2. PATRIMONIO CULTURAL

Se define a patrimonio, como la herencia de cualquier bien, ya sea material o inmaterial, que nuestros antepasados
han dejado a lo largo de la historia y que se transmite de generacién en generacion.

La Ley N° 28296, llamada la Ley General del Patrimonio Cultural de la Nacion, define al patrimonio cultural de la
siguiente manera: “Se entiende por bien integrante del Patrimonio Cultural de la Nacién a toda manifestacion del
quehacer humano —material o inmaterial— que, por suimportancia, valor y significado paleontoldgico, arquitectonico,
historico, artistico, militar, social, antropolégico o intelectual, sea expresamente declarado como tal o sobre el
que exista la presuncion legal de serlo. Dichos bienes tienen la condicion de propiedad publica o privada con las
limitaciones que establece la presente ley".

2.1.  POBLACION QUE VISITO LOS SITIOS DE PATRIMONIO CULTURAL
Comprende a la poblacién que visité al menos un patrimonio cultural en los Gltimos 12 meses.
2.1.1 Nacional

En el afio 2019, a nivel nacional el 21,0% de la poblacion de 14 y mas afos de edad visitd algun sitio del
patrimonio cultural con la finalidad de apreciarlo en los ultimos 12 meses, cifra similar respecto a los
anos anteriores.

_ Grafico N° 2.1 _
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses,
visitd algun patrimonio cultural con fines de apreciarlo, 2016 - 2019

(Porcentaje)
21,6 21,1 21,2 21,0
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Nota: Patrimonio Cultural comprende a Monumento Histérico, Monumento Arqueoldgico y Museo.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

2.1.2 Area de residencia

Enelafio 2019, el 24,1% de la poblacion de 14y mas afios de edad del area urbana visité algun patrimonio
cultural, mientras que en el area rural el 8,7%.

Grafico N° 2.2
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses, visito los sitios
de patrimonio cultural con fines de apreciarlo, segun area de residencia, 2016 - 2019

(Porcentaje)
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Nota: Patrimonio Cultural comprende a Monumento Histérico, monumento arqueoldgico y museo.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.
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2.1.3 Region Natural

En el afio 2019, segun region natural, de la poblacion que visité al menos algun patrimonio cultural, la
Costa presento el mayor porcentaje con 22,8%, seguido de la Sierra con 20,9% y la Selva con 12,3%.

Grafico N° 2.3
Poblacion de 14 y mas afios de edad que en los ultimos 12 meses, visito los sitios de
patrimonio cultural con fines de apreciarlo, segun regién natural, 2016 - 2019
(Porcentaje)
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Nota: Patrimonio Cultural comprende a Monumento Histérico, monumento arqueoldgico y museo.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

2.1.4 Caracteristicas de la poblacion

Para el ano 2019, el 22,4% de hombres y el 19,7% de mujeres visitaron algin patrimonio cultural con
fines de apreciarlo. Por grupos de edad, el mayor porcentaje se encuentra entre las edades de 14 a 29
anos con el 29,1%. Segun nivel educativo, el 39,6% de las personas con educacion superior universitario
visitaron algun patrimonio cultural.

GraficoN° 2.4
Caracteristicas de la poblacion que visito algun patrimonio cultural, 2019
(Porcentaje)
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Nota: Patrimonio Cultural comprende a Monumento Histérico, monumento arqueoldgico y museo.

a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de
variacion mayor al 15%.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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PERU: POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE VISITO ALGUN PATRIMONIO CULTURAL
CON FINES DE APRECIAR EL PATRIMONIO, AL MENOS UNA VEZ
EN LOS ULTIMOS 12 MESES, SEGUN DEPARTAMENTO, 2019
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Nota: Se considera a la Provincia Constitucional del Callao, Provincia de Lima y
Region Lima con fines comparativos.

Provincia de Lima comprende los 43 distritos de Lima.
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2.2.  POBLACION QUE VISITO ALGUN MONUMENTO HISTORICO

Los monumentos histéricos comprenden de manera no limitativa, los edificios, obras de infraestructura,
ambientes y conjuntos monumentales, centros histéricos y demas construcciones y evidencias materiales
resultantes de la vida y actividad humana urbanos y/o rurales, pueden ser de las épocas colonial, republicana
y contemporanea que presentan la condicion de bienes integrantes del patrimonio cultural de la nacién.

2.2.1. Nacional

En el afo 2019, a nivel nacional el 11,2% de la poblacién de 14 y mas afios de edad visité algin monumento
histérico con la finalidad de apreciarlo en los Ultimos 12 meses, cifra similar respecto a los afios anteriores.

GraficoN° 2.5
Poblacion de 14 y més afos de edad que en los ultimos 12 meses
visité algun monumento histoérico con la finalidad de apreciarlo, 2016 - 2019

(Porcentaje)
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Nota: Monumento histdrico comprende a Iglesia, catedral, fortaleza, muralla, casona, centro histérico, mausoleo, etc.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

2.2.2. Area de residencia

En el afo 2019, segun area de residencia el 13,3% de la poblaciéon de 14 y mas afios de edad del area
urbana visité algun monumento histérico, mientras que en el area rural solo el 3,0%.

Grafico N° 2.6
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los ultimos 12 meses visitd algun
monumento histérico con la finalidad de apreciarlo, segun area de residencia, 2016 - 2019
(Porcentaje)
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Nota: Monumento histérico comprende a Iglesia, catedral, fortaleza, muralla, casona, centro histérico, mausoleo, etc.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

2.2.3. Region Natural

En el afo 2019, segun region natural, de la poblacidon que visité algun monumento histérico, la Costa
presentd el mayor porcentaje con el 12,7%, seguido de la Sierra con 10,7% y la Selva con 5,4%.

Grafico N° 2.7
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los Ultimos 12 meses visitd algin monumento
historico con la finalidad de apreciarlo, seguin region natural, 2016 - 2019
(Porcentaje)
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Nota: Monumento historico comprende a Iglesia, catedral, fortaleza, muralla, casona, centro historico, mausoleo, etc.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.
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2.2.4. Caracteristicas de la poblacion

En el ano 2019, el 11,9% de hombres y el 10,6% de mujeres visitaron algin monumento histérico con
fines apreciativos. Por grupos de edad, el 15,0% de las personas de 14 a 29 afos fueron visitantes,
seguidos del 11,3% que oscilan entre 30 a 44 afios. Segun nivel educativo, el 24,1% de las personas con
nivel educativo superior universitario visitaron algin monumento histérico.

GraficoN° 2.8
Caracteristicas de la poblacion que visité algun monumento histérico, 2019
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Nota: Monumento histérico comprende a Iglesia, catedral, fortaleza, muralla, casona, centro histérico, mausoleo, etc.

a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de
variacion mayor al 15%.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.2.5. Ubicacion del monumento histoérico

Enelafio 2019, el 77,0% de la poblacion se movilizo a otro distrito para visitar algin monumento histérico
con el fin de apreciarlo, mientras que el 23,0% de la poblacién realizé la visita a algin monumento histérico
ubicado dentro de su distrito de residencia.

Grafico N° 2.9
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los Ultimos 12 meses visitd algin monumento
historico con la finalidad de apreciarlo, segun ubicacion del monumento histérico, 2019
(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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2.2.6. Frecuencia de la visita

Para el ano 2019, el 55,9% de la poblacion de 14 y mas afios de edad manifestd que visita anualmente
los monumentos historicos, seguido del 17,2% que realiza la visita semestralmente y el 9,5% que visita
de manera mensual.

Grafico N° 2.10
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses visitd algin monumento
historico con la finalidad de apreciarlo, seguin frecuencia de visita, 2019
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1/ Comprende: por Unica vez, trimestral, dos veces al afo, etc.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.2.7. Motivo de la no visita

Las principales razones por la que la poblacion de 14 y mas afios de edad no visita algin monumento
histérico en el afo 2019, fueron la falta de tiempo (43,2%) y la falta de interés (35,8%).

Grafico N° 2.11
Poblacion de 14 y mas afos de edad no visit6 algun
monumento histérico, segun motivo de la no visita, 2019

(Porcentaje)
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1/ Comprende: por salud, desconoce que es un monumento histérico, etc.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
2.2.8. Modo de adquisicion de la entrada

Con respecto a la Ultima visita realizada, el 62,5% de la poblacién de 14 y mas afios de edad manifesto
que la entrada al monumento histérico fue libre y el 32,1% adquirié la entrada mediante una compra.

Grafico N° 2.12
Poblacion de 14 y mas anos de edad que visité algun monumento historico,
con fines de apreciarlo, segun modo de adquisicion de la entrada, 2019
(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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Entre los 10 departamentos donde se ubica el Gltimo monumento histérico visitado destaca Lima (34,8%)
seguido de Cusco (14,1%), Arequipa y La Libertad con (9,4%) y (9,0%) respectivamente.

GraficoN° 2.13
Poblacion de 14 y mas anos de edad que visité algun monumento histérico, segun los 10 principales
departamentos donde se ubica el monumento histérico de la ultima visita, 2019
(Porcentaje)

Lima 34,8
Cusco 14,1
Arequipa 9,4
La Libertad 9,0
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Ayacucho 3,8
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Lambayeque 2,8
Ica 2,7a/

Resto de departamentos 11,9

Nota: Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente
de variacion mayor al 15%.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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2.3.  POBLACION QUE VISITO ALGUN MONUMENTO ARQUEOLOGICO

Los monumentos arqueoldgicos son los bienes inmuebles que constituyen evidencia de actividad humana de
época prehispanica. Con fines de registro, delimitacion, investigacion, conservacion, proteccion y gestion, se
clasifican en: sitio arqueoldgico, zona arqueolégica monumental, paisaje arqueoldgico y elemento arqueoldgico
aislado.

2.3.1. Nacional

En el afo 2019, a nivel nacional el 11,3% de la poblacién de 14 y mas afios de edad visité algin monumento
arqueoldgico con la finalidad de apreciarlo en los Ultimos 12 meses, cifra similar respecto a los afios
anteriores.

GraficoN° 2.14
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los ultimos 12 meses
visité algin monumento arqueolégico con la finalidad de apreciarlo, 2016 - 2019

(Porcentaje)
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Nota: Monumento arqueoldgico comprende a Huaca, ruina, sitios de fdsiles, entre otros.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

2.3.2. Area de residencia

En el afo 2019, segun area de residencia el 12,7% de la poblaciéon de 14 y mas afios de edad del area
urbana visité algun monumento arqueoldgico, mientras que en el area rural solo el 5,6%.

Grafico N° 2.15
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los ultimos 12 meses visitd algin monumento
arqueoldgico con la finalidad de apreciarlo, segun area de residencia, 2016 - 2019
(Porcentaje)
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Nota: Monumento arqueoldgico comprende a Huaca, ruina, sitios de fésiles, entre otros.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

2.3.3. Region Natural

En el afio 2019, seguin region natural, de la poblacién que visitd algin monumento arqueoldgico, la Sierra
presenté el mayor porcentaje con 13,0%, seguido de la Costa con 11,6% y la Selva con 5,3%.

GraficoN° 2.16
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses visité algun monumento
arqueoldgico con la finalidad de apreciarlo, segun regién natural, 2016 - 2019

(Porcentaje)
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Nota: Monumento arqueoldgico comprende a Huaca, ruina, sitios de fosiles, entre otros.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.
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2.3.4. Caracteristicas de la poblacion

Enelafo 2019, el 12,4% de hombres y el 10,3% de mujeres visitaron algin monumento arqueoldgico con
fines apreciativos. Por grupos de edad, el mayor porcentaje se encuentra entre las edades de 14 a 29
anos con el 16,0%. Segun nivel educativo, el 22,3% de las personas con educacion superior universitario
visitaron algin monumento arqueoldégico.

GraficoN° 2.17
Caracteristicas de la poblacion que visité algin monumento arqueoldégico, 2019
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Nota: Monumento arqueolégico comprende a huacas, ruinas, sitios fosiles, entre otros.

a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de
variaciéon mayor al 15%.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.3.5. Ubicacién del monumento arqueolégico

En el afo 2019, el 71,2% de la poblacién se movilizé a otro distrito para visitar algun monumento
arqueoldgico con el fin de apreciarlo, mientras que el 28,8% de la poblacion realizé la visita a algin
monumento arqueoldgico ubicado dentro de su distrito de residencia.

GraficoN° 2.18
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los ultimos 12 meses visité algin monumento
arqueoldgico con la finalidad de apreciarlo, seguin ubicacién del monumento arqueoldgico, 2019
(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

Patrimonio, bienes y servicios culturales, 2016 - 2019




2.3.6. Frecuencia de la visita

Para el afo 2019, el 68,5% de la poblacion de 14 y mas afios de edad manifestd que visita anualmente
los monumentos arqueoldgicos y el 12,5% realiza la visita semestral.

Grafico N° 2.19
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los Ultimos 12 meses visitd algin monumento
arqueoldgico con la finalidad de apreciarlo, segun frecuencia de visita, 2019
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1/ Comprende: por Unica vez, trimestral, dos veces al afio, etc.
a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de

variacion mayor al 15%.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.3.7. Motivo de la no visita

Las principales razones por la que la poblacion de 14 y mas afios de edad no visitaron algin monumento
arqueoldgico en el aio 2019, fueron la falta de tiempo (43,4%) y la falta de interés (32,5%).

Grafico N° 2.20
Poblacion de 14 y mas afos de edad no visit6 algun
monumento arqueoldgico, segun motivo de la no visita, 2019
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1/ Comprende: por salud, desconoce que es un monumento arqueoldgico, etc.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.3.8. Modo de adquisicion de la entrada

Con respecto a la Ultima visita realizada, el 50,6% de la poblacion de 14 y mas afios de edad manifesto
que la entrada al monumento arqueoldgico fue comprado y el 41,1% adquirié la entrada libre.

Grafico N° 2.21
Poblacion de 14 y mas anos de edad que visité algun monumento arqueoldgico,
con fines de apreciarlo, segin modo de adquisicion de la entrada, 2019

(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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Entre los 10 departamentos donde se ubica el dltimo monumento arqueoldgico visitado destaca Cusco
(22,1%) seguido de Lima (20,9%), La Libertad y Lambayeque con (12,4%) y (6,8%) respectivamente.

Grafico N° 2.22
Poblacion de 14 y mas afios de edad que visité algin monumento arqueoldgico, segun los 10
principales departamentos donde se ubica el monumento arqueoldgico de la ultima visita, 2019

(Porcentaje)
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Junin - 3,3
Puno - 3,2
Resto de departamentos - 14,3

Nota: Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de
variacion mayor al 15%.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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2.4. POBLACION QUE VISITO ALGUN MUSEO

Se denomina museo a la institucién que tiene por funcién principal, conservar, investigar, exhibir y difundir el
patrimonio, asi como toda actividad que contribuya a enriquecer la vida cultural de la sociedad.

2.4.1.

2.4.2.

2.43.

Nacional

En el afio 2019, el 11,5% de la poblacién de 14 y mas afos de edad visité al menos un museo con la
finalidad de apreciarlo en los tltimos 12 meses, cifra similar respecto al afios (2018).

Grafico N° 2.23
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses
visito algin museo con la finalidad de apreciarlo, 2016 - 2019

(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

Area de residencia

En el afo 2019, segun area de residencia el 13,6% de la poblaciéon de 14 y mas afios de edad del area
urbana visité algun museo, mientras que en el area rural solo el 3,1%.

Grafico N° 2.24
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses visitd
algun museo con la finalidad de apreciarlo, segun area de residencia, 2016 - 2019
(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.

Region Natural

En el ano 2019, segun region natural, de la poblacion que visité algun museo, la Costa presenté el mayor
porcentaje con 13,7%, seguido de la Sierra con 8,8% y la Selva con 7,6%.

Grafico N° 2.25
Poblacion de 14 y mas afos de edad que en los ultimos 12 meses visitd
algun museo con la finalidad de apreciarlo, seguin regién natural, 2016 - 2019
(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2016 - 2019.
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2.4.4. Caracteristicas de la poblacion

En elafo 2019, el 11,6% de hombres y el 11,4% de mujeres visitaron algiin museo con fines apreciativos.
Por grupos de edad, el mayor porcentaje se encuentra entre las edades de 14 a 29 afos con el 16,9%.
Segun nivel educativo, el 23,6% de las personas con educacion superior universitario visitaron al menos
un museo.

Grafico N° 2.26
Caracteristicas de la poblacion que visité algun museo, 2019

(Porcentaje)
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a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de
variacion mayor al 15%.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.4.5. Ubicacion del museo

En el afo 2019, el 74,2% de la poblacién se movilizé a otro distrito para visitar algin monumento
arqueoldgico con el fin de apreciarlo, mientras que el 25,8% de la poblacidn realizé la visita a algin
museo ubicado dentro de su distrito de residencia.

Grafico N° 2.27
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses visitd
algun museo con la finalidad de apreciarlo, segun ubicacion del museo, 2019
(Porcentaje)

Dentro de su

distrito
En otro distrito 25,8

74,2

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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2.4.6. Frecuencia de la visita

Para el afo 2019, el 66,4% de la poblacion de 14 y mas afios de edad manifestd que visita anualmente

los museos y el 15,3% realiza la visita de manera semestral.

Grafico N° 2.28
Poblacion de 14 y mas anos de edad que en los ultimos 12 meses visitd
algin museo con la finalidad de apreciarlo, segun frecuencia de visita, 2019
(Porcentaje)
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a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de

variaciéon mayor al 15%.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.4.7. Motivo de la no visita

Las principales razones por la que la poblacién de 14 y mas afos de edad no visitaron algin museo en

el afo 2019, fueron la falta de tiempo (42,4%) y la falta de interés (34,4%).

Grafico N° 2.29
Poblacion de 14 y mas anos de edad no visit6 algun
museo, segun motivo de la no visita, 2019
(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.

2.4.8. Modo de adquisicion de la entrada

Con respecto a la Ultima visita realizada, el 50,3% de la poblacion de 14 y mas afios de edad manifesto

que la entrada al museo fue comprado y el 40,8% adquirié la entrada libre.

Grafico N° 2.30
Poblacion de 14 y mas afos de edad que visité algin museo,
con fines de apreciarlo, segun modo de adquisicion de la entrada, 2019
(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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Entre los 10 departamentos donde se ubica el tGltimo museo visitado destaca Lima (39,1%) seguido de
Cusco (11,5%), Lambayeque y La Libertad con (9,4%) y (7,9%) respectivamente.

Grafico N° 2.31
Poblacion de 14 y mas afios de edad que visité algun museo, segun
los 10 principales departamentos donde se ubica el ultimo museo visitado, 2019

(Porcentaje)
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a/ El resultado es considerado referencial porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y presenta un coeficiente de

variacion mayor al 15%.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2019.
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