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Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

PRESENTACION

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), pone a disposicién de las entidades publicas y
privadas el Boletin Mensual Indicadores de Precios de la Economia N° 07-2019-INEI.

La presente publicacion, realizada por la Direccién Técnica de Indicadores Econémicos, incluye al indice
de Precios al Consumidor de Lima Metropolitana y de las principales ciudades, con base afio 2009 = 100,
elaborado con la nueva estructura de ponderaciones obtenida en base a los resultados de la Encuesta
Nacional de Presupuestos Familiares (ENAPREF), ejecutada entre mayo 2008 y abril 2009. Todas las
modificaciones introducidas tienen vigencia a partir del mes de enero del afio 2010. A partir de enero 2012,
se reinicio la elaboracion y calculo del indice de Precios al Consumidor a nivel Nacional con base Diciembre
2011 =100, dando cumplimiento a lo dispuesto en la Ley N° 29438, adoptandose la nomenclatura de la
Clasificacién del Consumo Individual por Finalidades (CCIF), con la finalidad de presentar una
comparabilidad internacional.

Asimismo, a partir de enero 2014, se publica los resultados del indice de Precios al Por Mayor, indice de
Precios de Magquinaria y Equipo y el indice de Precios de Materiales de Construccion, con nueva base
Diciembre 2013 = 100, reemplazando a la anterior base 1994.

Estos indices incorporan una nueva estructura de ponderacion en base a los resultados de las Cuentas
Nacionales 2007 y la informacion proporcionada por la Superintendencia Nacional de Aduanas y de
Administracion Tributaria - SUNAT; y la actualizacion de las canastas, considerando la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme (CIIU - Revision 4) de todas las actividades econémicas, el mejoramiento
del directorio de informantes y la aplicacion del promedio geométrico en el célculo de los indices
elementales. Cabe precisar que, para el andlisis y seleccién de productos se utilizd como fuente principal
la informacion del IV Censo Nacional Econémico 2008 (IV CENEC). Para cada uno de los indicadores de
precios, se presenta al final un resumen metodolégico. También se continta con la presentacion de los
precios promedio mensual de los principales productos que intervienen en el sistema de precios.

De otra parte, contiene los indices de Precios de Comercio Exterior y los indices Unificados de Precios de
la Construccién. Para cada uno de los indicadores de precios, se presenta al final un Resumen
Metodoldgico.

Finalmente, es oportuno reiterar que la obtencién de los indicadores antes mencionados es posible por la
colaboracion de instituciones publicas y privadas y de la ciudadania en general, que permanentemente
brindan informacidn a través de las diversas encuestas diarias, semanales y mensuales que realiza el INEI,
por lo cual reafirmamos nuestro agradecimiento a quienes contribuyen en la produccion estadistica.

Lima, julio de 2019

JOSE GARCIA ZANABRIA
Jefe
Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE
LIMA METROPOLITANA

EI'INEI, a partir de enero de 2010, elabora y publica
el Indice de Precios al Consumidor (IPC) de Lima
Metropolitana con el nuevo afio base 2009,
sustituyendo al calculado con base Diciembre 2001
como periodo de referencia de los precios.

Este cambio se enmarca dentro de los objetivos del
Programa de Actualizacién de las Estadisticas
Macroeconémicas que viene ejecutando el Instituto,
con el propdsito de actualizar el afio base de las
cuentas nacionales y de los indicadores
coyunturales.

EI INEI, después de 15 afios (Enaprom 1993-94), ha
efectuado la Encuesta Nacional de Presupuestos
Familiares (ENAPREF) entre mayo 2008 y abril
2009, durante la ejecucion de la encuesta, se visitd
una muestra de aproximadamente 36,000 viviendas
a nivel nacional y de 6900 en el &rea metropolitana
de Lima.

Esta encuesta tiene como principal objetivo histérico
la recoleccion de informacion detallada sobre los
gastos de consumo de los hogares para utilizarlos
en la actualizacién de las ponderaciones de la
canasta familiar del IPC.

Con los resultados de la ENAPREF, se ha elaborado
la nueva composicién y estructura de ponderaciones
de la canasta familiar de Lima Metropolitana, que
tendrd como base al afio 2009, considerando la
totalidad de los gastos efectivos de mercado de los
hogares, (no se incluye  autoconsumo,
autosuministro, pago en especie, ni las
imputaciones de alquiler de vivienda propia).

Al existir imposibilidad técnica y financiera de hacer
seguimiento a los precios de todos los productos
que fueron adquiridos por la poblacién, se eligio
aquellos mas representativos en el gasto y
frecuencia relativa de consumo de los hogares, para
el seguimiento de precios mensual, quedando
seleccionados 532  productos, los cuales
representan el 93% del gasto de consumo total,
agrupados por la Clasificacion del Consumo
Individual por Finalidades (CCIF), pero para fines
comparativos se continuara con la clasificacion
anterior segun grandes grupos de consumo.

El INEI para el célculo del IPC, ha incrementado la
cobertura de informacion, que asegura la
representatividad  de  los  establecimientos
comerciales y de servicios, donde realizan sus
compras los consumidores. Para el mes de enero de
2010, se han recogido precios en mas de 7800
establecimientos comerciales, 42 mercados de
abastos, 6 automercados, 617 viviendas alquiladas,
entre otros, captando alrededor de 41,900 datos a lo
largo de todo el mes de medicion.

JULIO 2019

El INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA E
INFORMATICA, presenta los resultados del indice de
Precios al Consumidor de Lima Metropolitana, con
Base 2009 = 100,00; correspondiente al mes de julio
20109.

INDICE GENERAL 132,04

VARIACION MENSUAL 0,20%
(JULIO 2019)

VARIACION ACUMULADA 1,39%
(ENERO — JULIO 2019)

VARIACION ANUAL 2,11%
(AGOSTO 2018 — JULIO 2019)

Las variaciones porcentuales de los 8 Grandes
Grupos de Consumo, integrantes de la Canasta
Familiar, fueron las siguientes:

VARIACION POR GRUPOS DE CONSUMO

Julio 2019

VARIACION %

Pond. Julio Ago.18-Jul.19

] INDICE GENERAL 100,000 0,20 211 \
1. Alimentos y Bebidas 37818 | 0,30 | 1,84
2. Vestido y Calzado 5380 0,02 0,62
3. Alg.Viv., Comb., Electric. | 9,286 | 0,05 | 2,76
4. Muebles y Enseres 5753/ 0,10 1,23

5. Cuid. y Conserv. de Salud = 3,690 | 0,17 | 1,56
6. Transportes y Comunic.  16,455| 0,24 | 1,08
7. Ensefianzay Cultura 14,930 | 0,14 | 4,28
8. Otros Bienes y Servicios | 6,688 | 0,17 /= 2,13
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS

En el mes de julio 2019, los grandes grupos de consumo que influenciaron en el
resultado del mes fueron: Alimentos y Bebidas, present6 la mayor variacion con 0,30%,
basicamente por los mayores precios observados en los pescados por una menor
captura, ocasionando alza, principalmente en productos como bonito 28,7%, pampanito
10,4%, lisa 7,4%, tollo 5,9%, jurel 3,4% y cabrilla 2,0%; las frutas también registraron un
menor ingreso estacional, entre ellos, limon que subié en 20,8%, seguido de la manzana
israel 10,5%, manzana corriente 7,4%, melon 6,0%, uva ltalia 5,1%, palta fuerte 2,1% y
sandia 2,0%; y los huevos de gallina con 6,1%, debido a una menor produccién; los
cereales y derivados como fideos secos pasta corta 1,0%, arroz envasado 0,5% y pan
de molde envasado 0,3%. También observaron alzas significativas las bebidas
alcohdlicas, principalmente cerveza blanca con 9,2% (reajuste del ISC en el pasado
mes); y en los alimentos y bebidas consumidas fuera del hogar, donde mostraron alza
de precios el cebiche y desayuno en restaurante con 0,4%, cada uno, lomo saltado y
chicharrén de chancho con 0,3%, cada uno, platos criollos, pastas, platos chifa con
0,2%, cada uno y menu en restaurante en 0,1%; y entre las bebidas servidas, las
gaseosas subieron en 0,3% y agua mineral y de mesa 0,2%.

En tanto que, observaron decrecimiento en sus precios la carne de ave: pollo
eviscerado -3,8%, por el menor costo del maiz amarillo duro, principal insumo
alimentario, y los cortes: pechuga -1,7% y pierna -1,4%; las hortalizas y legumbres, que
presentaron un mayor abastecimiento estacional originando menores precios,
principalmente zanahoria -12,1%, apio -7,1%, arveja verde americana -6,5%, cebolla
china -4,3%, zapallo macre, poro y espinaca con -4,0%, cada uno, arveja verde criolla 'y
tomate italiano con -3,7%, cada uno; asimismo presentaron precios a la baja, las
menestras como lenteja -0,6%, frejol panamito y pallar con -0,5%, cada uno y frejol
castilla y canario con -0,3% y -0,2%, respectivamente; y los tubérculos principalmente
yuca amarilla -5,1%, papa amarilla -1,9%, olluco -1,5% y camote amarillo -1,3%.
Transportes y Comunicaciones, cuyo aumento de 0,24%, estuvo determinado
basicamente por un comportamiento diferenciado, de una parte, la mayor demanda por
fiestas patrias influyé en el aumento del pasaje en émnibus interprovincial en 14,3% y
los servicios de encomiendas con 4,3%, por un nuevo pliego tarifario a partir del 15 del
presente mes para este servicio.

De igual forma, por aumento del precio internacional del crudo, registraron mayores
precios los combustibles para el transporte: gasohol 1,5%, en tanto que, presentaron
caida de precios el GLP vehicular -3,2%, petroleo diésel -0,6% y gas natural vehicular -
0,2%. De otro lado, observaron menores precios los automdviles nuevos con -1,7%,
debido a la disminucién del tipo de cambio. Otros Bienes y Servicios, con 0,17%,
resultado influenciado por el aumento de precios de los cigarrillos en 1,3%, cuyo reajuste
se inici6 el pasado mes de junio. En igual sentido, se observé mayores precios en otros
servicios como los gastos en matrimonio con 1,5%, asi como en los articulos de
cuidados y efectos personales, principalmente colonia para hombre, cremas faciales,
cosmeticos y tinte para el cabello con 0,4%, cada uno, articulos de tocador para bebes
0,3%, y desodorantes y pafiales desechables con 0,2%, cada uno. También, registraron
aumento de precios los servicios para la atencién personal, entre ellos corte de cabello
para hombre y mujer con 0,3% y 0,2%, respectivamente, asi como peinado para mujer
y manicure con 0,2%, cada uno, por una mayor demanda.

Cuidados y Conservacién de la Salud subié 0,17%, observando alza de precios en el
seguro de salud, que en promedio subid 0,7%, y los equipos terapéuticos principalmente
anteojos de correccion con 0,3%; comportamiento similar registraron los productos
medicinales destacando los antijaquecosos y analgésicos tépicos con 0,4%, cada uno,
vitaminas 0,3%, asi como broncodilatadores, antibidticos, productos naturales y
antiinflamatorios con 0,2%, cada uno; en tanto que, los servicios médicos mostraron
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alzas en las consultas de medicina general, ginecologia y pediatria con 0,3%, cada uno.
Esparcimiento, Diversion, Servicios Culturales y de Ensefianza, que presenté una
variacion de 0,14%, explicado principalmente por las alzas de precios en las
publicaciones y revistas, basicamente los periddicos locales con 7,0% que se
reajustaron en el presente mes; y en el servicio de esparcimiento y cultura, entre los
cuales se observo a las entradas a cines con 0,6% y comida para mascota 0,3%

VARIACION MENSUAL DEL IPC (%)
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TENDENCIA DE LOS PRECIOS AL CONSUMIDOR

La variacion acumulada de los siete meses del afio fue de 1,39%, resultando una
variacién promedio mensual de 0,20%. En comparacion con las tasas acumuladas de
igual periodo (de enero a julio) de los afios anteriores, se presenta menor a la de los
afios 2018 y 2016, que se ubicaron en 1,47% y 1,60%, respectivamente; en tanto que,
observa un nivel mayor a la del afio 2017 que fue de 1,22%.

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
Enero - Julio 2016 - 2019

(Variacion porcentual acumulada)

1,60
1,47 1,39

1,22

2016 2017 2018 2019

La variacion anual, correspondiente al periodo agosto 2018 — julio 2019, fue de 2,11%,
con una tasa promedio mensual de 0,17%. La tendencia anual (Gltimos doce meses),
en lo que va del afio, se muestra decreciente en los dos Ultimos meses (en junio fue
2,29%), luego del pico presentado en mayo con 2,73%. En relacién a periodos anuales
comparables, es mayor a la tasa registrada en el afio 2018 (1,62%), pero inferior a la
evolucion que se observo en el afio 2017 (2,85%), y en el afio 2016 que fue 2,96%.

INFLACION ANUALIZADA (%)

50
40
ﬁs,ss

3,10

L~ \ AN
o exal
’ N[z ]

TN
225/
504 1184 —
20 - 4 [211]
\ l 1,62 /
e i
A\ L~
10
s/

00

E F M A M J J A k] [+] N D E F M A M J J A k] [+] N D E F M A M J J

1 1 1

2017 2018 2019

Indicadores de Precios de la Economia / Julio 2019 12




Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

DETERMINANTES EN LA FORMACION DEL IPC:
JULIO 2019

En julio, cinco productos fueron determinantes en el resultado inflacionario del mes, al
registrar crecimiento de precios, aportando en conjunto 0,241 puntos porcentuales al
indice general. Estos productos son: cerveza blanca que al subir de precio 9,2%, aportd
0,080 puntos porcentuales, bonito aumento de precio en 28,7%, aporté 0,052 puntos
porcentuales, pasaje en 6mnibus interprovincial que al registrar un alza en pasajes de
14,3%, aportd 0,044 puntos porcentuales, limén que al aumentar de precio en 20,8%
aporté 0,033 puntos porcentuales y huevos de gallina que al registrar un alza en su
precio de 6,1%, aporté 0,032 puntos porcentuales.

Contrariamente atenuaron estas alzas, la baja de precios registrados en productos como
pollo eviscerado que al disminuir de precio 3,8% incidié negativamente en 0,088 puntos
porcentuales, automéviles nuevos que al bajar de precio en 1,7% aporté -0,028 puntos
porcentuales, zanahoria al disminuir de precio 12,1% indici6 en -0,024 puntos
porcentuales, fresa al reducir de precio en 14,6% y tomate italiano en 3,7% incidieron
negativamente en 0,033 y 0,032 puntos porcentuales respectivamente, aportando en
conjunto -0,159 puntos porcentuales al resultado final.

INCIDENCIA INFLACIONARIA - Julio 2019

Mayor incidencia en la alza Var.% Aporte
1. Cerveza blanca 9,2 0,080
2. Bonito 28,7 0,052
3. Pasaje 6mnibus interprovincial 14,3 0,044
4, Limoén 20,8 0,033
5. Huevos de gallina 6,1 0,032

Total 0,241

Menor incidencia en la baja Var.% Aporte
1. Pollo eviscerado -3,8 -0,088
2. Automoviles nuevos -1,7 -0,028
3. Zanahoria -121 -0,024
4. Fresa -14,6 -0,011
5. Tomate italiano -3,7 -0,008

Total -0,159
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VARIACION EN LOS GRANDES GRUPOS DE CONSUMO

EN JULIO:

Los grandes grupos de consumo presentaron el siguiente comportamiento, en el mes
de julio 2019:

Alimentos y Bebidas, mostré la mayor alza con 0,30%, debido a los incrementos de
precios en pescados y mariscos con 7,0% (bonito 28,7%, pampanito 10,4%, lisa 7,4%,
tollo 5,9%, jurel 3,4%, pejerrey 3,2%, cabrilla 2,0%, cojinova 1,5%, y choros 4,9%); frutas
1,7% (limoén 20,8%, manzana israel 10,5%, manzana corriente 7,4%, meldn 6,0%, uva
italia 5,1%, palta fuerte 2,1%, sandia 2,0% y uva negra valet 1,4%); leche, quesos y
huevos 1,1% (huevos de gallina 6,1%, queso mantecoso 0,6% y yogurt con 0,5%);
grasas y aceites comestibles 0,1% (aceite vegetal envasado y margarina envasada con
0,1%, cada uno); café, té y cacao 0,1% (té negro filtrante 0,8%, café tostado molido
0,4% y chocolate en pasta 0,3%); y pan y cereales 0,03% (fideos secos pasta corta
1,0%, arroz envasado 0,5%). Igualmente, presenté alza significativa de precios las
bebidas alcohdlicas con 7,9% (cerveza blanca en 9,2%, por saldo del mes anterior) y
bebidas no alcohdlicas en 0,1% (bebidas gaseosas 0,3%); asi como, alimentos y
bebidas consumidas fuera del hogar 0,2% (cebiche y desayuno en restaurante con
0,4%, cada uno, lomo saltado y chicharron de chancho con 0,3%, cada uno, platos
criollos, pastas, platos chifa y arroz chaufa con 0,2%, cada uno y menu en restaurante
0,1%; y las cervezas servidas con 1,2%, bebidas gaseosas servidas 0,3% y agua
mineral y de mesa en 0,2%. Sin embargo, presentaron disminucién de precios las
carnes y preparados de carnes con -1,8% (pollo eviscerado -3,8%, menudencia de pollo
-3,3% Yy los cortes de pollo: pechuga -1,7% y pierna -1,4%); hortalizas y legumbres
frescas con -1,3% (zanahoria -12,1%, apio -7,1%, arveja verde americana -6,5%, cebolla
china -4,3%, zapallo macre, poro y espinaca con -4,0%, cada uno, arveja verde criolla
y tomate italiano con -3,7%, cada uno, y lechuga -2,7%); azlcar -0,4% (azUcar rubia
-0,4%); leguminosas y derivados con -0,4% (lenteja -0,6%, frejol panamito y pallar con
-0,5%, cada uno, frejol castilla y canario con -0,3% y -0,2%, respectivamente); y
tubérculos y raices con -0,1% (yuca amarilla -5,1%, papa amarilla -1,9%, olluco -1,5% y
camote amarillo -1,3%).

Vestido y Calzado, presentd una ligera variacion de 0,02%, registrando alza de precios
el servicio de confeccion y reparacion de ropa con 0,2%; calzado con 0,02% (zapatos
de cuero y zapatillas de lona para mujer con 0,2%, cada uno y zapato de cuero para
nifio 0,1%); y en la vestimenta se observé mayores precios en ropa para hombre: terno
y polo de vestir con 0,2% y 0,1%, respectivamente, y en la ropa para mujer: casaca
0,2%, chompa, pantalones de vestir y faldas con 0,1%, cada uno.

Alquiler de Vivienda, Combustibles y Electricidad, con una variacion de 0,05%, es
explicado por el reajuste de las tarifas de electricidad residencial que subi6 en promedio
0,2% (incluye pliego retroactivo al 1 de mayo y del 4 de julio del presente afio). De otro
lado, se redujeron los precios del gas natural por red para la vivienda en -0,5% (nuevo
pliego tarifario a partir del 1° de julio 2019), alquiler para vivienda -0,1% (departamento
en edificio -0,3% y casa en vecindad -0,1%), por disminucion del tipo de cambio, y gas
propano doméstico en -0,1%.

Muebles, Enseres y Mantenimiento de la Vivienda, varié en 0,10%, presentando alza
de precios los aparatos domésticos con 0,3% (refrigeradora con 0,6%, lavadora y
licuadora con 0,4%, cada uno); cristaleria, vajilla y utensilios domésticos con 0,3%
(tubos fluorescentes 0,7%, platos y bombillas eléctricas con 0,5%, cada uno, y ollas
0,2%); los articulos de cuidados del hogar con 0,1% (desodorantes ambientales y
aromatizadores 0,7%, &cido muriatico 0,6%, cera para pisos 0,4%, detergente y
productos de limpieza para calzado con 0,2%, cada uno, jabon para lavar ropa y
escobas y escobillones con 0,1%, cada uno); y los servicios de lavado y mantenimiento
y el servicio domésticos con 0,1%, cada uno. No obstante, presenté disminucion de
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precios muebles y equipos del hogar con -0,2% (estante -1,6%, muebles de sala -0,5%,
ropero -0,2% y muebles de comedor -0,1%).

Cuidados y Conservacion de la Salud, crecio en 0,17%, debido al aumento de precios
en el seguro contra accidentes y enfermedades con 0,7%; aparatos y equipos
terapéuticos con 0,3% (anteojos de correccion 0,3%); servicios médicos y similares con
0,2% (consultas médicas: medicina general, ginecologia, psicologia y pediatria con
0,3%, cada uno; y el servicio de odontologia 0,1%); asi como los productos medicinales
y farmacéuticos con 0,1% (antijaguecosos y analgésicos, antiinflamatorios tépicos con
0,4%, cada uno, suplementos vitaminicos 0,3%, y antiasmaticos, broncodilatadores,
antibiéticos, productos naturales, antiinflamatorios, hipoglucemiantes con 0,2%, cada
uno, y antimicoticos tépicos y expectorantes mucoliticos con 0,1%, cada uno).

Transportes y Comunicaciones, subié 0,24%, mostrando incremento de precios el
transporte en émnibus interprovincial con 14,3% y servicio de envio de encomiendas
4,3% por la estacionalidad de fiestas patrias. En igual sentido, aumentaron los precios
del pasaje aéreo internacional en 1,0% y gasohol 1,5%. Contrariamente, disminuyeron
los precios de automoviles nuevos en -1,7% y los otros combustibles para el transporte:
GLP vehicular -3,2%, petréleo diésel -0,6% y gas natural vehicular -0,2%.

Esparcimiento, Diversion, Servicios Culturales y de Ensefianza, present6 un
incremento de 0,14%, debido al aumento de precios en libros, peridédicos y revistas con
5,2% (periodicos 7,0% y novelas y obras literarias 0,3%); el servicio de esparcimiento y
cultura 0,3% (entradas a cines 0,6%, comida para mascota 0,3% y productos de limpieza
para mascotas 0,2%). En menor magnitud, equipos y accesorios con 0,03% (disco
compacto pregrabado y servicio de impresion de fotos con 0,4%, cada uno, consola de
videos juegos electronicos 0,2% y camara fotografica 0,1%).

Otros Bienes y Servicios, subié 0,17%, por el alza de precios en cigarrillos con 1,3%,
(por saldo del mes de junio); otros servicios no especificados con 0,4% (gastos en
matrimonio 1,5% y celebracion de fiestas infantiles 1,4% y servicio de fotocopia 0,3%);
servicios de atencidon personal con 0,2% (corte de cabello para hombre con 0,3% y de
mujer 0,2%, peinado para mujer 0,2% y tefiido de cabello 0,1%); y los articulos de
cuidados y efectos personales con 0,1% (colonia para hombre, cremas faciales,
cosméticos y tinte para el cabello con 0,4%, cada uno, articulos de tocador para bebes
0,3%, y desodorantes y pafiales desechables con 0,2%, cada uno, y reacondicionadores
0,1%); y el servicio de alojamiento y hoteles 0,1%. De otro lado presentaron disminucién
de precio giras turisticas con -0,4%.
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VARIACION DE PRECIOS DE PRINCIPALES BIENES Y SERVICIOS

VARIACION PORCENTUAL DE ALIMENTOS BASICOS

, VARIACION (%)
ALIMENTOS BASICOS
JULIO 2019
PAN FRANCES 0,00
CARNE DE RES-SANCOCHADO 0,26
POLLO EVISCERADO -3,81
PESCADO JUREL 3,36
HUEVOS 6,11
LECHE EVAPORADA 0,00
CEBOLLA DE CABEZA (ROJA) 0,32
TOMATE -3,69
ZANAHORIA -12,11
FRUTAS 1,73
FRIJOL CANARIO -0,24
PAPA BLANCA 1,08
AZUCAR BLANCA 0,00

VARIACION PORCENTUAL DE INDUSTRIALES BASICOS

, VARIACION (%)
INDUSTRIALES BASICOS
JULIO 2019
GAS PROPANO DOMESTICO -0,08
DETERGENTE 0,16
JABON PARA LAVAR ROPA 0,10
FOSFOROS 0,00
PRODUCTOS MEDICINALES 0,14
GASOLINA 1,47

VARIACION PORCENTUAL DE LOS SERVICIOS BASICOS

R VARIACION (%)
SERVICIOS BASICOS
JULIO 2019
AGUA 0,00
ELECTRICIDAD 0,21
SERVICIOS MEDICOS 0,16
GASTOS DE HOSPITALIZACION 0,00
PASAJE URBANO/INTERURBANO 0,00
CORREO 4,29
TELEFONO RESIDENCIAL (LOCAL) 0,00
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CARACTER OFICIAL DEL RESULTADO DEL IPC DEL INEI

El INEI es el ente rector del Sistema Estadistico Nacional, y como tal tiene oficialmente
la funcion, entre otras, de producir y difundir el indice de Precios al Consumidor, asi
como el comportamiento de las principales variables econdmicas del pais. En tal
sentido, las cifras publicadas por el INEI tienen caracter oficial y son las Unicas con valor
legal.

El indice de Precios al Consumidor - IPC, es un Indicador que muestra las variaciones
de precios que en promedio tiene un grupo seleccionado de bienes y servicios
habitualmente consumidos por las familias.

El presente documento contiene, ademas de los resultados estadisticos de los
diferentes indicadores de precios, los aspectos metodologicos y procedimientos
operativos seguidos en el proceso del cambio de afio base del Indice de Precios al
Consumidor, desde su fuente primaria de informacién, los criterios para la seleccién de
la canasta de bienes y servicios, la actualizacién del marco de establecimientos y las
técnicas para la investigacion de los precios; para finalmente, establecer las
caracteristicas de su calculo y las consideraciones del disefio del nuevo sistema
informético que se desarrollara para su elaboracién mensual.

El soporte del indice de Precios al Consumidor es la Encuesta Nacional de
Presupuestos Familiares - ENAPREF, realizada entre mayo 2008 - abril 2009, la cual
permitié conocer la nueva estructura del gasto de los hogares, que constituye el insumo
para la identificacion de los bienes y servicios que son consumidos por la poblacion de
referencia. La informacion anterior provenia de la Encuesta Nacional de Propoésitos
Mdltiples - ENAPROM (octubre 1993 - setiembre 1994), que fue actualizada en
Diciembre del 2001. En tal sentido la ENAPREF ha permitido incorporar los cambios
significativos en los patrones de consumo y en la oferta de bienes y servicios.

Entre los objetivos generales de la ENAPREF, se tienen:

¢ Actualizar la estructura del consumo de los hogares, mediante el conocimiento del
ingreso y el destino de este en la adquisicion de bienes y servicios, en 26 ciudades
del pais, para el cambio de base del indice de precios al consumidor.

¢ Contribuir al andlisis y célculo de las Cuentas Nacionales en el rubro Consumo de
los Hogares.

¢ Proveer informacion sobre ocupacién y empleo, salud, educacion, entre otros, para
realizar estudios sobre pobreza, consumo de calorias y nivel de vida.

Todas las modificaciones introducidas tendran vigencia desde el mes de enero del afio
2010, tomando como base de comparacion los precios promedio del afio 2009; es decir,
la nueva serie de indices correspondera al afio 2009 = 100. Los cambios realizados no
implican de ninguna manera una modificacion de las cifras del IPC publicadas hasta
Diciembre del 2009.
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CUADRO N° 3 : VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE PRECIOS PROMEDIO MENSUAL
AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA : 1986 - 2019

ARNO VARIACION PROMEDIO MENSUAL ACUMULADO

ENE | FEB. [MAR| ABR.JMAY.] JUN.| JUL.] AGO.| SET. | OCT.|NOV.| DIC. ENE-DIC
1986 52 42 53 41 33 36 46 40 36 40 36 46 62,9
1987 66 56 53 66 59 47 73 74 6,5 64 71 96 114,5
1988 12,8 118 226 179 85 88 309 21,7 1141 406 244 419 1722,3
1989 47,3 425 420 486 286 231 246 251 269 233 258 338 2775,3
1990 298 305 326 373 328 426 632 3970 138 96 59 237 7649,6
1991 178 94 77 58 76 93 91 72 56 40 40 37 139,2
1992 35 47 74 32 34 36 35 28 2,6 36 35 38 56,7
1993 48 29 42 44 30 18 27 25 1,6 15 16 25 39,5
1994 18 18 23 15 07 11 09 15 05 03 12 06 154
1995 o4 11 14 10 08 08 06 10 04 05 12 05 10,2
1996 12 15 14 09 07 05 14 09 03 07 05 12 11,8
1997 o5 01 13 04 08 11 08 02 03 02 01 06 6,5
1998 09 12 13 06 06 05 06 03 -05 -03 00 06 6,0
1999 o0 03 06 06 05 02 03 02 05 -01 03 04 3,7
2000 01 05 05 05 00 01 05 05 06 02 01 02 3,7
2001 02 02 05 -04 00 -01 02 -03 01 00 -05 -01 -0,1
2002 -5 00 o5 07 01 -02 00 01 05 07 -04 00 15
2003 02 05 11 -01 00 -05 -01 00 06 00 02 06 2,5
2004 o5 11 05 00 04 06 02 00 00 00 03 00 3,5
2005 01 -02 07 01 O01 O3 O01 -02 -01 01 01 04 15
2006 05 05 05 05 -05 -01 -02 01 00 00 -03 00 11
2007 o0 03 03 02 05 05 05 01 06 03 01 05 3,9
2008 02 09 10 02 04 08 06 06 06 06 03 04 6,7
2009 01 -012 04 00 00 -03 02 -02 -01 01 -01 03 0,2
2010 03 03 03 00 02 03 04 03 00 -01 00 02 2,1
2011 o4 04 07 O7v 00 01 08 03 03 03 04 03 4,7
2012 -1 03 08 05 00 00 01 05 05 -02 -01 03 2,6
2013 01 01 09 03 02 03 05 05 01 00 -02 02 2,9
2014 03 o6 05 04 02 02 04 -01 02 04 -01 02 3,2
2015 02 03 08 04 06 03 05 04 00 01 03 04 4,4
2016 04 02 06 00 02 01 01 04 02 04 03 03 3,2
2017 02 03 13 -03 -04 -02 02 07 00 -05 -02 02 1,4
2018 01 03 05 -00 00 03 04 01 02 01 01 02 2,2
2019 o1 01 o077 02 01 -01 02

FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informatica.
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CUADRO N° 4 : INDICE DE PRECIOS PROMEDIO MENSUAL AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA

Y VARIACION PORCENTUAL : JUL.2016 - JUL.2019
(BASE : 2009 = 100)

VARIACION PORCENTUAL
MESES NUMERO
INDICE
MENSUAL | MENS.ACUM. |TRIMESTRAL| CUATRIMESTRAL| SEMESTRAL| ANUAL 1/

2016

JuLio 123,7202 0,1 1,6 04 04 1.2 3,0
AGOSTO 124,1635 0,4 2,0 0,6 0,8 1,4 2,9
SETIEMBRE 124,4198 0,2 2.2 0,6 0,8 1,0 31
OCTUBRE 124,9341 0,4 2,6 1,0 11 1,4 34
NOVIEMBRE 125,2965 0.3 29 0,9 13 15 33
DICIEMBRE 125,7153 0,3 32 1,0 1,2 1,7 32
2017

ENERO 126,0143 0,2 0,2 0,9 13 1,9 31
FEBRERO 126,4215 0.3 0,6 0,9 1,2 18 32
MARZO 128,0707 13 1,9 1,9 2.2 2.9 4,0
ABRIL 127,7402 -0,3 1,6 1,4 1,6 2,2 3,7
MAYO 127,1995 -0,4 1,2 0,6 0,9 15 3,0
JUNIO 126,9970 -0,2 1,0 -0,8 0,5 1,0 2,7
JULIO 127,2488 0,2 1,2 -0,4 -0,6 1,0 29
AGOSTO 128,1042 0,7 1,9 07 0,3 13 32
SETIEMBRE 128,0840 0,0 1,9 0,9 0,7 0,0 2,9
OCTUBRE 127,4830 -0,5 14 0,2 04 -0,2 2,0
NOVIEMBRE 127,2315 -0,2 1,2 -0,7 0,0 0,0 15
DICIEMBRE 127,4311 0,2 14 -0,5 -0,5 03 1,4
2018

ENERO 127,5935 0.1 0.1 01 -0,4 03 13
FEBRERO 127,9127 0,3 0,4 0,5 0,3 -0,1 1,2
MARZO 128,5358 0,5 0,9 0,9 1,0 04 04
ABRIL 128,3596 -0,1 0,7 0,6 0,7 07 0,5
MAYO 128,3833 0,0 07 04 0,6 0,9 0,9
JUNIO 128,8122 0,3 11 0,2 0,7 11 1,4
JuLio 129,3053 0,4 15 07 0,6 1,3 16
AGOSTO 129,4756 0.1 1,6 0,9 0,9 1.2 11
SETIEMBRE 129,7238 0,2 18 07 1,0 0,9 13
OCTUBRE 129,8298 0.1 1,9 04 0,8 11 18
NOVIEMBRE 129,9887 0,1 2,0 04 0,5 13 22
DICIEMBRE 130,2250 0,2 2,2 0,4 0,6 1,1 2,2
2018

ENERO 130,3101 0.1 0.1 04 0,5 08 21
FEBRERO 130,4753 0,1 0,2 04 0,5 08 2,0
MARZO 131,4246 0,7 0,9 0,9 1,1 1,3 2,2
ABRIL 131,6875 0,2 11 11 11 14 2,6
MAYO 131,8819 0,1 1,3 1,1 1,2 15 2,7
JUNIO 131,7681 0,1 1,2 03 1,0 1,2 23
JULIO 132,0361 0,2 1,4 0,3 0,5 1,3 21

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.

FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informética.
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CUADRON°5: VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE PRECIOS PROMEDIO AL
CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA SEGUN GRANDES GRUPOS DE CONSUMO

JULIO 2016 - JULIO 2019

ARNO INDICE | ALIMENTOS | VESTIDO | ALQUILER | MUEBLES CUIDADO TRANSP. | ESPARCIM. OTROS
Y Y Y VIV.Y CO. ENSERES CONSER. Y DIVERS. Y BIENES Y
MES GENERAL| BEBIDAS CALZADO | ELECTRIC. | MANTEN. DE SALUD | COMUNIC. | ENSENAN. SERVIC.

2016

JuLIo 0,1 01 0,2 0,1 05 0,5 0,1 0,0 0,3
AGOSTO 04 0,6 0,2 0,6 03 04 0,1 0,2 03
SETIEMBRE 0,2 03 0,0 03 03 03 01 0,0 03
OCTUBRE 04 0,7 0,0 03 01 03 04 0,0 03
NOVIEMBRE 03 0,2 0,0 12 0,0 04 04 01 0,2
DICIEMBRE 0,3 0,2 0,2 0,2 01 0,1 12 0,0 0,2
2017

ENERO 0,2 04 0,1 0,2 01 0,2 01 0,2 0,2
FEBRERO 03 09 0,2 -0,7 01 0,2 -04 04 03
MARZO 13 2,1 01 01 01 0,2 0,1 2,7 03
ABRIL -0,3 0,7 01 0,0 0,2 01 0,1 0,0 01
MAYO -04 -0,8 01 -1,2 01 0,0 0,0 0,0 01
JUNIO 0,2 04 0,1 0,1 01 0,1 01 01 0,1
JULIO 0,2 03 0,2 0,2 01 0,0 0,0 0,2 0,2
AGOSTO 0,7 1,0 01 25 03 0,0 01 01 0,2
SETIEMBRE 0,0 0,2 0,1 0,2 0,2 0,1 0,2 0,0 0,1
OCTUBRE -0,5 -12 01 0,1 0,0 0,0 -0,1 0,0 01
NOVIEMBRE -0,2 0,7 01 09 01 01 0,0 0,0 0,0
DICIEMBRE 0,2 0,1 0,2 0,6 0,0 01 10 0,0 0,0
2018

ENERO 0,1 03 01 05 0,2 0,0 -0,8 01 0,6
FEBRERO 03 01 0,2 13 01 01 01 03 0,2
MARZO 05 0,0 0,0 04 01 01 -0,1 28 01
ABRL -0,1 04 0,0 0,0 01 01 -0,1 01 0,0
MAYO 0,0 0,0 0,0 -1,3 02 01 0,6 01 0,2
JUNIO 03 0,4 01 0,0 01 01 08 0,0 0,4
JULIO 04 05 01 04 02 0,2 0,7 0,0 01
AGOSTO 0,1 0,2 0,0 0,1 0,2 0,1 0,1 01 0,1
SETIEMBRE 0,2 04 01 0,1 0,2 01 0,1 0,0 03
OCTUBRE 01 01 0,0 0,0 01 01 0,2 0,0 01
NOVIEMBRE 0,1 0,2 01 01 01 01 0,0 0,0 01
DICIEMBRE 0,2 0,0 01 0,2 01 01 09 0,0 01
2019

ENERO 01 0,1 01 14 01 01 0,7 02 0,2
FEBRERO 01 01 01 08 0,2 01 -04 0,4 01
MARZO 0,7 04 01 0,0 0,2 0,2 04 30 03
ABRL 0,2 03 0,0 0,0 01 01 03 0,0 01
MAYO 01 01 0,0 0,0 0,2 0,2 0,2 03 01
JUNIO 0,1 0,2 0,0 0,0 -0,3 0,2 -0,1 0,0 04
JULIO 0,2 0,3 0,0 0,0 0,1 0,2 0,2 0,1 0,2

FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informética.
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CUADRO N° 6 : VARIACION PORCENTUAL DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

ALIMENTOS Y BEBIDAS

ANO/ VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL ACUMULADA ANUAL 1/

2018

FEBRERO 0,1 0,4 -0,5
MARZO 0,0 0,5 -2,6
ABRIL -0,4 0,1 -2,2
MAYO 0,0 0,1 -1,4
JUNIO 0,4 0,5 -0,5
JULIO 0,5 11 -0,3
AGOSTO 0,2 12 -11
SETIEMBRE 0,4 1,6 -0,4
OCTUBRE 0,1 17 0,8
NOVIEMBRE 0,2 19 18
DICIEMBRE 0,0 19 19
2019

ENERO -0,1 -0,1 15
FEBRERO 0,1 0,0 15
MARZO 0,4 0,4 19
ABRIL 0,3 0,8 2,6
MAYO 0,1 0,9 2,7
JUNIO -0,2 0,7 21
JULIO 0,3 1,0 1,8

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.
NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE GENERAL Y
DEL GRUPO ALIMENTOS Y BEBIDAS : JUL.18 - JUL.19

-0,8 r r T

e |ND.GRAL. == e ALIM.BEB.
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CUADRO N° 7 : VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

VESTIDO Y CALZADO

ARO/ VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL |  Acumuaba | ANUAL 1/

2018

FEBRERO 02 02 15
MARZO 0,0 03 15
ABRIL 0,0 03 1,4
MAYO 0,0 03 13
JUNIO 01 05 13
JuLio 01 05 12
AGOSTO 0,0 05 11
SETIEVBRE 01 0,7 11
OCTUBRE 0,0 0,7 1,0
NOVIEMBRE 01 08 09
DICIEVMBRE 01 09 09
2019

ENERO 01 01 09
FEBRERO 01 01 08
MARZO 01 02 08
ABRIL 0,0 0,2 0,8
MAYO 0,0 03 0.8
JUNIO 0,0 03 0,7
JULIO 0,0 03 0,6

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.

NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE GENERAL Y
DEL GRUPO VESTIDO Y CALZADO: JUL.18 -JUL.19

0,8

0,4

0,0

-0,4 |

IND.GRAL. e o \/ESTIDO
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CUADRO N° 8 : VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

ALQUILER DE VIVIENDA, COMBUSTIBLE Y ELECTRICIDAD

ARO / VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL | ACUMULADA | ANUAL 1/

2018

FEBRERO 13 18 5.4
MARZO 0,4 2,2 57
ABRIL 0.0 2,2 5,7
MAYO 13 08 55
JUNIO 0.0 0.9 55
JuLio 0.4 13 5,7
AGOSTO 01 14 32
SETIEMBRE 01 15 31
OCTUBRE 00 15 30
NOV [EMBRE 01 16 2,2
DICIEVBRE 02 18 18
2019

ENERO 14 14 2,7
FEBRERO 0.8 2,2 2,2
MARZO 0.0 2,2 18
ABRIL 0.0 2,2 17
MAYO 0.0 2,2 31
JUNIO 00 2,2 32
JULIO 0,0 2,3 2,8

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.
NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE GENERAL Y
DEL GRUPO ALQ. DE VIV., COMB. ELEC.: JUL.18- JUL.19

1,6

/\

-0,8 } } } } } } } } } }

IND.GRAL. - e ALQ.VIV.
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CUADRO N° 9 : VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

MUEBLES, ENSERES Y CUIDADOS DEL HOGAR

ARO / VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL | ACUMULADA | ANUAL 1/

2018

FEBRERO 01 03 15
MARZO 01 0.4 14
ABRIL 01 0.4 14
MAYO 02 0,6 14
JUNIO 01 0.7 15
JuLio 02 0.9 16
AGOSTO 02 11 14
SETIEMBRE 02 13 15
OCTUBRE 01 14 15
NOV IEVBRE 01 15 15
DICIEMBRE 01 16 16
2019

ENERO 01 01 15
FEBRERO 02 0.3 17
MARZO 02 05 17
ABRIL 01 05 1,7
MAYO 0,2 0,7 1,7
JUNIO 03 0.4 13
JULIO 0.1 05 12

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.
NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE GENERAL
Y DEL GRUPO MUEB. Y ENS.: JUL.18 - JUL.19

0,8
04
[— S
==~ A
0.0 W/ 7
-04 } } } } } } } } } } }
J A S (6] N D E F M A M J J

IND.GRAL e ¢ MUEB.ENS.
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CUADRO N° 10 : VARIACION PORCENTUAL DEL iINDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

CUIDADOS DE LA SALUD Y SERVICIOS MEDICOS

ARO/ VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL | ACUMULADA | ANUAL 1/

2018

FEBRERO 01 01 08
MARZO 01 03 07
ABRIL 01 0,4 07
MAYO 01 05 08
JUNIO 01 06 08
JuLio 0.2 08 1,0
AGOSTO 01 0,9 11
SETIEMBRE 0,1 1,0 11
OCTUBRE 01 11 12
NOVIEMBRE 01 12 11
DICIEMBRE 0,1 13 13
2019

ENERO 0,1 0,1 1,4
FEBRERO 01 03 15
MARZO 0.2 0,4 15
ABRIL 0,1 0,6 15
MAYO 0.2 07 15
JUNIO 0.2 09 16
JULIO 0,2 1,0 16

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.

NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE GENERAL
Y DEL GRUPO SALUD: JUL.18 - JUL.19

0,9
) /A \
0,3 N

Py, ———— EEEES  c—

— - /
0,0
N

-0,3 } } } } } } } } } }

J A O N D E F M A M J J

IND.GRAL. e o SALUD

Indicadores de Precios de la Economia / Julio 2019 27




Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

CUADRO N° 11 : VARIACION PORCENTUAL DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

ARO / VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL | aAcumuiaba | ANUAL 1/

2018

FEBRERO 01 07 0,4
MARZO 01 0,8 0.4
ABRL 0.1 0,9 0,2
MAYO 0.6 03 0.8
JUNIO 08 05 1,7
JULIo 0,7 12 2,4
AGOSTO 01 13 2,4
SETIEMBRE 01 12 21
OCTUBRE 0,2 14 2,4
NOVIEVBRE 0,0 15 25
DICIEMBRE 0,9 2,4 2,4
2019

ENERO -0,7 -0,7 2,6
FEBRERO 04 11 21
MARZO 0,4 07 2,6
ABRL 03 -04 2,9
MAYO 0.2 03 25
JUNIO 0,1 -04 16
JULIO 0.2 0,1 11

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.
NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE GENERAL
Y DEL GRUPO TRANSPORTE: JUL.18 -JUL.19

e |ND.GRAL. e e TRANSPORTE
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CUADRO N° 12 : VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

ESPARCIMIENTO, CULTURA Y DIVERSION

ANO/ VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL ACUMULADA ANUAL 1/

2018

FEBRERO 0,3 0,4 3,6
MARZO 2,8 3,2 3,7
ABRIL 0,1 3,3 3,8
MAYO 0,1 34 3,8
JUNIO 0,0 34 3,8
JULIO 0,0 34 3,6
AGOSTO 0,1 3,6 3,7
SETIEMBRE 0,0 3,6 3,7
OCTUBRE 0,0 3,6 3,7
NOV IEMBRE 0,0 3,6 3,7
DICIEMBRE 0,0 3,6 3,6
2019

ENERO 0,2 0,2 3,8
FEBRERO 0,4 0,6 3,9
MARZO 3,0 3,6 4,0
ABRIL 0,0 3,6 3,9
MAYO 0,3 3,9 4,2
JUNIO 0,0 3,9 4,1
JULIO 0,1 4,1 4,3

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.
NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE GENERAL
Y DEL GRUPO ESPARC.CULT.: JUL. 18 - JUL. 19

3,5

3,0 N\

" [\

2,0

-0,5 } } } } } } } } } } }

IND.GRAL. e  ESP.CULT. |
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CUADRO N° 13 : VARIACION PORCENTUAL DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
DE LIMA METROPOLITANA
FEBRERO 2018 - JULIO 2019

OTROS BIENES Y SERVICIOS

ARO / VARIACION PORCENTUAL
MES MENSUAL | acumuaba | ANUAL 1/

2018

FEBRERO 02 08 2,0
MARZO 01 09 18
ABRIL 00 1,0 1,7
MAYO 02 12 18
JUNIO 0.4 16 2,2
JULIO 01 17 21
AGOSTO 01 18 21
SETIEMBRE 03 21 2,2
OCTUBRE 01 2,2 2,2
NOV IEMBRE 01 2,3 2,2
DICIEMBRE 01 2,4 2,4
2019

ENERO 02 02 1,9
FEBRERO 01 03 1,9
MARZO 03 06 21
ABRL 01 08 2,2
MAYO 01 09 21
JUNO 0.4 13 21
JULIO 02 15 21

1 Respecto al mismo mes del afio anterior.

NOTA : Las variaciones porcentuales han sido calculadas utilizando los nimeros indices con ocho decimales.

Las diferencias a nivel de décimos que pudiera presentarse se debe al redondeo de cifras.

VARIACION PORCENTUAL DEL iNDICE GENERAL
Y DEL GRUPO OTROS BIENES: JUL.18 -JUL.19

0,9

0,6

0,3 N

/\

0,0

~ ol
M/ N )
=/

-03

e |[ND.GRAL. e=mmm e BS YSERV.
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CUADRO N° 14 : INDICE MENSUAL DE PRECIOS PROMEDIO AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA Y

VARIACION PORCENTUAL SEGUN GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB GRUPOS DE CONSUMO
(BASE: 2009 = 100)

JULIO 2019
GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS | PONDE NUMEROS INDICES | VARIACION PORCENTUAL
RACION JUL.2019/
DE CONSUMO JUL.19 JUN.19 JULIO
(%) DIC.2018
{NDICE GENERAL 100,000 132,04 131,77 0,20 1,39
1. ALIMENTOS Y BEBIDAS 37,818 139,17 138,76 0,30 0,95
1.1 ALIMENTOS Y BEBIDAS DENTRO DEL HOC 26,082 132,31 131,82 0,37 0,86
1.1.1. PANY CEREALES 5551 119,38 119,34 0,03 0,49
1.1.2. CARNES Y PREPARADOS DE CARNES 5366 125,04 127,39 -1,84 -3,48
1.1.3. PESCADOS Y MARISCOS 0,932 148,558 138,83 7,02 10,18
1.1.4. LECHE, QUESOS Y HUEVOS 3,259 128,75 127,39 1,07 4,71
1.1.5. GRASAS Y ACEITES COMESTIBLES 0,728 123,35 123,19 0,13 -0,32
1.1.6. HORTALIZAS Y LEGUMBRES FRESCAS 1,734 152,03 154,03 -1,30 2,12
1.1.7. FRUTAS 1,973 147,56 145,05 1,73 -0,25
1.1.8. LEGUMINOSAS Y DERIVADOS 0,362 136,65 137,21 -0,40 -3,20
1.1.9. TUBERCULOS Y RAICES 1,104 150,22 150,42 -0,13 2,83
1.1.10. AZUCAR 0,528 123,47 123,98 -0,42 -6,19
1.1.11. CAFE, TEY CACAO 0,316 124,15 124,01 0,11 0,14
1.1.12. OTROS PRODUCTOS ALIMENTICIOS 1,575 131,97 132,09 -0,09 0,62
1.1.13. BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 1,698 142,48 142,29 0,14 0,59
1.1.14. BEBIDAS ALCOHOLICAS 0,956 151,83 140,77 7,86 9,86
1.2 ALIMENTOS Y BEBIDAS FUERA DEL HOG, 11,736 154,43 154,19 0,15 1,12
2. VESTIDO Y CALZADO 5380 12541 125,38 0,02 0,27
2.1. TELAS Y PRENDAS DE VESTIR 3,906 127,65 127,62 0,02 0,23
2.1.1. TELAS,ART.DE CONFECC.,TEJ. Y VEST 3,793 126,82 126,81 0,01 0,20
2.1.2. CONFECCION Y REPARACION DE ROPA 0,114 155,33 155,01 0,21 1,02
2.2. CALZADO Y REPARACION DE CALZADO 1,474 119,47 119,44 0,02 0,40
2.2.1. CALZADO 1,382 11843 118,40 0,02 0,41
2.2.2. REPARACION DE CALZADO 0,092 135,20 135,17 0,02 0,20
3. ALQ. DEVIVIENDA,COMBUST. Y ELECT. 9,286 135,01 134,95 0,05 2,29
3.1. ALQUILER,CONSERV. VIV.Y CONS.DEAG 4,845 126,13 126,18 -0,05 1,49
3.1.1. ALQUILERY CONSERVACIONDELA VI 3,210 113,30 113,39 -0,08 0,51
3.1.2. CONSUMO DE AGUA 1,635 151,30 151,30 0,00 2,97
3.2. ENERGIA ELECTRICA Y COMBUSTIBLE 4,441 14471 144,51 0,14 3,06
3.2.1. ENERGIA ELECTRICA 2,946 155,40 155,07 0,21 4,48
3.2.2. COMBUSTIBLE 1,495 123,63 123,69 -0,05 -0,30
4. MUEBLES,ENSERES. Y MANT. DE LA VIV. 5,753 115,57 115,46 0,10 0,54
4.1. MUEBLES,ACCESORIOS FIJOS Y REPARA 0,553 119,96 120,16 -0,17 0,48
4.1.1. MUEBLES Y EQUIPOS DEL HOGAR 0,537 119,40 119,60 -0,17 0,46
4.1.2. REPARAC.MUEB. Y CUBIERTA PARA Pl 0,017 138,04 138,04 0,00 0,94
4.2. TEJIDOS PARA EL HOGAR Y OTROS ACC 0474 124,64 124,69 -0,04 -1,02
Continda ...
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CUADRO N° 14 : INDICE MENSUAL DE PRECIOS PROMEDIO AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA Y

VARIACION PORCENTUAL SEGUN GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB GRUPOS DE CONSUMO
(BASE: 2009 = 100.0)

JULIO 2019
GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS | PONDE NUMEROS INDICES VARIACION PORCENTUAL
RACION JUL.2019/
DE CONSUMO JuL.19 JUN.19 JULIO
(%) DIC.2018
4.3. APARATOS DOMESTICOS Y REPARACIO 0,645 105,13 104,87 0,25 0,04
4.3.1. APARATOS DOMESTICOS 0,611 103,78 103,50 0,27 0,05
4.3.2. REPARACION DE APARATOS DOMESTI 0,034 129,36 129,36 0,00 0,00
4.4, VAJILLA,UTENSILIOS DOMESTICOS Y RI 0,303 116,80 116,40 0,35 0,57
4.5. MANTENIMIENTO DEL HOGAR 1,719 125,34 125,18 0,13 1,12
4.5.1. CUIDADO DEL HOGAR 1,532 125,13 124,97 0,13 1,12
4.5.2. LAVADO Y MANTENIMIENTO 0,188 127,12 126,95 0,13 1,09
4.6. SERVICIO DOMESTICO 2,059 107,24 107,13 0,10 0,59
5. CUIDADOS, CONSERV. DELA SALUD 3,690 130,98 130,75 0,17 1,04
5.1. PRODUCTOS MEDICINALES Y FARMACE 2,170 130,10 129,92 0,14 1,14
5.2. APARATOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOS 0,164 140,22 139,86 0,26 1,40
5.3. SERVICIOS MEDICOS Y SIMILARES 0,707 142,00 141,78 0,16 1,25
5.4. GASTOS POR HOSPITALIZACION Y SIMII 0,368 129,65 129,65 0,00 0,04
5.5. SEG.CONTRA ACCIDENTES Y ENFERMED, 0,281 106,34 105,64 0,66 0,74
6. TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 16,455 115,57 115,30 0,24 -0,11
6.1. EQUIPO PARA EL TRANSPORTE DE PERS 1,622 137,36 139,59 -1,60 -0,06
6.2. GASTOS POR UTILIZACION DE VEHICUL( 1,788 126,07 125,25 0,66 2,06
6.2.1 COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 1,298 127,55 126,37 0,93 2,81
6.3. SERVICIO DE TRANSPORTE 9,273 123,12 122,41 0,58 -0,28
6.4. COMUNICACIONES 3,772 82,69 82,66 0,04 -1,05
6.4.1. SERVICIO TELEFONICO 2,923 78,97 78,97 0,00 -1,28
7. ESPARC.,DIVERS.,SERV.CULT.Y DE ENS. 14,930 141,33 141,13 0,14 4,09
7.1. EQUIPOS,ACCESORIOS Y REPARACION 2,339 102,34 102,31 0,03 0,29
7.1.1. EQUIPOS Y ACCESORIOS 2,306 101,96 101,93 0,03 0,30
7.1.2. SERVICIO DE REPARACION A RADIO Y~ 0,033 128,99 128,99 0,00 0,00
7.2. SERVICIOS DE ESPARCIMIENTO Y CULTL 2,405 121,87 121,54 0,27 2,81
7.3. LIBROS, PERIODICOS Y REVISTAS 0,332 112,20 106,63 5,22 5,62
7.4. SERVICIO DE ENSENANZA 9,854 156,31 156,29 0,01 4,92
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 6,688 127,37 127,15 0,17 1,47
8.1. BIENES Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSC 5,501 123,41 123,30 0,09 0,89
8.1.1. CUIDADOS Y EFECTOS PERSONALES 4,928 120,86 120,77 0,07 0,79
8.1.2. SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL 0,573 145,31 145,03 0,19 1,65
8.2. OTROS BIENES NO ESPECIFICADOS 0,106 141,02 141,22 -0,15 -0,06
8.3. SERVICIOS DE ALOJAMIENTOS 0,134 124,72 124,61 0,09 0,46
8.4. GIRAS TURISTICAS 0,038 150,05 150,62 -0,38 1,24
8.6. OTROS SERVICIOS NO ESPECIFICADOS 0,782 117,73 117,31 0,35 0,69
8.7. TABACO 0,127 343,05 338,62 1,31 14,62

FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informatica.
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CUADRO N°16 : PRECIOS PROMEDIO DE LOS PRINCIPALES BIENES Y SERVICIOS QUE
INTERVIENEN EN EL CALCULO DEL IPC DE LIMA METROPOLITANA

GAS DOMESTICO
MESES (SOLES X BALON DE 10 KG)

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 35,69 36,70 38,76 36,53 36,47 37,12 38,45 39,41
FEBRERO 35,46 36,78 38,80 34,88 36,50 37,14 38,66 39,38
MARZO 35,31 36,72 39,14 34,95 36,59 37,24 38,69 39,34
ABRIL 35,28 36,69 38,82 34,98 36,53 37,28 38,71 39,21
MAYO 35,19 36,81 38,64 35,76 36,54 37,28 38,78 39,17
JUNIO 35,29 36,93 38,46 38,26 36,76 37,28 38,69 39,25
JULIO 35,59 37,03 38,56 37,29 36,80 37,29 38,79 39,22
AGOSTO 35,87 37,04 38,66 37,27 37,00 37,36 38,92
SETIEMBRE 35,83 37,62 38,65 36,90 37,11 37,52 39,02
OCTUBRE 35,83 37,66 38,88 36,70 37,01 37,73 39,04
NOVIEMBRE 36,05 37,90 38,92 36,51 37,03 38,07 39,31
DICIEMBRE 36,46 38,20 38,66 36,43 37,03 38,17 39,42

GASOLINA DE 84 OCTANOS Y

MESES (SOLES X GALON)

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 12,59 11,69 13,33 9,87 9,98 10,52 10,82 11,43
FEBRERO 12,64 11,99 13,36 9,77 9,22 10,40 11,04 11,17
MARZO 13,14 12,40 13,71 10,64 8,79 10,32 10,92 11,23
ABRIL 13,12 11,98 13,84 10,62 8,61 10,34 10,93 11,72
MAYO 13,12 11,91 13,80 10,86 8,95 10,29 11,47 11,95
JUNIO 13,11 11,82 13,66 11,19 9,47 10,17 11,77 11,94
JULIO 12,24 12,24 13,70 11,29 9,33 9,99 11,68 12,10
AGOSTO 12,16 13,09 13,52 11,25 9,12 10,15 11,77
SETIEMBRE 12,55 13,00 13,47 10,01 9,33 10,84 11,80
OCTUBRE 12,55 12,69 13,47 10,69 9,60 10,78 11,98
NOVIEMBRE 12,11 12,60 12,94 10,51 9,72 10,74 11,93
DICIEMBRE 11,85 13,17 11,49 10,27 9,03 10,72 11,59

GASOLINA DE90 OCTANOS Y

MESES (SOLES X GALON)

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 13,43 12,91 14,09 10,38 10,59 11,34 11,34 11,94
FEBRERO 13,51 13,35 14,17 10,27 9,77 11,15 11,64 11,62
MARZO 14,08 13,95 14,58 11,14 9,36 11,02 11,45 11,78
ABRIL 14,14 13,39 14,62 11,06 9,17 11,01 11,50 12,37
MAYO 14,62 13,11 14,43 11,41 9,56 10,86 12,08 12,67
JUNIO 14,62 13,22 14,31 11,71 10,07 10,78 12,31 12,62
JULIO 13,63 13,58 14,40 11,86 9,92 10,58 12,13 12,82
AGOSTO 13,57 14,18 14,14 11,87 9,79 10,78 12,24
SETIEMBRE 14,06 14,17 14,14 11,44 10,08 11,40 12,28
OCTUBRE 14,04 13,53 14,13 11,24 10,43 11,26 12,63
NOVIEMBRE 13,19 13,28 13,59 11,15 10,52 11,23 12,49
DICIEMBRE 12,80 13,82 11,91 10,91 10,85 11,21 12,16

A partir del mes de agosto 201 los precios corresponden al gasohol.
Nota. Cambia la denominacién de la unidad monetaria "Nuevo Sol" a"Sol", desde el 15 de diciembre del 2015 - Ley N°30381

FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informética.
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CUADRO N°16 : PRECIOS PROMEDIO DE LOS PRINCIPALES BIENES Y SERVICIOS QUE
INTERVIENEN EN EL CALCULO DEL IPC DE LIMA METROPOLITANA

GASOLINA DE95 OCTANOS ¥

MESES (SOLES X GALON)

2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
ENERO 15,95 15,51 16,32 12,00 12,74 13,68 13,54 14,00
FEBRERO 16,67 16,02 16,51 11,97 11,86 13,43 13,85 13,69
MARZO 17,21 16,66 17,02 12,93 11,38 13,30 13,65 13,87
ABRIL 17,87 15,92 16,71 12,87 11,21 13,28 13,79 14,51
MAYO 16,86 15,55 16,36 13,38 11,69 13,18 14,30 14,76
JUNIO 16,53 15,88 16,37 13,92 12,17 13,09 14,48 14,68
JuLio 15,82 16,13 16,57 14,17 12,00 12,57 14,26 14,91
AGOSTO 16,08 16,49 15,88 14,11 11,90 12,76 14,34
SETIEMBRE 16,84 16,42 15,92 13,56 12,31 13,62 14,36
OCTUBRE 16,78 15,62 15,98 13,35 12,61 13,38 14,74
NOVIEMBRE 15,66 15,25 15,31 13,34 12,72 13,40 14,57
DICIEMBRE 15,23 15,95 13,32 13,17 13,12 13,38 14,20

TELEFONO : SERVICIO LOCAL

MESES (LLAMADA PROMEDIO) 2/
2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
ENERO 56,73 54,26 51,27 50,14 46,94 47,00 47,00 43,90
FEBRERO 56,73 54,26 51,27 50,14 46,94 47,00 47,00 43,02
MARZO 56,30 54,10 51,08 49,70 46,62 47,00 45,95 42,57
ABRIL 56,30 54,10 51,08 49,70 46,62 47,00 44,93 42,57
MAYO 56,30 54,10 51,08 49,70 46,62 47,00 44,93 42,57
JUNIO 56,14 52,99 51,02 49,53 47,00 47,00 43,90 42,53
JuLio 56,14 52,99 51,02 49,53 47,00 47,00 43,90 42,53
AGOSTO 56,14 52,99 51,02 49,53 47,00 47,00 43,90
SETIEMBRE 55,10 52,52 50,83 48,02 47,00 47,00 43,90
OCTUBRE 54,26 52,45 50,83 47,14 47,00 47,00 43,90
NOVIEMBRE 54,26 51,35 50,83 47,14 47,00 47,00 43,90
DICIEMBRE 54,26 51,27 50,14 46,94 47,00 47,00 43,90

PASAJE URBANO (OMNIBUS Y MICROBUS)

MESES (SOLES X UNIDAD)

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,30 1,33
FEBRERO 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,30 1,33
MARZO 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,30 1,33
ABRIL 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,30 1,33
MAYO 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,32 1,33
JUNIO 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,33 1,33
JULIO 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,33 1,33
AGOSTO 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,33
SETIEMBRE 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,33
OCTUBRE 1,28 1,28 1,28 1,29 1,29 1,30 1,33
NOVIEMBRE 1,28 1,28 1,28 1,29 1,30 1,30 1,33
DICIEMBRE 1,28 1,28 1,28 1,29 1,30 1,30 1,33

¥ A partir del mes de agosto 2011, los precios corresponden al gasohol.
? Promedio de llamadas de diferente duracién con facturacién por minuto.
Nota. Cambia la denominacién de la unidad monetaria "Nuevo Sol" a"Sol", desde el 15 de diciembre del 2015 - Ley N°30381

FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informatica.
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CUADRO N°16 : PRECIOS PROMEDIO DE LOS PRINCIPALES BIENES Y SERVICIOS QUE

INTERVIENEN EN EL CALCULO DEL IPC DE LIMA METROPOLITANA

ELECTRICIDAD (Tarifa Tipo Social hasta 30 Kw/h)
MESES (EN SOLES)
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 11,80 11,94 12,31 13,25 15,30 15,83 15,95 16,54
FEBRERO 12,16 12,14 12,79 13,48 15,25 15,52 16,29 16,80
MARZO 12,21 12,22 12,85 13,51 15,29 15,51 16,40 16,79
ABRIL 12,21 12,23 13,09 13,51 14,88 15,51 16,41 16,79
MAYO 11,99 11,87 13,13 14,11 14,96 15,05 15,79 16,78
JUNIO 11,99 12,07 13,16 14,12 15,03 15,07 15,79 16,78
JULIO 11,86 12,17 13,18 14,48 15,06 15,12 15,97 16,80
AGOSTO 12,02 12,46 12,72 14,69 15,23 15,34 15,96
SETIEMBRE 11,97 12,53 12,71 14,81 15,28 15,39 15,96
OCTUBRE 11,97 12,54 12,97 14,82 15,40 15,39 15,96
NOVIEMBRE 12,00 12,48 12,92 14,78 15,83 15,62 16,19
DICIEMBRE 11,93 12,49 12,92 14,91 15,88 15,80 16,24
ELECTRICIDAD (Tarifa Tipo Doméstico hasta 100 Kw /h)
MESES (EN SOLES)
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 39,69 40,28 41,80 45,61 53,80 55,96 56,39 58,26
FEBRERO 41,19 41,13 43,82 46,58 53,61 54,58 57,80 59,32
MARZO 41,33 41,46 44,07 46,69 53,74 54,53 58,23 59,31
ABRIL 41,33 41,48 45,00 46,70 52,09 54,53 58,26 59,31
MAYO 40,38 40,01 45,20 49,05 52,44 52,64 55,69 59,26
JUNIO 40,38 40,81 45,29 49,11 52,70 52,71 55,69 59,26
JULIO 39,86 41,25 45,37 50,51 52,84 52,93 56,31 59,38
AGOSTO 40,51 42,27 43,49 51,38 53,56 53,84 56,29
SETIEMBRE 40,38 42,48 43,45 51,85 53,74 54,03 56,29
OCTUBRE 40,36 42,53 44,43 51,89 54,16 54,05 56,29
NOVIEMBRE 40,47 42,48 44,28 51,79 55,96 55,02 56,77
DICIEMBRE 40,18 42,53 44,28 52,21 56,17 55,79 56,94
ELECTRICIDAD (Tarifa Tipo Dom éstico hasta 180 Kw/h)
MESES (EN SOLES)
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 76,33 77,43 80,55 88,19 104,88 108,92 110,35 114,50
FEBRERO 79,16 79,16 84,66 90,29 104,52 106,08 113,87 116,64
MARZO 79,42 79,80 85,16 90,54 104,76 105,99 114,80 116,63
ABRIL 79,42 79,84 86,98 90,57 101,45 105,99 114,86 116,61
MAYO 77,58 76,90 87,39 95,32 102,17 102,23 110,49 116,52
JUNIO 77,58 78,50 87,59 95,45 102,69 102,36 110,49 116,52
JULIO 76,59 79,38 87,73 98,21 102,97 102,81 111,71 116,76
AGOSTO 77,85 81,45 83,97 100,00 104,33 104,79 111,68
SETIEMBRE 77,64 81,83 83,90 100,93 104,69 105,18 111,68
OCTUBRE 77,58 81,91 85,83 101,02 105,49 105,22 111,68
NOVIEMBRE 77,80 81,91 85,56 100,87 108,88 107,60 111,47
DICIEMBRE 77,22 82,00 85,53 101,70 109,31 109,12 111,80
Nota. Cambia la denominacién de la unidad monetaria "Nuevo Sol" a"Sol", desde el 15 de diciembre del 2015 - Ley N°30381
FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informaética.
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CUADRO N°16 : PRECIOS PROMEDIO DE LOS PRINCIPALES BIENES Y SERVICIOS QUE
INTERVIENEN EN EL CALCULO DEL IPC DE LIMA METROPOLITANA

AGUA POTABLE SERVICIO DOMESTICO ¥
MESES (SOLES X 10 M3)
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 21,54 22,59 23,15 23,25 24,88 25,29 31,01 32,01
FEBRERO 21,54 22,59 23,15 23,25 24,88 25,68 31,01 32,01
MARZO 21,54 23,15 23,24 23,25 24,88 25,68 31,01 32,01
ABRIL 21,54 23,15 23,25 23,25 24,88 25,68 31,01 32,01
MAYO 22,20 23,15 23,25 23,25 24,88 25,68 31,01 32,01
JUNIO 22,20 23,15 23,25 23,87 24,88 25,68 31,01 32,01
JuLIO 22,59 23,15 23,25 24,88 24,88 25,68 31,01 32,01
AGOSTO 22,59 23,15 23,25 24,88 24,88 31,01 31,01
SETIEMBRE 22,59 23,15 23,25 24,88 24,88 31,01 31,01
OCTUBRE 22,59 23,15 23,25 24,88 24,88 31,01 31,01
NOVIEMBRE 22,59 23,15 23,25 24,88 24,88 31,01 31,01
DICIEMBRE 22,59 23,15 23,25 24,88 24,88 31,01 31,01
AGUA POTABLE SERVICIO DOMESTICO ¥
MESES (SOLES X 20 M3)
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 40,04 42,13 43,34 43,56 47,08 47,85 56,97 58,95
FEBRERO 40,04 42,13 43,34 4356 47,08 48,58 56,97 58,95
MARZO 40,04 43,34 43,52 43,56 47,08 48,58 56,97 58,95
ABRIL 40,04 43,34 43,56 43,56 47,08 48,58 56,97 58,95
MAYO 41,28 4334 43,56 43556 47,08 48,58 56,97 58,95
JUNIO 41,28 43,34 43,56 44,72 47,08 48,58 56,97 58,95
JuLIO 42,13 4334 43,56 47,08 47,08 48,58 56,97 58,95
AGOSTO 42,13 4334 43,56 47,08 47,08 56,97 56,97
SETIEMBRE 42,13 43,34 43,56 47,08 47,08 56,97 56,97
OCTUBRE 42,13 4334 43,56 47,08 47,08 56,97 56,97
NOVIEMBRE 42,13 43,34 43,56 47,08 47,08 56,97 56,97
DICIEMBRE 42,13 43,34 43,56 47,08 47,08 56,97 56,97
AGUA POTABLE SERVICIO DOMESTICO ¥
MESES (SOLES X 30 M3)
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
ENERO 72,32 76,22 78,57 78,98 85,79 87,20 91,57 95,01
FEBRERO 72,32 76,22 78,57 78,98 85,79 88,52 91,57 95,01
MARZO 72,32 77,43 78,92 78,98 85,79 88,52 91,57 95,01
ABRIL 72,32 78,57 78,98 78,98 85,79 88,52 91,57 95,01
MAYO 74,13 78,57 78,98 78,98 85,79 88,52 91,57 95,01
JUNIO 74,57 78,57 78,98 81,08 85,79 88,52 91,57 95,01
JuLIO 75,10 78,57 78,98 85,79 85,79 88,52 91,57 95,01
AGOSTO 76,22 78,57 78,98 85,79 85,79 91,57 91,57
SETIEMBRE 76,22 78,57 78,98 85,79 85,79 91,57 91,57
OCTUBRE 76,22 78,57 78,98 85,79 85,79 91,57 91,57
NOVIEMBRE 76,22 78,57 78,98 85,79 85,79 91,57 91,57
DICIEMBRE 76,22 78,57 78,98 85,79 85,79 91,57 91,57

Y valor de consumo corresponde al promedio de aplicar el pliego tarifario diferenciado (subsidiado y no subsidiado),
gue entraron en vigencia a partir de agosto 2017.
Nota. Cambia la denominacién de la unidad monetaria "Nuevo Sol" a"Sol", desde el 15 de diciembre del 2015 - Ley N°30381

FUENTE : Instituto Nacional de Estadistica e Informaética.
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METODOLOGIA DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA
METROPOLITANA
(Base Afio 2009)

I. INTRODUCCION

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI, en el marco del Plan Estratégico Nacional para
el Desarrollo Estadistico, tiene como uno de sus principales objetivos, la actualizaciéon de las
Estadisticas Macroecondmicas que comprende el cambio de afio base de la cuentas nacionales y los
indices de precios.

El presente documento contiene un resumen de los aspectos metodologicos y procedimientos
operativos seguidos en el proceso del cambio al afio base 2009, del indice de Precios al Consumidor -
IPC, de Lima Metropolitana, desde su fuente primaria de informacion, la Encuesta Nacional de
Presupuestos Familiares - ENAPREF, los criterios para la seleccion de la canasta de bienes y servicios,
las técnicas para la investigacion de los precios; para finalmente, establecer las caracteristicas de su
calculo.

El soporte del IPC de Lima Metropolitana (Base 2009), es la ENAPREF, realizada entre mayo 2008 -
abril 2009, la cual permitié conocer y actualizar la estructura del gasto de los hogares, que constituye el
insumo para la identificacién de los bienes y servicios que son consumidos por la poblacién de
referencia. La informacién anterior provenia de la Encuesta Nacional de Propositos Mltiples —
ENAPROM (octubre 1993 — setiembre 1994); y desde entonces, se han producido cambios
significativos en los patrones de consumo y la oferta de bienes y servicios, principalmente por la
integracidn de los mercados a nivel internacional y el avance tecnoldgico.

Todas las modificaciones introducidas tendran vigencia desde el mes de enero del afio 2010, tomando
en base de comparacion los precios promedio del afio 2009; es decir, la nueva serie de indices
correspondera al afio 2009 = 100.

II. DEFINICION DEL IPC

El indice de Precios al Consumidor (IPC), es un indicador estadistico que mide la evolucién de los
precios, durante un periodo determinado, para un conjunto de productos (bienes y servicios),
representativos del gasto de la poblacion de Lima Metropolitana.

Decimos que el IPC es un indicador estadistico porque para su construccion, utiliza herramientas que
proporciona la ciencia Estadistica, permitiendo estimar el comportamiento de una poblacion a partir de
informacién muestral. Ademas, no muestra la variacion simple de un precio, sino la variaciéon promedio
de un conjunto de precios distribuidos geografica y temporalmente.

Incluye un conjunto de bienes y servicios consumidos por los hogares, es decir, no se refiere
exclusivamente a un hogar o grupo particular de hogares, sino que es representativo del consumo de
todos los hogares en Lima Metropolitana; asi como en los diferentes niveles de ingreso, en base al
disefio de la Encuesta de Presupuestos Familiares.

Este indicador est referido a los consumos habituales de los hogares y a los patrones de consumo en
el periodo de la encuesta, asumiendo como hipotesis que estas estructuras se mantienen durante la
vigencia del periodo base.

La canasta de bienes y servicios que sirve de base para el calculo del IPC corresponde a un promedio
del consumo de los habitantes de Lima Metropolitana y, por tanto, no debe esperarse que tal indicador
refleje exactamente los cambios experimentados por un hogar o por una persona en particular, pues es
poco probable que algun consumidor compre todo lo incluido en la lista y en las mismas cantidades y
calidades.
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lll. ENCUESTA NACIONAL DE PRESUPUESTOS FAMILIARES 2008 - 2009

Objetivos

Entre los objetivos generales de la Encuesta Nacional de Presupuestos Familiares, mayo 2008 - abril
2009, se tenian los siguientes:

¢ Actualizar la estructura del consumo de los hogares, mediante el conocimiento del ingreso y el
destino de este en la adquisicidn de bienes y servicios, en 26 ciudades del pais, para el cambio
de base del indice de precios al consumidor.

¢ Contribuir al andlisis y calculo de las cuentas nacionales en el rubro Consumo de los Hogares.

¢ Proveer informacidén sobre ocupaciéon y empleo, salud, educacion, entre otros, para realizar
estudios sobre pobreza, consumo de calorias y nivel de vida.

Tipo de encuesta

La ENAPREF se ejecut6 como una encuesta de derecho, donde la poblacion bajo estudio esta
constituida por todos los residentes habituales del hogar.

Cobertura de la encuesta
a) Temporal

Se entrevistd en el periodo de un afio a 36 232 hogares; mediante entrevista directa a los jefes y
miembros de hogares.

b) Geografica

Cobertura nacional, a nivel urbano y rural, y se ejecuto en las 26 ciudades mas importantes del
pais, constituidas por 24 capitales de Departamento, y adicionalmente las ciudades de Chimbote
y Tarapoto.

c) Tematica
Comprende los siguientes aspectos:

i)  Caracteristicas y servicios basicos de la vivienda principal

ii)  Gastos por servicios en la vivienda (principal y secundaria)

iy  Caracteristicas y gastos de los miembros

iv)  Empleo e ingreso de los miembros mayores de 14 afios

v)  Gastos mensuales, trimestrales y anuales del hogar.

vi)  Gastos diarios del hogar

vii) Gastos diarios personales de los miembros mayores de 14 afios.
viii) Ingresos y Gastos del Productor Agropecuario

Disefo de la muestra de ENAPREF

- Poblacion
La poblacién fue definida como el conjunto de personas residentes habituales en las viviendas
particulares del area urbana y rural en todo el territorio nacional. Se excluyeron del estudio a la
poblacién residente en viviendas colectivas, tales como cuarteles, comisarias, conventos, internados
y hoteles.

- Marco muestral
El marco muestral basico estuvo conformado por la informacién los centros poblados y
conglomerados definidos en el CPV 2005 para el ambito rural y el precenso 2007 para el area
urbana.
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Unidad de analisis de la encuesta

La unidad de andlisis para efectos de la encuesta, fue el Hogar, considerado como unidad de gasto;
entendiéndose como tal, al conjunto de personas, sean parientes 0 no, quienes residen
permanentemente en una vivienda particular, ocupandola total o parcialmente y que atienden sus
necesidades vitales sujetas a un presupuesto comun.

Definicion del gasto de consumo

El criterio empleado para calcular los gastos de consumo, es entendido como el valor total de los
bienes y servicios de consumo adquiridos durante el periodo de referencia, independientemente de
que se hayan pagado o no en su totalidad, o se hayan consumido o no, durante ese mismo periodo.

IV. CARACTERISTICAS DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

El indice de Precios debe ser tomado como una medicién del cambio porcentual en el tiempo del costo
promedio de un conjunto fijo de bienes y servicios comprados por las familias, es decir, que en el tiempo
no cambian en cantidad y calidad. En consecuencia, el indice refleja slo y inicamente los movimientos
de precios. Sus caracteristicas son:

Periodo base

Es el periodo de referencia contra el cual se comparan los precios de los periodos siguientes. Puede
ser un afio, que permite cubrir las fluctuaciones estacionales de los precios; aunque también puede ser
mas corto como un mes, con el riesgo de no ser eficiente para captar los consumos estacionales, o tan
extenso como el determinado por el promedio de varios afios.

Constituye el periodo al cual estan referidos los indices base, ponderaciones y precios de los bienes y
servicios de la canasta del IPC. El periodo escogido como base del Indice de Precios al Consumidor de
Lima Metropolitana es el afio 2009.

Caracteristicas del consumo familiar

Para elaborar el indice de precios al consumidor, es necesario seleccionar un conjunto de bienes y
servicios que consumen habitualmente las familias de los diferentes estratos de cada ciudad, en un
periodo de referencia. El conjunto de productos seleccionados, debe ser representativo del consumo
anual de la poblacion de cada ciudad.

Con el concepto de “Bienes” se identifican: los alimentos, bebidas, medicinas, combustibles, vestido,
calzado, muebles, enseres, vajilla, artefactos eléctricos, juguetes, Utiles escolares, periddicos, revistas,
aparatos ortopédicos, efc.

Dentro del concepto “Servicios” se consideran: el alquiler de vivienda, electricidad, agua, teléfono,
transportes, matriculas y pensiones escolares, consultas médicas y hospitalarias, consumo en
restaurantes y hoteles, servicio de peluqueria, entradas a espectaculos, giras turisticas, reparaciones
de artefactos del hogar, efc.

Los criterios para seleccionar los productos fueron:

¢ Los productos que representaban un gasto igual o mayor al 0,01%.

¢ Que tengan una frecuencia de consumo igual o mayor al 5%.

¢ Que exista la factibilidad operacional en la captura de los precios.

¢ Productos que tiene baja representatividad a nivel del gasto pero tienen una alta frecuencia en el
consumo por los hogares.

+ La variacién de sus precios sea representativa de la tendencia de los precios de articulos similares
que no estan incluidos en la lista seleccionada.

En el caso de Lima Metropolitana fueron seleccionados 532 productos representativos del consumo
habitual de las familias.
Estructura de ponderaciones
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En base a la canasta de bienes y servicios seleccionada, se determin¢ la estructura de ponderaciones
para el célculo del IPC; es decir, se determiné la importancia relativa del gasto en cada bien o servicio,
respecto al gasto total del hogar.

El gasto de las productos no incluidos se incorporaron la estructura final mediante dos métodos:

+ Imputacion directa, se agreg6 directamente la ponderacién del bien o servicio excluido,
a otro de caracteristicas similares (por ejemplo, de queso fresco de cabra a queso fresco
de vaca).

¢ Imputacion indirecta, se distribuy6 la ponderacion del bien o servicio excluido, en forma
proporcional entre el conjunto de bienes o servicios analogos seleccionados (por ejemplo,
uva blanca y negra absorben en forma proporcional la ponderacion de "otras uvas").

Composicion del gasto familiar

Adoptando los criterios establecidos por la Clasificacién del Consumo Individual por Finalidades (CCIF)
de las Naciones Unidas, se clasificaron los bienes y servicios seleccionados en 12 divisiones,
agrupandolos en productos, rubros, subclases, clases, grupos y divisiones.

‘Alim. y Bebidas no alcohélicas%—,
‘ Alimentos ‘4—,

‘ Pan y cereales F—l

‘ - TemeEs]

‘ Arroz de todas las cl I

‘ Arroz F—I
‘ Arroz a Granel ‘
‘ Arroz Envasado ‘
Con dicha clasificacién, se determiné la estructura de ponderaciones, habiéndose conformado 12

divisiones, 41 grupos y 91 clases, lo que permitira la comparacién del IPC a nivel internacional hasta el
nivel de Clase.

Clasificacion del Consumo Individual por Finalidades — CCIF
> Divisiéon 12
> Grupo 41
> Clase 91 N )
Comparabilidad internacional
> Subclase 151
> Rubro 258
> Producto 532

Las ponderaciones a nivel de las 12 divisiones es la siguiente:

DIVISIONES I PONDERACION
ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 25,13
BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO Y ESTUPEFACIENTES 1,08
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 5,46
ALOJAMIENTO, AGUA, ELECTRIDAD, GAS Y OTROS COMBUSTIBLES 9,17
MUEBLES, ARTICULOS PARA EL HOGAR Y PARA LA CONSERVACION ORDINARIA DEL HOGAR 5,65
SALUD 3,41
TRANSPORTE 12,63
COMUNICACIONES 4,31
RECREACION Y CULTURA 5,40
EDUCACION 9,12
RESTAURANTES Y HOTELES 11,87
BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS 6,77
TOTAL 100,00
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Sin embargo, a fin de presentar un cambio progresivo a esta nueva nomenclatura, el
INEI mantendr& en el afio 2010 la estructura de los 8 grandes grupos:

LIMA METROPOLITANA: ESTRUCTURA PORCENTUAL DELGASTO DE LAS ENAPRON 1334 Y ENAPREF 2009,
SEGUN GRANDES GRUPOS DE CONSUIO

ENAPROM ENAPREF

GRANDE S GRUPOS DE CON SUMO 1994 ¥ 2009
Total 100.00 100.00
Alimentos ybebidas 47 hb 37,82
Vestido y calzado 749 BE
Alguiler de vivienda, combustibles y electricdad 6,85 9,29
IMuebles, enseres y mantenimiento de |a vivienda 495 5,15
Cuidados yconservadin de la salud 250 3,68
Transportes y comunicadones 1241 16,45
Esparcimiento, diversion, servicios culturales y de ensefianza 6,04 14,93
Otros bienes y senicos 704 6,60

Mo EMAPROM - Encussta Macionsl de Propdsios Mospks

ST E

Fuente: InsSuto Naconal de EstadisSics Inform 280 - Direccion Tecnica de Indicadores Economico s

Algunos de los productos que han sido incluidos en la lista de bienes y servicios
seleccionados, que son relevantes para representar el consumo actual y habitual de
los hogares son:

* ACEITE DE MOTOR (LUSAICANTE PARA VEHICULOS)

«AMTIASMATICOS ¥ ERCNCODILATADORES [APARATO RE SPRATORID)

«ANTIIC OTICOS TOPICOS (PEL Y MUCCSAS)

«CARNE DE PAND [EVISCERADCD)

«CARNE SINHUESC | GUISO [CARME DE VACUND)

- CELEERACION DE CUMPLEAN S

+CEAE MLES PROCESADOS FLAKES) MIXTOS ¥ ENRIQUECIDOS

« COMID A PARA MASC OTA

«COMSOLA DE VIDECS JUEGOS ELECTROMICOS

« COMSUMD DEL SERVICIO DE MTERNET

« COMSUMO TELEFONIC O MOVIL LOCAL

«CUCTAS DE ASCCIACIONE S (COLEGID PROFESICHNALES, CODPERATIVAS, OTROS)
«DESC ONGESTAMDS (OF TALMICDS)

«DESMFECTANTE (PROOUCTOS DE LIMFIEZA)

-DESOOORANTES AMEIENTALES Y AR CMATIZAD ORES (FRODUCTOS DE LMPEZA)
~EQUIPD TELEFOMICO MOVIL

«GAS LICUAD O DE PETROLED (GLP) (COMBUSTIELES PARA VEHICULOS)

«GAS MATURAL VEHICULAR [NV [COMEUSTIELES PARA VEHICULCS)

« HIPDGLUCEMIAN TES (MODIFIC ADCRES DEL METASOUSMO)

« M AMTENBMIENTC DE WIEMDW EN EDIFICIO

Algunos de los productos que han sido excluidos de la lista de bienes y servicios
seleccionados, por no ser representativos del consumo actual y habitual de los
hogares son:
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FAN TOLETE (LAGRANTA)
FAM INTEGRAL
RESLOMOD
HLESC CE RES
PATACERES
CHALOMA
- CHARGUN
+  TOCINOAHLMADO
- CACEMA O AYANGLE FRESCO
«  CALAMARPOTA
- LANGOSTING
+  ACENE COMPLESTO A GRANEL
- ACENE COMPUESTO EOTELLA)
+  MANTECA VEGETAL ENVASADA)
- CAIGLA
COL CORAZON
COLIALOR (514 HOJAS)
CULANTRO PORCION)
HABC

GARBAMNZC
CAROTE MORADO
- COLORANTE Y SABORIZANTE (SIEBARITA]
* WINAGREFIND
- SOPASEMSERE
«  MIELDE AEEM
- CHAMPAGNE
« CASMIR
= LAMILLA
« SEDA
LANA PARA TEJER

« MADEARS TRIFLEY

. VIDROS

- LADRILLOS

. MAEYOLICA

. WFUESTD FREDIAL

. KERDSENE

. MESA

. FELCUDEFARED

. COLCHAS
CUBAECAMAS [EDREDONES)
CUADRCS ¥ DIELLDS
COCINA ELECTRICA
LUSTRADORA ASPIRADOAR
CALZADO CRTOPEDICD

DIAGNOSTICO ECOGRAFICO
+  RADKOGANFIAS
SEG OE VIDA (FAMILIAR)

FRAM. CARTA INTERMACIOMAL
« FRAN DE CARTA NACIONAL

DISKETT

REVISTA
LUISTRADA DE CALZADD

«  RELOU FULSERA PARA HOMERE

*  APLIC. [E INYECOIONES, VACLINAS, SLERCS

«  5EG. POROTROS MOTWVOS FACLLTATIMO ETC )

CALCLLADORAS ELECTRICAS Y FILAS
- CLAOTA CLUBE RECREATIVO Y DEPORTIVO
*  ALQUALERDE CINTA DE VIDEC (VHSDVDY

PERMANENTES [ONDUL F* MLUER]
SAUNA BANOSTURCOS (MASAJES)

Los productos que se han mantenido, pero que por su importancia en el consumo
habitual de alimentos, han subido o bajado en sus ponderaciones en la estructura de

consumo son:

SUBIERON

POLLO A LA BRASA
SANDWICH

CALDO DE GALLINA
AZUCAR RUBIA
PARRILLADA

PIZZAS

NECTAR DE FRUTAS
BEBIDAS GASEOSAS (SERVIDA)
BEBIDAS GASEOSAS
PASTELES CORRIENTES
JUGO DE FRUTAS LICUADO
AVENA ENVASADA
POSTRES

TORTAS

BONITO FRESCO

GALLETA DE SODA (ENVASADA)
PALTA FUERTE

MAYONESA (ENVASADA)
CULANTRO MOLIDO
PECHUGA DE POLLO
MILANESA DE POLLO

BAJARON

AZUCAR BLANCA

PAN FRANCES

POLLO EVISCERADO

PAPA BLANCA

FIDEOS SECOS DE PASTA CORTA
ARROZ A GRANEL

CERVEZA BLANCA

LECHE EVAPORADA
DESAYUNO EN REST.

MENU EN COMEDORES POPULARES Y NACIONALES
ARVERJA VERDE AMERICANA
RES; SANCOCHADO

MENU (EN RESTAURANTES)
JUREL FRESCO

COJINOVA

CHANCHO, CHULETA, PIERNA
HUEVOS A GRANEL (GALLINA)
CARNE CARNERO (PIERNA)
MANZANA DELICIA

ZAPALLO

AVENA A GRANEL
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Encuesta de Especificaciones de los productos del IPC — 2009

Con lafinalidad de asegurar la eficiencia del indicador, el INEI realizé a nivel nacional
una encuesta de especificaciones de los productos en las 26 ciudades donde se
investigan los precios, teniendo como objetivos los siguientes:

¢ Determinar los articulos y caracteristicas de cada uno de los productos
demandados por la poblacién de las ciudades capitales, a los cuales se les haria
seguimiento de precios.

¢ Conformar el directorio de informantes del nuevo IPC.

La encuesta tuvo como unidad de observacion los establecimientos econémicos y se
realiz6 durante 3 meses en todo el pais. Las variables mas relevantes fueron:

La encuesta permiti6 identificar los detalles de los productos a los cuales se realizara
el seguimiento de los precios. Por ejemplo:

L

L

¢

Producto:

- Leche Evaporada
Articulo:

- Leche Evaporada Entera

Variedad especifica:
- Lata de 410gr, marca xxx, unidad

- Tetrapack de 400gr., Marca xxx, unidad

* Peso
e Marca e Cantidad
» Modelo » Origen
* Tipo » Material
 Tamafo * Forma
« Color * Envase
* Otros

Las unidades de observacién que se consideraron para la investig