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PRESENTACION

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), ente rector del Sistema Estadistico Nacional, siguiendo con
su politica de fortalecer y ofrecer informacion que permita guiar las decisiones ligadas a los temas de Innovacion en la
productividad de las empresas para el crecimiento y desarrollo de la economia nacional, presenta los resultados de la
Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015, investigaacion estadistica realizada a solicitud del
Ministerio de la Produccién (PRODUCE) y Ministerio de Economia y Finanzas (MEF).

La Encuesta, se orientd a obtener informacion basica de los procesos de Innovacion, tanto tecnolégicos como no
tecnoldgicos (de organizacion y de comercializacion), siendo el periodo de referencia los ejercicios econémicos 2012,
2013y 2014, afin de apoyar y medir los avances en la productividad, la competitividad y el esfuerzo innovador empresarial
en el sector manufacturero. Es la segunda encuesta que ejecuta el INEl en esta tematica, en ella se han ido incorporando
mejoras metodologicas de acuerdo a las practicas internacionales, que permita la comparabilidad de los datos y a su vez
reflejar de manera confiable la situacion actual de las empresas.

Asimismo, con esta publicacion, se destaca la importancia de la innovacion en las empresas del sector industrial y se
espera contribuir con su conocimiento que le permita mejorar su gestidn y por ende su productividad y competitividad, lo
cual tendré un impacto positivo en el desarrollo y crecimiento regional y nacional.

El INEI expresa su agradecimiento a cada uno de los propietarios y responsables de las empresas de la industria
manufacturera por su participacion, al brindar informacién que ha permitido contar con una base de datos e indicadores
de gran utilidad para el pais. Asimismo, el reconocimiento a los funcionarios que participaron en todas las etapas de esta
investigacion.

Dr. Anibal Sdnchez Aguilar
Jefe
Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica
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RESUMEN EJECUTIVO

Los principales resultados de la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015 son:

I. Empresas de la industria manufacturera que realizaron alguna actividad de innovacion

El 61,2% de las empresas de la industria manufacturera realizaron alguna actividad de innovacion.

GRAFICO N° 01
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE REALIZARON ALGUNA
ACTIVIDAD DE INNOVACION, 2012-2014

(Porcentaje)

No realizé
actividades de
innovacion 2/
38,8

1/ Empresas Innovativas: Si realizaron actividades de innovacion.

2/ Empresas No innovativas: No realizaron actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica - Encuesta
Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

1. Actividades de innovacion mas realizadas

Las actividades de innovacion que mas realizaron las empresas, registraron valores significativos en: adqusicién de bienes
de capital que representa un 72,3%, seguida por la capacitacion para actividades de innovacion y comercializaciéon que
alcanzan un 38,8% y 36,4% respectivamente.

GRAFICON° 2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN ACTIVIDADES DE INNOVACION MAS REALIZADAS, 2012-2014
(Porcentaje)

Adquisicion de bienes de capital 72,3

Capacitacion para actividades de innovacion 38,8
Comercializacién 1 36,4
Organizacion 34,0
Adquisicion de hardware 32,8
Actividades de Investigacion y Desarrollo (I + D) interna 31,8
Adquisicion de software 1 31,1
Disefio e ingenieria industrial 26,4
Estudios de mercado para introduccién de innovaciones 16,8

Transferencia de tecnologia 14,6

Actividades de Investigacion y Desarrollo (I + D) externa 8,8

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber realizado mas de una
actividad de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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lll. Empresas innovadoras

Del total de empresas de la industria manufacturera el 56,2% son empresas innovadoras. Dentro de estas, el 50,2%
han realizado alguna innovacién tecnoldgica, sea en producto o en proceso, y el 43,8% desarrollaron innovacién no
tecnoldgica, es decir, innovaron en organizacion o en comercializacion.

GRAFICON° 3
PERU: EMPRESAS INNOVADORAS EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN TIPO DE INNOVACION, 2012-2014

(Porcentaje)
50,2
43,8
Empresas innovadoras Innovacién tecnoldgica 1/ Innovacién no tecnoldgica 2/

1/ Innovacién tecnolégica comprende innovacion de producto y de proceso.
2/ Innovacién no tecnolégica comprende innovacion de organizacion y comercializacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

IV. Innovacion tecnoldgica

a) Producto (bien o servicio)

De las empresas innovativas de la industria manufacturera que realizaron alguna innovacién tecnolégica en
PRODUCTO, el 53,8% lograron introducir al mercado un bien significativamente mejorado y el 43,2% un bien nuevo.

GRAFICO N° 4
PERU: EMPRESAS MANUFACTURERAS CON INNOVACION TECNOLOGICA EN PRODUCTO
SEGUN TIPO DE BIEN 0 SERVICIO INTRODUCIDO AL MERCADO, 2012-2014

i (Porcentaje)
Bien significativamente mejorado 53,8
Bien nuevo _ 432
Servicio significativamente mejorado _ 30,7
Servicio nuevo _ 28,9

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una
conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

n PERU: Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015



b) Proceso

De las empresas innovativas de la industria manufacturera que realizaron alguna innovacion tecnoldgica en
PROCESO, el 56,4% lograron introducir un nuevo método de produccion de bienes o prestacion de servicios y el
53,7% un método de produccion de bienes o prestacion de servicios significativamente mejorado, en tanto que el
40,4% de empresas aplicé una nueva actividad de apoyo a la produccion, tales como sistemas de mantenimiento o
adquisiciones, contabilidad o informatica.

GRAFICON° 5
PERU: EMPRESAS MANUFACTURERAS CON INNOVACION TECNOLOGICA EN PROCESO
SEGUN METODO 0 ACTIVIDAD INTRODUCIDA AL MERCADO, 20122014
(Porcentaje)

Nuevo método de produccion de bienes o prestacion de
servicios

Método de produccion de bienes o prestacion de servicios
significativamente mejorado

Nueva actividad de apoyo a la produccién, tales como
sistemas de mantenimiento o adquisiciones, contabilidad o
informatica

Método de logistica de distribucion o despacho de insumos,
bienes o servicios significativamente mejorado

Actividad de apoyo a la produccidn tales como sistemas de
mantenimiento o adquisiciones, contabilidad o informatica
significativamente mejorada

Nuevo método de logistica, distribucion o despacho de
insumos, bienes o servicios

Nota: Pregunta de respuesta mlltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una
conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

V. Innovacion no tecnoldgica

a) Organizacion

Del total de empresas innovativas de la industria manufacturera que realizaron alguna innovacion no tecnoldgica en
ORGANIZACION, el 81,5% lograron introducir nuevos métodos para organizar el trabajo y el 53,8% aplicaron nuevas
practicas de negocio.

GRAFICO N° 6
PERU: EMPRESAS MANUFACTURERAS CON INNOVACION NO TECNOLOGICA EN ORGANIZACION
SEGUN FORMA 0 METODOS INTRODUCIDOS AL MERCADO, 2012 - 2014

(Porcentaje)

Nuevos métodos para organizar el trabajo 81,5

Nuevas practicas de negocio 53,8

Nuevos métodos de organizacion de las
relaciones externas con otras empresas o 21,7
intituciones publicas

Nota: Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica n



b) Comercializacion

El 66,1% de las empresas innovativas de la industria manufacturera que realizaron alguna innovacion no tecnoldgica
en COMERCIALIZACION lograron introducir cambios significativos en el disefio o empaque del bien o servicio,
seguido por nuevos métodos de establecimiento de precios de bienes o servicios alcanzando un 49,9%. Asimismo,
destacd la utilizacién de nuevos medios o técnicas de promocion del producto.

GRAFICON° 7
PERU: EMPRESAS MANUFACTURERAS CON INNOVACION NO TECNOLOGICA EN COMERCIALIZACION
SEGUN NUEVO CONCEPTO O ESTRATEGIA, 2012 - 2014

(Porcentaje)

Cambios significativos en el disefio o

. - 66,1
empagque del bien o servicio

Nuevos métodos de establecimiento de

. . . 49,9
precios de bienes 0 servicios

Nuevos medios o técnicas de

, 48,3
promocion del producto

Nuevos métodos para el
posicionamiento del producto en el 30,1
mercado o canales de venta

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa
puede tener mas de una conducta innovadora.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria
Manufacturera 2015.

n PERU: Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015
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ASPECTOS METODOLOGICOS

1.1. OBJETIVOS
a. Objetivo General

Recolectar, procesar y presentar informacién estadistica basica, econémica, actualizada y confiable de empresas de
la industria manufacturera del pais sobre los procesos de innovacién - tanto tecnolégica como no tecnolégica - que
permita el disefio, implementacion y evaluacién de politicas publicas orientadas a su desarrollo.

b. Objetivos Especificos

+ Diagnosticar el comportamiento innovador de las empresas de la industria manufacturera del
pais, sus determinantes, recursos asignados, obstaculos, resultados, impactos y caracteristicas
particulares.

+ Brindar informacion relevante para el monitoreo de instrumentos y programas de fomento a la
innovacion que estan siendo implementados en el Per( (acceso por parte de las empresas, grado
de difusion, valoracion, obstaculos para la postulacion, etc.).

+ Generar informacion de base para evaluar las intervenciones de politica de fomento a la innovacién
desarrolladas en el pais, determinar su relevancia, efectividad, eficiencia, impacto y sostenibilidad
en el tiempo.

+ Generar informacién que permita la elaboracion de indicadores comparables con los producidos
internacionalmente.

1.2. MARCO LEGAL

La Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015, se sustentd en los dispositivos legales siguientes:

+ Decreto Legislativo N° 604, Ley de Organizacién y Funciones del Instituto Nacional de Estadistica
e Informéatica (INEI) ente rector del Sistema Estadistico Nacional que tiene entre sus funciones
normar, supervisar y evaluar los métodos, procedimientos y técnicas estadisticas utilizadas por los
organos del sistema para la produccién de Estadisticas Oficiales a nivel Regional y Nacional, el INEI
también tiene la responsabilidad de levantar los Censos Nacionales y de producir la estadistica
oficial para la toma de decisiones.

+ El Decreto Supremo N° 043-2001-PCM Reglamento de Organizacion y Funciones del INEI, en cuyo
Titulo Quinto, Capitulo IV, establece el secreto estadistico y la confidencialidad de la informacién.

+ Resolucién Jefatural N° 358-2015-INEI, que aprobé lo siguiente:

- Ejecucidn de la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

- Ambito de aplicacion de la encuesta.

- Periodo de ejecucion de la encuesta.

- [dentificacion de las empresas obligadas a proporcionar informacion requerida por la encuesta.
- El cuestionario de la encuesta.

- Confidencialidad de informacion relevada en la encuesta.

Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica n



+ Convenio N° 007-2015-INEI: Convenio de Cooperacion Interinstitucional entre el Ministerio de la
Produccion y el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica para la realizacién de la Encuesta
Nacional de Empresas y de la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera.

1.3. ANTECEDENTES

La primera Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2012, con periodo de referencia, en los afios
2009, 2010 y 2011, fue ejecutada por el Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI) en coordinacién con el
Ministerio de la Produccion (PRODUCE). Se consider6 a las grandes, medianas y pequefias empresas de la industria
manufacturera en los departamentos de Ancash, Arequipa, Ica, Junin, La Libertad, Lambayeque, Piura, San Martin,
Ucayali y el area de Lima Metropolitana y la Provincia Constitucional del Callao, se investigé a 1 220 empresas que
representaron mas del 90% de las ventas anuales.

1.4. PRINCIPALES DEFINICIONES

a. Innovacion

Se refiere a la introduccidn de un producto (bien o servicio) o proceso, ya sean nuevos o significativamente mejorados
en relacion a lo que la empresa realizaba anteriormente, o la introduccién de un nuevo método de comercializacion o
de organizacién aplicado a las practicas de negocios, a la organizacion del lugar de trabajo o las relaciones externas
de la empresa, con el objetivo de mejorar su productividad, lo que conllevara a mejoras en la empresa.

Se considera una innovacién cuando los productos, procesos, métodos de comercializacion u organizacionales son
nuevos o significativamente mejorados para la empresa. Es decir, esta definicién no solo incluye aquellos productos,
procesos 0 métodos desarrollados internamente por la empresa, si no que todos aquellos que la empresa ha adaptado,
pero han sido desarrollados previamente por otras organizaciones.

b. Actividades de innovacion

Las actividades de innovacién abarcan todas las decisiones y tareas cientificas, tecnoldgicas, organizacionales,
financieras y comerciales que se llevan a cabo al interior de la empresa, incluyendo las inversiones en nuevos
conocimientos, con el objetivo de introducir o poner en marcha las innovaciones.

Para determinar si una actividad se considera de innovacién debe observarse las intenciones u objetivos (introducir
cambios y mejoras) y no los resultados obtenidos.

c. Empresa innovativa

Es una empresa que ha realizado una actividad de innovacion durante el periodo de estudio, independientemente, de
si la actividad ha logrado o no introducir una innovacién.

d. Empresa innovadora

Es cuando la empresa que ha logrado introducir una innovacion durante el periodo de referencia del estudio.

e. Industria manufacturera

Son unidades economicas cuya actividad principal es combinar recursos (mano de obra, materia prima y maquinaria)
con el objetivo de transformar las materias primas en un producto totalmente terminado que ya esta en condiciones
de ser destinado a la venta en el mercado.

El conjunto de unidades dedicadas a actividades de la industria manufacturera, son consideradas como plantas o
fabricas, que se caracterizan por la utilizacion de maquinaria y equipos de manipulacion de materiales.

Las actividades manufactureras, por lo general, se consideran a la alteracion, renovacion o reconstruccion de productos.
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f. Actividad economica

Es un conjunto de operaciones economicas realizadas por la empresa o establecimiento en las que se combinan
recursos que intervienen en el proceso productivo, tales como: mano de obra, equipos, materias primas e insumos,
con el objetivo de producir un conjunto homogéneo de bienes o servicios.

En este contexto, el conjunto homogéneo de bienes y servicios pertenecen a una misma categoria economica, cuya
produccion es caracteristica de una clase de actividades economicas.

g. Clasificaciéon industrial internacional uniforme (CIIU)

Es una clasificacién uniforme de las actividades econémicas productivas recomendada por el Consejo Econdmico y
Social de las Naciones Unidas. Permite la clasificacion de la informacion estadistica de las actividades economicas
para el andlisis nacional y para fines de comparacion internacional. Asimismo, presta un papel importante al
proporcionar el tipo de detalle por actividad, necesaria para la elaboracion de las cuentas nacionales desde el punto
de vista de la produccion.

El propdsito de la ClIU es presentar el conjunto de categorias de actividad de tal modo que las unidades de observacion
se puedan clasificar segun la actividad econdmica que realizan y permitir la comparabilidad internacional.

1.5. COBERTURA DE LA ENCUESTA

1.5.1. Cobertura tematica

Las principales variables estudiadas en la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015,
fueron las siguientes:

> Datos generales de la empresa
Localizacion de la empresa:

Ubicacién geogréfica.

* Departamento

* Provincia

* Distrito

* Coordenadas geograficas

Ubicacion muestral

* Sector de trabajo N°

* Area de trabajo N°

« Zona N°

» Manzana N°

* Frente N°

+ Direccion.

+ Referencia de la direccién.

Identificacion de la empresa e informante
De la empresa

* Numero de RUC
* Razon social o apellidos y nombres del propietario
* Nombre comercial de la empresa
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+ Afio de inicio de operaciones

* Pagina Web

+ Correo electronico

+ Teléfono fijo

* Teléfono movil

+ Descripcion de la actividad econdmica principal
* Organizacién juridica de la empresa.

Del Informante y representante de la empresa

* Apellidos y Nombres
* Cargo

« Teléfono fijo

* Teléfono movil

+ Correo electrénico

» Informacion sobre las actividades de innovacion, 2012 - 2014

* Principales actividades de Innovacion realizadas por la empresa, asi como los montos invertidos en dichas
actividades en los afios 2012, 2013 y 2014.

* Motivo por el cual no se concretd alguna actividad de innovacion.

+ Aspectos motivadores por los que pusieron en practica las actividades de innovacién en los afios 2012, 2013y 2014.

> Financiamiento de las empresas, 2012 - 2014

* Porcentaje de los fondos de financiamiento utilizados por la empresa para la realizacion de actividades de
Innovacion, segun fuente de financiamiento.

+ Conocimiento de programas y servicios publicos de apoyo a la Innovacion.

+ Causas por lo que no postulan a programas y servicios publicos de apoyo a la Innovacion.

» Encadenamientos e innovacion, 2012 — 2014

+ Tenencia de contrato para proveer de bienes o servicios a empresas del sector minero, forestal 0 acuicola'y
pesquero.
+ Necesidad de realizar actividades de innovacion para poder proveer bienes o0 servicios contratados.

> Recursos Humanos 2012 y 2014

* Numero promedio de personal ocupado en la empresa, segun maximo nivel de estudio alcanzado.
*Numero promedio de personal ocupado en la empresa, con educacion universitaria o postgrados concluidos.
+ Numero promedio de personal ocupado en la empresa que desempefiaron una funcion en determinadas areas.

» Resultados de la innovacion, 2012 — 2014

* Innovacion en producto, si la empresa ha logrado introducir al mercado un producto (bien o servicio) nuevo o
significativamente mejorado y el maximo alcance de la novedad.

+ Conocer quien desarrollo este(os) bien(es) o servicio(s) nuevo(s) o significativamente mejorado(s).

* Porcentaje del valor de las ventas en el mercado interno y de las exportaciones que haya realizado la empresa.

* Innovacion en proceso, si la empresa ha logrado introducir al mercado un nuevo o significativamente mejorado
método de produccién, método de distribucion o actividades de apoyo a la produccion y el alcance de la novedad.

* Innovacién en organizacion, si la empresa ha logrado introducir una nueva forma de organizacion de las practicas
de los negocios de su empresa, de organizacion del trabajo, de organizacion de las relaciones con agentes
externos a su empresa, que no han sido utilizadas con anterioridad por su empresa.

*Innovacion en comercializacion, si la empresa ha logrado introducir un nuevo concepto o estrategia de
comercializacion que difiere significativamente de los métodos habituales utilizados por su empresa, y que no han
sido utilizados con anterioridad.
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> Proteccion y derechos de propiedad intelectual, 2012 - 2014

* Medir la tenencia de derechos de propiedad intelectual, como marcas, patentes, modelos de utilidad, disefios
industriales, derechos de autor, o clausulas de confidencialidad con empleados o proveedores, vigentes en el
pais o en el extranjero.

* Las empresas poseen métodos de proteccion formal vigentes (cantidad y pais o regién al que corresponde).

* La empresa solicitd registro de métodos de proteccion formal para proteger sus innovaciones de la imitacion
0 copia por parte de la competencia.

+ Dificultad u obstaculos para no utilizar los métodos de proteccion formal.

* Usos de estrategias para proteger sus innovaciones.

» Fuentes de informacion y vinculaciones, 2012 - 2014

+ Grado de importancia de las fuentes de informacion para el desarrollo de actividades de Innovacién.

* Vinculacién de la empresa con agentes o instituciones en el marco de actividades de innovacion, objetivos y
cooperacion activa.

* Agentes o instituciones mas importantes y la nacionalidad de los mismos.

» Obstaculos, 2012 - 2014

+ Grado de importancia de los factores que han obstaculizado el desarrollo de actividades de innovacion.

> Informacién econémica basica de la empresa, 2012 - 2014

* Integra algun grupo econémico de empresas.
* Participacion de capital extranjero.
* Desempefio de la empresa.

1.5.2. Cobertura econémica

Se recopild informacién de las unidades econémicas que realizaron actividades manufactureras y que obtuvieron
ventas anuales mayores a 150 Unidades Impositivas Tributarias (UIT).

1.5.3. Cobertura sectorial

Se recopil6 informacion de todas las actividades econémicas comprendidas en la Seccion C Industrias Manufactureras
de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme (CIIU) Revision 4, desde la division 10 hasta la division 33.

Division Descripcion

10 Elaboracion de productos alimenticios

1 Elaboracion de bebidas

13 Fabricacion de productos textiles

14 Fabricacion de prendas de vestir

15 Fabricacion de productos de cuero y productos conexos

16 Produccion de madera y fabricacion de productos de madera y corcho, excepto muebles; fabricacion de articulos de paja y de materiales trenzables
17 Fabricacion de papel y de productos de papel

18 Impresion y reproduccién de grabaciones

19 Fabricacion de coque y productos de la refinacion del petroleo

20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos

21 Fabricacion de productos farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales productos botanicos de uso farmacéutico
22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico

23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos

24 Fabricacion de metales comunes

25 Fabricacion de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo
26 Fabricacion de productos de informatica, de electronica y de dptica

27 Fabricacion de equipo eléctrico

28 Fabricacién de maquinaria y equipo n.c.p.

29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques

30 Fabricacién de otro equipo de transporte

31 Fabricacion de muebles

32 Ofras industrias manufactureras

33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo
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1.5.4. Cobertura geografica

La Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015, recopil6 informacién de las empresas que
desarrollan actividad manufacturera en los 24 departamentos del pais y la Provincia Constitucional del Callao.

1.6. CARACTERISTICAS TECNICAS

1.6.1. Unidad estadistica

Es la unidad de la cual se obtuvo la informacion sobre las actividades desarrolladas relacionadas a la innovacion e
informacién econdmica basica en el periodo de estudio (2012-2014). Por consiguiente, la unidad de investigacion fue
la empresa.

1.6.2. Unidad informante

Es la unidad que proporcioné la informacién relacionada con todas las variables contenidas en la encuesta. La unidad
informante es la empresa.

1.6.3. Informante
Es el propietario, gerente, representante legal o persona designada por la empresa quien brindé informacion.
1.6.4. Periodo de referencia

El periodo de referencia para investigar las variables contenidas en la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria
Manufacturera 2015, fueron los ejercicios econdmicos 2012-2014.

1.6.5. Tamaiio o segmento de empresa
Se fundamenta en la Ley N° 30056, publicada el 2 de julio de 2013 que modifica diversos dispositivos legales, a fin
de “facilitar la inversion, impulsar el desarrollo productivo y el crecimiento empresarial” y reemplaza a la anterior Ley

N° 28015 “de promocion y formalizacién de la micro y pequefia empresa’.

Por lo que en el presente estudio y de acuerdo a la nueva norma legal, se han considerado los siguientes tamafios o
segmentos de empresas:

Pequeina empresa: Con ventas netas mayores a 150 UIT (S/. 570 mil soles) hasta 1 700 UIT (S/. 6
millones 460 mil soles).

Mediana empresa: Con ventas netas mayores a 1 700 UIT (S/. 6 millones 460 mil soles) hasta 2 300 UIT
(S/. 8 millones 740 mil soles).

Gran empresa: Con ventas netas mayores a 2 300 UIT (S/. 8 millones 740 mil soles).

1.6.6. Marco muestral

El marco de empresas usa como fuente el Directorio Central de Empresas y Establecimientos, el cual es actualizado
con informacién del Padron de Contribuyentes de la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion
Tributaria (SUNAT) y de las operaciones estadisticas que ejecuta el Instituto Nacional de Estadistica e Informética
(INEI).
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1.6.7. Seleccion de la muestra

La seleccion de la muestra en la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera, se realizd en una
sola etapa.

En el estrato muestral las empresas fueron seleccionadas mediante un procedimiento sistematico simple al azar con
arranque aleatorio, es decir se obtuvo un niimero aleatorio entre 0 y 1, este nimero fue multiplicado por el intervalo
muestral (Ih = Nh/nh, donde Nh es el total de empresas en el estrato h y nh es el nimero de empresas en la muestra
del estrato h) para obtener un nimero aleatorio entre 0 y el intervalo muestral (Ih). Este niumero aleatorio se llama
Arranque Aleatorio (AA).

Luego las empresas seleccionadas seran:

AA+1lh
AA+21h
AA+31h
AA+41h

OB O -

n  AA+(n-1)lh

1.6.8. Tamano de la muestra

Se obtuvo del:

* Marco total de empresas manufactureras (161 887 empresas).

+ Marco de empresas manufactureras con ventas anuales superiores a 150 UIT (9 056 empresas).

* Muestra de empresas manufactureras de la Encuesta Nacional de Empresas (2 353 empresas).

* Sub-Muestra de la Encuesta Nacional de Empresas que sera la muestra de la Encuesta Nacional de
Innovacion en la Industria Manufacturera 2015 (1 684 empresas).

1.6.9. Método de recoleccion

Se empled el método para la recoleccion denominado entrevista directa, este consiste en el diligenciamiento del
cuestionario electronico, a través del aplicativo en los equipos TABLET, con la participacidn del informante calificado
y el Operador de Empresas.

En el cuadro adjunto se presentan los cambios realizados en la Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria

Manufacturera 2015 en relacién a lo ejecutado en la Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera
2012:
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CUADRO COMPARATIVO DE LA ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACION 2012Y 2015

Variables

ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACION 2012

ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACION 2015

CARACTERISTICAS
TECNICAS

1 Periodo de referencia

2009 - 2010 - 2011

2012 - 2013 -2014

2 | Poblacion objetivo

La poblacion objetivo estad conformada por las empresas
manufactureras localizadas en el territorio nacional.

Empresas manufactureras localizadas en el
territorio nacional, con ventas anuales superiores
a 150 Unidades Impositivas Tributarias (UIT).

3 | Método de entrevista

COBERTURAS

4 | Cobertura geografica

Entrevista directa con formulario impreso.

Considero a las grandes, medianas y pequefias empresas
de la industria manufacturera en los departamentos
que en conjunto representaron mas del 90% de las ventas
anuales, en los Departamentos de: Ancash, Arequipa,
Ica, Junin, La Libertad, Lambayeque, Lima Metropolitana,
Piura, San Martin y Ucayali.

Entrevista directa mediante el uso de un dispositivo
Tablet.

Consideré a las grandes, medianas y pequefias
empresas de la industria manufacturera en los
24 Departamentos y la Provincia Constitucional
del Callao.

5 | Cobertura tematica

DISENO MUESTRAL

6 | Tamafio de muestra

FORMULARIO

7 Disefo del formulario

*Actividades de innovacién

*Aspectos motivadores para la innovacion
*Financiamiento

*Programas y servicios publicos de apoyo a la innovacion
*Recursos humanos

*Resultados de la innovacion

*Innovacion en productos y procesos
*Innovacion en organizacion y comercializacion
*Grado de novedad por ventas

*Proteccion y derechos de propiedad intelectual.
*Fuentes de informacion y vinculaciones
*Obstaculos para la innovacion

*Vinculacién con el sistema de innovacion
*Actividades vinculadas con la calidad
*Informacién econémica de la empresa

Muestra: 1 220 empresas
Forzoso: 466 empresas
No forzoso: 754 empresas

Se hadisefiado el cuestionario siguiendo las recomendaciones
establecidas en el Manual de Bogota, norma regional que es la
quia, para el disefio de las encuestas de innovacion, para los
paises en desarrollo, que se fundamenta en el Manual de Oslo
(1992) elaborado por la OCDE y EUROSTAT.

*Actividades de innovacion

*Aspectos motivadores para la innovacion
*Monto Invertido

*Financiamiento

*Programas y servicios publicos de apoyo a la
innovacion

*Encadenamientos e innovacion

*Recursos humanos

*Resultados de la innovacién

*Innovacion en productos y procesos
*Innovacién en organizacion y comercializacion
*Grado de novedad por ventas

*Proteccion y derechos de propiedad intelectual.
*Fuentes de informacion y vinculaciones
*Obstaculos para la innovacién

*Informacién econémica de la empresa

Muestra: 1 684 empresas
Forzoso: 1 295 empresas
No forzoso: 389 empresas

Se sigue las recomendaciones establecidas
en el Manual de Bogotd, y se han incorporado
nuevas preguntas sobre el tema innovacion en la
industria manufacturera.
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RESULTADOS GENERALES DE LA ENCUESTA

2.1. CARACTERISTICAS DE LAS EMPRESAS

La Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015, permite medir los cambios, avances y evolucion
de los procesos de innovacion en cada una de las iniciativas empresariales realizadas para las mejoras de sus procesos
productivos, para desarrollar nuevos productos, etc. En ese sentido es importante conocer las caracteristicas de las empresas
manufactureras en nuestro pais en relacion a: afio de inicio, actividad econdmica, organizacion juridica y tamafio de empresa.

2.1.1. Empresas de la industria manufacturera por afo de inicio de operaciones segun actividad econémica

El 22,7% de empresas que realizan actividades de la division 10 Elaboracién de productos alimenticios y en la division 14
Fabricacion de prendas de vestir con 12,3% iniciaron operaciones antes del afio 2000.

Las empresas de la division 25 Fabricacion de productos elaborados de metal representan el 14,9% del total e iniciaron sus
operaciones entre el afio 2000 al 2008.

Las empresas que se concentran en la division 13 Fabricacion de productos textiles con un 19,6%, seguida por la division
10 Elaboracion de productos alimenticios con 19,5%, iniciaron operaciones el afio 2009.

En la division 10 Elaboracion de productos alimenticios se concentra el 20,0% de las empresas manufactureras, mientras
que la divisién 25 Fabricacion de productos elaborados de metal alcanza solo el 0,2% disminucion significativa en relacion
a los afios anteriores, en ambos casos iniciaron operaciones en el afio 2010.

Las empresas de la divisidn 25 Fabricacion de productos elaborados de metal logré un 27,9% de participacién, incremento
notable en relacion al afio anterior e iniciaron sus operaciones en el afio 2011.

Cabe destacar que el 51,3% de empresas de la division 14 Fabricacion de prendas de vestir iniciaron operaciones el afio
2012, convirtiéndose en el mayor porcentaje de participacion, ademas se observa que en dicho periodo no hay nivel de
apertura de nuevas empresas en el resto de divisiones de la ClIU como en afios anteriores.

CUADRO N° 2.1.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR ANO DE INICIO DE OPERACIONES, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA
(Estructura porcentual)

ANO DE INICIO DE OPERACIONES

ACTIVIDAD ECONOMICA 1/ Total  Antesdel2000 Del2000a2008 2009 2010 2011 2012
TOTAL 100,0 100,0 100,0  100,0 100,0 100,0  100,0
10 Elaboracion de productos alimenticios 171 22,7 11,9 19,5 20,0 18,3 22
11  Elaboracién de bebidas 1,0 1,5 0,8 08 09
13 Fabricacion de productos textiles 7,0 38 6,8 19,6 10,8 10,0
14 Fabricacion de prendas de vestir 13,4 12,3 12,3 14,1 15,2 144 51,3
15 Fabricacion de productos de cuero y productos conexos 3,6 1,5 42 10,1 9,5
16  Produccion de madera y productos de madera y corcho 38 2,0 45 59 94 3,0
17  Fabricacion de papel y de productos de papel 14 1,6 0,7 0,2 41 19 73
18 Impresion y reproduccion de grabaciones 6,4 79 74 6,9
19  Fabricacién de productos de la refinacion del petroleo 0,2 0,3 0,2 0,2
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 45 6,5 4.8 0,9 04 -
21 Fabricacion de productos farmacéuticos y medicinales 1,0 1,6 0,9 0,6 0,6
22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico 6,2 74 6,0 8,9 37 1,1
23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 3,2 37 3,6 42 04
24  Fabricacion de metales comunes 1,3 1,7 1,1 1,8 1,6
25  Fabricacion de productos elaborados de metal 13,4 111 14,9 18,4 0,2 27,9 0,7
26 Fabricacion de productos de informética, de electronica y de dptica 0,3 0,5 0,3 - -
27 Fabricacion de equipo eléctrico 1,7 29 14 0,2 54
28 Fabricacion de maquinaria y equipo 34 3,6 31 43 47 0,2 8,8
29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 2,3 1,7 34 18 6,1
30 Fabricacién de otro equipo de transporte 04 0,5 0,5 0,1
31 Fabricacion de muebles 4.4 1,9 58 29 32 12,0
32 Otras industrias manufactureras 2,2 1,3 40 - - - -
33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 19 2,1 14 2,0 40 0,2 6,9

1/ De acuerdo a la Revision 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.1.2. Empresas de la industria manufacturera por tamafo de empresa segun actividad econémica, 2012 - 2014

Las grandes empresas de la industria manufacturera se concentran en las divisiones econémicas: 10 Elaboracién
de productos alimenticios alcanzando un 25,7% y 22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico con 13,5%.

El mayor nimero de medianas empresas se concentran en la division 32 Otras industrias manufactureras alcanzando
el 24,2%; y en la division 15 Fabricacidn de productos de cuero y productos conexos que participd con

el 15,3%. Para las pequefias empresas la mayor participacion se da en la division 10 Elaboracion de productos
alimenticios con 15,7%, en la division 14 Fabricacidn de prendas de vestir con 14,9% y en la division 25 Fabricacién
de productos elaborados de metal en 14,7%.

En los tres estratos, las actividades econdmicas que tienen menor nimero de empresas son las divisiones 26
Fabricacion de productos de informatica, de electrénica y de dptica y 19 Fabricacion de productos de la refinacion del
petréleo.

CUADRO N° 2.1.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR TAMANO DE EMPRESA, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2012 - 2014
(Estructura porcentual)

TAMANO DE EMPRESA
ACTIVIDAD ECONOMICA 1/ Total Granempresa Medianaempresa Pequefia empresa

TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
10 Elaboracién de productos alimenticios 171 257 2,0 15,7
11 Elaboracion de bebidas 1,0 1,8 0,0 0,9
13 Fabricacion de productos textiles 7,0 6,3 1,8 7.2
14 Fabricacién de prendas de vestir 13,4 6,2 73 14,9
15 Fabricacion de productos de cuero y productos conexos 3,6 1,2 15,3 38
16 Produccién de madera y productos de madera y corcho 38 14 14,2 41
17 Fabricacién de papel y de productos de papel 14 2,7 1,6 1.2
18 Impresion y reproduccion de grabaciones 6,4 2,0 1,0 73
19 Fabricacién de productos de la refinacion del petréleo 0,2 0,9 0,0 0,0
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 45 9,0 35 3,6
21 Fabricacion de productos farmacéuticos y medicinales 1,0 2,8 6,0 0,6
22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico 6,2 13,5 1,8 5,0
23 Fabricacion de otros productos minerales no metélicos 3,2 48 1,9 2,9
24 Fabricacion de metales comunes 1,3 2,2 0,0 1,2
25 Fabricacién de productos elaborados de metal 13,4 75 3,7 14,7
26 Fabricacion de productos de informatica, de electrénica y de optica 0,3 0,3 0,0 0,3
27 Fabricacion de equipo eléctrico 1,7 29 0,0 1,6
28 Fabricacion de maquinaria y equipo 34 2,4 11 3,6
29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques | 2,3 14 0,9 24
30 Fabricacion de otro equipo de transporte 0,4 19 0,5 0,1
31 Fabricacion de muebles 44 0,7 1,0 5,1
32 Otras industrias manufactureras 2,2 1,3 242 2,0
33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 1,9 12 12,1 19

1/ De acuerdo a la Revision 4 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.1.3. Empresas de la industria manufacturera por organizacion juridica segun actividad econdmica, 2012 - 2014

Las empresas manufacturera que conforman la clase Sociedades se concentran en la division 10 Elaboracion de
productos alimenticios con 19,7% y la division 25 Fabricacion de productos elaborados de metal que significa el 12,6%
del total de empresas.

Para la clase Individuales la division econdmica 14 Fabricacion de prendas de vestir con 30,6% y la division 25
Fabricacion de productos elaborados de metal con 15,8% congregan el mayor nimero de empresas.

Las empresas que forman parte de Otra clase de organizacion juridica (Asociacion, Fundacién o Cooperativa), el
94,8% pertenecen a la division 10 Elaboracién de productos alimenticios.

CUADRO N° 2.1.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CLASE DE ORGANIZACION JURIDICA, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2012 -2014

(Estructura porcentual)

TAMANO DE EMPRESA
ACTIVIDAD ECONOMICA 1/ Total Individuales Sociedades Otra clase de
organizacion
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
10 Elaboracién de productos alimenticios 171 8,0 19,7 94,8
11 Elaboracion de bebidas 1,0 0,0 1.4 4.2
13 Fabricacion de productos textiles 7,0 4.4 8,3 0,0
14 Fabricacién de prendas de vestir 13,4 30,6 58 0,0
15 Fabricacién de productos de cuero y productos conexos 3,6 2,1 44 0,0
16 Produccion de madera y productos de madera y corcho 3,8 52 3,3 0,0
17 Fabricacion de papel y de productos de papel 14 04 1,9 0,0
18 Impresion y reproduccion de grabaciones 6,4 9,9 49 0,0
19 Fabricacién de productos de la refinacion del petréleo 0,2 0,0 0,3 0,0
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 45 0,7 6,2 0,9
21 Fabricacion de productos farmacéuticos y medicinales 1,0 0,1 1.4 0,0
22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico 6,2 2,6 8,0 0,0
23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 3,2 21 3,7 0,0
24 Fabricacion de metales comunes 1,3 0,3 1,8 0,0
25 Fabricacion de productos elaborados de metal 13,4 15,8 12,6 0,0
26 Fabricacion de productos de informatica, de electrénica y de optica 0,3 0,3 0,3 0,0
27 Fabricacion de equipo eléctrico 1,7 1,0 2,1 0,0
28 Fabricacion de maquinaria y equipo 34 2,9 3,7 0,0
29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 2,3 3,7 1,7 0,0
30 Fabricacion de otro equipo de transporte 0,4 0,1 0,5 0,0
31 Fabricacion de muebles 44 7,7 29 0,0
32 Ofras industrias manufactureras 22 0,0 3.2 0,0
33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 1,9 2,1 1,8 0,0

1/ De acuerdo a la Revision 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas.

Las Sociedades Colectivas, comprende : Sociedad Anénima, Sociedad Andnima Cerrada, Sociedad Anénima Abierta, Sociedad Civil, Sociedad Comercial de Responsabilidad
Ltda, Sociedad en Comandita Simple, por Acciones o Sociedad Colectiva.

La Clase Individuales, comprende a : Persona Natural y Empresa Individual de Responsabilidad Limitada.

Otra clase de organizacion juridica, comprende, Asociacién, Fundacion o Cooperativa.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.2. ACTIVIDADES DE INNOVACION

2.2.1. Empresas de la industria manufacturera que realizaron actividades de innovacion, 2012 - 2014

Los resultados de la encuesta indican que las empresas de la industria manufacturera que realizaron al menos una
actividad con la intencién u objetivo de innovar ascienden a 5 546 empresas, ello significa el 61,2% del total, cuya
innovacion pudo darse en producto, proceso, organizacion o comercializacion, mientras que 3 510, esto es el 38,8%,
son las empresas que no realizaron actividad de innovacion, en los aspectos antes mencionados.

CUADRO N° 2.2.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE REALIZARON
ALGUNA ACTIVIDAD DE INNOVACION, 2012 - 2014

EMPRESA
TOTAL 9056 100,0
INNOVATIVAS 1/ 5546 61,2
NO INNOVATIVAS 2/ 3510 38,8

1/ Innovativas = Si realizaron actividades de innovacion.

2/ No Innovativas = No realizaron actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N° 2.2.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE REALIZARON
ALGUNA ACTIVIDAD DE INNOVACION, 2012 - 2014
(Porcentaje)

No realizé
actividades de
innovacion 2/

38,8

1/ Empresas Innovativas: Si realizaron actividades de innovacion.

2/ Empresas No innovativas: No realizaron actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica - Encuesta
Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.2.2. Empresas de la industria manufacturera que realizaron actividades de innovacién segun actividad
economica, 2012 - 2014

Los resultados obtenidos en el periodo de estudio, indican que las empresas de la industria manufacturera que
realizaron actividades de innovacion y alcanzaron las tasas mas altas pertenecen a la divisién 30 Fabricacion de otro
equipo de transporte con 77,5%, seguido por las que se dedican a la division 10 Elaboracion de productos alimenticios
con 73,5%; la division 11 Elaboracion de bebidas en 67,6%; y la divisién 21 Fabricacion de productos farmacéuticos
y medicinales con 66,0%.

Los valores mas bajos correspondieron a las divisiones: 26 Fabricacion de productos de informatica, de electrénica y
de Optica con 43,6%; y, 16 Produccion de madera y fabricacion de productos de madera que significa el 35,4%.

n PERU: Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015



CUADRO N° 2.2.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE REALIZARON ACTIVIDADESDE INNOVACION, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2012 - 2014
(Composicion porcentual)

REALIZARON ACTIVIDADES
DE INNOVACION

ACTIVIDAD ECONOMICA 1/ Si No
TOTAL 100,0 61,2 38,8

10 Elaboracién de productos alimenticios 100,0 73,5 26,5
11 Elaboracion de bebidas 100,0 67,6 32,4
13 Fabricacién de productos textiles 100,0 49,0 51,0
14  Fabricacion de prendas de vestir 100,0 62,3 37,7
15  Fabricacién de productos de cuero y productos conexos 100,0 62,8 37,2
16  Produccion de madera y productos de madera y corcho 100,0 35,4 64,6
17  Fabricacion de papel y de productos de papel 100,0 60,4 39,6
18  Impresion y reproduccién de grabaciones 100,0 57,5 425
19  Fabricacion de productos de la refinacion del petréleo 100,0 62,5 375
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 100,0 61,6 38,4
21 Fabricacion de productos farmacéuticos y medicinales 100,0 66,0 34,0
22  Fabricacion de productos de caucho y de plastico 100,0 63,8 36,2
23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 100,0 53,2 46,8
24  Fabricacién de metales comunes 100,0 63,0 37,0
25 Fabricacion de productos elaborados de metal 100,0 62,0 38,0
26 Fabricacion de productos de informética, de electrénica y de optica 100,0 43,6 56,4
27 Fabricacion de equipo eléctrico 100,0 56,2 43,8
28 Fabricacion de maquinaria y equipo 100,0 61,7 38,3
29  Fabricacion de vehiculos automotores., remolques y semirremolques 100,0 63,7 36,3
30 Fabricacién de otro equipo de transporte 100,0 775 22,5
31 Fabricacion de muebles 100,0 62,6 374
32 Oftras industrias manufactureras 100,0 53,6 46,4
33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 100,0 41,7 52,3

1/ De acuerdo a la Revision 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICON°2.2.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE REALIZARON ACTIVIDADES DE INNOVACION,
SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2012-2014
(Porcentaje)

30 Fabricacion de otro equipo de transporte 775
10 Elaboracion de productos alimenticios 73,5
11 Elaboracion de bebidas 67,6
21 Fabricacion de prod. Farmacéuticos y medicinales 66,0
22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico 63,8
29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 63,7
24 Fabricacion de metales comunes 63,0
15 Fabricacion de productos de cuero y productos conexos 62,8
31 Fabricacion de muebles 62,6
19 Fabricacion de productos de la refinacién del petréleo 62,5
14 Fabricacion de prendas de vestir 62,3
25 Fabricacion de productos elaborados de metal 62,0
28 Fabricacion de maquinaria y equipo 61,7
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 61,6
TOTAL 61,2
17 Fabricacion de papel y de productos de papel 60,4
18 Impresion y reproduccion de grabaciones 57,5
27 Fabricacion de equipo eléctrico 56,2
32 Ofras industrias manufactureras 53,6
23 Fabricacion de otros productos minerales no metélicos 53,2
13 Fabricacion de productos textiles 49,0
33 Reparacién e instalacion de maquinaria y equipo 477
26 Fabricacion de productos de informatica, de electronica y de optica 436
16 Produccion de madera y productos de madera y corcho 354

Nota: De acuerdo a la Revision 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.2.3. Empresas de la industria manufacturera segun tipo de actividad de innovaciéon mas realizada, 2012 - 2014

Para el periodo 2012 — 2014 la actividad de innovacion que mas realizaron las empresas de la industria manufacturera
fue en la adquisicion de bienes de capital que alcanzé un 72,3%, seguida por la capacitacion para actividades de
innovacion con un 38,8% y comercializacién que representa el 36,4%. Mientras que las actividades de investigacion
y desarrollo (1+D) externa es en la que menos innovan alcanzando solo el 8,8%.

GRAFICON°2.2.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN ACTIVIDADES DE INNOVACION MAS REALIZADAS, 2012-2014
(Porcentaje)

Adgquisicion de bienes de capital 72,3
Capacitacion para actividades de innovacion 388
Comercializacion 36,4
Organizacion 34,0

Adquisicion de hardware 32,8

Actividades de Investigacion y Desarrollo (I + D) interna 318
Adquisicion de software 311
Disefio e ingenieria industrial 26,4
Estudios de mercado para introduccion de innovaciones 16,8
Transferencia de tecnologia 14,6

Actividades de Investigacion y Desarrollo (I + D) externa 8,8

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber realizado méas de una actividad
de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.2.4. Inversiones ejecutadas para realizar actividades de innovacion, 2012 — 2014

Del anélisis de los gastos o inversiones realizadas para actividades de innovacion, se observa que en el afio 2014 las
empresas de la industria manufacturera ejecutaron inversiones por un monto de 3 mil 702 millones de soles lo que
representd un incremento del 11,5% respecto al afio 2012.

También se advierte que el 2014 las principales inversiones se realizaron en adquisicidn de bienes de capital con fines
de innovacion que represento un gasto de 2 mil 733 millones de soles que equivale al 73,8% respecto del gasto total
de este periodo.

Por el contrario, la menor inversion se dio en las actividades de investigacion y desarrollo (I + D) externa con fines de
innovacion fue de 24 millones de soles que equivale al 0,7% del gasto total.

n PERU: Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015



CUADRON°2.2.4
PERU: GASTOS O INVERSIONES REALIZADAS POR LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012-2014
(En millones de soles)

' INVERSION Variacion Estructura

ACTIVIDADES DE INNOVACION —_— 2012/2014 2014

2012 2013 2014 (%) (%)

TOTAL 10435 3321 3413 3702 11,5 100
Actividades de Investigacion y Desarrollo (I + D) Externa 56 19 14 24 27,1 0,6
Actividades de Investigacion y Desarrollo (I + D) Interna 423 132 137 154 16,9 42
Adquisicion de Bienes de Capital 8099 2714 2651 2733 0,7 73,8
Adquisicion de Hardware 297 64 9 138 115,4 3,7
Adquisicion de Software 359 107 119 134 25,0 36
Capacitacién para actividades de innovacion 70 26 6 38 458 1,0
Comercializacion 210 50 70 91 81,7 24
Disefio e Ingenieria Industrial 261 68 90 103 50,4 28
Estudios de mercado para introduccion de innovaciones 88 23 30 35 51,3 0,9
Organizacion 289 65 92 132 1014 36
Transferencia de Tecnologia 281 52 108 121 132,0 33

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N° 2.2.4
PERU: GASTOS 0 INVERSIONES REALIZADAS POR LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012-2014
(Porcentaje)

Adquisicién de bienes de capital 738
Actividades de investigacion y desarrollo (I + D) interna 42
Adquisicién de hardware 3,7

Adquisicion de software 3,6

Organizacién 3,6
Transferencia de tecnologia 3,3
Disefio e ingenieria industrial 2,8

Comercializacién 24
Capacitacion para actividades de innovacion 1,0
Estudios de mercado para introduccién de innovaciones | 0,9
Actividades de investigacion y desarrollo (I + D) externa | 0,7

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.2.5. Empresas innovativas de la industria manufacturera segun motivo por el cual no desarroll6 sus actividades
de innovacion, 2012 - 2014

En el periodo 2012 — 2014 las empresas innovativas de la industria manufacturera que no culminaron su proceso de
innovacion al 31 de diciembre de 2014 fue explicado en un 29,6%, porque el proceso estaba aun en desarrollo, y un
9,4% porque fue cancelada o suspendida.

GRAFICON° 2.2.5

PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN MOTIVO POR EL CUAL NO DESARROLLO SU ACTIVIDAD DE INNOVACION, 2012 - 2014

(Porcentaje)
7 @Si TINo
Haya estado aln en desarrollo al 31 de diciembre de 296 70.4
2014
Haya sido cancelada o suspendida antes de
completarse B e

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.2.6. Aspectos que motivaron a las empresas la puesta en practica de actividades de innovacion, 2012 - 2014

Durante el periodo 2012 - 2014, se observa que las empresas de la industria manufacturera que realizaron al menos
una actividad con la intencién de innovar, manifestaron tener uno o varios motivos por los cuales la pusieron en
practica, al respecto presentaron el siguiente comportamiento:

El 59,1% consideran como su principal aspecto motivador, al aprovechamiento de una idea generada al interior de la
empresa, seguida por la deteccién de una demanda total o parcialmente insatisfecha en el mercado con un 57,6% y la
amenazadelacompetenciacon54,1%.Porotrolado,loscambiosennormasde propiedadintelectualyelaprovechamiento
de incentivos gubernamentales son considerados motivos elementales alcanzando el 8,3% y 7,9% respectivamente.

Asimismo, entre los aspectos motivadores se encuentra la opcion Otros, que representa el 4,1% de las empresas, que
agrupa a los motivos manifestados por los informantes, no detallados entre las opciones mencionadas en la encuesta,
asi tenemos: mejora de capacidad instalada, bisqueda de nuevos métodos para mejorar productos, etc.

GRAFICON° 2.2.6
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SEGUN ASPECTOS QUE MOTIVARON
LA PUESTA EN PRACTICA DE ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012 - 2014
(Porcentaje)

Aprovechamiento de una idea generada al interior de la empresa 59,1
Deteccion de una demanda total o parcialmente insatisfecha en el mercado 57,6
Amenaza de la competencia 54,1
Aprovechamiento de una idea o de novedades cientificas y técnicas 458
Problema técnico 37,0
Procesos de certificacion 25,7
Pautas regulatorias (nacionales/internacionales; publicas/privadas) 14,7
Cambios en normas de propiedad intelectual 8,3

Aprovechamiento de incentivos gubernamentales 79

Otro 1/. 41

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una motivacién para realizar actividades de innovacion.
1/ Incluye mejora de la capacidad instalada, btsqueda de nuevos métodos para mejorar productos, entre otros.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.3. FUENTES DE FINANCIAMIENTO

A través de las fuentes de financiamiento conocemos la procedencia de los recursos utilizados para la realizacion de las
actividades de innovacion. Asi tenemos, cinco (5) fuentes de financiamiento en estudio (incluida la opcion otra fuente) que
se han clasificado en cuatro grupos: fuentes propias (Recursos propios), fuentes privadas (Banca comercial privada u otras
empresas), fuentes publicas (Apoyos gubernamentales) y otras fuentes, que agrupan a todas aquellas no clasificadas como
propias, privadas o publicas.

2.3.1. Fuentes de financiamiento utilizadas por las empresas de la industria manufacturera, 2012 — 2014

Los resultados sefialan que del total de empresas de la industria manufacturera (5 546) que realizan alguna actividad
de innovacion, el 83,4% recurrieron principalmente al financiamiento con recursos propios y el 64,8% a la banca
comercial privada.

Por otro lado, solo el 4,0% de las empresas del sector industrial recurrieron principalmente al apoyo gubernamental
para financiarse.

Entre las otras fuentes de financiamiento, que representa el 1,3% de las empresas, indicaron que se financiaron
principalmente con préstamos de amigos o vecinos, juntas, entre otros.

CUADRO N° 2.3.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR FUENTE DE FINANCIAMIENTO
PARA REALIZAR ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012 - 2014

FUENTES DE FINANCIAMIENTO Total Porcentaje (%)
TOTAL 5546
Apoyos gubernamentales 222 4,0
Banca comercial privada 3595 64,8
Otras empresas 198 3,6
Recursos propios 4623 834
Otras fuentes 72 1,3

Nota: Pregunta de respuesta miltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado
mas de una fuente de financiamiento para realizar actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N° 2.3.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR FUENTES DE FINANCIAMIENTO

83,4 UTILIZADAS PARA LA REALIZACION DE ACTIVIDADES DE INNOVACION
(Porcentaje)
64,8
40 36 '3
Recursos propios Banca comercial privada  Apoyos gubernamentales Otras empresas Otras fuentes 1/.

Nota: Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado méas de una fuente de financiamiento para realizar actividades
de innovacion.

1/ Incluye préstamos de vecinos, amigos, juntas.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.3.2. Empresas de la industria manufacturera por fuentes de financiamiento para la realizacién de actividades
de innovacion segun actividad econdmica, 2012 — 2014

Las empresas de la industria manufacturera que utilizaron la totalidad de sus recursos propios como fuente de
financiamiento en actividades de innovacion, pertenecen a las divisiones: 16 Produccion de madera y fabricacion de
productos de madera y corcho; 26 Fabricacion de productos de informatica, de electrénica y de dptica; y 32 Otras
industrias manufactureras.

A su vez, las empresas manufactureras que principalmente utilizaron la banca comercial privada como fuente de
financiamiento forman parte de las divisiones 16 Produccion de madera y fabricacion de productos de madera y
corcho con 97,1%; 14 Fabricacion de prendas de vestir con 85,0%; 15 Fabricacion de productos de cuero 78,5% y 13
Fabricacion de productos textiles que utilizé el 73,6%.

Las divisiones 32 Otras industrias manufactureras y 11 Elaboracién de bebidas han utilizado financiamiento
gubernamental en un 30,0% y 16,4% respectivamente.

CUADRO N° 2.3.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR FUENTES DE FINANCIAMIENTO UTILIZADOS PARA LA REALIZACION DE
ACTIVIDADES DE INNOVACION, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2012 - 2014
(Composicion porcentual)

FUENTE DE FINANCIAMIENTO UTILIZADA

ACTIVIDAD ECONOMICA 1/ qubsrmamentales - privads. " empreses propioe. fuonies

TOTAL 4,0 64,8 3,6 83,4 1,3
10 Elaboracién de productos alimenticios 12,0 51,8 1,5 86,9 0,9
11 Elaboracién de bebidas 16,4 42,0 4,6 87,2 2,3
13 Fabricacién de productos textiles 1,1 73,6 1,9 95,5 0,0
14  Fabricacion de prendas de vestir 0,5 85,0 0,9 64,9 0,2
15 Fabricacién de productos de cuero y productos conexos 0,5 78,5 0,0 71,7 9,4
16 Produccion de madera y productos de madera y corcho 1,0 97,1 0,0 100,0 1,0
17  Fabricacién de papel y de productos de papel 0,0 64,5 0,0 97,3 144
18  Impresion y reproduccién de grabaciones 0,0 51,1 0,0 75,8 0,0
19  Fabricacion de productos de la refinacion del petréleo 0,0 45,0 0,0 70,0 0,0
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 0,9 35,7 1,3 90,9 0,0
21 Fabricacion de productos farmacéuticos y medicinales 35 54,0 3,5 94,8 1,7
22  Fabricacion de productos de caucho y de plastico 0,3 70,0 0,3 85,5 0,6
23  Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 1,6 444 47 704 128
24  Fabricacion de metales comunes 0,0 51,1 18 98,2 0,0
25 Fabricacion de productos elaborados de metal 0,3 73,3 15,2 83,3 0,2
26  Fabricacion de productos de informatica, de electronica y de dptica 0,0 23,5 0,0 100,0 0,0
27 Fabricacion de equipo eléctrico 1,3 61,5 3,9 96,1 1,3
28  Fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p. 0,7 72,1 0,0 83,6 0,0
29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 0,8 54,3 0,8 89,7 0,0
30 Fabricacion de otro equipo de transporte 0,0 51,3 2,6 72,6 0,0
31 Fabricacion de muebles 8,4 69,1 0,0 90,6 0,0
32  Oftras industrias manufactureras 30,0 65,6 28,9 100,0 1.1
33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 0,0 64,1 0,0 84,3 1,5

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado mas de una fuente de financiamiento para realizar actividades de
innovacién. Cada monto es independiente y proviene de una pregunta miltiple.

1/ De acuerdo a la Revision 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

Las empresas de la industria manufacturera que financian sus actividades de innovacion con recursos propios se

concentran mayormente en la divisién 10 Elaboracién de productos alimenticios (21,4%), seguida por la division 25
Fabricacion de productos elaborados de metal (13.6%).
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GRAFICO N° 2.3.2.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR FUENTES DE FINANCIAMIENTO
POR RECURSOS PROPIOS, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2014
(Porcentaje)

10 Elaboracion de productos alimenticios 214
25 Fabricacion de productos elaborados de metal

14 Fabricacion de prendas de vestir

22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico

13 Fabricacion de productos textiles

18 Impresidn y reproduccion de grabaciones

20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos

31 Fabricacion de muebles

28 Fabricacion de maquinaria y equipo

15 Fabricacion de prod. de cuero y productos conexos

16 Produccién de madera y prod. de madera y corcho

29 Fabricacion de vehiculos autom., remolques y semirremolques
23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos

32 Ofras industrias manufactureras

Nota: De acuerdo a la Revisién 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

Las empresas de la industria manufacturera que utilizan financiamiento de la banca comercial privada forman parte
principalmente de la division 14 Fabricacion de prendas de vestir (17,9%), seguida por la division 10 Elaboracién de
productos alimenticios (16,4%).

GRAFICON°2.3.2.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR FUENTES DE FINANCIAMIENTO
POR BANCA COMERCIAL PRIVADA, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2014

(Porcentaje)
14 Fabricacion de prendas de vestir ] 17,9
10 Elaboracion de productos alimenticios ] 16,4
25 Fabricacion de productos elaborados de metal ] 15,4
22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico ] 7,0
13 Fabricacion de productos textiles ] 6,3
18 Impresién y reproduccion de grabaciones ] 48
31 Fabricacion de muebles ] 48
15 Fabricacion de prod. de cuero y productos conexos ] 45
28 Fabricacion de magquinaria y equipo ] 38
16 Produccién de madera y prod. de madera y corcho ] 3,3
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos ] 25
29 Fabricacion de vehiculos autom., remolques y semirremolques ] 2,0
23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos ] 19
32 Otras industrias manufactureras 1 94

Nota: De acuerdo a la Revision 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.4, PROGRAMAS Y SERVICIOS PUBLICOS DE APOYO A LA INNOVACION

La encuesta permite obtener informacién del numero de empresas que conocen de los programas y servicios publicos de apoyo
alainnovacion, cuantas de ellas postularon, silograron acceder al programa, asi como indagar la causa que evitd su postulacion.

2.4.1. Empresas de la industria manufacturera que conocen los programas y servicios publicos de apoyo a las
actividades de innovacion, 2012 - 2014

En el periodo de estudio, el 50,8% de las empresas innovativas de la industria manufacturera manifestaron conocer los
programas y servicios publicos de apoyo a las actividades de innovacion.

GRAFICO N°2.4.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE CONOCEN
LOS PROGRAMAS Y SERVICIOS PUBLICOS DE APOYO A LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012-2014

(Porcentaje)

No conoce
49,2

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

Para las empresas manufactureras, los programas y servicios publicos de apoyo a las actividades de innovacion mas
conocidos fueron Inndvate Pert o FIDECOM - FINCYT (fondo concursable que tiene como objetivo cofinanciar proyectos
de innovacion con la finalidad de promover investigacion y desarrollo y mejorar el desempefio de las empresas) alcanzando
un 51,8%, seguida de los Servicios Tecnoldgicos de los CITEs (busca incrementar las capacidades de las empresas
brindando servicios de capacitacion, servicios de laboratorio, asistencia técnica, informacién) con un 34,6%.

Entre los programas y servicios publicos no mencionados en la encuesta, pero que han sido considerados por las empresas
en el rubro otros, figuran los programas de la Camara de Comercio, de ADEX Programas de Seguros de Crédito a la
Exportacion para PYMES, AGROIDEAS, efc.

GRAFICON° 2.4.1.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SEGUN CONOCIMIENTO DE
PROGRAMAS Y SERVICIOS PUBLICOS DE APOYO A LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012 -2014

(Porcentaje)
Programas de apoyo a la innovacion via subvenciones, como Innévate Perti o FIDECOM-FINCY 51,8
Servicios tecnoldgicos de los CITEs (capacitacion, servicios de laboratorio, asistencia técnica, ] ‘ 346
informacion !
Programas de promocién de exportaciones (misiones comerciales, marketing, etc.) ‘ 31,8

Incentivo tributario a la 1+D ‘ 271

Programas de apoyo al emprendimiento (incubacion, capital semilla) 171

Programas de apoyo a la ciencia, tecnologia e innovacion tecnolégica (FONDECYT) 15,2

Programas de asistencia técnica para la adopcion de tecnologia y gestion empresarial CITEs, Misiones 13,6

Otros Programas y o servicios publicos de apoyo a la innovacion 1/. j 3,8

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede conocer més de un programa y servicios de apoyo para realizar
actividades de innovacion.

1/ Incluye programas como ADEX Cémara de Comerio, AGROIDEAS, Instituto tecnolégico pesquero, etc.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.4.2. Empresas innovativas que postularon a programas y servicios publicos, 2012 - 2014

En el periodo 2012 — 2014, del total de empresas innovativas de la industria manufacturera que conocen de los
programas y servicios publicos de apoyo a la innovacion, el 24,9% manifestaron haber postulado a dichos programas
para acceder a los beneficios brindados al sector empresarial.

GRAFICON°2.4.2
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE POSTULARON
ALOS PROGRAMAS Y SERVICIOS PUBLICOS DE APOYO A LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012-2014

(Porcentaje)

No

postularon
75,1

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

Los programas y servicios publicos de apoyo a la innovacién a los que postularon con mayor frecuencia las empresas
innovativas fueron los programas de apoyo a la innovacién via subvenciones como Innévate Perti o FIDECOM —
FINCYT (Proyectos de innovacion u otros concursos) y programas de promocién de exportaciones (misiones
comerciales, marketing, etc.) con el 46,9% y el 26,5% respectivamente.

GRAFICON° 2.4.2.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN PROGRAMAS Y SERVICIOS PUBLICOS
DE APOYO A LA INNOVACION AL QUE MAS POSTULARON, 2012 - 2014
(Porcentaje)

Programas de apoyo a la innovacion via subvenciones, como Innovate Perui o FIDECOM-
FINCYT(proyectos de innovacion u otros consursos).

Programas de promocion de exportaciones (misiones comerciales, marketing, etc.)

Programas de apoyo al emprendimiento (incubacion, capital semilla)

Servicios tecnolégicos de los CITEs (capacitacion, servicios de laboratorio, asistencia
técnica, informacion)

Programas de asistencia técnica para la adopcion de tecnologia y gestion empresarial
(CITEs, misiones y consultorias tecnolégicas, asistencia técnica FINCYT u otros)

Incentivo tributario a la 1+D
Programas de apoyo a la ciencia, tecnologia e innovacién tecnodogica (FONDECYT)

Otros 1/.

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber postulado a mas de un programa y servicios de apoyo para
realizar actividades de innovacion.

1/ Incluye programas como ADEX Cémara de Comerio, AGROIDEAS, Instituto tecnolégico pesquero, etc.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informéatica — Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.
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2.4.3. Causas por las cuales las empresas innovativas no postularon a programas y servicios publicos, 2012 - 2014

El 75,1% de las empresas innovativas que manifestaron no haber postulado a los programas y servicios publicos de
apoyo a la innovacion, indicaron que su principal causa 0 motivo para la no postulacion, es que estos programas y
servicios no se adaptan a las necesidades de su actividad (61,0%) y por las dificultades burocréticas (39,2%).

Entre otras causas de postulacion destacan el desconocimiento de los programas y de los beneficios, por estar asociados, etc.

GRAFICON°2.4.3
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN CAUSAS POR LAS QUE NO
POSTULARON A PROGRAMAS Y SERVICIOS PUBLICOS DE APOYO A LA INNOVACION, 2012-2014

(Porcentaje)

No se adaptan a las necesidades de su actividad 61,0
Dificultades burocraticas

Dificultades para formular postulaciones

No necesita apoyo para innovar

Excesivos requerimientos de garantia
Elevados recursos de contrapartida exigidos

Dificultades con el manejo de confidencialidad

Otras causas 1/,

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener

mas de una causa por la que no postulé a un programa y servicios de apoyo para realizar actividades de innovacion.

1/ Incluye Beneficio derecho a ley, por estar asociados.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

2.4.4. Empresas innovativas que accedieron a programas y servicios publicos, 2012 -2014

En el periodo de estudio, de las empresas innovativas que postularon a los programas y servicios publicos de apoyo
a las actividades de innovacion, el 81,4% accedieron a dichos programas y servicios.

GRAFICON°2.4.4
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS MANUFACTURERAS QUE ACCEDIERON A
PROGRAMASY SERVICIOS PUBLICOS DE APOYO A LA INNOVACION, 2012-2014

(Porcentaje)

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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Asi tenemos que, de los programas y servicios publicos de apoyo a la innovacion a los que postularon las empresas y al que
més acceso tuvieron fueron: los programas de apoyo a la innovacion via subvenciones, como Innévate Perti o FIDECOM —
FINCYT con un 36,6% y los programas de promocién de exportaciones (misiones comerciales, marketing, etc.) con el 31,7%.

GRAFICO N° 2.4.4.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS SEGUN PROGRAMAS Y SERVICIOS DE APOYO A LA INNOVACION DE MAYOR ACCESO, 2012 — 2014
(Porcentaje)

Programas de apoyo a la innovacion via subvenciones, como Innovate Perli o FIDECOM-
. " 36,6
FINCYT (proyectos de innovacion u otros consursos).
Programas de promocion de exportaciones (misiones comerciales, marketing, etc.) M,7

Programas de apoyo al emprendimiento (incubacion, capital semilla) 18,0
Servicios tecnologicos de los CITEs (capacitacion, servicios de laboratorio, asistencia

o 2 13,3
técnica, informacion)

Programas de asistencia técnica para la adopcion de tecnologia y gestion empresarial

(CITEs, misiones y consultorias tecnoldgicas, asistencia técnica FINCYT u otros) 125

Incentivo tributario a la 1+D 8,4
Programas de apoyo a la ciencia, tecnologia e innovacion tecnodogica (FONDECYT) 11

Otros 1/ 5,5

Nota: Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber accedido a mas de un programa y servicios de apoyo para realizar
actividades de innovacion.

1/ ADEX Camara de Comercio, Agroideas, Instituto tecnolégico pesquero, etc.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

2.5. ENCADENAMIENTO E INNOVACION

Mediante esta tematica se conocera el grado de integracion de las empresas de la industria manufacturera con las
actividades mineras, forestales y acuicola o pesqueras del pais. Asimismo, permitira conocer la relevancia de los contratos
con empresas de recursos naturales para la realizacion de actividades de innovacion.

2.5.1. Empresas innovativas que tuvieron algun contrato para proveer bienes o servicios a empresas del sector
minero, forestal o acuicola y pesquero, 2012 — 2014

En el periodo de estudio, el 50,8% de las empresas innovativas de la industria manufacturera manifestaron conocer
los programas y servicios publicos de apoyo a las actividades de innovacion.

GRAFICON°2.5.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE TUVIERON CONTRATO
PARA PROVEER DE BIENES 0 SERVICIOS A EMPRESAS DE OTROS SECTORES ECONOMICOS, 2012-2014

(Porcentaje)

Tuvo
contrato
18.1

No tuvo
contrato

81.8

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.5.2. Empresas innovativas de la industria manufacturera seguin sector con la que tuvieron contrato, 2012 - 2014

De las empresas innovativas que tuvieron contrato para proveer de bienes 0 servicios a empresas de otros sectores
econdmicos, el mayor porcentaje de contratos fue con la empresa minera de gran tamafio (explotadora de minerales
como cobre, plata, etc.) que representa el 59,0%, seguida de la pequefia 0 mediana empresa minera (explotadora de
minerales como cobre, plata, etc.) con un 53,3%.

En relacién a los contratos con la pequefia 0 mediana empresa forestal y la empresa forestal de gran tamafio esta fue
de solo el 4,6% y el 2,2% respectivamente.

GRAFICON°2.5.2
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE TUVIERON CONTRATO PARA PROVEER DE BIENES
0 SERVICIOS, SEGUN SECTOR Y TAMANO DE EMPRESA, 2012 - 2014
(Porcentaje)

= Situvo contrato  ®m No tuvo contrato

Empresa minera de gran tamafio (explotadora de minerales como cobre,
plata, etc.)

Pequefia 0 mediana empresa minera (explotadora de minerales como
cobre, plata, etc.)

Empresa acuicola o pesquera de gran tamafio
Pequefia 0 mediana empresa acuicola o pesquera
Pequefia 0 mediana empresa forestal

Empresa forestal de gran tamafio

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.5.3. Necesidad de las empresas manufactureras contratadas de realizar actividad de innovacién segun sector
demandante y segmento empresarial, 2012 — 2014

Las industrias basadas en Recursos Naturales, tanto por su tamafio como por su creciente complejidad tecnolégica, pueden
resultar actores demandantes de innovaciones de otras empresas subcontratadas y/o actividades econémicas.

Los resultados de la encuesta indican que las empresas manufactureras que tenian contrato con la Empresa minera de
gran tamafio (explotadora de minerales como cobre, plata, etc.) tuvieron necesidad de realizar actividades de innovacion
en un 36,5 % y con la mediana y pequefia empresa minera, el 35,4%.

Por otro lado, fue menor la necesidad de innovar para las empresas de la industria manufacturera que tenian contrato con
las grandes empresas forestales en 5,8% y las pequefas y medianas en 2,9%.

GRAFICON°2.5.3
PERU: NECESIDAD DE LAS EMPRESAS MANUFACTURERAS CONTRATADAS DE REALIZAR ACTIVIDADES DE INNOVACION, SEGUN
SECTOR DEMANDANTE Y SEGMENTO EMPRESARIAL, 2012 - 2014

(Porcentaje)

Con la Empresa minera de gran tamafio (explotadora de
minerales como cobre, plata, etc.

Con la Pequefia 0 mediana empresa minera (explotadora de
minerales como cobre, plata, etc.)

Con la Empresa acuicola o pesquera de gran tamafio
Con la Pequefia 0 mediana empresa forestal
Con la Empresa forestal de gran tamafio

Con la Pequefia 0 mediana empresa forestal

Nota: Pregunta de respuesta mulltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber accedido a
Mas de un programa y servicios de apoyo para realizar actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.6. RECURSOS HUMANOS

2.6.1. Personal ocupado en las empresas innovativas de la industria manufacturera por conducta innovadora,
segun nivel de estudio alcanzado, 2014

Al analizar las empresas innovativas segun personal ocupado, los resultados indican que el 54,6% cuentan con
estudios secundarios completos, el 20.3% Superior técnica / no universitaria completa, ademas el personal ocupado
con estudios superiores universitarios y postgrado completo alcanza el 15,3%.

CUADRO N° 2.6.1
PERU: PERSONAL OCUPADO EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVATIVA,
SEGUN ULTIMO NIVEL DE ESTUDIO ALCANZADO, 2014
(Porcentaje)

NIVEL DE ESTUDIOS ALCANZADOS INNOVATIVAS NO INNOVATIVAS

Postgrado completo 8644 2,0 1738 1,3
Superior universitaria completa 57885 13,3 13325 9,8
Superior técnica /

no universitaria completa 90164 20,7 20491 15,1
Secundaria completa 238510 54,6 83876 61,9
Otras 41344 94 16129 11,9

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

En la industria manufacturera no innovativa, el total de personal empleado con estudios secundarios completos es
de 61.9%, superior técnica/no univaersitaria completa 15.1% v el personal con estudios de postgrado y con estudios
universitarios representaron el 1,3% y 9,8% respectivamente.

En cambio, en la industria innovativa manufacturera, en relacién al total de personal empleado con estudios de
postgrado y con estudios universitarios representd el 2,0% y 13,3% respectivamente.

Se concluye que las empresas innovativas contaron con personal con mayor grado de instruccion que las empresas
no innovativas.

GRAFICO N° 2.6.1.1
PERU: PERSONAL OCUPADO EN LAS EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN EL ULTIMO NIVEL DE ESTUDIO ALCANZADO, 2014

(Porcentaie)

54,6
20,7
13,3
9,4
2,0 .

Postgrado Superior Superior técnica / Secundaria Otras 1/.
completo universitaria no universitaria completa
completa completa

1/ Personal con estudios incompletos, con primaria, sin nivel de estudios.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.
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GRAFICO N° 2.6.1.2
PERU: PERSONAL OCUPADO EN LAS EMPRESAS NO INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN EL ULTIMO NIVEL DE ESTUDIO ALCANZADO, 2014

(Porcentaje)
61,9
15,1 1
93 9
1,3
Postgrado Superior universitaria Superior técnica / Secundaria Otras 1/.
completo completa no universitaria completa completa

1/ Personal con estudios incompletos, con primaria, sin nivel de estudios.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.6.2. Personal ocupado en las empresas de la industria manufacturera por conducta innovadora, segtin area
funcional, 2014

En las empresas innovativas de la industria manufacturera el personal ocupado en el area funcional de investigacion
y desarrollo representé el 1,2% respecto al total de personal ocupado en este tipo de empresas.

Sin embargo, en las empresas no innovativa de la industria manufacturera el personal ocupado en el &rea de
investigacion y desarrollo fue del 0,8% respecto al total de personal ocupado en esta industria no innovativa.

CUADRO N° 2.6.2
PERU: PERSONAL OCUPADO EN LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA
POR CONDUCTA INNOVADORA, SEGUN AREA FUNCIONAL, 2014

Personas ocupadas por Aréa de trabajo
AREA FUNCIONAL Empresas innovativas Empresas No Innovativas

Total 436 547 100,0 135 559 100,0
Disefio e ingenieria industrial 7222 17 2538 1,9
Gestion de calidad 10033 2,3 2721 2,0
Informética y sistemas 5934 14 2120 1,6
Investigacién y desarrollo 5057 1,2 1042 0,8
Otras areas 408 301 93,4 127 138 93,7

1/ Porcentaje con respecto al personal ocupado en las empresas innovativas
2/ Porcentaje con respecto al personal ocupado en las empresas no innovativas
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

Los resultados indican que las empresas innovativas de la industria manufacturera cuentan con mayor nimero de
trabajadores, agrupando areas funcionales a diferencia de las empresas no innovativas.
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GRAFICO N° 2.6.2.1
PERU: PERSONAL OCUPADO EN LAS EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN AREA FUNCIONAL, 2014

(Porcentaje)
Informética
Disefioe Y sistemas
ingenieria 14 Investigacion
industrial y desarrollo
1,7 1,2

Gestion

docalid_ [

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la
Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N° 2.6.2.2
PERU: PERSONAL OCUPADO EN LAS EMPRESAS NO INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN AREA FUNCIONAL, 2014

(Porcentaje)
Disefio e Informéatica
ingenieria y sistemas Investigacion
industrial 1,6 y desarrollo
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacién en la
Industria Manufacturera 2015.
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2.7. RESULTADOS DE INNOVACION

En este item se identifica y analiza a las empresas de la industria manufacturera que han logrado o no obtener resultados
en las actividades de innovacion que emprendieron en el periodo de referencia 2012 - 2014, asi como, la participacion y
el tipo de innovacion que introdujeron.

2.7.1. Empresas que realizaron actividades de innovacion y obtuvieron resultados, 2012 - 2014

Al analizar el comportamiento de las empresas manufactureras se observa que las 5 546 empresas que desarrollaron
actividades de innovacion representan el 61,2% de la industria. De las cuales 5 090 empresas, si obtuvieron resultados
de innovacién (empresas innovadoras), representando el 56,2% respecto al total.

Mientras que 456 empresas (5.0%) son consideradas como no innovadoras, es decir, a pesar de haber realizado
actividades de innovacion, no lograron tener resultados positivos que se plasmen en la introduccion de una innovacion
en el mercado.

CUADRO N° 2.7.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE REALIZARON
ACTIVIDADES DE INNOVACION Y OBTUVIERON RESULTADOS, 2012 - 2014

INNOVACION Total Porcentaje (%)
TOTAL 9056 100,0
Si tuvieron resultados de innovacién (innovadoras) 5090 56,2
No tuvieron resultados de innovacion (no innovadoras) 456 50
Empresas no innovativas 3510 38,8

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N° 2.7.1
PERU: TOTAL EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN RESULTADOS DE INNOVACION, 2012 - 2014

(Porcentaje)

Empresas
Innovativas
61,2

Empresas
Innovadoras
56,2

Empresas Empresas

No innovativas _ No Innovadoras
38,8 5,0

Nota: Expandido a nivel nacional.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.7.2. Clasificacion de las empresas de la industria manufacturera segiin Conducta Innovadora

Conducta innovadora: Es el comportamiento o esfuerzo que han realizado las empresas manufactureras para lograr
introducir una innovacion sea en producto, en proceso, organizacional o en comercializacion.

CLASIFICACION DE LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SEGUN CONDUCTA INNOVADORA

- introducido una innovacion durante el periodo Tecnolégica > En proceso
considerado para la encuesta, es decir obtuvo

resultados. Innovacion No > En organizacion
» En comercializacion

Empresa Innovadora: Es la empresa que ha Innovacion { > En producto

Tecnoldgica

Empresa
Innovativa

Empresa No Innovadora: Es la empresa que ha
realizado la gestion, el gasto para introducir una

innovacion durante el periodo considerado para
la encuesta, pero no ha obtenido resultados por
haberse suspendido, cancelado o encontrarse en
proceso.

Empresa

No Innovativa innovacion durante el periodo considerado para

{ Es la empresa que no ha realizado actividad de
la encuesta.

2.7.3. Resultados obtenidos por las empresas innovadoras, 2012 - 2014

De las 5 546 empresas innovativas, 5 090 empresas son innovadoras que representa un 56,2% y 456 son empresas
no innovadoras que representan el 5,0% en relacion al total de empresas.

CUADRO N°2.7.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2012 - 2014

Conducta innovadora Total 3

TOTAL EMPRESAS 9056 100,0
EMPRESAS INNOVATIVAS 5546 61,2
Empresas innovadoras 5090 56,2
Innovacion tecnolégica 4544 50,2
Innovacion en producto 4050 447

Innovacion en proceso 3586 39,6

Innovacion no tecnolégica 3963 43,8
Innovacion en organizacion 2798 30,9

Innovacion en comercializacion 3229 35,7

Empresas no innovadoras 456 5,0
EMPRESAS NO INNOVATIVAS 3510 38,8

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una
conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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De las 5 090 empresas innovadoras, 4 544 empresas obtuvieron resultados en innovacion tecnoldgica representando
un 50,2%, que refiere a aquellas empresas que introdujeron o incorporaron innovacién de un producto o de un
proceso nuevo o significativamente mejorado o de ambos.

En tanto, 3 963 empresas tienen resultados en innovacion no tecnoldgica que representa el 43,8%, que refiere a las
empresas que introdujeron o incorporaron innovacion en organizacion o comercializacién o en ambas.

GRAFICO N° 2.7.3.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA INNOVADORAS,
SEGUN TIPO DE INNOVACION, 2012 - 2014
(Porcentaje)

56,2
50,2

Empresas innovadoras Innovacién tecnolégica Innovacién no tecnologica

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una
conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

Durante el periodo 2012 — 2014, del 50,2% de las empresas que obtuvieron resultados en innovacion tecnolégica, el
44,7% se inclinaron por innovacién en producto, y el 39,6% en innovacion en proceso.

Del 43,8% de las empresas que obtuvieron resultados en innovacion no tecnolégica, el 35,7% se inclinaron por
innovacion en comercializacion, y el 30,9% en innovacion en organizacion.

GRAFICON°2.7.3.2
PERU: EMPRESAS INNOVADORAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA,
SEGUN TIPO DE INNOVACION TECNOLOGICA, 2012 - 2014

(Porcentaje)
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Nota: Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.7.4. Empresas innovadoras segun tipo de innovacion

2.7.4.1. Innovacién tecnoldgica en producto segun bien o servicio introducido al mercado, 2012 - 2014

Del total de 4 050 empresas innovadoras de la industria manufacturera que realizaron innovacion tecnologica
en PRODUCTO el 53,8% lograron introducir un bien significativamente mejorado, seguida de la introduccion
de un bien nuevo representando el 43,2% y el 30,7% introdujeron un servicio significativamente mejorado.

Mientras que solo el 28,9% de las empresas que realizaron innovacion tecnoldgica en PRODUCTO logro
incorporar al mercado un servicio nuevo.

GRAFICO N° 2.7.4.1
PERU: EMPRESAS MANUFACTURERAS CON INNOVACION TECNOLOGICA EN PRODUCTO
SEGUN BIEN 0 SERVICIO INTRODUCIDO AL MERCADO, 2012-2014

(Porcentaje)
Bien significativamente mejorado 53,8
Bien nuevo 43,2
Servicio significativamente mejorado 30,7
Servicio nuevo 28,9

Nota: Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener
mas de una conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

2.7.4.2. Innovacion tecnoldgica en proceso segiin método o actividad introducida al mercado, 2012 — 2014

Las empresas innovadoras de la industria manufacturera que realizaron innovacién tecnolégica en PROCESO
ascendieron a 3 586 empresas, de las cuales el 56,4% lograron introducir principalmente al mercado un nuevo
método de produccion de bienes o prestacion de servicios, el 53,7% introdujeron un método de produccion
de bienes o prestacion de servicios significativamente mejorado y el 40,4% introdujeron una nueva actividad
de apoyo a la produccion, tales como sistemas de mantenimiento o adquisiciones, contabilidad o informatica.

GRAFICON° 2.7.4.2
PERU: EMPRESAS MANUFACTURERAS CON INNOVACION TECNOLOGICA EN PROCESO
SEGUN METODO 0 ACTIVIDAD INTRODUCIDA AL MERCADO, 2012-2014

(Porcentaje)

Nuevo método de produccion de bienes o prestacion de servicios 56,4
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significativamente mejorado 537

Nueva actividad de apoyo a la produccion, tales como sistemas de
mantenimiento o adquisiciones, contabilidad o informatica

Método de logistica de distribucion o despacho de insumos, bienes o
servicios significativamente mejorado

Actividad de apoyo a la produccion tales como sistemas de
mantenimiento o adquisiciones, contabilidad o informética
significativamente mejorada

Nuevo método de logistica, distribucion o despacho de insumos,
bienes o servicios

Nota: Pregunta de respuesta mlltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de una conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.7.4.3. Innovacion no tecnoldgica en organizacidn segun forma o métodos introducidos al mercado, 2012 — 2014

El 81,5% de las empresas manufactureras que realizaron innovacion no tecnolégica en ORGANIZACION
lograron introducir nuevos métodos para organizar el trabajo y el 53,8% las nuevas précticas de negocio.

GRAFICON°2.7.4.3
PERU: EMPRESAS MANUFACTURERAS CON INNOVACION NO TECNOLOGICA EN ORGANIZACION
SEGUN FORMA 0 METODOS INTRODUCIDOS AL MERCADO, 2012 - 2014

(Porcentaje)

Nuevos métodos para organizar el trabajo 81,5

Nuevas préacticas de negocio _ 53,8

Nuevos métodos de organizacion de las
relaciones externas con otras empresas o 21,7
intituciones publicas

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener més de una
conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.7.4.4. Innovacidn no tecnoldgica en comercializacion segun nuevo concepto o estrategia, 2012 — 2014

El 66,1% de las empresas de la industria manufacturera que realizaron innovacion no tecnoldgica en
COMERCIALIZACION lograron introducir cambios significativos en el disefio o empaque del bien o servicio
y en segundo lugar introdujeron un nuevo método de establecimiento de precios de bienes o servicios que
representa el 49,9%, ademas desarrollaron nuevos medios o técnicas de promocidn del producto que registran
el 48,3% de participacion.

GRAFICON° 2.7.4.4
PERU: INNOVACION NO TECNOLOGICA EN COMERCIALIZACION
SEGUN NUEVO CONCEPTO 0 ESTRATEGIA, 2012 - 2014
(Porcentaje)

Cambios significativos en el disefio o empaque del

bien o servicio 66,1

Nuevos métodos de establecimiento de precios de

bienes o servicios 49,9

Nuevos medios o técnicas de promocion del

producto 43,3

Nuevos métodos para el posicionamiento del

producto en el mercado o canales de venta 30,1

Nota: Pregunta de respuesta miltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener més de una
conducta innovadora.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.8. ALCANCE DE LAS INNOVACIONES

En este tema la encuesta esta dirigida a las empresas de la industria manufacturera que investiga a las que han introducido
o incorporado innovacion tecnoldgica en producto o en proceso y si ha logrado obtener la innovacion un alcance de la
novedad incorporada en el mercado. Al respecto se ha clasificado la novedad en: para la empresa, para el mercado
nacional o para el mercado internacional. La novedad para la empresa, quiere decir que ese producto o proceso ya existia
en el mercado (nacional o internacional) y solo fue novedoso para la empresa, porque es la primera vez que lo produce.
Por otro lado, se encuentran las innovaciones con alcance de la novedad para el mercado nacional, que se refiere a la
innovacion desarrollada y que no existe en el mercado nacional, y la novedad para el mercado internacional significa que
la introduccidn de innovacion ya sea en producto o proceso ha sido nuevo o innovador para el mercado.

Hay que tener en cuenta que los alcances logrados por las empresas son excluyentes. Si la empresa manifiesta haber
innovado con un alcance a nivel del mercado internacional, por defecto su alcance ya fue a nivel nacional y por supuesto
también para la empresa.

2.8.1. Alcance de las innovaciones tecnoldgicas en producto, 2012 - 2014

De las 4 050 empresas innovadoras en producto, 2 300 empresas lograron un alcance en el mercado nacional lo cual
represento el 56,8% del total de empresas, 1 703 empresas innovaron en producto con grado de novedad solo para la
empresa representando el 42,0% y 253 empresas innovaron en producto con alcance para el mercado internacional
que representa el 6,2% del total de empresas innovadoras.

Por lo tanto, las innovaciones en producto se orientan principalmente al mercado nacional.

CUADRO N° 2.8.1
PERU: EMPRESAS INNOVADORAS POR ALCANCE DE LAS INNOVACIONES TECNOLOGICAS
EN PRODUCTO SEGUN DESTINO, 2012-2014

(Porcentaje)
GRADO DE NOVEDAD ALCANZADO POR EL NUMERO DE % DE EMPRESAS
PRODUCTO INNOVADO DE LA EMPRESA EMPRESAS INNOVADORAS
TOTAL 4050
La empresa 1703 42,0
Mercado Nacional 2300 56,8
Mercado Internacional 253 6,2

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO: 2.8.1
PERU: EMPRESAS INNOVADORAS POR ALCANCE DE LAS INNOVACIONES TECNOLOGICAS
EN PRODUCTO SEGUN DESTINO, 2012-2014

(Porcentaje)
56,8
42,0
6,2
La empresa Mercado Nacional Mercado Internacional

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.
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2.8.2. Alcance de las innovaciones tecnoldgicas en proceso, 2012 — 2014

De las 3 586 empresas innovadoras en proceso, 2 340 empresas tuvieron un alcance para la empresa lo que
represento el 65,3% del total de empresas, 1 490 empresas innovaron en proceso con grado de novedad para el
mercado nacional que represento el 41,6% y 169 empresas innovaron en proceso con alcance para el mercado
internacional que representa el 4,7% del total de empresas innovadoras.

Por lo tanto, para las innovaciones en proceso el alcance de la novedad se orienta principalmente a la empresa.

CUADRO N°2.8.2
PERU: EMPRESAS INNOVADORAS POR ALCANCE DE LAS INNOVACIONES TECNOLOGICAS
EN PROCESO SEGUN DESTINO, 2012-2014

GRADO DE NOVEDAD ALCANZADO POR EL NUMERO DE % DE EMPRESAS
PROCESO INNOVADO DE LA EMPRESA EMPRESAS INNOVADORAS
TOTAL 3586 100.0
La empresa 2340 65,3
Mercado Nacional 1490 41,6
Mercado Internacional 169 4,7

Nota: Pregunta de respuesta miltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFIC0: 2.8.2
PERU: EMPRESAS INNOVADORAS POR ALCANCE DE LAS INNOVACIONES TECNOLOGICAS
EN PROCESO SEGUN DESTINO, 2012 - 2014
65,3 (Porcentaje)
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La empresa Mercado Nacional Mercado Internacional

Nota: Pregunta de respuesta mlltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

2.9. IMPACTOS DE LA INNOVACION

2.9.1. Impactos en las ventas internas y/o externas de la empresa, segtin grado de novedad de la innovacién, 2012 -2014

Del total de empresas de la industria manufacturera innovadoras que lograron introducir productos nuevos o
significativamente mejorados tanto para la empresa como para el mercado (nacional y/o internacional) el 59,1% de
las ventas internas de estos productos estuvieron en el rango de 0 a 20%.

De igual modo las empresas que introdujeron productos nuevos o significativamente mejorados para la empresa,
pero ya existentes en el mercado con el 48,7% y las que introdujeron productos iguales o que no fueron alterados
significativamente los productos de la empresa con el 57,4%, sus ventas internas estuvieron en el rango de 0 a 20%.

Las ventas externas de los productos innovados estan representadas en mayor porcentaje en el rango de 0 a 20%
del total de las ventas. En este rango se encuentran a las empresas de la industria manufacturera innovadoras que
lograron introducir productos nuevos o significativamente mejorados tanto para la empresa como para el mercado
nacional y/o internacional (94,0%), las que introdujeron productos nuevos o significativamente mejorados para la
empresa pero ya existentes en el mercado (93,2%) y las que introdujeron productos Iguales o que no fueron alterados
significativamente los productos de la empresa (93,3%).
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CUADRO N°2.9.1
PERU: DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA INNOVADORA, SEGUN GRADO DE NOVEDAD, 2012 - 2014
(Composicion porcentual)

RANGO PORCENTUAL DE VENTAS INTERNAS RANGO PORCENTUAL DE VENTAS EXTERNAS
GRADO DE NOVEDAD

Total 0a20% 21a40% 41a60% 60%amas Total 0a20% 21a40% 41a60% 60%amas

Nuevos o significativamente mejorados tanto
para la empresa como para el mercado 100,0 59,1 14,0 79 19,1 100,0 94,0 1,6 2,7 1,7
(nacional y/o internacional)

Nuevos o significativamente mejorados tanto
para la empresa pero ya existentes en el 100,0 48,7 14,2 8,4 28,7 100,0 93,2 34 0,9 2,5
mercado

Iguales o que no fueron alterados

P 100,0 57,4 10,2 79 245 100,0 93,3 0,7 14 46
significativamente los productos de la empresa

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICON°2.9.1
PERU: DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE LAS EMPRESAS INNOVADORAS
DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN GRADO DE NOVEDAD, 2012 - 2014

(Porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.10. PROTECCION Y DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Las empresas de la industria manufacturera al realizar actividades de innovacion tienden a proteger sus innovaciones de la
imitacion o copia por parte de la competencia para ello poseen o solicitan los derechos de propiedad intelectual o métodos
de proteccion formal exclusivos sobre la utilizacién de sus obras por un plazo determinado.

2.10.1. Empresas de la industria manufacturera innovativa que poseen derecho de propiedad intelectual o métodos de
proteccion formal vigentes, 2012 - 2014

Del total de empresas innovativas de la industria manufacturera, el 39,4% indica que poseen derecho y reconocimiento
de su propiedad intelectual o métodos de proteccion formal vigentes en el pais 0 en el extranjero, es decir mas de la
tercera parte indica proteger sus innovaciones.

GRAFICO N° 2.10.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE POSEEN
DERECHO DE PROPIEDAD INTELECTUAL O METODOS DE PROTECCION FORMAL VIGENTES
(Porcentaje)

No poseen
60,6

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015

Siendo los principales 0 mas utilizados los métodos de proteccién denominados: marca (92,7%), patente (23.1%) y
clausula de confidencialidad para los empleados (21,2%).

GRAFICO N° 2.10.1.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA
SEGUN METODOS DE PROTECCION FORMAL, 2012 - 2014
(Porcentaje)

Marca 92,7
Patente 231
Clausula de confidencialidad para los empleados 21,2
Contrato de confidencialidad con proveedores y/o clientes 16,4
Denominacion de origen 58

Disefio industrial 5
Modelo de utilidad 28
Derecho de autor 1,7

Otro | 0,4

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener més de un método de proteccion formal.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.10.2. Empresas innovativas de la industria manufacturera que solicitaron registro de métodos de proteccion
formal, 2012 - 2014

Los resultados de la encuesta indican que el 11,4% de las empresas innovativas de la industria manufacturera
solicitaron registros de métodos de proteccion formal, al respecto las invenciones se protegen mediante patentes o
modelos de utilidad que encierran una relacion contractual entre el autor de una invencion y el estado.

GRAFICO N° 2.10.2
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE SOLICITARON
REGISTRO DE METODOS DE PROTECCION FORMAL, 2012 - 2014
(Porcentaje)

Solicitd
11,4

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015

Del total de empresas innovativas de la industria manufacturera que solicitaron métodos de proteccién formal, la
mayoria se inclin6 a proteger sus innovaciones mediante el uso de una marca (80,7%), seguida de la clausula de
confidencialidad para los empleados (29,2%) y la patente con el 16,4%.

GRAFICO N° 2.10.2.1
PERU: EMPRESAS INNOVATIVAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERAS SEGUN METODOS 0 MECANISMOS FORMALES
MAS SOLICITADOS PARA PROTEGER SUS INNOVACIONES DE IMITACION 0 COPIA, 2012-2014

(Porcentaje)
Marca 80,7
Clausula de confidencialidad para los empleados 29,2
Patente 16,4
Contrato de confidencialidad con proveedores y/o clientes 16,1

Disefio industrial 4,6
Denominacion de origen 3,7
Modelo de utilidad 3,7
Derecho de autor | 1,7

Otro1/ | 1,2

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener més de un
método de proteccion formal.

1/ Registros de DIGEMID, Registro de SENASA

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.
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2.10.3. Empresas innovativas de la industria manufacturera que solicitaron métodos de proteccion formal de sus
innovaciones segun actividad econémica, 2012 - 2014

Al analizar la informacion de las empresas manufactureras segun actividad econdmica, se observa que los valores
mas altos en cuanto a la proteccidn de su innovacion de la imitacién o copia se registran en la division 21 Fabricacién
de productos farmacéuticos y medicinales con 51,2%, seguida por la divisién 11 Elaboracion de bebidas con 48,9% y
division 30 Fabricacion de otro equipo de transporte con 43,6%.

En contraste, las empresas que desarrollaron actividades en la division 25 Fabricacion de productos elaborados de
metal (2,2%), la division 16 Produccion de madera y productos de madera y corcho (1,9%), la division 14 Fabricacion
de prendas de vestir (1,6%) y la division 33 Reparacion e instalaciéon de maquinaria y equipo (1,5%) son los grupos
que menos protegen sus innovaciones de la imitacién o copia por parte de la competencia.

CUADRO N° 2.10.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE PROTEGEN SUS INNOVACIONES, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2012 - 2014
(Composicion porcentual)

PROTEGEN SUS
DIVISION ACTIVIDAD ECONOMICA INNOVACIONES

TOTAL 100,0 11,4 88,6
10 Elaboracion de productos alimenticios 100,0 6,4 93,6
11 Elaboracion de bebidas 100,0 48,9 51,1
13 Fabricacion de productos textiles 100,0 53 94,7
14 Fabricacion de prendas de vestir 100,0 1,6 98,4
15 Fabricacion de productos de cuero y productos conexos 100,0 19,4 80,6
16 Produccién de madera y productos de madera y corcho 100,0 1,9 98,1
17 Fabricacion de papel y de productos de papel 100,0 8,0 92,0
18 Impresion y reproduccion de grabaciones 100,0 12,5 87,5
19 Fabricacion de productos de la refinacién del petréleo 100,0 30,0 70,0
20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos 100,0 25,7 74,3
21 Fabricacion de prod. Farmacéuticos y medicinales 100,0 51,2 48,8
22 Fabricacion de productos de caucho y de plastico 100,0 26,3 73,7
23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 100,0 24,5 75,5
24 Fabricacion de metales comunes 100,0 21,8 78,2
25 Fabricacion de productos elaborados de metal 100,0 2,2 97,8
26 Fabricacion de productos de informatica, de electrénica y de dptica 100,0 11,8 88,2
27 Fabricacion de equipo eléctrico 100,0 13,0 87,0
28 Fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p. 100,0 17,9 82,1
29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 100,0 13,7 86,3
30 Fabricacion de otro equipo de transporte 100,0 43,6 56,4
31 Fabricacion de muebles 100,0 15,7 84,3
32 Otras industrias manufactureras 100,0 31,1 68,9
33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 100,0 1,5 98,5

1/ De acuerdo a la revision 4 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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GRAFICO N°2.10.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE PROTEGEN SUS INNOVACIONES, SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA, 2012 - 2014

(Porcentaje)
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20 Fabricacion de sustancias y productos quimicos

23 Fabricacion de otros productos minerales no metalicos
24 Fabricacion de metales comunes

15 Fabricacion de productos de cuero y productos conexos
28 Fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.

31 Fabricacion de muebles

29 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques
27 Fabricacion de equipo eléctrico

18 Impresion y reproduccion de grabaciones

26 Fabricacion de productos de informatica, de electronica y de optica
TOTAL

17 Fabricacion de papel y de productos de papel

10 Elaboracion de productos alimenticios

13 Fabricacion de productos textiles

25 Fabricacion de productos elaborados de metal

16 Produccion de madera y productos de madera y corcho
14 Fabricacion de prendas de vestir

33 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo

Nota: De acuerdo a la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme Rev. 4
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

2.10.4. Dificultades u obstaculos que afrontan las empresas innovativas de la industria manufacturera al solicitar
métodos de proteccion formal, 2012 — 2014

Las empresas innovativas de la industria manufacturera al solicitar un método de proteccion formal durante el periodo
2012 — 2014, enfrentaron dificultades u obstéaculos. Al respecto, de las 631 empresas innovativas de la industria
manufacturera que solicitaron métodos de proteccion formal, 503 empresas indicaron que su principal obstaculo fue
que el método es inadecuado a las necesidades de la empresa, o que representa el 79,7%.

Otro obstaculo importante es el desconocimiento del método, inconveniente que afrontaron 161 empresas que
represento el 25,6% de las empresas que solicitaron un método de proteccion formal.

Un 15,7% de las empresas que solicitaron un método de proteccion formal indicaron otras dificultades u obstaculos
como no hay necesidad, no se requirié en el periodo, produccién estandar o modelo comun, etc.
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CUADRO N° 2.10.4
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SEGUN DIFICULTAD U OBSTACULO
PARA SOLICITAR METODOS 0 MECANISMOS FORMALES PARA PROTEGER SUS INNOVACIONES DE IMITACION 0 COPIA, 2012 - 2014

DIFICULTADES U OBSTACULOS

Total 631

Complejidad administrativa del proceso de solicitud 52 8,2
Complejidad técnica de la solicitud 25 4,0
Costos asociados elevados(legales,redaccién,etc) 63 10,0
Costos de solicitud elevados 87 13,8
Desconocimiento del método 161 25,6
Duracion excesiva del proceso de solicitud 119 18,9
Inadecuado a las necesidades de la empresa 503 79,7
Otros 99 15,7
Tiempo excesivo de respuesta de autoridades 89 14,0

Nota: Pregunta de respuesta mulltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber tenido

mas de una dificultad u obstaculo para proteger sus actividades de innovacion.

1/ No hay necesidad, no se requirié en el periodo, modelo comun, produccién estandar.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N°2.10.4
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SEGUN DIFICULTAD U OBSTACULO
PARA SOLICITAR METODOS 0 MECANISMOS FORMALES PARA PROTEGER SUS INNOVACIONES
DE IMITACION 0 COPIA, 2012 - 2014
(Porcentaje)

Inadecuado a las necesidades de la empresa 79,7
Desconocimiento del método

Duracién excesiva del proceso de solicitud

Tiempo excesivo de respuesta de autoridades
Costos de solicitud elevados

Costos asociados elevados (legales,redaccion,etc)
Complejidad administrativa del proceso de solicitud

Complejidad técnica de la solicitud

Otros 1/.

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber tenido més de
una dificultad u obstaculo para proteger sus actividades de innovacion.

1/ No hay necesidad, no se requirié en el periodo, modelo comun, produccion estandar.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.10.5. Estrategias para proteger sus innovaciones de la imitacion o copia por parte de la competencia, 2012 - 2014

Las empresas de la industria manufacturera que realizaron alguna actividad de innovacion emplearon algunas
estrategias para protegerse de la imitacion o copia por parte de la competencia, es asi que el 34,5% de las empresas
emplearon la estrategia de llegar primero al mercado, seguido por la complejidad del disefio y controlar las redes de
distribucion con 26,9% y 17,4% respectivamente.
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GRAFICO N° 2.10.5
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SEGUN ESTRATEGIAS EMPLEADAS
PARA PROTEGER SUS INNOVACIONES DE IMITACION 0 COPIA, 2012 - 2014
(Porcentaje)

u Sj empleo No empleo

Llegar primero al mercado 65,5
Complejidad del disefio 73,1
Controlar las redes de distribucion 82,6
Segmentacion del proceso 86,1
Por economia de escala 88,7
Otro 1/ 98,0

1/ Trato personalizado con sus clientes, confidencialidad en los procesos productivos, reserva del personal
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.11. FUENTES DE INFORMACION PARA REALIZAR ACTIVIDADES DE INNOVACION

En la encuesta se realiza la consulta de cuales son las fuentes de informacién que podrian haber utilizado las empresas
de la industria manufacturera para desarrollar actividades de innovacion, asignando segun la percepcion del informante
el grado de importancia.

Las fuentes de informacidn en estudio son 12 incluida la opcion otros y se clasifican en cuatro grupos: fuentes internas (dentro
de la empresa o grupo de empresas); fuentes del mercado (proveedores de equipo, materiales, componentes o software,
clientes, competidores u otras empresas en su sector, consultores, laboratorios comerciales o institutos privados de 1+D);
fuentes institucionales (universidades u otros centros de ensefianza superior, institutos de investigacion gubernamentales
0 publicos); Otras fuentes (conferencias, ferias comerciales, exposiciones; revistas cientificas y publicaciones comerciales/
técnicas; asociaciones profesionales y sectoriales; internet; otros).

2.11.1. Fuentes de informacion mas utilizadas por las empresas innovativas de la industria manufacturera para
desarrollar actividades de innovacion, 2012 - 2014

En el periodo de estudio, 3 553 empresas innovativas de la industria manufacturera indicaron que utilizaron a sus
clientes como principal fuente de informacion para desarrollar actividades de innovacion, lo que representd el 64,2%
del total de las empresas, 3 516 empresas utilizan como fuente de informacién el internet lo que representé el 63,5%
respecto al total, siendo estas las fuentes de informacién mas importantes utilizadas por las empresas innovativas.

Por otro lado, las fuentes de informacién menos utilizados fueron las asociaciones profesionales y sectoriales (7,2%),
los institutos de investigacion gubernamentales o publicos (3,6%) y otras fuentes con el (0,7%).

Asimismo, las empresas no innovativas de la industria manufacturera manifestaron que sus principales fuentes de
informacion fueron, el internet y sus clientes con 51,2% y 50,5% respectivamente.
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CUADRO N° 2.11.1
PERU: FUENTES DE INFORMACION MAS UTILIZADAS POR LAS EMPRESAS INNOVATIVAS PARA DESARROLLAR ACTIVIDADES DE INNOVACION,
2012-2014

GRADO DE IMPORTANCIA

Empresas Innovativas Empresas No innovativas

FUENTE DE INFORMACION Alta Porcentaje (%) Alta Porcentaje (%)
TOTAL 5538 3505

Asociaciones profesionales y sectoriales 398 7,2 268 7,6
Clientes 3553 64,2 1768 50,5
Competidores u otras empresas en su sector 1857 33,5 779 22,2
Conferencias, ferias comerciales, exposiciones 1465 26,4 582 16,6
Consultores, laboratorios comerciales o institutos privados de [+D 629 1,4 214 6,1
Dentro de la empresa o grupo de empresas 2576 46,5 1195 34,1
Institutos de investigacion gubernamentales o publico 197 3,6 236 6,7
Internet 3516 63,5 1796 51,2
Otras fuentes 39 0,7 1 0,0
Proveedores de equipo, materiales, componentes o software 2101 37,9 1077 30,7
Revistas cientificas y publicaciones comerciales/técnicas 1176 21,2 524 15,0
Universidades u otros centros de ensefianza superior 671 12,1 440 12,5

Nota: Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado mas de una fuente de informacion para desarrollar sus
actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N° 2.11.1
PERU: FUENTES DE INFORMACION MAS UTILIZADAS POR LAS EMPRESAS INNOVATIVAS
PARA DESARROLLAR ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012 - 2014
(Porcentaje)

m INNOVATIVAS NO INNOVATIVAS
Clientes 64,2

Internet 63,5
Dentro de la empresa o grupo de empresas

Proveedores de equipo, materiales, componentes o software
Competidores u otras empresas en su sector

Conferencias, ferias comerciales, exposiciones

Revistas cientificas y publicaciones comerciales/técnicas
Universidades u otros centros de ensefianza superior
Consultores, laboratorios comerciales o institutos privados de I+D
Asociaciones profesionales y sectoriales

Institutos de investigacion gubernamentales o publicos

Otras fuentes

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado mas de una fuente de informacion para desarrollar
sus actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.11.2. Empresas de la industria manufacturera por conducta innovadora segun vinculacién con agentes o
instituciones, 2012 -2014

Las empresas innovativas de la industria manufacturera se vinculan con agentes o instituciones para realizar
actividades de innovacion; en una vinculacién, no es necesario que exista firma de acuerdos o inclusive, beneficios

comerciales para todos los participantes.

En ese contexto, en el periodo 2012 — 2014 las empresas de la industria manufacturera manifestaron que los
principales agentes o instituciones con las que se vincularon, son con los proveedores (65,7%) y clientes (60,6%).

En relacién a las empresas no innovativas, también establecieron vinculos con agentes o instituciones a fin de poder
realizar actividades de innovacion, estas se apoyaron en los clientes (51,2%) y proveedores (46,0%).

La vinculacién de las empresas con agentes o instituciones es mayor en las empresas innovativas.

CUADRO N° 2.11.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVADORA SEGUN VINCULACION CON AGENTES 0 INSTITUCIONES, 2012 -2014

Empresas Innovativas Empresas No innovativas
Agentes o Instituciones e

TOTAL 5546 3510
Casa matriz u otras empresas del grupo 732 13,2 117 33
CITE 267 48 22 0,6
Clientes 3363 60,6 1796 51,2
Competidores u otras Empresas 726 13,1 148 42
Consultores y Expertos 1023 18,5 192 55
Gremios Empresariales 725 13,1 83 2,4
Institutos de investigacion privados 397 72 215 6,1
Institutos de investigacion publicos 258 47 140 4,0
Laboratorios no universitarios 754 13,6 116 33
Programas gubernamental de promocion de CTI 273 49 13 0,4
Proveedores 3643 65,7 1616 46,0
SENATI y otras de vinculacion técnica 1745 315 1071 30,5
Universidades 784 141 282 8,0

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado més de una fuente de informacion para desarrollar sus
actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.
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GRAFICO N° 2.11.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVADORA
SEGUN VINCULACION CON AGENTES 0 INSTITUCIONES, 2012 -2014
(Porcentaje)

® Empresas Innovativas Empresas No innovativas

Proveedores

Clientes

SENATI y otras de vinculacion técnica
Consultores y Expertos

Universidades

Laboratorios no universitarios

Casa matriz u otras empresas del grupo
Competidores u otras Empresas
Gremios Empresariales

Institutos de investigacion privados
Programas gubernamental de promocién de CTI

CITE?

Institutos de investigacion publicos

Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado mas de una fuente de
informacion para desarrollar sus actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.11.3. Empresas de la industria manufacturera por conducta innovadora segtin vinculacién con agentes o
instituciones y cooperacion activa, 2012 -2014

Las empresas innovativas de la industria manufacturera se vinculan o interactian con agentes o instituciones para
desarrollar actividades de innovacion en conjunto, es decir con cooperacion activa (cuando cada institucion involucrada
realiza parte del trabajo, en este caso deben existir instrumentos legales que le den soporte a la cooperacion).

Para el periodo 2012 — 2014 las empresas de la industria manufacturera manifestaron que los principales agentes o
instituciones con las que se vincularon y tienen cooperacion, son: proveedores (43,6%) y clientes (41,3%).

CUADRO N°2.11.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVADORA, SEGUN VINCULACION CON AGENTES 0
INSTITUCIONES Y COOPERACION ACTIVA, 2012 -2014

Agentes o Instituciones Empresas Innovativas Empresas No innovativas
Total % Total %
TOTAL 5546 3510
Casa matriz u otras empresas del grupo 608 11,0 103 2,9
CITE 51 0,9 21 0,6
Clientes 2291 413 1025 29,2
Competidores u otras Empresas 345 6,2 7 0,2
Consultores y Expertos 549 9,9 167 47
Gremios Empresariales 439 79 31 0,9
Institutos de investigacion privados 201 3,6 91 2,6
Institutos de investigacion publicos 126 2,3 105 3,0
Laboratorios no universitarios 255 4,6 34 1,0
Programas gubernamental de promocion de CTI 202 3,6 0 0,0
Proveedores 2420 43,6 1094 31,2
SENATI y otras de vinculacion técnica 1036 18,7 581 16,6
Universidades 381 6,9 209 6,0

Nota: : Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haberse vinculado con mas de un agente o institucion
para desarrollar actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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GRAFICON°2.11.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVADORA,
SEGUN VINCULACION CON AGENTES 0 INSTITUCIONES Y COOPERACION ACTIVA, 2012 -2014
(Porcentaje)
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Nota: Pregunta de respuesta mdltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede haber utilizado més de una fuente de
informacion para desarrollar sus actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.12. 0BSTACULOS PARA LA INNOVACION

La encuesta de innovacién consulta para el periodo 2012 — 2014 sobre los factores u obstaculos que podrian haber
dificultado o impedido a las empresas de la industria manufacturera desarrollar actividades de innovacion, asignando
segun la percepcion del informante el grado de importancia.

Los factores u obstaculos en estudio son 17 incluido la opcion otros y se clasifican en cuatro (4) grupos: Obstaculos
de conocimiento (escasez de personal calificado, insuficiente informacion sobre los mercados, Insuficiente informacion
sobre tecnologias y dificultades para encontrar socios de cooperacion para la innovacion); Obstaculos de mercado
(incertidumbre respecto a la demanda de bienes y servicios innovadores, la innovacion es facil de imitar, reducido tamafio
del mercado y mercado dominado por empresas establecidas); Obstaculos financieros y de costo (falta de financiacion de
fuentes exteriores a la empresa, percepcion de riesgos economicos excesivos, falta de fondos en la empresa o grupo de
empresas, la innovacion tiene un costo demasiado elevado) y Otros factores (otros obstaculos, rigidez organizativa dentro
de la empresa, insuficiente flexibilidad de los reglamentos o normas, infraestructura fisica inadecuada y limitaciones de las
politicas publicas de ciencia y tecnologia y sus instrumentos).

2.12.1. Factores que pueden haber obstaculizado o impedido el desarrollo de actividades de innovacion, 2012 - 2014

Los resultados indican que 2 067 empresas reportaron la existencia de muchos obstaculos en el desarrollo de las
actividades de innovacion siendo los principales que la empresa tiene un costo demasiado elevado y representa el
37,3% respecto del total, en seguida 1 867 empresas sefialan que otro obstaculo importante es que a la empresa o
grupo de empresas le faltan fondos esto significa el 33,7% del total.

De igual modo las empresas no innovativas consideran como principal obstaculo que la innovacién tiene un costo

demasiado elevado, con un 43,4% respecto al total y la falta de fondos en la empresa o grupo de empresas que
fue del 32,3% del total de empresas.
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De la encuesta se desprende que la mayor dificultad que enfrentan las empresas para desarrollar actividades de
innovacion es de tipo econémico, es decir los obstaculos financieros y de costo.

CUADRO N° 2.12.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA SEGUN FACTORES QUE PUEDEN HABER OBSTACULIZADO O IMPEDIDO EL DESARROLLO
DE ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012 - 2014

. . Innovativas No Innovativas
OBSTACULOS PARA LAS ACTIVIDADES DE INNOVACION

Alta Porcentaje (%) Alta Porcentaje (%)

5546 3510
Dificultades para encontrar socios de cooperacion para la innovacion 1208 21,8 444 12,7
Escasez de personal calificado 1699 30,7 850 243
Falta de financiacién de fuentes exteriores a la empresa 1347 243 832 23,7
Falta de fondos en la empresa o grupo de empresas 1867 33,7 1133 32,3
Incertidumbre respecto a la demanda de bienes y servicios innovadores 1227 22,2 667 19,0
Infraestructura fisica inadecuada 1075 19,4 574 16,4
Insuficiente flexibilidad de los reglamentos o normas 992 17,9 699 19,9
Insuficiente informacién sobre mercados 866 15,6 551 15,7
Insuficiente informacion sobre tecnologias 1034 18,7 738 21,1
La innovacion es facil de imitar 1329 24,0 839 23,9
La innovacién tiene un costo demasiado elevado 2067 37,3 1520 434
Limitaciones de las politicas publicas de ciencia y tecnologia y sus instrumentos 1082 19,5 768 219
Mercado dominado por empresas establecidas 1668 30,1 1122 32,0
Otros obstaculos 92 1,7 303 8,7
Percepcion de riesgos econdmicos excesivos 1405 254 975 27,8
Reducido tamafio del mercado 1475 26,6 734 20,9
Rigidez organizativa dentro de la empresa 610 11,0 662 18,9

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de un obstaculo que dificultd realizar actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

Analizando los factores u obstaculos al detalle por grupos tenemos:

2.12.1.1. Para el grupo de los obstaculos de conocimiento, 2012 — 2014

Las empresas innovativas consideran como mayor obstaculo la escasez de personal calificado un 30,7%,
seguido de las dificultades para encontrar socios de cooperacion para la innovacion 21.8%.

Mientras que las empresas no innovativas consideran la escasez de personal calificado y la insuficiente
informacién sobre tecnologias con 24,3% y 21,1% respectivamente, como las principales barreras para
desarrollar innovacion.

GRAFICO N 2.12.1.1
PERU: EMPRESAS DE INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVADORA, SEGUN OBSTACULOS DE CONOCIMIENTO, 2012 - 2014
(Porcentaje)
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Escasez de personal calificado 30,7

Dificultades para encontrar socios de cooperacion para la innovacion
Insuficiente informacion sobre tecnologias

Insuficiente informacion sobre mercados

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de un obstaculo que dificultérealizar actividades
de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.12.1.2. Para el grupo de los obstaculos de mercado, 2012 — 2014

Tanto para las empresas innovativas y no innovativas consideran al mercado dominado por empresas
establecidas como el principal obstaculo con el 30,1% y 32,0% respectivamente.

GRAFICO N° 2.12.1.2
PERU: EMPRESAS DE INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVADORA, SEGUN OBSTACULOS DE MERCADO, 2012 - 2014
(Porcentaje)
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Nota: Pregunta de respuesta mdiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de un obstaculo que
dificulto realizar actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.12.1.3. Para el grupo de los obstaculos financieros y de costo, 2012 - 2014

Las empresas innovativas y no innovativas, consideran que en el grupo de los obstaculos financieros y de
costo la innovacion tiene un costo demasiado elevado y se constituye como el principal obstéaculo con el 37,3%
y 43,4% respectivamente.

GRAFICO N° 2.12.1.3
PERU: EMPRESAS DE INDUSTRIA MANUFACTURERA POR CONDUCTA INNOVADORA, SEGUN OBSTACULOS FINANCIEROS Y DE COSTO, 2012 - 2014
(Porcentaje)

Obstaculos financieros y de costo
= Empresas Innovativas Empresas No innovativas
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Falta de fondos en la empresa o grupo de empresas

Percepcion de riesgos econdmicos excesivos

Falta de financiacién de fuentes exteriores a la empresa

Nota: Pregunta de respuesta miiltiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener méas de un obstéaculo que
dificulté realizar actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015.

2.12.1.4. Para el grupo de Otros factores, 2012 - 2014
En el grupo de otros factores u obstaculos, las empresas innovativas y no innovativas manifiestan a las

limitaciones de las politicas publicas de ciencia y tecnologia y sus instrumentos como el principal obstaculo
para el desarrollo de la innovacion con el 19,5% y 21,9% respectivamente.
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GRAFICON°2.12.1.4
PERU: FACTORES QUE PUEDEN HABER OBSTACULIZADO 0 IMPEDIDO EL DESARROLLO DE ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012 - 2014

(Porcentaje)
Otros factores
m Empresas Innovativas Empresas No innovativas
Limitaciones de las politicas pUblicas de ciencia y tecnologia 19,5
y sus instrumentos 21,9
Infraestructura fisica inadecuada 194
- _ 17,9
Insuficiente flexibilidad de los reglamentos o normas 199
Rigidez organizativa dentro de la empresa 189

Otros obstaculos

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener mas de un obstaculo que dificultd realizar
actividades de innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.12.2. Empresas innovadoras de la industria manufactureras por principales factores que obstaculizaron el desarrollo
de actividades de innovacion, 2012 - 2014

Las empresas que obtuvieron resultados en sus actividades de innovacién indican que los principales obstaculos
para su desarrollo son: el costo demasiado elevado (38,9%), la falta de fondo o liquidez en las empresas o grupos
de empresas (33,6%), escasez de personal calificado (31,7%), el mercado dominado por empresas establecidas
(31,3%), entre otros.

GRAFICO N° 2.12.2
PERU: EMPRESAS INNOVADORAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA, SEGUN FACTORES QUE OBSTACULIZARON EL DESARROLLO DE
ACTIVIDADES DE INNOVACION, 2012 - 2014
(Porcentaje)
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Incertidumbre respecto a la demanda de bienes y servicios innovadores
Limitaciones de las politicas publicas de ciencia y tecnologia y sus instrumentos
Dificultades para encontrar socios de cooperacion para la innovacion
Insuficiente informacion sobre tecnologias

Insuficiente flexibilidad de los reglamentos o normas

Infraestructura fisica inadecuada

Insuficiente informaciéon sobre mercados

Rigidez organizativa dentro de la empresa

Otros obstaculos 1/

Nota: Pregunta de respuesta multiple, la suma de los porcentajes no totaliza el 100%. La empresa puede tener més de un obstaculo que dificult realizar actividades de
innovacion.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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2.13. INFORMACION ECONOMICA BASICA DE LAS EMPRESAS

2.13.1. Empresas que integraron un grupo econémico segun conducta innovadora, afio 2014

El estudio ha determinado que 1 050 empresas de la industria manufacturera se han integraron a un grupo econémico
o grupo de empresas, dicha cifra representa el 11,6% del total de empresas, la caracteristica principal de los grupos
econdmicos es que tienen intereses economicos de produccion, comercializacion, entre otros con la finalidad de

facilitar o desarrollar actividades econoémicas; asimismo 8 006 empresas manifestaron no haber integrado algun grupo
economico representando el 88,4%.

GRAFICO N° 2.13.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA
QUE INTEGRARON UN GRUPO ECONOMICO, 2014

(Porcentaje)

Si integraron
11,6

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta
Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

De las 1 050 empresas que manifestaron haber integrado un grupo econémico, 708 empresas fueron innovativas
representando un 67,4% y 342 empresas fueron no innovativas que significa el 32,6% del total.

De las 8 006 empresas que manifestaron no haber integrado un grupo econémico, el 60,4% presentaron una conducta
innovativa, mientras que el 39,6% su conducta es no innovativa.

CUADRO N° 2.13.1.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE INTEGRARON UN GRUPO ECONOMICO, SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2014

(Estructura porcentual)

CONDUCTA INTEGRARON UN GRUPO ECONOMICO
TOTAL _—_—s 8 ! -

INNOVADORA S| % NO %
Total 9 056 100,0 1050 100,0 8006 100,0
Innovativa 5546 61,2 708 67,4 4838 60,4
No Innovativa 3510 38,8 342 32,6 3168 39,6

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

De las 5 546 empresas innovativas, 708 empresas integraron un grupo econémico (12,8%) y de las 3 510 empresas
no innovativas, 342 empresas integraron un grupo economico (9,8%).

CUADRO N°2.13.1.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE INTEGRARON UN GRUPO ECONOMICO, SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2014
(Composicion porcentual)

CONDUCTA INTEGRARON UN GRUPO ECONOMICO
TOTAL _

INNOVADORA Sl % NO m
Total 9056 100,0 1050 116 8006 88,4
Innovativa 5546 100,0 708 128 4838 87,2
No Innovativa 3510 100,0 342 98 3168 9.2

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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GRAFICO N° 2.13.1.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE INTEGRARON UN GRUPO
ECONOMICO, SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2014
(Composicion porcentual)

No integrd un grupo econdmico de empresas

| Si integré un grupo econémico de empresas

88,4 87,2 90,2

N - I N

Total Empresas Innovativas Empresas No innovativas
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria
Manufacturera 2015.

2.13.2. Participacion de capital extranjero seguin conducta innovadora, afio 2014

De la encuesta determinamos que 387 empresas de la industria manufacturera manifestaron haber tenido participacion
de capital extranjero en el patrimonio de la empresa, ello representa el 4,3% del total; y de 8 669 empresas que
manifestaron no tener participacion de capital extranjero representan el 95,7% del total de empresas.
GRAFICO N° 2.13.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

QUE TUVIERON PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO, 2014
(Porcentaje)

Si tuvieron
43

No tuvieron
95,7

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta
Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

De las 387 empresas que manifestaron haber tenido participacion de capital extranjero, 317 empresas fueron
innovativas representando un 82,0% y 70 empresas fueron no innovativas que significa el 18,0%.

Asimismo, las 8 669 empresas que sefialaron no haber tenido participacion de capital extranjero, el 60,3% fueron
innovativas y el 39,7% no innovativas.

CUADRO N° 2.13.2.1
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE TUVIERON PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO, SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2014
(Composicion porcentual)

CONDUCTA PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO
INNOVADORA

Total 9056 100,0 387 100,0 8669 100,0

Innovativa 5546 61,2 317 82,0 5229 60,3

No Innovativa 3510 388 70 18,0 3440 397

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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CUADRO N° 2.13.2.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE TUVIERON PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO, SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2014
(Composicion porcentual)

CONDUCTA PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO
TOTAL
INNOVADORA s % NO %
Total 9056 100,0 387 43 8669 957
Innovativa 5546 100,0 317 57 5229 93
No Innovativa 3510 100,0 70 20 3440 98,0

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

GRAFICO N°2.13.2.2
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE TUVIERON PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO,
SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2014

(Composicion porcentual)

No tuvo participacién de capital extranjero m Si tuvo participacion de capital extranjero

94,3 98,0
4 : [ 57 : 20 ,
Total Empresa Innovativa Empresa No innovativa

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2.13.3. Empresas de la industria manufacturera que integraron un grupo econdmico y tuvieron participacion de capital
extranjero, segun conducta innovadora, afio 2014

Las empresas de la industria manufacturera que integraron un grupo econdmico y tuvieron participacion de capital
extranjero tienen una mayor tendencia a innovar.

GRAFICO N°2.13.3
PERU: EMPRESAS DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA QUE INTEGRARON UN GRUPO ECONOMICO
YTUVIERON PARTICIPACION DE CAPITAL EXTRANJERO, SEGUN CONDUCTA INNOVADORA, 2014
(Porcentaje)

Participacion de capital extranjero

Integré un grupo econémico

82,0
67,4

32,6
18,0

Empresas Innovativas Empresas No innovativas

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.
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GLOSARIO DE TERMINOS

Adquisicion de bienes de capital: Obtener cualquier bien que se utiliza en el proceso productivo, permitiendo producir
otros bienes, servicios o riquezas. Los bienes pueden ser maquinas, equipos, entre otros.

Adquisicion de hardware: Se refiere a la compra u obtencion de hardware destinado a introducir cambios en el proceso
productivo, la organizacién de la empresa o formas de comercializacion. Adquisicion de software: Se refiere a la compra
u obtencién de software destinado a introducir cambios en el proceso productivo, la organizacién de la empresa o formas
de comercializacion.

Actividad econémica: Es un conjunto de operaciones econémicas realizadas por la empresa y/o establecimiento en las
que se combinan recursos que intervienen en el proceso productivo, tales como: mano de obra, equipos, materias primas
e insumos, con el objetivo de producir un conjunto homogéneo de bienes y/o servicios.

En este contexto, el conjunto homogéneo de bienes y servicios pertenecen a una misma categoria econdmica, cuya
produccion es caracteristica de una clase de la clasificacion de actividades econdmicas.

Actividad econémica principal: De una unidad de produccion, es aquélla cuyo valor agregado supera al de cualquier
otra actividad realizada dentro de la misma unidad. La clasificacién de la actividad principal se determina por referencia a
la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU). La produccién de un producto es necesariamente un hecho que
atafie a un establecimiento, el cual tiene una actividad principal.

Actividad econémica secundaria: Por actividad econdmica secundaria se entiende toda actividad independiente que
genera productos destinados en ultima instancia a terceros y que no es la actividad principal de la entidad en cuestion. Los
productos de las actividades secundarias son productos secundarios. La mayoria de las entidades econémicas produce
algun producto secundario.

Actividad suspendida: Son aquellas actividades de innovacion que la empresa detiene en el periodo de referencia
debido a mdltiples factores que afectan su continuidad y desarrollo.

Actividades de innovacion: Abarca todas las decisiones y desarrollos cientificos, tecnoldgicos, organizacional, financieros
y comerciales que se llevan a cabo al interior de la empresa, incluyendo las inversiones en nuevos conocimientos que
conducen efectivamente o tienen por objeto conducir a la introduccién de innovaciones.

Actividades en desarrollo: Son aquellas actividades de innovacion que continlian en pleno proceso de avance y no se
han detenido hasta el 31 de diciembre de 2014.

Agente o institucion: Son entidades que intervienen con mecanismos de orden tecnolégico, de cooperacion social
o financiera que realizan actividades de innovacién, abarcan todas las decisiones y desarrollos cientificos, tecnoldgicos,
organizacionales, financieros y comerciales para brindar beneficios. La empresa se vincula con estos agentes o instituciones
con la finalidad de obtener tecnologias de innovacién que adopten para su mejora y desarrollo.

Ao de inicio de operaciones: Es el afio que la empresa inicia sus actividades econdmicas. Cabe resaltar que el afio de
inicio puede ser distinto al afio de inscripcion en la SUNAT.

Asociacion: Es el conjunto de asociados para un mismo fin, este conjunto puede formar una persona juridica.
Por lo general, el concepto de asociacién se utiliza para mencionar a una entidad sin fines de lucro y gestionada de manera
democratica por sus socios.

Capacitacion para actividades de innovacion: Es la actividad realizada en una organizacion que busca mejorar el
desempefio de su personal que tiene como finalidad introducir cambios y/o mejoras (innovacién) en productos (bienes o
servicios), procesos, técnicas organizacionales y/o de Comercializacion.

Capital extranjero: Factor de la produccidn, constituido por la inversion econdmica (dinero) proveniente de otro pais (no

nacional) frente al trabajo. Inversion econémica (dinero) que de manera periddica o accidental, rinde u ocasiona rentas o
intereses.
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CITEs: Centros de Innovacion Tecnoldgica es una institucion que transfiere tecnologia y promueve la innovacion en las
empresas. Es el socio tecnoldgico de las empresas para elevar la capacidad de innovacion y alcanzar mayor competitividad
y productividad.

Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU): Establece una clasificacién uniforme de las actividades
econdmicas productivas. Permite la clasificacion de la informacién estadistica de las actividades econdémicas para los
analisis nacionales o para fines de comparacion internacional. Asimismo, presta un papel importante al proporcionar
el tipo de detalle por actividad, necesario para la elaboracion de las cuentas nacionales desde el punto de vista de la
produccion. El propésito secundario de la ClIU es presentar el conjunto de categorias de actividad de tal modo que las
unidades de observacion se puedan clasificar segun la actividad econémica que realizan.

Su empleo fue recomendado por el Consejo Econdmico y Social de las Naciones Unidas con la finalidad de que las
estadisticas econdmicas sean internacionalmente comparables.

Disefio e ingenieria industrial: Se componen de las actividades de disefio industrial y otras preparaciones técnicas para
la produccién y distribucién de bienes y servicios no incluidas en 1+D.

Disefio de Layout: Es la distribucién de los procesos, insumos, bienes, areas y personas dentro de la empresa para la
optimizacion de recursos de forma eficiente, generalmente relacionado a la planta o &rea de produccion y sus procesos.

Empresa individual de responsabilidad limitada (E.l.R.L.): Nace como una forma juridica en la que una persona
(voluntad unilateral), destina parte de su patrimonio para el desarrollo de un negocio o el ejercicio de una actividad
economica, gozando del beneficio de la responsabilidad limitada.

Empresa innovadora: Es una empresa que ha realizado una actividad de innovacion durante el periodo considerado para
el estudio, independientemente, de si la actividad ha logrado o no introducir una innovacion.

Empresa innovativa: Es una empresa que ha logrado introducir una innovacion durante el periodo de referencia del
estudio.

Estudios de mercado para introduccion de innovaciones: Refiere a actividades vinculadas a la exploracion y analisis
de las posibilidades para la introduccion al mercado de bienes o servicios nuevos o significativamente mejorados.

FIDECOM: El Fondo de Investigacion y Desarrollo para la Competitividad promueve la investigacion y desarrollo de
proyectos de innovacion productiva de utilizacién practica en las empresas.

FINCYT: El Financiamiento para la Innovacion, la Ciencia y la Tecnologia financia proyectos de investigacion e
innovacion que contribuyan al mejoramiento de los niveles de competitividad del pais.

FONDECYT: El Fondo Nacional de Desarrollo Cientifico, Tecnolégico y de Innovacién Tecnoldgica es un 6rgano
del CONCYTEC, encargado de captar, gestionar, administrar y canalizar recursos de fuente nacional y extranjera,
destinados a las actividades del Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion Tecnoldgica (SINACYT) en el Perd.

Fuentes de financiamiento: Identifican el origen de los recursos con que se cubren las asignaciones presupuestarias.

Los canales pueden ser instituciones bancarias y financieras, tanto internas como externas, por cuyo medio se obtienen los
recursos necesarios para equilibrar las finanzas. Dichos recursos son indispensables para llevar a cabo alguna actividad
que la empresa desee realizar, y por lo general son sumas tomadas a préstamo que complementan los recursos propios.

Fuentes de financiamiento privadas: Financiacion realizada por empresas privadas externas, por lo tanto, los recursos
financieros no proceden de la misma empresa. Los recursos se obtienen mediante créditos bancarios o mediantes otras
empresas (proveedores) que es la fuente mas comuin.

Fuentes de financiamiento propias: Autofinanciacion o financiacion propia que consiste en la aplicacién de recursos

financieros que proceden de la misma empresa. La autofinanciacion procede de los beneficios obtenidos por la empresa
y no repartidos que se destinan a la ampliacion o0 mantenimiento de la actividad.
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Fuentes de financiamiento publico: Financiacion realizada por instituciones publicas, siendo sus recursos financieros
procedente de fuentes externas.

Fundacion: Es una persona juridica sin animo de lucro. Se trata de una organizacion que continua la labor de aquel que
la fund6 y cumple con su voluntad solidaria.

Grupo econémico: Conjunto de personas 0 empresas que tienen en comun acuerdos de produccion, comercializacion,
servicios, etc., con la finalidad de facilitar o desarrollar la actividad econdémica de sus miembros. Que mantienen el mismo
interés econdmico.

Incentivos gubernamentales: Incentivo que ofrece el gobierno a una persona, empresa o sector, con el objetivo de
incrementar la produccion y mejorar el rendimiento.

Industria manufacturera: Es el conjunto de unidades dedicadas a actividades manufactureras, las que son consideradas
plantas o fabricas, que se caracterizan por la utilizacion de magquinaria y equipos de manipulacién de materiales.

Las actividades manufactureras, por lo general, se consideran a la alteracion, renovacion o reconstruccion de productos.
Innovacién: Es la introduccién de un producto (bien o servicio), de un proceso, de un nuevo método de comercializacion
o de un nuevo método organizativo, en las practicas internas de la empresa, la organizacion del lugar de trabajo o las
relaciones exteriores.

Innovacion No Tecnolégica: comprende:

* Innovacion de comercializacion: Es la introduccion de métodos para la comercializacion de productos nuevos
(bienes o servicios), de nuevos métodos de entrega de productos pre existentes, o de cambios en el empaque y/o
embalajes de dichos productos.

« Innovacion de organizacion: Es la introduccion de cambios en las formas de organizacion y gestion de la
empresa, en la administracién del proceso productivo, incorporacion de estructuras organizativas modificadas
significativamente, o implementacion de orientaciones estratégicas nuevas o sustancialmente modificadas.

Innovacion Tecnoldgica: comprende:

+ Innovacion de producto: Es la introduccion al mercado de un producto (bien o servicio) tecnolégicamente nuevo
(caracteristicas tecnologicas o usos previstos difieren significativamente de los existentes) o significativamente
mejorado (previamente existente cuyo desempefio ha sido perfeccionado o mejorado en gran medida).

« Innovacion de proceso: Adopcién de métodos de produccion nuevos o significativamente mejorados. También
ocurre cuando se producen cambios significativos en el sistema de direccion y/o métodos de organizacion;
reingenieria de procesos, planificacidn estratégica, control de calidad, etc.

Inversion en horas-hombre: Es |a valoracion en Soles del tiempo en horas empleadas por los trabajadores de la empresa
para realizar las actividades de innovacién. Si una empresa realiza actividades de innovacién como minimo debe tener
inversion en capital humano horas-hombre empleadas en dicha actividad.

Investigacion de mercados: Es un proceso sistematico que permite conocer el funcionamiento del mercado. Se
debe recopilar, procesar y analizar informacién relacionada a los productos nuevos o existentes, con sus respectivas
caracteristicas como gustos y las necesidades de los clientes, competidores, distribucién y la promocién del producto.

Investigacion y Desarrollo (I1+D): Se entiende como el trabajo creativo realizado en forma sistematica con el objetivo de
generar un nuevo conocimiento (cientifico o técnico) o de aplicar o aprovechar un conocimiento ya existente o desarrollado
por otro.Es necesario que dicho trabajo sea parte de un proceso realizado sistémicamente y no revista un caracter
meramente ocasional.

I+D Externa: Es el desarrollo de actividades sistémicas de [+D fuera de la empresa y/o por personal ajeno a ella, encargado

a un tercero mediante un contrato o la financiacion a un grupo de investigadores, a una institucion o a otra persona, con el
acuerdo que los resultados del trabajo serén de propiedad (total o parcial) del contratante.
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I+D Interna: Es el desarrollo de actividades sistémicas de [+D en el interior de la empresa, muy posiblemente articuladas
a través de un departamento de |+D.

Know-how: Es un conjunto de conocimientos y técnicas acumulados, que permite desarrollar con eficacia una actividad
en el ambito artistico, cientifico o empresarial. Los contratos de know-how se dan generalmente en las Franquicias, con
acuerdos entre las partes de cumplimiento estricto.

Manual de Oslo: Es una guia para la realizacién de mediciones y estudios de actividades cientificas y tecnoldgicas. Fue
una propuesta de la OCDE elaborada junto con EUROSTAT. Es considerado el referente, importante para el analisis y
recopilacion de datos sobre innovacién tecnolégica, a modo de guia, define conceptos y clarifica las actividades que
forman parte del proceso de innovacion, asi como los tipos de innovacién y el impacto de dichas innovaciones en el
desempefio de la organizacién, avanzando asi en el conocimiento del proceso global.

Manual de Bogota: Es la principal norma regional que ha servido de guia, para el disefio de las encuestas de innovacién,
para los paises en desarrollo, ha sido elaborado por la Red Iberoamericana de Indicadores de Ciencia y Tecnologia —
RICYT, tomando como base el Manual de Oslo de la OCDE.

Marketing: Conocido como mercadeo, disciplina que se dedica a elaborar estrategias para la gestién comercial de las
empresas, buscando incentivar la demanda.

Mercado: Es donde se retinen oferentes y demandantes y determinan los precios de los productos (bienes o servicios) a
través del comportamiento de la oferta y la demanda.

Método de proteccion formal: Defensa que se hace de manera formal registrando en las instituciones pertinentes una
innovacion para evitarle un dafio, perjuicio, imitacién o copia.

Misiones comerciales: Se enmarcan dentro de los apoyos comerciales que ofrecen entes u organismos especializados
(institutos de promocién de exportaciones, camaras de comercio, asociaciones de exportadores, etc.).

Nivel de estudios: Es el nivel de educacion basica o superior alcanzado, de acuerdo a la clasificacion establecida.
Normas técnicas: Se entiende por Norma Técnica al documento establecido por consenso y aprobado por un organismo
reconocido, que suministra, para uso comdn y repetido, reglas, directrices y caracteristicas para las actividades o sus

resultados, encaminadas al logro del grado 6ptimo de orden en un contexto dado.

Novedad: Es la cualidad de nuevo (algo recién fabricado o hecho; que se ve o se oye por primera vez; distinto a lo que
habia antes; 0 que recién se incorpora a un grupo o un lugar).

Novedad cientifica: Es aquello descubierto a través del proceso de investigacién.

Novedad para la empresa: Es una innovacion solamente para la empresa, porque ya se conoce en el mercado nacional.
Novedad para el mercado nacional: Si bien no se conoce en el pais ni en la empresa, en el exterior ya emplea dicha innovacién.
Novedad para el mercado internacional: Es una innovacién global para el sector que ocupa la empresa.

Novedad técnica: Consiste a la aplicacion de una nueva técnica en el producto y/o proceso de produccion.

Organizacién Juridica: Es la forma legal que adopta la empresa para su funcionamiento, conforme con las leyes peruanas,
de acuerdo a su constitucién mercantil.

Otras fuentes de financiamiento: Financiacion realizada por otras fuentes, tales como recibir financiamiento de parientes,
amigos, etc.

Outsourcing: Es un término que por su uso frecuente es también conocido como tercerizacion, subcontratacién,
externalizacion. Se da cuando la empresa contrata a otras empresas externas para que se hagan cargo de parte de su
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actividad o produccion. Por ejemplo personal, soporte informatica, logistica, etc.

Persona natural: Es la persona fisica capaz de ejercer sus derechos, que inicia y ejerce la actividad economica a su
propio nombre y con su numero de RUC.

Personal ocupado: Se considera a los trabajadores permanentes o eventuales que durante el periodo de referencia se
encontraban ejerciendo una labor remunerada o no, para la empresa.

+ Se incluye a trabajadores en uso de licencias cortas, vacaciones y en huelga, al personal de otras empresas,
cooperativas y personal no remunerado.

* Se excluye el personal en uso de licencias indefinidas, pensionistas y a los trabajadores que laboran en su domicilio.

Postgrado: Estudios de especializacién posteriores al titulo de grado que se obtiene al concluir una carrera universitaria.
Se puede decir que el postgrado es la Ultima etapa de la educacién formal e incluye los estudios de especializacion,
maestria y doctorado.

Proceso de certificacion: Es el procedimiento mediante el cual un organismo otorga el reconocimiento por escrito, a un
individuo, organizacidn, proceso, servicio o producto de cumplimiento con ciertos criterios establecidos.

Producto o proceso certificado: Es una garantia por escrito, de que un producto (bien o servicio) 0 un proceso esta
conforme a los requisitos especificados.

Programa de apoyo al emprendimiento: Es un programa de acompafamiento a los emprendedores para la instalacién
de sus pequefias fabricas e implementar un negocio propio y productivo al mercado peruano.

Programa de promocion de exportaciones: Es un programa que obedece a la necesidad de elevar la competitividad
del aparato productivo nacional en los mercados internacionales, de promover la apertura y competitividad comercial
con el exterior; asi como, de establecer instrumentos para fomentar la integracion de cadenas productivas eficientes.

Programas y servicios publicos: Es un conjunto de Proyectos de Inversion Publica, que comparten caracteristicas
similares en cuanto a disefio, tamafio o costo unitario y que corresponden a una misma funcién y programa.

Recursos Humanos: También conocido como Potencial Humano o Activo Humano, hace referencia al conjunto de
trabajadores, empleados o personal, que conforman un negocio 0 empresa.

Resultado: Efecto producido por una accion, en este caso la consecuencia o efecto de una innovacion.

Secundaria: Este nivel de educacién tiene como proposito que el alumno desarrolle las suficientes habilidades, valores y
actitudes para lograr un buen desenvolvimiento en la sociedad. Asimismo, tiene como objetivo capacitar al alumno para
proseguir estudios superiores o bien para incorporarse al mundo laboral.

SENATI: El Servicio Nacional de Adiestramiento en Trabajo Industrial es una institucion que tiene por finalidad proporcionar
formacion profesional y capacitacién para la actividad industrial manufacturera y para las labores de instalacion,
reparacién y mantenimiento realizadas en las demas actividades economicas.

Sistemas ERP: Son sistemas de planeacion de recursos empresariales por sus siglas en ingles ERP (Enterprise Resource
Planning). Es un software que ayuda al flujo de la informacion entre las areas de la organizacion para optimizar los
procesos Y la toma de decisiones. Existen sistemas integrales que abarcan todas las areas y otras solo especificas como
inventarios, contabilidad, facturacion, etc. Los software pueden ser de marcas reconocidas o adaptadas de software libre
segun las necesidades de las empresas.

Sistema GPS: El sistema de posicionamiento global (GPS) es un sistema que permite determinar en todo el mundo la
posicion de un objeto, con una precisién de hasta centimetros aunque lo habitual son unos pocos metros de precision.
Las empresas emplean estos sistemas para ubicar personas, vehiculos y productos como por ejemplo flota de vehiculos
en la logistica, ubicacion del personal en las reuniones de trabajo o en la fuerza de ventas, seguimiento de productos en
la importacion y exportacion.
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Significativamente mejorado: Describe aquellos elementos, situaciones o fendmenos que presentan cambios en gran
medida.

Sociedad andénima: Es la sociedad mercantil, con personeria juridica de derecho privado en la cual el capital esta
representado por acciones y se integra por aportes de los socios, quienes no responden personalmente por las deudas
sociales. Pueden ser sociedades anonimas regulares, cerradas o abiertas.

Sociedad anénima abierta: Es aquella que cumple uno 0 més de las siguientes condiciones:

- Ha hecho oferta publica de acciones u obligaciones convertibles en acciones. Tiene mas de 750 accionistas.

- Mas del 35% de sus capitales pertenecen a 175 0 mas accionistas, sin considerar dentro de este nimero aquellos
accionistas cuya tenencia accionaria individual no alcance a los 2000 de capital o exceda del 5% del capital.

- Todos los accionistas con derecho a voto aprueban por unanimidad la adaptacién a dicho régimen.

Sociedad andnima cerrada: Es aquella que cuenta con no mas de 20 accionistas, cuyo capital se fundamenta
principalmente en los aportes hechos por los propios accionistas o por los créditos concedidos por ellos mismos o por
terceros, pero nunca mediante oferta publica de sus acciones. Mediante Ley se establece que no pueden solicitar
la inscripcion de sus acciones en el Registro Publico del Mercado de Valores, por consiguiente tampoco pueden ser
negociadas en el mercado publico de valores.

Sociedad civil: Es la sociedad mercantil que se constituye para un fin comin de caracter econdmico que se realiza
mediante el ejercicio personal de una profesion, oficio, pericia, practica u otro tipo de actividades personales por alguno,
algunos o todos los socios. La sociedad civil puede ser ordinaria o de responsabilidad limitada. En la primera los socios
responden personalmente y en forma subsidiaria, con beneficio de excusion, por las obligaciones sociales y lo hacen,
salvo pacto distinto, en proporcién a sus aportes.

Sociedad Comercial de Responsabilidad Limitada (S.C.R.L.): Es la sociedad mercantil, con personeria juridica de
derecho privado, en la cual el capital esta dividido en participaciones iguales, acumulables e indivisibles, que no podran
ser incorporados en titulos, valores ni denominarse acciones. Los socios, no pueden exceder de 20 y no responden
personalmente por las obligaciones sociales.

Superior Universitaria: Cuando la persona ha concluido el ultimo ciclo o afio en la carrera que sigui6. Comprende las
Universidades, Escuelas de Oficiales de las Fuerzas Armadas y Policiales, Seminarios Religiosos, Instituto Superior de
Arte del Peru, Instituto Pedagogico Nacional, Escuela de Enfermeras, Escuela de Periodismo y Academia Diplomatica del
Perd. El periodo de estudios es no menor de 4 afios.

Superior Técnical no Universitaria: Comprende las Escuelas Normales y Escuelas Superiores de Educacion Profesional
(ESEP), Escuelas de Sub-Oficiales de las Fuerzas Armadas y Escuelas Superiores de Administracion de Empresas,
Institutos Superiores Tecnoldgicos e Institutos Superiores Pedagdgicos (con estudios superiores hasta 5 afios).

Las carreras generalmente tienen una duracion no menor de seis semestres académicos (3 afios).

Transferencia de tecnologia: Corresponde al proceso de transmisién de la informacién cientifica, tecnoldgica, del
conocimiento, de los medios y de los derechos de explotacidn, desde terceras partes a la empresa para la produccion
de un bien, el desarrollo de un proceso o la prestacion de un servicio, contribuyendo al desarrollo de sus capacidades.

Tecnologia: Es el conjunto de conocimientos técnicos, ordenados cientificamente, que permiten disefiar y crear bienes
y servicios que facilitan la adaptacion al medio ambiente y satisfacer tanto las necesidades esenciales como los deseos
de las personas.

Vinculacién: Accion y efecto de vincular o vincularse, relacionar un efecto con una causa, garantizar por medio de un
vinculo una unién o relacion. Cualquier tipo de relacion, ya sea formal o no formal, mantenida con los agentes o instituciones.
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FICHATECNICA i
ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACION EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA 2015

1. Nombre de la Encuesta

Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015.

2. Objetivos

Objetivo general:

Obtener informacion estadistica de las empresas de la industria manufacturera del pais sobre los procesos de innovacion —
tanto tecnoldgica como organizacional - que permita el disefio, implementacion y evaluacion de politicas publicas orientadas
a su desarrollo para la medicion anual de los indicadores de desempefio del Programa Presupuestal Desarrollo Productivo
de las Empresas en el marco del Seguimiento del Presupuesto por Resultados (PPR).

Objetivos especificos:

- Diagnosticar el comportamiento innovador de las empresas del pais, sus determinantes, recursos asignados,
obstaculos, resultados, impactos y caracteristicas particulares.

« Brindar informacion relevante para el monitoreo de instrumentos y programas de fomento a la innovacién que estan
siendo implementados en el Pertl (acceso por parte de las empresas, grado de difusion, valoracién, obstaculos para
la postulacion).

* Generar informacion para evaluar las intervenciones de politica de fomento a la innovacion desarrolladas en el pais,
determinar su relevancia, efectividad, eficiencia, impacto y sostenibilidad en el tiempo.

- Generar informacion que permita la elaboracion de indicadores comparables con los producidos internacionalmente.

3. Caracteristicas técnicas
Cobertura geografica

Se recopilara informacion de las empresas que desarrollan actividad manufacturera en los 24 departamentos del pais y la
Provincia Constitucional del Callao.

Cobertura sectorial

Se recopilara informacion de todas las actividades econdmicas comprendidas en la Seccion C Industria Manufacturera de
la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme (CIIU) Revision 4, desde la clase 1010 hasta la clase 3320.

Cobertura tematica

La encuesta abordara los temas siguientes:

* Actividades de Innovacion.

* Aspectos motivadores para la innovacion.

* Financiamiento.

* Instrumentos o programas publicos de apoyo para la innovacion.
* Recursos humanos.

* Innovacidn en productos y procesos.

* Innovacidn en organizacion y comercializacion.
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+ Impacto de la Innovacion.

+ Métodos de proteccion de Innovacion.

+ Obstaculos para la innovacion.

+ Vinculacion con instituciones o empresas en actividades innovadoras.
* Informacién econdmica de la empresa.

4. Periodo de referencia

El periodo de referencia es el periodo 2012 — 2014 para las variables cualitativas y el afio 2014 para las variables
cuantitativas.

5. Disefio muestral

Poblacion objetivo

La poblacién objetivo esta conformada por las empresas de la industria manufacturera localizadas en el territorio nacional.
Unidad estadistica

La unidad de investigacion estadistica es la empresa con ventas netas mayores a 150 UIT (Unidades Impositivas Tributarias).
Marco muestral

El marco de empresas usa como fuente el Directorio Central de Empresas y Establecimientos, el cual es actualizado con
informacion del Padrén de Contribuyentes de la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria
(SUNAT) y de las operaciones estadisticas que ejecuta el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica.

Tipo de muestreo

La muestra es probabilistica, estratificada, unietapica e independiente a nivel de division de la Clasificacion Internacional
Industrial (CIIU) revision 4.

El estrato forzoso es auto representado, cada empresa de este estrato tiene una probabilidad igual a 1.0 de ser incluida en
la muestra. El estrato no forzoso (muestral), se aplica el muestreo aleatorio simple con seleccion independiente por division
de la CllU Revision 4.

Nivel de inferencia

Se puede estimar resultados para los niveles de inferencia siguiente:

+ Nacional
+ Division de Actividad Econémica segun la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme Revision 4.

6. Estrategia de recoleccion de datos
Método de entrevista directa.
7. Productos a obtener

o0 Base de datos
o Indicadores
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8. Cronograma de actividades

1. Direccion y Gerencia

2. Métodos y Documentos

2.1 Elaboracion y validacion del cuestionario

2.2 Programacion de formularios (tablets)

2.3 Elaboracién de manuales

2.4 Validacién del disefio muestral

3. Segmentacion

4. Capacitacion

5. Operacion de campo

6. Programacion y procesamiento de datos

6.1 Programacion del sistema de informacién

6.2 Consistencia de datos

7. Andlisis de resultados

8. Informe final
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DISENO MUESTRAL

DISERNO MUESTRAL ,
ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACIGN EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA 2015

1.1. Disefo y Marco Muestral

1.1.1. Poblacién Objetivo

La poblacion objetivo es una muestra de empresas que desarrollan actividades en la Industria Manufacturera
localizadas en el ambito de estudio.

1.1.2. Unidad Estadistica
Es la entidad de la cual se obtendré la informacién. La unidad a investigar es LA EMPRESA.
1.1.3. Unidad Informante

Es la unidad que proporcionara la informacién relacionada con todas las variables contenidas en la encuesta. La
unidad informante es LA EMPRESA.

1.1.4. Tamafio de la Empresa

Para el estudio se considera los siguientes segmentos de empresas:

* Pequefia empresa
* Mediana y Gran empresa

1.1.5. Marco Muestral

El marco muestral proviene del Directorio Central de Empresas y Establecimientos que usa diferentes fuentes
de informacion como el IV Censo Nacional Econdmico 2008, Directorio del Sistema de Registro de Empresas
de la Encuesta Econdmica Anual y el Padrén de Contribuyentes de la Superintendencia Nacional de Aduanas y
Administracion Tributaria (SUNAT).

El marco muestral para la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015 es la muestra de
la Encuesta Nacional de Empresa 2015, que comprende las grandes, medianas y pequefias empresas, las clases
CIIU del 1010 al 3320 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme Revision 4.

1.1.6. Estratificacion del Marco

Para una mejor representatividad es necesario estratificar el marco, para ello se considera dos estratos, uno censal
y otro muestral. El estrato censal comprende en su mayoria las grandes empresas y son 1 269, el estrato muestral

comprende 1 084 empresas.

Por consiguiente, el marco de la Encuesta de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015 tiene la siguiente distribucion.

Por estratos: ) )
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA SEGUN ESTRATO
N° DE
ESIRAIE EMPRESAS i
TOTAL 2353 100
CENSAL (FORZOSO) 1269 53.9
MUESTRAL (NO FORZOSO) 1084 46.1

Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica n



Pordepartamento:

EMPRESAS DEL MARCO POR ESTRATO Y DEPARTAMENTO

ESTRATO
DEPARTAMENTO
CENSAL MUESTRAL

TOTAL 2353 1269 1084
AMAZONAS 2 0 2
ANCASH 50 10 40
APURIMAC 7 0 7
AREQUIPA 140 42 98
AYACUCHO 13 0 13
CAJAMARCA 29 1 28
CALLAO 229 93 136
CUSCO 30 2 28
HUANCAVELICA 2 0 2
HUANUCO 10 1 9
ICA 70 37 33
JUNIN 37 8 29
LA LIBERTAD 86 37 49
LAMBAYEQUE 51 17 34
PROVINCIA DE LIMA 1272 944 328
LIMA PROVINCIA 37 10 27
LORETO 46 8 38
MADRE DE DIOS 11 3 8
MOQUEGUA 19 1 18
PASCO 7 1 6
PIURA 72 28 44
PUNO 28 2 26
SAN MARTIN 27 5 22
TACNA 22 3 19
TUMBES 9 3 6
UCAYALI 47 13 34

EMPRESAS DEL MARCO POR ESTRATO Y DIVISION

Por division:
ESTRATO
DIVISION
CENSAL MUESTRAL

TOTAL 2353 1269 1084
10 432 342 90
1 55 24 31
13 137 90 47
14 140 94 46
15 74 16 58
16 7 21 56
17 92 28 64
18 55 29 26
19 15 9 6
20 156 107 49
21 86 34 52
22 208 128 80
23 121 66 55
24 71 32 39
25 177 104 73
26 28 5 23
27 80 38 42
28 73 28 45
29 75 23 52
30 36 7 29
31 43 9 34
32 59 16 43
33 63 19 44
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1.1.7. Tipo de Muestreo
La muestra es probabilistica, estratificada, unietapica e independiente en cada division.

El estrato censal (forzoso) es auto representado, cada empresa de este estrato tiene una probabilidad igual a 1.0 de ser
incluida en la muestra.

El estrato muestral (no forzoso), se aplica el muestreo aleatorio simple con seleccidn independiente por division.

Las empresas fueron seleccionadas mediante un procedimiento sistematico simple al azar con arranque aleatorio.

1.1.8. Tamafio de la Muestra

La muestra en el estrato no forzoso, lo conforma 1 207 empresas. El nimero se ha determinado mediante un muestreo
aleatorio simple con un margen de error del 12 %, una tasa de no respuesta esperada del 12 % y un nivel de confianza

del 95 %.

La muestra de la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria Manufacturera 2015 es una submuestra de la muestra
del sector Industria de la Encuesta Nacional de Empresa 2015 que comprende las clases CIIU del 1010 al 3320.

El tamafio de la muestra es de 1 684 empresas entre el estrato censal (forzoso) y el muestral (no forzoso).

El estrato censal lo conforma 1 269 empresas que dada su importancia para el estudio debe ser investigado en forma
exhaustiva.

La muestra en el estrato no censal, estd compuesta por 415 empresas. El nimero se ha determinado mediante un
muestreo aleatorio simple con una tasa de no respuesta esperada (sobremuestra por perdida de informacion) del 10 %,
un nivel de confianza del 95 % y un coeficiente de variacion del 11%.

Para determinar el tamafio de la muestra se usé la siguiente relacion:

N*Z’*5° o 1
n= —
(N=1)*(e*Y)* + 27 *5° (I—TNRJ

Donde:

o) 2 : Varianza de las ventas netas anuales
N :Total de empresas del marco

n :Total de empresas de la muestra

€ :Errorrelativo

Y :Promedio de las ventas netas anuales

Z :1.96

TNR :10%
Nivel d _Confianza

1.1.9. Nivel de Inferencia

La inferencia es a nivel nacional por divisién a 2 digitos de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, revision 4.
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1.1.10. Seleccién de la Muestra

La seleccion de la muestra en la Encuesta Nacional de Innovacion en Industria Manufacturera, se realizo en una sola
etapa.

En el estrato muestral las empresas fueron seleccionadas mediante un procedimiento sistematico simple al azar con
arranque aleatorio, es decir se obtuvo un niimero aleatorio entre 0 y 1, este nimero fue multiplicado por el intervalo
muestral (Ih = Nh/nh, donde Nh es el total de empresas en el estrato h y nh es el niimero de empresas en la muestra del
estrato h) para obtener un nimero aleatorio entre 0 y el intervalo muestral (Ih). Este nimero aleatorio se llama Arranque
Aleatorio (AA).

Luego las empresas seleccionadas seran:

1 AA

2 AA+1lh

3 AA+21lh

4 AA+31lh

5 AA+41lh

n AA+(n-1)lh

MUESTRA POR ESTRATO ¥ DIVISION
ESTRATO FRECISION
DIVISION | TOTAL
CENSAL | MUESTRAL CcV,y

TOTAL 1684 12659 415 0.0Z240083
rlﬂ 361 342 19 0.0978103
.:.1.1 40 24 16 0,1327200
.:.1.3 108 a0 18 0.1063612
?.4 118 94 24 0.1194064
|F-15 36 16 20 0.1057725
|F-115- 44 21 23 0.1097391
'?I.? 50] 28 22 0. 1040085
"13 41 29 12 0.1079465
r:-i.ﬂ- 15 9 & 0.1859536
rzn 127 107 20 0.1070%49
':7: 1 50 34 16 0.1019717
'.22 148 128 20 0.0978529
"23 B2 GG 16 0. 1016855
"24 48 52 16 0.110657%
..25 131 104 27 0.105998%
FlEE- 16 5 11 0.1137417
'.2?' 57 3B 19 0.1114930
-.ZE. 47 28 19 0,1232873
'-25' 46 23 23 0,1105162
r3ﬂ 19 7 12 0.1183575
'-3 1 31 2 22 0.1344705
|F.32 35 16 19 0.1235138
|F-33 34 19 15 0.1115485

1.1.11. Distribucion de la Muestra

Cuadro resumen de la distribucion de la muestra total por estrato y departamento.
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DISTRIBUCION DE LA MUESTRA POR DEPARTAMENTO

ESTRATO
DEPARTAMENTO TOTAL
CENSAL MUESTRAL

TOTAL 1684 1269 415
AMAZONAS 2 0 .
ANCASH 22 10 13
APURIMAC 4 0 4
AREQUIFA 77 42 as
AYACUCHO 2 0 ?
CAJAMARCA 12 1 11
CALLAD 143 93 50
CusCo 12 p) 10
HUANCAVELICA 1 0 1
HUANUCO 3 1 2
ICA 53 37 16
JUNIN 12 8 10
LA LIBERTAD 56 37 13
LAMBAYEQUE 29 17 12
PROVINCIA DE LIM| 1084 944 140
LIMA FROVINCIA 22 10 12
LORETOD 22 8 15
MADRE DE DIOS & 3
MOQUEGUA E’ 1 2
PASCO 5 1 4
PIURA a7 28 9
PUNO 9 2 7
SAN MARTIN 19 5 14
TACNA 9 3

TUMBES 3 3

UCAYALI 29 13 16

1.1.12. Tipos de errores

Errores de no muestreo

Son errores que se pueden cometer en las diferentes etapas de ejecucion de una encuesta por muestreo.

En diversas ocasiones la magnitud de los errores no muestrales han superado significativamente a los errores de muestreo.

Los principales tipos de errores no muestrales son:

« Errores de cobertura
* Errores en la formulacion de las preguntas y en el sesgo de las  respuestas
+ Errores de no respuesta

* Errores de procesamiento o digitacion
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Errores de muestreo

Miden el grado de precision de los datos y se originan como consecuencia de no haber trabajado con la totalidad de
unidades de la poblacidn, es decir son desviaciones que se presentan debidos a que las mediciones se hacen a una parte
representativa de la poblacién.

El error de muestreo se mide con el error estandar (medida absoluta) y el coeficiente de variacion (medida relativa).

El error estandar se define como la raiz cuadrada de la varianza del estimador y no es mas que una medida de su
variacion en todas las muestras.

1.1.13. PRECISON DE LOS RESULTADOS

Criterio para determinar la Confiabilidad de las Estimaciones.

ERROR RELATIVO PRECISION

HASTA 10% MUY BUENA
DE 10% A 20% BUENA
MAS DE 20% REFERENCIAL
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5}? El Peruano /Jueves 1 de octubre de 2015

NORMAS LEGALES

562813

INSTITUTO NACIONAL DE

ESTADISTICA E INFORMATICA

Autorizan ejecucién de la Encuesta
Nacional de Innovacion en la Industria
Manufacturera 2015

RESOLUCION JEFATURAL
N° 358-2015-INEI

Lima, 28 de setiembre de 2015

Visto el ORcio N° 4465-2015-INEI-DNCE, de la
Direccion Nacional de Censos y Encuestas, solicitando la

aprobacion de la Encuesta Nacional de Innovacion en la
Industria Manufacturera 2015.

CONSIDERANDO :

Que, conforme al Decreto Legislativo N° 604, “Ley
de Organizacion y Funciones del Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica”, el INEI, es el ente rector del
Sistema Estadistico Nacional y tiene entre sus funciones,
normar, supervisar y evaluar los métodos, procedimientos
y técnicas estadisticas utilizados por los Organos del
Sistema, para la produccién de estadisticas oKciales a
nivel regional y nacional;

Que, la Direccion Nacional de Censos y Encuestas
tiene previsto en su Plan Operativo del presente afio, la
ejecucion de la Encuesta Nacional de Innovacion en la
Industria Manufacturera 2015, la que se llevara a cabo
a nivel nacional, dirgida a una muestra de empresas
seleccionadas que desarrollan actividades manufactureras
en el pais;

Que, la Encuesta Nacional de Innovacion en la Industria
Manufacturera 2015, permitira obtener informacion
estadistica de las empresas manufactureras del pais
sobre los procesos de innovacion -tanto tecnoldgica como
organizacional- que permita el disefio, implementacion y
evaluacion de politicas publicas orientadas a su desarrollo
para la medicion anual de los indicadores de desempefio;

Que, el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
(INEI) en coordinacion con el Ministerio de la Produccion
(PRODUCE), han delnido el marco conceptual y los
indicadores pertinentes; asi como, el contenido del
cuestionario a ser utilizado en la Encuesta, siendo necesario
autorizar su ejecucion, establecer el periodo de su ejecucion
y aprobar el cuestionario respectivo, de conformidad con lo
dispuesto por los articulos 81° y 83° del Decreto Supremo N°
043-2001-PCM, Reglamento de Organizacién y Funciones
del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica;

Con la opinién técnica de la Direccién Nacional de
Censos y Encuestas y las visaciones de la Sub Jefatura de
Estadistica, y de la OXcina Técnica de Asesoria Juridica; y

En uso de las atribuciones conferidas por el articulo 6° del
Decreto Legislativo N° 604; “Ley de Organizacion y Funciones
del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica”.

SE RESUELVE:

Articulo 1°.- Autorizar la ejecucion de la Encuesta
Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera
2015, que se aplicara a nivel nacional a las empresas
seleccionadas que desarrollan actividades manufactureras
comprendidas en la Seccion C de la Clasifcacién
Internacional Industrial Uniforme (CIIU) Revision 4, desde
la clase 1010 hasta la clase 3320.

Articulo 2°.- Aprobar, el cuestionario de la Encuesta
Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera
2015, contenido en un dispositivo movil (TABLET) que
sera utilizado como instrumento de recojo de informacion
mediante entrevista directa a las empresas seleccionadas,
por personal debidamente identi¥cado del Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica.

Articulo 3°.- Establecer como periodo de ejecucion
de la mencionada Encuesta, del 05 de octubre al 13 de
noviembre de 2015.

Articulo 4°.- Disponer que las empresas que
incumplan con presentar la informacién solicitada dentro
del plazo establecido; seran pasibles de ser sancionadas
con multa, conforme lo dispuesto por los Articulos 87°, 89°
y 91°del D.S. N°043-2001-PCM. Precisando que el pago
de la multa no exime a las empresas de la obligacion de
presentar la informacion solicitada.

Registrese y comuniquese.

ANIBAL SANCHEZ AGUILAR
Jefe (e)

1293649-1
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CUESTIONARIO







@EPUBLICA DEL peg

, [
e ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACION EN LA X
INDUSTRIA MANUFACTURERA 2015 INE|

ESTADISTICA E
INFORMATICA

BASE LEGAL
Decreto Legislativo N° 604 Ley de Organizacion y Funciones del INEI. CUESTIONARIO N°
Decreto Supremo N° 043- 2001-PCM del Secreto Estadistico y Confidencialidad de la Informacion.

Doc.INNOVACION.02.02
CAPITULO I: LOCALIZACION DE LA EMPRESA

A. UBICACION GEOGRAFICA Codigo B 5. Sector de Trabajo N°
1. Departamento UBICACION 6. Area de Trabajo N°
2. Provincia MUESTRAL | 7-ZonaN°
3. Distrito (solo de uso | 8. Manzana N°
4. Coordenadas Geograficas e 9. Frente N°

10. Direccion (Circule el tipo de via y anote la direccion donde se ubica la empresa)

Nombre de: Avenida (1), Calle (2), Jiron (3), Pasaje (4), Carretera (5), Prolongacién (6), Otro (7) N° de puerta | Block | Interior | Piso | Manzana | Lote Km.

| 11. Referencia de la direccion |

CAPITULO II: IDENTIFICACION DE LA EMPRESA E INFORMANTE

2.1: DE LA EMPRESA

1.N°de RUC 2. Razén social o apellidos y nombres del propietario

3. Nombre comercial de la empresa

HIDED inicio 5. Pagina Web 6. Correo electronico 7. Teléfono fijo 8. Teléfono movil
de operaciones

9. Descripcion de la actividad economica principal c(?l??l:ncalrl;J

10, Oraanizacién iuridica de la emoresa Persona Natural ............cccoovvveeeeeceeeene. 1 Sociedad Comercial de Responsab”idad Limitada..... 4
: (Ci‘r’wle e r‘] i) P Sociedad Anonima Abierta................. 2 | Empresa Individual de Responsabilidad Limitada ......5

Sociedad Anonima Cerrada................cc...... 3 Otros 6
(Especifique)
2.2: DEL INFORMANTE Y REPRESENTANTE DE LA EMPRESA
Ay || LSS SEach I, 2. Cargo 3. Teléfono fijo 4. Teléfono movil 5. Correo electronico

gerente o representante de la empresa

1. Apellidos y nombres del informante
B (Persona encargada de absolver las 2. Cargo 3. Teléfono fijo 4. Teléfono movil 5. Correo electronico

consultas de la informacion presentada)

ENTREVISTA'Y SUPERVISION
OPERADOR(A) DE EMPRESAS JEFE DE EQUIPO / COORDINADOR DEPARTAMENTAL
VISITA Hora Resultado de Proxima visita Hora Resultado de
Fecha s Fecha s
De: A: la visita () Fecha Hora De: A: la visita (*)
PRIMERA / / /
SEGUNDA / / /
TERCERA / / /
Resultado Final de la Encuesta 4 4
Dia Mes Ano (*) CODIGOS DE RESULTADO
Fecha
Sompleta Rechgzo Act. No investigada...................... .
- Incompleta .. 2 No ubicada... . Otro 8
Resultado — Ausente Pendiente con cita ..... 6 (Especifique)
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CAPITULO III: ACTIVIDADES DE INNOVACION

Esta encuesta recolecta informacién principalmente sobre las actividades de innovacion y las innovaciones desarrolladas por su empresa entre
el 1 de enero de 2012 y el 31 de diciembre de 2014.

Una innovacion es la introduccion de un producto, proceso, forma de organizacion o de comercializacion, nueva o significativamente mejorada.
Una innovacion debe tener caracteristicas o potenciales usos que sean nuevos o que entreguen una mejora significativa sobre lo que su
empresa vendia, usaba o hacia anteriormente.

Una innovacion solo necesita ser una novedad o una mejora significativa para las actividades de su empresa. Puede haber sido originalmente
desarrollada o utilizada por otras empresas u organizaciones.

1. En el periodo 2012-2014, con el objetivo de lograr la introduccion al mercado de un bien o servicio, nuevo o significativamente
mejorado, o la implementacion de un proceso, nuevo o significativamente mejorado, e independiente de si ha obtenido resultados a
la fecha ;La empresa realizo algunas de las siguientes actividades?

(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta, registre la informacion en S/. y en nimero entero).

¢ Cuanto fue el monto invertido?

¢Realizo? Incluye horas — hombre dedicadas a la actividad
Actividades de Innovacion i (S1)
S| (Pase a sgte,. 2014 2013 2012
[tem)
() @ @)

1. Actividades de Investigacion y Desarrollo (I+D) interna?

Todo trabajo de creacion realizado dentro de la empresa de forma sisteméatica con el objetivo de
aumentar el volumen de conocimientos y desarrollar bienes, servicios o procesos nuevos o
significativamente mejorados. 1 2
Ej.: Realizacion sistematica de estudios y pruebas para desarrollar nuevos ingredientes para alimentos.
Investigacion y ensayos para la produccion de telas més resistentes. Actividades exploratorias y
desarrollo de pruebas para la creacion de carnes procesadas con menores niveles de sodio.

2. Adquisicion de I+D externa?

Adquisicion o financiacion de las mismas actividades indicadas en el item 1, pero realizadas por un
grupo de investigadores, institucion o empresa de investigacion con el acuerdo de que los resultados del
trabajo seran de propiedad, total o parcial, de la empresa contratante. 1 2
Ej.: Encargar a una universidad investigar sobre la sustitucion de una materia prima menos costosa en
la produccion de prendas. Contratacion a un centro de investigacion para crear ingredientes alimenticios
con mayor cantidad de omega-3.

3. Adquisicion de bienes de capital?

Incorporacion de maquinarias, herramientas o edificios vinculados a la introduccion de mejoras y/o
nuevos bienes, servicios o procesos. No se consideran reemplazos de equipamiento. 1 2
Ej.. Compra de impresoras 3-D con el fin de producir nuevas partes y piezas de precision. Adquisicion
de maquinaria con el fin de automatizar un proceso. Compra de maquinaria especializada para la
produccion de aleaciones metalicas mas resistentes a la corrosion.

4. Adquisicién de Hardware?

Adauisicion o alquiler de elementos de Hardware especificamente destinado a introducir productos
(bienes o servicios) o procesos nuevos o significativamente mejorados. 1 2
Ej.: Adquirir PCs para digitalizar el registro de ingreso de personal. Adquirir servidores para implementar
manejo de flota de transporte en linea.

5. Adquisicion de software?

Adquisicion o alquiler de software especificamente destinado a introducir productos (bienes o servicios)
0 procesos nuevos o significativamente mejorados. 1 2
Ej.: Implantacion de sistema ERP con el objetivo de mejorar el control de inventario. Adquirir software
GPS para mejorar gestion de despacho. Compra de software de arquitectura para disefiar planta en
donde se realizara nuevo proceso de produccion.

6. Transferencia de tecnologia?

Transferencia de conocimiento sistematico para la elaboracion de un producto (bien o servicio), la
aplicacion de un proceso o la prestacion de un servicio, contribuyendo al desarrollo de sus capacidades.
Adquisicion de derechos de uso de patentes, licencias, marcas, disefios, know-how (conocimiento). 1 2
También incluye asistencia técnica, consultorias y otros servicios contratados a terceros.

Ej.: Compra de derechos para producir un determinado medicamento. Contratacion de consultoria para
mejorar la eficiencia de la gestion de insumos. Adquisicion de disefios para la produccion de nueva linea
de muebles.

7. Disefio e ingenieria industrial?

Incluye todas las preparaciones técnicas para planificar, disefiar, implantar y controlar eficientemente
organizaciones integradas por personas, materiales, equipos e informacion con la finalidad de asegurar
el mejor desempefio de sistemas relacionados con la produccion y administracion de bienes y servicios. 1 )
Ej.: Definicion de procedimientos y especificaciones operativas como resultado de la instalacion de una
maquinaria que permitira innovar en el proceso y/o el producto. Disefar layout (distribucion) para
optimizar flujo de materiales dentro de la empresa. Disefio de sistema para mejorar proceso de
envasado de bebidas.

8. Capacitacion para actividades de innovacion?

Capacitacion, interna o externa, del personal de la empresa destinada a innovar (introducir nuevos y/o
mejorar significativamente) en productos (bienes o servicios) o procesos. 1 )
Ej.: Capacitacion en gestion de proyectos de innovacion. Capacitacion a operarios en el funcionamiento
de una nueva maquina que se ulilizara para automatizar el proceso de produccion. Capacitar a
vendedores sobre las caracteristicas del nuevo producto ofrecido por la empresa.

9. Estudios de mercado para introduccién de innovaciones?

Actividades vinculadas a la introduccion en el mercado de bienes o servicios nuevos o
significativamente mejorados. 1 2
Ej.: Investigacion de mercado para detectar demandas especificas y necesidades insatisfechas.
Campafias publicitarias para un nuevo producto.

Si todas las respuestas son codigo 2 (NO), pase a pregunta 4.
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2. Enrelacion a las actividades realizadas, mencionadas en el cuadro anterior, ;Ha habido alguna actividad que:
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta)

Motivo S| NO
(1) @
1.Haya sido cancelada o suspendida antes de completarse? 1 2
2.Haya estado atn en desarrollo al 31 de diciembre de 20147 1 2

3. Enrelacion a las actividades realizadas, mencionadas en la pregunta 1, ;Cuales de los siguientes aspectos motivaron la puesta en
practica de las actividades de innovacion durante el periodo 2012-2014?
(Lea clu de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta) - Utilice tarjeta N° 1.

Aspectos Motivadores SI NO
(1) @

1. Deteccion de una demanda total o parcialmente insatisfecha en el mercado? 1 2
2. Aprovechamiento de una idea o de novedades cientificas y técnicas? 1 2
3. Amenaza de la competencia? 1 2
4. Pautas regulatorias (nacionales/internacionales; piblicas/privadas)? 1 2
5. Cambios en normas de propiedad intelectual? 1 2
6. Procesos de certificacion? 1 2
7. Problema técnico? 1 2
8. Aprovechamiento de una idea generada al interior de la empresa? 1 2
9. Aprovechamiento de incentivos gubernamentales? 1 2
10.0tro

1 2

(Especifique)

4. En el periodo 2012-2014, independiente de si ha obtenido resultados a la fecha, ; Su empresa realizo actividades con el objetivo de
lograr la implementacion de una nueva forma de organizacion de las practicas de negocio de su empresa (Ej.: primera vez en
sistematizar gestion de la cadena de suministro), de la organizacion del trabajo (Ej.: primera vez que se centraliza o descentraliza un
area), o de la organizacion de las relaciones con agentes externos a su empresa (Ej: primera vez que se subcontrata una actividad
de la empresa)?

(Circule alternativa y registre la informacion en S/. y en niimero entero).

¢ Realiz6? Incluye%]grl:n—tzofrlr::r: I(i:(‘;i)c:ti‘;slgvlgrat::(tii\‘/)igad (S1.)
S| NO 2014 2013 2012
(1) @
1 2

5. En el periodo 2012-2014, independiente de si ha obtenido resultados a la fecha, ; Su empresa realizé actividades con el objetivo de
lograr cambios significativos en disefio o empaque de productos (Ej.: nuevos disefios de botellas para bebestibles), en el
posicionamiento (Ej.: introducir métodos de venta personalizada) o en la promocion de sus productos (Ej.: promocionar por primera
vez en redes sociales digitales), o en métodos de establecimiento de precios de bienes y servicios (Ej.: utilizar, por primera vez,
mecanismos de rebaja de precio a diferentes segmentos de clientes)?

(Circule alternativa y registre la informacion en S/. y en nimero entero).

¢Realiz6? Incluyeihco;:n—tgofr‘n‘:r: Id:(‘;i)c';:i(;slgvlgrat::(tii\z;?ad (S1.)
S| NO 2014 2013 2012
(1) )
1 2

Si todas las respuestas a las preguntas 1 (alternativas 1a 9), 4y 5 son codigo 2 (NO), pase a la pregunta 2 del Capitulo IV: Financiamiento.
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CAPITULO IV: FINANCIAMIENTO

1. Distribuya porcentualmente los fondos de financiamiento utilizados por la empresa durante el periodo 2012-2014 para la realizacion
de actividades de innovacion, segiin el origen de los mismos. (Total de preguntas 1, 4 y 5 del Cap. Ill actividades de innovacion).
(Registre en nimeros enteros)

Fuentes de Financiamiento % de Financiacion en el periodo 2012-2014

Fuentes Publicas 1. Apoyos Gubernamentales

2.Banca Comercial Privada
Fuentes Privadas

3. Otras empresas

Fuentes Propias 4. Recursos propios
Otra Fuente 5.0tra qunte .
(ESpecifique): ...
TOTAL 100%

2. ¢Respecto a los siguientes programas y servicios publicos de apoyo a la innovacion?
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un cddigo de respuesta)

(TR ¢ Postulé entre ¢Accedio entre | ;Accedio antes de
¢ ) 2012 -2014? 2012-2014? 20122
Programas y servicios NO NO
Sl (Pase a sgte. Sl (Pgta. la Si NO Sl NO
item) causa)
() @ @) ) (5)
1. Programas de apoyo a la innovacion via subvenciones, como
Innévate Peri o FIDECOM-FINCYT (proyectos de innovacion u 1 2 1 2 1 2 1 2
otros concursos).
2. Sevicios tecnologicos de los CITEs (capacitacion, servicios de
T OTRRIN ” 1 2 1 2 1 2 1 2
laboratorio, asistencia técnica, informacién).
3. Programas de apoyo al emprendimiento (incubacion, capital semilla) 1 2 1 2 1 2 1 2
4. Programas de apoyo a la ciencia, tecnologia e innovacion 1 2 1 9 1 2 1 9
tecnoldgica (FONDECYT).
5. Programas de asistencia técnica para la adopcion de tecnologia y
gestion empresarial (CITEs, misiones y consultorias tecnolégicas, 1 2 1 2 1 2 1 2
asistencia técnica FINCYT u otros)
6. Incentivo tributario a la [+D. 1 2 1 2 1 2 1 2
7. Programas de promocion de exportaciones (misiones comerciales,
" 1 2 1 2 1 2 1 2
marketing, etc.)?
8. Otro (eSPECifiQUe): .........oveeeeeeoe e 1 2 1 2 1 2 1 2

Si responde codigo 2 (NO), pregunte la causa mas importante para no postular,
asigne el codigo correspondiente y continiie con el siguiente instrumento.

v

(Lea cada una de las alternativas) - Utilice tarjeta N° 2.
(3) Causas para no postular

1. No se adaptan a las necesidades de su actividad 5. Dificultades para formular postulaciones.

2. Excesivos requerimientos de garantias 6. Dificultades con el manejo de la confidencialidad.
3. Dificultades burocréticas. 7. No necesita apoyo para innovar.

4. Elevados recursos de contrapartida exigidos. 8. Otro (especifique): ...............ccoooooioiii.

CAPITULO V: ENCADENAMIENTOS E INNOVACION

1. Durante el periodo 2012-2014, ;Tuvo su empresa algin contrato para proveer de bienes o servicios a empresas del sector minero,
forestal o acuicola y pesquero?

NO...

Pase al Capitulo VI

2. Especifique el tipo de empresa con la que tuvo alguno contrato durante el periodo 2012 — 2014, ;Fue necesario realizar alguna
actividad de innovacion para poder proveer los bienes o servicios contratados?
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta)

¢ Fue necesario realizar
actividades de innovacion?

s| NO sl ‘ NO

¢ Tuvo contrato con una...?

Empresas

(Pase a sgte. [tem)
) @ (]

Empresa minera de gran tamafio (explotadora de minerales como cobre, plata, etc.)?

Pequefia o mediana empresa minera (explotadora de minerales como cobre, plata, etc.)?

Empresa forestal de gran tamafio?

Pequefia 0 mediana empresa forestal?

Empresa acuicola o pesquera de gran tamafio?

Pequefia o mediana empresa acuicola o pesquera?

JEEN PEENY PERNG RN IR JERN
NININ|N NN
JEEN PERNY PEENG RN IR JERN
NIRNININ NN
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CAPITULO VI: RECURSOS HUMANOS

1. Enlos afios 2012 y 2014, segun el maximo nivel de estudios alcanzado ¢ Cual fue el niimero promedio de personal ocupado con:

Numero promedio de personal

Maximo nivel de estudios alcanzado ocupado
2012 2014
?
- Postgrado completo? Si las respuestas son =0 en
. Superior Universitaria Completa? 2014, pase a pregunta 3.

. Superior Técnica/no Universitaria Completa?
. Secundaria Completa?

. Otros?

. Total (Del 1al 5)

DA W N =

2. En el afio 2014, ;Cual fue el numero promedio de personal | 3. ;Cual es el niimero promedio de personal ocupado que en el
ocupado con educacion superior universitaria o postgrados afio 2014 se desempenaron en la funcion de:
concluidos con formacion en:

Nimero | ldLTiene
e Numero promedio de promedio | area/departamento
Formacion personal ocupado Funcion de establecido
1. Ingenierias y Tecnologias? (incluye persor;al formalmente?
ingenierias y arquitectura) CLELD st | No
2. Ciencias naturales y exactas? (1) @) @)
(incluye fisica, matematicas, quimica, 1. Informética y sistemas? 1 9
3. Ciencias médicas y de la salud? i '
(incluye medicina, enfermeria, etc.) 2. Investigacion y desarrollo? 1 2
4. Ciencias agrarias? (incluye
AGOMIG,  NelSiang, Z00eCnista, 3. Disefio e Ingenieria industrial? 1 2
5. Ciencias sociales? (incluye
admlnlsfracwn, contgblhdad, de.rech.o, 4. Gestion de calidad? 1 9
6. Humanidades?  (incluye historia,
lengua, filosofia, arte, etc.)
7. Otras?
La suma total tiene que ser igual a la suma de 1+2 de la pregunta 1 en
TOTAL (Del 1al7) ~ afo 2014.

CAPITULO VII: RESULTADOS DE LA INNOVACION

1. Una innovacion de producto es la introduccion al mercado de un bien o servicio nuevo o significativamente mejorado en relacion a la calidad,
componentes, sub-sistemas o uso final.
Los productos nuevos o significativamente mejorados deben ser novedades para su empresa, pero no necesariamente para su mercado.
Los productos nuevos o significativamente mejorados pueden haber sido desarrollados completamente por su empresa, o por su empresa en
conjunto con otras empresas o instituciones.
Durante el periodo 2012-2014, en relacion a innovaciones en producto (bien o servicio), ; La empresa logro introducir al mercado un:
(Lea clu de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta)

Si no sabe el alcance, circule codigo 1, “La empresa”.

T

¢Logro introducir al mercado? El maximo alcance de la novedad fue para:
.. S| NO . Ao Mercado Mercado
Innovacion en producto (Pase a sgte. item) | ¢Cuantos? p nacional internacional
(1) ) @ @
1 Bien nuevo? (no tomar en cuenta la simple
: 1 2 1 2 3
reventa de nuevos bienes).
2 Servicio nuevo? 1 2 1 2 3
3 Bien significativamente mejorado? (no tomar en
) " 1 2 1 2 3
cuenta aquellos cambios meramente estéticos).
4 Senvicio significativamente mejorado? 1 2 1 2 3

¢

Si todas las respuestas son codigo 2 (NO), pase a la pregunta 4.
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2. ¢Quién desarrollo este(os) bien(es) o servicio(s) nuevo(s) o significativamente mejorado(s)?
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta)

Desarrollador de innovaciones s sk
S| | NO sl | NO
(1) ) @)
1 Su empresa, adaptando o modificando bienes o servicios
desarrollados originalmente por otras empresas u 1 2 1 2
organizaciones?
2 Su empresa en conjunto con ofras empresas o
ST 1 2 1 2
instituciones?
3 Su empresa utilizando solamente ideas y recursos 1 9 1 9
propios?
4 Otras empresas u organizaciones (incluye otras 1 9 1 2
empresas de su grupo y empresas consultoras)?

3. Distribuya porcentualmente en forma vertical el valor de las ventas en el mercado interno y en el mercado externo, en el afio 2014,
segun el grado de novedad de la(s) innovacion(es) de producto (bien o servicio) introducida(s) o incorporadas en el periodo 2012-2014:
(Registre en nimeros enteros).

2014
% Ventas mercado interno % Ventas mercado externo

Grado de novedad

1. Nuevos o significativamente mejorados tanto para la empresa
como para el mercado (nacional y/o internacional)

2. Nuevos o significativamente mejorados para la empresa, pero
ya existentes en el mercado

3. lguales o que no fueron alterados significativamente los
productos de la empresa

TOTAL 100% 100%

4. Una innovacion de proceso es la implementacion de un proceso de produccion, método de distribucion o actividades de apoyo a la
produccion, nuevo o significativamente mejorado.
Las innovaciones de proceso pueden tener como objetivo disminuir los costes unitarios de produccion o de distribucion, aumentar la calidad, o
producir o distribuir productos nuevos o significativamente mejorados.
Los procesos nuevos o significativamente mejorados deben ser novedades para su empresa, pero no necesariamente nuevos para su
mercado.
Los procesos nuevos o significativamente mejorados pueden haber sido desarrollados completamente por su empresa, 0 por su empresa en
conjunto con ofras empresas o instituciones.
No tomar en cuenta cambios que han sido solamente organizacionales. (Estos son cubiertos en la pregunta 7).

Durante el periodo 2012-2014, en relacion a innovaciones de proceso, ;La empresa logro introducir o incorporar un(a):
(Lea clu de las alternativas, todas deben tener codigo(s) de respuesta)

Si no sabe el alcance, circule codigo 1, “La empresa

¢Logro introducir o incorporar? El alcance de la novedad fue para:
Innovacién en pl’oceso S| NO i e Mercado Mercado
(Pase a sgte. item)| ¢Cuantos? P nacional internacional
(0] ] ®) @)

1 Nuevo método de produccion de bienes o prestacion de 1 9 1 2 3
servicios?
2 Nuevo método de logistica, distribucion o despacho de 1 9 1 2 3
insumos, bienes o servicios?
3 Nueva actividad de apoyo a la produccion, tales como
sistemas de mantenimiento o adquisiciones, contabilidad 1 2 1 2 3
o informética?
4 Método de produccion de bienes o prestacion de

S T ! 1 2 1 2 3
servicios significativamente mejorado?
5 Método de logistica, distribucion o despacho de
; : e ! 1 2 1 2 3
insumos, bienes o servicios significativamente mejorado?
6 Actividad de apoyo a la produccién tales como
sistemas de mantenimiento o adquisiciones, contabilidad 1 2 1 2 3
o informética significativamente mejorada?

\

Si todas las respuestas son codigo 2 (NO), pase a prequnta 6.
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5. ¢Quién desarrollo este(os) proceso(s) nuevo(s) o significativamente mejorado(s)?
(Lea clu de las alternativas, todas deben tener codigo(s) de respuesta)

. . Proceso
Desarrollo de innovaciones
S| NO
() @
1. Su empresa, adaptando o modificando procesos desarrollados 1 9
originalmente por otras empresas u organizaciones?
2. Su empresa en conjunto con otras empresas o instituciones? 1 2
3. Su empresa utilizando solamente ideas y recursos propios? 1 2
4. Otras empresas u organizaciones (incluye otras empresas de su 1 2
grupo y empresas consultoras)?

6. Una innovacion organizacional es una nueva forma de organizacion de las practicas de negocio de su empresa, de organizacion del lugar de
trabajo o de las relaciones con agentes externos a su empresa, que no han sido utilizadas por su empresa anteriormente.
Debe ser resultado de decisiones a nivel de directores, propietarios o gerencia.
No se deben tomar en cuenta cambios derivados de fusiones o adquisiciones.

Durante el periodo 2012-2014, en su forma de organizacion, ; Su empresa logro introducir o incorporar:
(Lea clu de las alternativas, todas deben tener codigo(s) de respuesta)

¢Logré introducir o

Innovacion en organizacion incorporar?
Sl NO
1. Nuevas practicas de negocio? (ej. primera vez que se implementa: gestion de la cadena de abastecimiento, reingenieria de 1 2

negocios, gestion del conocimiento, gestién de calidad, efc.)

2. Nuevos métodos de organizar el trabajo? (ej. primera vez que usa un nuevo sistema de trabajo en grupo, descentralizacion, 1 2
integracion o desintegracion de areas, sistemas de capacitacion, etc.)

3. Nuevos métodos de organizacion de las relaciones externas con otras empresas o instituciones publicas? (gj. primera 1 9
vez que realiza alianzas, asociaciones, subcontrataciones, etc.)

7. Una innovacion en comercializacion es la implementacion de un nuevo concepto o estrategia de comercializacion que difiere
significativamente de los métodos habituales utilizados por su empresa, y que no han sido utilizados con anterioridad.
Requiere de cambios significativos en el disefio o empaque de productos, posicionamiento o promocion de productos, o métodos de
establecimiento de precios de bienes y servicios.
No se deben tomar en cuenta cambios de comercializacion regulares o rutinarios, ni aquellos debidos a estacionalidad de bienes y servicios.

Durante el periodo 2012-2014, en su forma de comercializacion, ; Su empresa logré introducir o incorporar:
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener codigo(s) de respuesta)

¢Logré introducir o

Innovacién en comercializacion incorporar?
S| NO
1. Cambios significativos en el disefio o0 empaque del bien o servicio? (excluyendo cambios que alteren las caracteristicas 1 2
funcionales del producto)
2. Nuevos medios o técnicas de promocion del producto? (gj. Uso por primera vez de un nuevo canal publicitario, un nuevo 1 2

concepto de marca, introduccion de tarjetas de fidelizacion de clientes, etc.)

3. Nuevos métodos para el posicionamiento del producto en el mercado o canales de venta? (gj. Uso por primera vez de 1 2
franquicias o licencias de distribucion, venta directa, nuevos conceptos para la presentacion de productos, etc.)

4. Nuevos métodos de establecimiento de precios de bienes o servicios? (ej. uso por primera vez de sistemas de precios 1 2
variables en funcién de la demanda, sistemas de descuento, etc.)

Si en las preguntas 1, 4, 6 y 7 de este capitulo, existe al menos una respuesta con codigo 1 (Sl) continte, caso contrario pase a
Capitulo VII: Proteccion y derechos de propiedad intelectual.

8. Anote el nimero del item de innovacion mas importante que haya introducido la empresa en el periodo 2012-2014, ya sea en
producto (1.1 a 1.4), proceso (4.1 a 4.6), organizacion (6.1 a 6.3) o comercializacion (7.1 a 7.4):
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CAPITULO VIIl: PROTECCION Y DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

1. ¢Su empresa tiene derechos de propiedad intelectual, como marcas, patentes, modelos de utilidad, disefios industriales, derechos
de autor, o clausulas de confidencialidad con empleados o proveedores, vigentes en el pais o en el extranjero?
(Circule el codigo).

S — 1 NO.....oovee 2 —>| Pase a pregunta 3. |

2. ;Cuadles, cuantos y en qué pais posee lalel: (Sefiale la cantidad en el pais o region de obtencion).
(Lea clu de las alternativas, todas deben tener codigo(s) de respuesta)

¢ Posee? ¢Cuantos en...
U2 S | pase a':;’te_ tom | Peri | Latinoamérica | EEUU. R‘z;ts‘;‘e’::f::::;“ TOTAL

1. Marca? 1 2
2. Patente? 1 2
3. Modelo de utilidad? 1 2
4. Disefio industrial? 1 2
5. Derecho de autor? 1 2
6. Denominacion de origen? 1 2
1. Clausula de confidencialidad para los 1 2

empleados?
8. Contrato de confidgncialidad con 1 9

proveedores y/o clientes?
9. Otro? (especifique): ..........ccoceevenrne. 1 2

3. Durante el periodo 2012-2014, ; Su empresa ha solicitado el registro de marcas, patentes, modelos de utilidad, disefios industriales,
derechos de autor, o clausulas de confidencialidad con empleados o proveedores, para proteger sus innovaciones de la imitacion o
copia por parte de la competencia? (no considerar renovaciones)

(Circule el codigo).

Sl 1 NO...oorrrrrene 2 —>| Pase a pregunta 5. |

4. Durante el periodo 2012-2014, ¢ Cuales de los siguientes métodos de proteccion formal ha solicitado su empresa para proteger sus
innovaciones de la imitacion o copia por parte de la competencia? (no considerar renovaciones)
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un cddigo de respuesta).

. ¢Solicit6? Para proteger un:
Métodos de proteccion formal pus es:OL ) (Preguytgcausa) Bien Servicio Proceso
1) @) @)

1. Marca? 1 2 1 2 3
2. Patente? 1 2 1 2 3
3. Modelo de utilidad? 1 2 1 2 3
4. Disefio industrial? 1 2 1 2 3
5. Derechos de autor? 1 2 1 2 3
6. Denominacion de origen? 1 2 1 2 3
7. Clausula de confidencialidad para los empleados? 1 2 1 2 3
8. Contratos de confidencialidad con proveedores y/o clientes? 1 2 1 2 3
9. Otro? (eSpeCifiqUe): .........ovvririiiiiieiieeee e 1 2 1 2 3

Si responde codigo 2 (NO), pregunte la dificultad u obstaculo principal para no I

solicitar, asigne el codigo correspondiente y continie con el siguiente método.

(Lea cada una de las alternativas) l Utilice tarjeta N° 3. i . o .
5. Para proteger sus innovaciones de la imitacion o copia por

Dificultad u obstaculo principal parte de la competencia, ;Emple6 algunas de las
1. Inadecuado a las necesidades de la empresa. siguientes estrategias?
2. Desconocimiento del método. (Lea clu de las alternativas, todas deben tener un codigo de
3. Costos de solicitud elevados. respuesta)
4. Costos ésoua’dos_ elevados (Iggales, redaccion, efc.). Estrategias para la proteccion si NO
5. Complejidad técnica de la solicitud. rrETI—
6 Compleidad adminisirativa del Je solicitud 1. Controlar las redes de distribucién? 1 2
7' Tpmpejl : qm[(;ns Ll tesrocetso_dedso Iciuc. 2. Llegar primero al mercado? 1 2
8. Dlempg excesivo anaspues a de aul_o ”t Z es. 3. Poreconomia de escala? 1 2
g. Oltjrauon ex$e5|v§ el proceso de solicitud. 4. Complejidad del disefio? 1 >
. TO (ESPECIIQUE): ..ot 5. Segmentacion del proceso? 1 2
6. Otro?(especifique): .......cccceeee. ... 1 2
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[ A partir de este Capitulo todas las preguntas deben ser respondidas. |

CAPITULO IX: FUENTES DE INFORMACION Y VINCULACIONES

1. De las siguientes fuentes de informacion que podria haber utilizado su empresa para el desarrollo de actividades de innovacion
durante el periodo 2012-2014, ; Cual fue o habria sido el grado de importancia de:
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta) Utilice tarjeta N° 4.

Fuentes de informacion Grad? L impo.rtancia -
Alta Media | Baja Ninguna
Fuentes internas | 1. Dentro de la empresa o grupo de empresas? 1 2 3 4
2. Proveedores de equipo, materiales, componentes o software? 1 2 3 4
Fuentes del 3. Clientes? 1 2 3 4
mercado 4. Competidores u ofras empresas en su sector? 1 2 3 4
5. Consultores, laboratorios comerciales o institutos privados de 1+D? 1 2 3 4
Fuentes 6. Universidades u otros centros de ensefianza superior? 1 2 3 4
institucionales 7. Institutos de investigacion gubemamentales o piblicos? 1 2 3 4
8. Conferencias, ferias comerciales, exposiciones? 1 2 3 4
9. Revistas cientificas y publicaciones comerciales/técnicas? 1 2 3 4
Otras fuentes 10. Asociaciones profesionales y sectoriales? 1 2 3 4
11. Internet? 1 2 3 4
12. Otro? (eSPeCifiqUe): .......ovvevieieici e 1 2 3 4

2. Durante el periodo 2012-2014 ;Su empresa se vinculo con alguno de los siguientes agentes o instituciones?
En una vinculacion, no es necesario que exista firma de acuerdos o, inclusive, beneficios comerciales para todos los participantes.
Se considera cooperacion activa cuando cada institucion involucrada realiza parte del trabajo y participan conjuntamente en el desarrollo de
una actividad. Deben existir instrumentos legales que den soporte a una cooperacion para que se considere cooperacion activa. Sin embargo,
no se debe considerar como cooperacion activa la simple subcontratacion de actividades.
(Lea c/u de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta). Utilice tarjeta N° 5.

I ¢Cual es el objetivo de la vinculacion? | ¢Incluyé cooperacion
¢Se vinculo? R 2 Milltiol o
Agentes o instituciones (Respuesta Miltiple) activa’
NO L
SI o) Objetivos S NO
(U] @ @) ()
1. Universidades? 1 2 1123|456 |78 1 2
2. Institutos de investigacion piblicos? 1 2 1123|456 |78 1 2
3. Institutos de investigacion privados? 1 2 1123|4516 7)|38 1 2
4. Programas gubernamental de promocién de CTI? 1 2 1121345678 1 2
5. Laboratorios no universitarios? 1 2 1123|456 |78 1 2
6. CITE? 1 2 1 2134|5678 1 2
7. SENATI y ofras de vinculacion técnica? 1 2 1123|4656 7]|8 1 2
8. Proveedores? 1 2 1123|4656 (7|8 1 2
9. Clientes? 1 2 1123 |4|5]|6]7]8 1 2
10.Casa matriz u otras empresas del grupo? 1 2 1123456738 1 2
11.Competidores u otras empresas? 1 2 1123456738 1 2
12. Gremios empresariales? 1 2 1123|4565 [67]|8 1 2
13.Consultores y expertos? 1 2 1123|4656 (7|8 1 2
\ )
Y
. . (3) Objetivo de la Vinculacion Cadigo Codigo

Sitodas las respu'estas SOl cogilgo 2 Solicitud de financiamiento 1 Asistencia técnica 5
(NO), pase al Capitulo X OBSTACULOS. Solicitud de informacion 2 Ingenieria y disefios 6
Capacitacion 3 Investigacion y Desarrollo (I+D) 7

Testeo de productos/procesos 4 Otro (Especifique) 8

3. Durante el periodo 2012-2014, de los agentes o instituciones con los que se vinculo, sefiale los 3 que considera mas importantes (en
orden de importancia) y el pais de origen.
(Llenar recuadros y circule codigo)

item del agente o institucion Pais de origen del agente o institucion
segun pregunta 2 Nacional Extranjero (especifique el pais)
1 2
1 2
1 2
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CAPITULO X: OBSTACULOS

1. De los siguientes factores que pueden haber obstaculizado o impedido el desarrollo de actividades de innovacion en su empresa
durante el periodo 2012-2014, ; Cual fue el grado de importancia de:
(Lea clu de las alternativas, todas deben tener un codigo de respuesta). Utilice tarjeta N° 6.
Grado de importancia
Obstaculos
Alta Media Baja Ninguna
1. Escasez de personal calificado? 1 2 3 4
De 2. Insuficiente informacion sobre tecnologias? 1 2 3 4
conocimiento | 3. |nsuficiente informacion sobre los mercados? 1 2 3 4
4. Dificultades para encontrar socios de cooperacion para la innovacion? 1 2 3 4
5. Mercado dominado por empresas establecidas? 1 2 3 4
De 6. Incertidumbre respecto a la demanda de bienes y servicios innovadores? 1 2 3 4
mercado 7. Reducido tamafio del mercado? 1 2 3 4
8. Lainnovacién es facil de imitar? 1 2 3 4
9. Falta de fondos en la empresa o grupo de empresas? 1 2 3 4
De costoy 10. Falta de financiacion de fuentes exteriores a la empresa? 1 2 3 4
financieros 11. La innovacion tiene un costo demasiado elevado? 1 2 3 4
12. Percepcion de riesgos econdmicos excesivos? 1 2 3 4
13. Rigidez organizativa dentro de la empresa? 1 2 3 4
14. Insuficiente flexibilidad de los reglamentos o normas? 1 2 3 4
Dlios 15. Infraestructura fisica inadecuada? 1 2 3 4
factores
16. Limitaciones de las politicas publicas de ciencia y tecnologia y sus instrumentos? 1 2 3 4
17. Otro? (eSPECIfIQUE): .....o.veieeeei it 1 2 3 4

CAPITULO XI: INFORMACION ECONOMICA BASICA DE LA EMPRESA

1. ¢La empresa integro un grupo econémico de empresas en el | 2. ;La empresa tuvo participacion de capital extranjero en el
afo... afio ...
20127 2014? 20127 20147
Sl 1 Sl 1 Sl 1 Sl 1
NO..oo s 2 NO.co s 2 NO..cor e 2 NO..oo s 2 _§
Pase a pregunta 3.
2.1 ¢Cual fue el porcentaje de capital extranjero en el capital 2.2 ;Cual fue el principal pais de origen del capital?
total de la empresa durante...
20127 2014?

3. Enlos afios 2012, 2013 y 2014, ; Cual fue el desempefio de la empresa, en cuanto a:
(Registre en nlimeros enteros)

Desempefio 2012 2013 2014

1. Total de ventas netas de bienes y/o servicios producidos y/o comercializados? (en Nuevos Soles, sin IGV
ni ISC)
. Exportaciones? (en Nuevos Soles)

. Inversion en capital fijo? (en Nuevos Soles)

. Costo total en sueldos y salarios? (en Nuevos Soles)

. Porcentaje de ingresos por ventas que provienen de su producto principal.

ool | A~ W(N

. Porcentaje promedio de utilizacién de capacidad instalada?

PERU: Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015




OBSERVACIONES

Capitulo | Pregunta | item/Columna/Cédigo Sirvase anotar las observaciones que permitan aclarar la informacion suministrada
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INSTRUCCIONES PARA EL LLENADO DEL CUESTIONARIO

Empresa: Es la unidad econémica que bajo una sola direccién o control
combina actividades y recursos con la finalidad de producir bienes y servicios
lo mas homogéneo posible y esta ubicado en un lugar determinado.
Innovacion en Producto: Es la introduccion al mercado de un producto
(bien o servicio) nuevo o significativamente mejorado. Se entiende por un
producto nuevo a aquel cuyas especificaciones técnicas, componentes,
materiales o caracteristicas funcionales difieren significativamente de los
correspondientes a productos anteriores de la empresa. Un producto
significativamente mejorado es aquel previamente existente pero cuyo
desempefio ha sido perfeccionado 0 mejorado en gran medida.

Innovacion en Proceso: Es la adopcion de métodos de produccion nuevos
o significativamente mejorados. Los cambios en proceso implican recrear o
modificar el proceso de elaboracion de productos o la prestacion de
servicios, como resultado de utilizar nuevos equipos, nuevos insumos,
nuevas soluciones tecnolégicas o de introducir cambios en la organizacion
del proceso productivo. Incluye modificaciones en la logistica de insumos o
de productos terminados (por ejemplo, introduccion de GPS o codigos de
barra), Puede tener como objetivo producir o entregar productos
tecnolégicamente nuevos o mejorados, que no puedan producirse ni
entregarse utilizando métodos de produccion existentes, o bien aumentar la
eficiencia de produccién o entrega de productos ya conocidos por la
empresa.

Innovacion en Organizacion: Es la introduccion de cambios significativos
en la forma de organizacion y gestion de la empresa (ya sea para cambiar
las practicas de la empresa, la organizacion del lugar del trabajo, al interior
de la firma, o del modo de vincularse con el exterior). Deben ser el resultado
de decisiones estratégicas tomadas por la direccion. Excluye fusiones o
adquisiciones, aunque sean por primera vez.

Innovacion en Comercializacion: Es la introduccion de nuevos conceptos o
estrategias de comercializacion que difieren significativamente de los
previamente existentes en la empresa y no hayan sido utilizados antes.
Excluye cambios estacionales o regulares en los métodos de
comercializacion.

CAPITULO |: LOCALIZACION DE LA EMPRESA
Ubicacion geografica.- Registre el nombre del departamento, provincia y
distrito donde se encuentra ubicado la empresa.
Direccion.- Registrar el tipo de via, la direccion de la empresa, asi como la
referencia de la direccion para una mejor ubicacion de la misma.

CAPITULO II: IDENTIFICACION DE LA EMPRESA E INFORMANTE
Pregunta 2.- Razén social o apellidos y nombres del propietario.
Registre la razén social de la empresa. De no contar con este dato registre
los apellidos y nombres del propietario de la empresa.

Pregunta 3.- Nombre comercial

Es la denominacion con el cual es conocido la empresa y no necesariamente
es igual al de la razén social que aparece en la escritura de constitucion de la
empresa.

Pregunta 4.- Afio de inicio de operaciones

Anote el afio en que inicié sus operaciones la empresa.

Preguntas 5 y 6.- Direccion electronica

Anote la direccion URL de la pagina Web y el correo electronico de la
empresa.

Pregunta 9.- Descripcion de la actividad econémica principal

Registre en forma detallada la actividad econdmica desarrollada por la
empresa en el afio 2011.

Pregunta 10.- Organizacion juridica

Circule el tipo de organizacion con la que ha sido constituida la empresa.

CAPITULO Ill: ACTIVIDADES DE INNOVACION
Pregunta 1.- En el periodo 2012-2014 con el objetivo de lograr la
introduccion al mercado de un bien o servicio, nuevo o
significativamente mejorado, e independiente de si ha obtenido
resultados a la fecha zla empresa realizé alguna de las siguientes
actividades?(Circule alternativas, registre la informacion en S/. y en
nimero entero).
Circule el codigo en la columna con la pregunta ¢ Realiz6? Sila respuesta es
Sl escriba el monto invertido en los 3 afios indicados; si la respuesta es NO
pase a la siguiente fila.
Pregunta 2.- En relacion a las actividades realizadas mencionadas en el
cuadro anterior, ;Ha habido alguna actividad que:
Circule Sl o NO para cada uno de los motivos listados.

Pregunta 3.- En relacion a las actividades realizadas, mencionadas en
la pregunta 1, ;Cuales de los siguientes aspectos motivaron la puesta
en practica de las actividades de innovacion durante el periodo 2012-
2014:

Lea cada una de las alternativas y circule uno o més codigos.

Pregunta 4.- En el periodo 2012-2014, independiente de si ha obtenido
resultados a la fecha, ¢su empresa realizo actividades con el objetivo de
lograr la implementacion de una nueva forma de organizacion de las
practicas de negocio de su empresa, de la organizacion del trabajo, o de
la organizacion de las relaciones con agentes externos a su empresa?
Circule el codigo en la columna con la pregunta ; Realiz6? Si la respuesta es
Sl escriba el monto invertido en los 3 afios indicados; si la respuesta es NO
pase a la siguiente pregunta.

Pregunta 5.- En el periodo 2012-2014, independiente de si ha obtenido
resultados a la fecha, su empresa realizo actividades con el objetivo de
lograr cambios significativos en disefio o empaque de productos, en el
posicionamiento o en la promocion de sus productos, o en métodos de
establecimiento de precios de bienes y servicios?

Circule el codigo en la columna con la pregunta ¢ Realiz6? Si la respuesta es
Sl escriba el monto invertido en los 3 afios indicados; si la respuesta es NO
marque y revise.

Si todas las respuestas de pregunta 1, 4 y 5 son codigo NO, pase a la
pregunta 2 del Capitulo IV, si no, continle.

CAPITULO IV: FINANCIAMIENTO
Pregunta 1.- Distribuya porcentualmente los fondos de financiamiento
utilizados por la empresa durante el periodo 2012-2014 para la
realizacion de actividades de innovacion, segun el origen de los
mismos.
Registre segun corresponda en numeros enteros el porcentaje de los
fondos usados para financiamiento de actividades de innovacion, durante el
periodo 2012 - 2014.
Pregunta 2.- ;Conoce los siguientes programas y servicios publicos de
apoyo a la innovacion?:
Circule su respuesta en la columna 1 (conoce), si su respuesta es NO pase a
la siguiente fila, si su respuesta es Sl pase a la columna 2 (postulé entre
2012-2014); si en la columna 2 su respuesta es NO asigne luego un cédigo
del cuadro CAUSAS PARA NO POSTULAR, luego pase a la siguiente fila, si
su respuesta fue Sl pase a la columna 3 y la columna 4; luego pase a la
siguiente fila.

CAPITULO V: ENCADENAMIENTOS E INNOVACION
Pregunta 1.- Durante el periodo 2012-2014, ;Tuvo su empresa algun
contrato para proveer de bienes o servicios a empresas del sector
minero, forestal o acuicola y pesquero?

Circule el cadigo de la respuesta, si la respuesta es NO pase al Capitulo VI.
Si la respuesta es Sl continte.

Pregunta 2.- Especifique el tipo de empresa con la que tuvo algin
contrato durante el periodo 2012-2014, ;Fue necesario realizar alguna
actividad de innovacion para poder proveer los bienes o servicios
contratados?

Circule su respuesta en la pregunta jtuvo contrato con una...? si su
respuesta es NO pase a la siguiente fila, si su respuesta es Sl pase a la
siguiente columna y circule Sl o NO.

CAPITULO VI: RECURSOS HUMANOS
Pregunta 1.- En los afios 2012 y 2014, segiin el maximo nivel de estudios
alcanzado 4 cual fue el nimero promedio del personal ocupado con:
Registre el numero promedio de trabajadores que requirié la empresa segin
el méximo nivel de estudios alcanzado.
Pregunta 2.- En el afio 2014 ;cual fue el nimero promedio de
trabajadores con educacion superior universitaria o postgrados
concluidos, con formacion en:
Si registré informacion en la fila 1y 2 de la pregunta 1, indique la cantidad de
trabajadores segln sus postgrados o estudios profesionales realizados, la
suma total debe ser igual a la suma de 1+2 de la pregunta 1.
Pregunta 3.- ;Cual fue la cantidad promedio de trabajadores que en el
afo 2014, se desempefiaron en la funcion de:
Registre la cantidad de trabajadores por &rea segun corresponda, luego pase
a la columna Tiene area/departamento? y circule el codigo de acuerdo a si
tiene o no un area o departamento formalmente establecido.
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CAPITULO VII: RESULTADOS DE LA INNOVACION
Pregunta 1.- Durante el periodo 2012-2014, en relacion a innovaciones
en producto (bien o servicio), ;la empresa logré introducir al mercado
un:
(Lea las alternativas y c/u debe tener codigo(s) de respuesta)
Circule su respuesta en la columna SI/NO segln corresponda, si su
respuesta es NO pase a la sigue fila, si su respuesta es Sl, registre la
cantidad de innovaciones y pase a la columna alcance de la novedad.
Circule su respuesta_respecto a la_innovacion de maximo alcance: la
empresa, mercado nacional, mercado internacional segln corresponda. Si
desconoce el alcance circule el codigo 1 “la empresa”.
Pregunta 2.- ;Quién desarroll6 este(os) bien(es) o servicio(s) nuevo(s)
o significativamente mejorado(s)?
Circule respuesta SI o NO en cada alternativa, para columna Bienes y para
columna Servicios.
Pregunta 3.- Distribuya porcentualmente en forma vertical el valor de
las ventas en el mercado interno y en el mercado externo, en el afio
2014, segun el grado de novedad de la(s) innovacion(es) de producto
(bien o servicio) introducida(s) en el periodo 2012-2014:
Registre la informacién segun correspondan las ventas al mercado interno o
externo del afio 2014, registrar la informacion en enteros.
Pregunta 4.- Durante el periodo 2012-2014, en relacion a innovaciones
de proceso, ¢la empresa logré introducir o incorporar un:
Circule su respuesta en la columna SI/NO segln corresponda, si su
respuesta es NO pase a la sigue fila, si su respuesta es SI, registre la
cantidad de innovaciones y pase a la columna alcance de la novedad.
Circule su respuesta_respecto a la_innovacion de maximo alcance: la
empresa, mercado nacional, mercado internacional segin corresponda. Si
desconoce el alcance circule el codigo 1 “la empresa”.
Pregunta 5.- ;Quién desarrollo este(os) proceso(s) nuevo(s) o
significativamente mejorado(s)?
Circule respuesta Sl o NO en cada alternativa.
Pregunta 6.- Durante el periodo 2012-2014, en su forma de
organizacion, jsu empresa logré introducir o incorporar:
Circule su respuesta en las columnas SI/NO segun corresponda.
Pregunta 7.- Durante el periodo 2012-2014, en su forma de
comercializacion, jsu empresa logré introducir o incorporar:
Circule su respuesta en las columnas SI/NO segUn corresponda.
Pregunta 8.- Anote el niamero del item de innovacion mas importante
que haya introducido la empresa en el periodo 2012-2014, ya sea en
producto (1.1 a 1.4), proceso (4.1 a 4.6), organizacion (6.1 a 6.3) o
comercializacion (7.1 a 7.4):
Registre el item.

CAPITULO VIIl: PROTECCION Y DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL

Pregunta 1.- ;Su empresa tiene derechos de propiedad intelectual, ya
sean marcas, patentes, modelos de utilidad, disefios industriales,
derechos de autor, o clausulas de confidencialidad con empleados o
proveedores, vigentes en el pais o en el extranjero?
Circule el cddigo de la respuesta, si la respuesta es NO pase a la pregunta 3
si la respuesta es Sl continte.
Pregunta 2.- jCuales, cuantos y en qué pais posee lalel: (Sefiale la
cantidad en el pais o region de obtencion).
Circule su respuesta en las columnas SI/NO. Si respuesta es NO pase a la
siguiente fila. Si la respuesta es Sl, registre la cantidad que corresponda en
cada pais o region en que mantenga derechos vigentes.
Pregunta 3.- Durante el periodo 2012-2014, ;Su empresa ha solicitado
el registro de marcas, patentes, modelos de utilidad, disefios
industriales, derechos de autor, o la firma de clausulas de
confidencialidad con empleados o proveedores, para proteger sus
innovaciones de la imitacion o copia por parte de la competencia?
Circule el cddigo de la respuesta, si la respuesta es NO pase a la pregunta 5
si la respuesta es Sl continue.
Pregunta 4.- Durante el periodo 2012-2014, ;cuales de los siguientes
métodos de proteccion formal solicito su empresa para proteger sus
innovaciones de la imitacion o copia por parte de la competencia?:
Circule su respuesta en la columna ¢solicitd?, si respuesta Sl pase a la
columna Para proteger un: y circule el cddigo segin corresponda a su
respuesta. Si respuesta es NO asigne luego un codigo del cuadro Dificultad
u obstaculo para no postular, luego pase a la siguiente fila,
Pregunta 5.- Para proteger sus innovaciones de la imitacion o copia por
parte de la competencia, gempleé algunas de las siguientes
estrategias?:
Circule sus respuestas para cada método de proteccion (1 a 6) sefialado en
el recuadro.

CAPITULO IX: FUENTES DE INFORMACION Y VINCULACIONES
Pregunta 1.- De las siguientes fuentes de informacion que podria haber
utilizado su empresa para el desarrollo de actividades de innovacion
durante el periodo 2012-2014, ;cual fue o habria sido el grado de
importancia de:

Circule sus respuestas segun corresponda para cada una de las fuentes (1 al
12) sefialado en el recuadro.

Pregunta 2.- Durante el periodo 2012-2014 ;su empresa se vincul6 con
alguno de los siguientes agentes o instituciones?:

Circule su respuesta en la columna ¢se vincul6?, si su respuesta es NO
pase al siguiente agente, si su respuesta es Sl, pase a la columna ¢ Cual es
el objetivo de la vinculacion?_y circule ellos codigo/s correspondiente a su
respuesta, luego pase a la columna ¢Incluyé cooperacion activa? y circule
su respuesta correspondiente.

Pregunta 3.- Durante el periodo 2012-2014, de los agentes o
instituciones con los que se vinculd, sefiale los 3 que considera mas
importantes (en orden de importancia) y el pais de origen:

Registre el item del agente o institucion, luego circule su respuesta en la
columna pais de origen, si circula el codigo 2 registre el nombre del pais.

CAPITULO X: OBSTACULOS
Pregunta 1.- De los siguientes factores que podrian haber obstaculizado
el desarrollo de actividades de innovacion en su empresa durante el
periodo 2012-2014, ¢ cual fue el grado de importancia de:
Circule sus respuestas segun corresponda para cada una de los obstaculos
(1 al 17) sefialado en el recuadro.

CAPITULO XI: INFORMACION ECONOMICA BASICA DE LA EMPRESA
Pregunta 1.- jLa empresa integré un grupo econémico de empresas en
el afio 2012y 2014?

Circule su respuesta

Pregunta 2.- ;La empresa tuvo participacion de capital extranjero en el
afio 2012y 2014?

Circule su respuesta, si en afio 2014 es 2, pase a pregunta 3.

Pregunta 2.1 - ;Cual fue el porcentaje de capital extranjero en el capital
total de la empresa durante...

Registre su respuesta para cada afio.

Pregunta 2.2- ; Cual fue el principal pais de origen del capital?

Registre su respuesta.

Pregunta 3.- En los afios 2012 y 2014, ;cual fue el desempefio de la
empresa, en cuanto a:

Registre sus respuestas segun corresponda, circule respuesta SI o NO en
cada alternativa, para columna Bienes y para columna Servicios.

Pregunta 3.- Distribuya porcentualmente en forma vertical el valor de las
ventas en el mercado interno y en el mercado externo, en el afio 2014,
segun el grado de novedad de la(s) innovacion(es) de producto (bien o
servicio) introducida(s) en el periodo 2012-2014:

Registre la informacion segln correspondan las ventas al mercado interno o
externo del afio 2014, registrar la informacion en enteros.

Pregunta 4.- Durante el periodo 2012-2014, en relacion a innovaciones
de proceso, ;la empresa logré introducir o incorporar un:

Circule su respuesta en la columna SI/INO segun corresponda, si su
respuesta es NO pase a la sigue fila, si su respuesta es Sl, registre la
cantidad de innovaciones y pase a la columna alcance de la novedad.
Circule su respuesta_respecto a la_innovacion de maximo alcance: la
empresa, mercado nacional, mercado intemacional segln corresponda. Si
desconoce el alcance circule el codigo 1 “la empresa”.

Pregunta 5.- ;Quién desarrollo este(os) nuevo(s) o significativamente
mejorado(s) bien(es) o servicio(s)?

Circule respuesta Sl o NO en cada alternativa.

Pregunta 6.- Durante el periodo 2012-2014, en su forma de organizacion,
¢la empresa ha introducido:

Circule su respuesta en las columnas SI/NO segun corresponda.

Pregunta 7.- Durante el periodo 2012-2014, en su forma de
comercializacion, ¢ la empresa ha introducido:

Circule su respuesta en las columnas SI/NO segln corresponda.

Pregunta 8.- Anote el nimero del item de innovacion mas importante
que haya introducido la empresa en el periodo 2012-2014, ya sea en
producto, proceso, organizacion o comercializacion

Registre el item.
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CAPITULO VIIl: PROTECCION Y DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL

Pregunta 1.- ;Su empresa tiene derechos de propiedad intelectual,
como marcas, patentes, modelos de utilidad, disefios industriales,
derechos de autor, o clausulas de confidencialidad con empleados o
proveedores, vigentes en el pais o en el extranjero?
Circule el codigo de la respuesta, si la respuesta es NO pase a la pregunta 3
si la respuesta es Sl continde.
Pregunta 2.- Cuales, cuantos y en qué pais posee lalel: (Sefiale la
cantidad en el pais o region de obtencion).
Circule su respuesta en las columnas SI/NO. Si respuesta es NO pase a la
siguiente fila. Si la respuesta es Sl, registre la cantidad que corresponda en
cada pais o region en que mantenga derechos vigentes.
Pregunta 3.- Durante el periodo 2012-2014, ; Su empresa ha solicitado el
registro de marcas, patentes, modelos de utilidad, disefios industriales,
derechos de autor, o clausulas de confidencialidad con empleados o
proveedores, para proteger sus innovaciones de la imitacion o copia por
parte de la competencia?
Circule el codigo de la respuesta, si la respuesta es NO pase a la pregunta 5
si la respuesta es Sl continte.
Pregunta 4.- Durante el periodo 2012-2014, ;cuales de los siguientes
métodos de proteccion formal ha solicitado su empresa para proteger
sus innovaciones de la imitacion o copia por parte de la competencia?:
Circule su respuesta en la columna gutiliz6?, si respuesta Sl pase a la
columna Para proteger: y circule el cddigo segun corresponda a su
respuesta. Si respuesta es NO asigne luego un codigo del cuadro Dificultad
u obstéaculo para no postular, luego pase a la siguiente fila,
Pregunta 5.- Para proteger sus innovaciones de la imitacion o copia por
parte de la competencia, ;empled algunas de las siguientes estrategias
como:
Circule sus respuestas para cada método de proteccion (1 a 6) sefialado en
el recuadro.

CAPITULO IX: FUENTES DE INFORMACION Y VINCULACIONES
Pregunta 1.- De las siguientes fuentes de informacion que puede haber
utilizado su empresa para el desarrollo de actividades de innovacion
durante el periodo 2012-2014, ;cual fue o habria sido el grado de
importancia de:

Circule sus respuestas seglin corresponda para cada una de las fuentes (1 al
12) sefialado en el recuadro.

Pregunta 2.- Durante el periodo 2012-2014 ;su empresa se vinculé con
alguno de los siguientes agentes o instituciones?:

Circule su respuesta en la columna ¢se vinculd?, si su respuesta es NO
pase al siguiente agente, si su respuesta es Sl, pase a la columna Obijetivo
de la vinculacion y circule elllos codigo/s correspondiente a su respuesta,
luego pase a la columna ¢cooperacién activa? y circule su respuesta
correspondiente.

Pregunta 3. Durante el periodo 2012-2014, de los agentes o
instituciones con los que se vinculd, sefiale los 3 que considera mas
importantes (en orden de importancia) y el pais de origen:

Registre el item del agente o institucion, luego circule su respuesta en la
columna pais de origen, si circula el codigo 2 registre el nombre del pais.

CAPITULO X: OBSTACULOS
Pregunta 1.- De los siguientes factores que pueden haber obstaculizado
el desarrollo de actividades de innovacion en su empresa durante el
periodo 2012-2014, 4 cual fue o habria sido el grado de importancia de:
Circule sus respuestas segln corresponda para cada una de los obstaculos
(1 al 17) sefialado en el recuadro.

CAPITULO XI: INFORMACION ECONOMICA BASICA DE LA EMPRESA
Pregunta 1.- ;La empresa integré un grupo econémico de empresas en
el afio 20147
Circule su respuesta
Pregunta 2.- jLa empresa tuvo participacion de capital extranjero en el
afio 2014?

Circule su respuesta, si es 2 pase a pregunta 3.

Pregunta 3.- En los afios 2012, 2013 y 2014, ;cual fue el desempeiio de
la empresa, en cuanto a:

Registre sus respuestas seguin corresponda.

INDUSTRIAS MANUFACTURERAS

Actividad Econdmica Division | Actividad Economica Division

Elaboracion de productos alimenticios 10 Fabricacién de metales comunes 24

Elaboracién de bebidas " Fab_ncamon de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y %5
equipo

Elaboracion de productos de tabaco 12 Fabricacion de productos de informatica, de electronica y de dptica 26

Fabricacion de productos textiles 13 Fabricacion de equipo eléctrico 27

Fabricacion de prendas de vestir 14 Fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p. 28

Fabricacion de productos de cuero y productos conexos 15 Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques 29

Produccpn da_e ma_gera y fapncacmn de_productos de_ madera y corcho, excepto 16 Fabricacion de ofro equipo de transporte 30

muebles; fabricacion de articulos de paja y de materiales trenzables

Fabricacion de papel y de productos de papel 17 Fabricacion de muebles 31

Impresion y reproduccion de grabaciones 18 Ofras industrias manufactureras 32

Fabricacion de coque y productos de la refinacion del petroleo 19 Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 33

Fabricacion de sustancias y productos quimicos 20 Recolecc_lon, tratamiento y eliminacion de desechos, recuperacion 3
de materiales

Fabricacion dg productos farmaceuycqs, sustancias quimicas medicinales y 21 Actividades de publicacion 58

productos botanicos de uso farmacéutico

N .t Actividades de produccion de peliculas, de video de programas de
FabNICACGIN de Prodticios e calicha y:deplastico 2 television, grabacion y publicacion de musica y sonido 5
Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 23

PERU: Encuesta Nacional de Innovacién en la Industria Manufacturera 2015




INFORMACION PARA CONTROL DEL INEI (No llenar)

FUNCIONARIOS DE LA ENCUESTA | Cod. Apellidos y Nombres DNI
Operador(a) de Empresas 1
Jefe de Equipo 2
Coordinador Departamental 3

CONSULTAS

Consulta a la sede del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI):

Av. General Garzon 658 — Jesus Maria (Referencia: Alt. cdra. 6 de la Av. Brasil)
Central Telefonica: 203-2640 Anexo XXXXX
Correo electronico: maria.quiche@inei.gob.pe;
Horario: Lunes a viernes 08:30 a 18:00 horas / Sabados 09:00 a 13:00 horas

2015
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