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INTRODUCCION

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), en el marco del desarrollo
continuo de las estadisticas, tiene como uno de sus principales objetivos la actualizacion
y cambio de base de los indices de precios, como parte de la politica de transparencia
institucional, que contribuye a fortalecer la confianza en los resultados e indicadores
estadisticos, presenta en esta oportunidad, el documento: “Metodologia del indice de
Precios al Por Mayor — Nueva Base Diciembre 2013.

El indice de Precios al Por Mayor (IPM), cuyo resultado representa una valiosa
informacion estadistica para diferentes usos, es un indicador que muestra la evolucion de
los precios de un conjunto de bienes que se comercializan al por mayor, sean de origen
nacional o importado, cuyo comportamiento usualmente se identifica como una sefal
anticipada de la variacion de los precios que luego se trasmitird al canal minorista,
constituyendo por tanto un importante indicador de la inflacion en el nivel mayorista.

La base anterior 1994 de este indice, presentaba una significativa antigiiedad requiriendo
gue se tomara medidas de actualizacion, toda vez que la muestra de productos habia
perdido representatividad, por factores como la apariciobn de nuevos productos en el
mercado, la discontinuidad de otros, el cambio en la estructura productiva del pais y en
los hébitos de consumo, que modificaron la importancia relativa de la produccion y el
comercio en los diferentes sectores econdémicos, lo que implicaba asi mismo una
madificacion en la composicion y las ponderaciones de la canasta del IPM.

Para actualizar la muestra de bienes y ponderaciones, se dispuso de informacién
estadistica econémica de diversas fuentes. Del INEI se trabaj6 con los datos del IV Censo
Nacional Econémico 2008 (IV CENEC) y el Valor Bruto de Produccion (VBP) 2007 de la
nueva base de las cuentas nacionales; asi como, el Valor de importaciones CIF de la
Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria - SUNAT, precios
agropecuarios del Ministerio de Agricultura y Riego - MINAGRI y precios de la pesca del
Ministerio de la Produccién — PRODUCE; y la importante colaboracién del sector privado.

La nueva canasta del IPM tiene como periodo base el mes de diciembre 2013, y como
periodo de referencia de las ponderaciones el afio 2007. Los niveles de agregacion para
todas las actividades econ6micas se corresponden con la nomenclatura basica de la
Clasificacién Industrial Internacional Uniforme en su cuarta revision (ClIU Rev.4),
considerando asimismo como referencia el Clasificador Central de Productos (CCP
Ver.2).

El INEI, agradece la colaboracion del sector publico y privado que brindé la informacion

necesaria para el cambio de base y continta colaborando con la informacion de precios
gue se requiere para elaborar mensualmente este importante indicador.
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1. ANTECEDENTES

En el pais, los primeros indices de precios calculados tuvieron como periodos base, el
afno 1913 y el trienio 1934 - 1936, los cuales fueron elaborados por el Ministerio de
Hacienda y Comercio - Direccién Nacional de Estadistica.

En el afio 1920 por primera vez se da a conocer los resultados del indice, denominado
en ese entonces numeros indicadores de precios, con base 1913, el cual estuvo
conformado por 58 articulos agrupados en: Viveres de Origen Animal (10), Viveres de
Origen Vegetal (10), Bebidas y Otros (8), Combustibles (5), Materiales de Construccion
(6), Textiles (5), Metales (7) y Diversos (7), con una cobertura geogréfica a nivel de
Lima Metropolitana.

A partir del afio 1961 se inici6 la divulgacion del indice de Precios al Por Mayor con
base 1960, elaborado en base a cuatro canastas independientes, como Productos
Agricolas, Productos Pecuarios, Materiales de Construccién y Costo de la Mano de
Obra; adoptando como fuente de informacion los resultados del | Censo Nacional
Econdémico, ejecutado por la Oficina Nacional de Estadistica y Censos — ONEC,
dependiente del despacho del Primer Ministro.

Posteriormente, en 1978 se inicié la difusion del indice de Precios Promedio al Por
Mayor a nivel Nacional con base 1973, siendo la fuente el Instituto Nacional de
Estadistica — Direccion General de Indicadores Econdmicos y Sociales, la cual dispuso
de una amplia informacion estadistica, lograndose un cambio sustancial en el nuevo
indice, y por ende una adecuada cobertura y calidad de informacion. La renovacion de
la canasta de bienes por primera vez contdé con una cobertura a nivel nacional
obteniéndose como resultado de este proceso un total de 100 articulos, clasificados
por su origen, en nacionales e importados y de acuerdo a tres sectores productivos:
agropecuario, pesca y manufactura. Para lo cual, la informacion se obtuvo del Censo
de Poblacién y Vivienda 1972, Censo Nacional Agropecuario 1973 y del Censo
Nacional Econémico 1974. Para los productos importados, la informacién provino de la
Direccion General de Aduanas del Ministerio de Comercio.

En el disefio de la base 1990, la actualizacion de la canasta y las ponderaciones
continué con una cobertura geografica a nivel nacional, con productos de origen
nacional e importado y por sectores productivos o econémicos. La difusién del indice
fue a partir del afio 1991.

Otro de los periodos que cont6é con importante informacion estadistica para esta tarea,
fue la base 1994, la misma que también continudé con cobertura geografica a nivel
nacional. Para esta base, la clasificacion de la canasta no solo correspondié por
sectores productivos; sino que, ademas se incorpord el destino de la produccion. En
este periodo la informacién provino de diversas fuentes, como el Censo Nacional IX de
Poblacién y IV de Vivienda 1993, el Il Censo Nacional Agropecuario 1994, el 1l Censo
Nacional Econdmico 1993-1994. Las cifras sectoriales utilizadas correspondieron a la
estructura productiva del afio 1994, periodo base de las Cuentas Nacionales. La
difusion fue a partir de 1999, rigiendo hasta diciembre de 2013.
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indice de Precios al Por Mayor con base Diciembre 2013

A partir del afio 2011, con el fin de generar fuentes de informacion representativa,
confiables y actualizadas, se iniciaron los trabajos para la elaboracién de un nuevo
indice de precios que sustituyera al que venia calculandose con base 100 en 1994.

La elaboracién del nuevo indice, respondia a la creciente necesidad de una
actualizacion del indice de precios al por mayor, cuya base se encontraba demasiado
lejana para que dicho indice pueda cumplir en forma a satisfactoria los fines por lo cual
fue construido. Los importantes cambios ocurridos en la estructura productiva del pais,
exigian la actualizacion del cuadro de ponderaciones, la aparicion de nuevos
productos representativos y la desaparicion o pérdida de representatividad de otros
incluidos en el indice.

Por lo anterior y con el proposito de hacer méas eficiente el indice, se procedi6 a la
realizacion del cambio de base del IPM, utilizando como periodo de referencia para los
indices y los precios, al mes de Diciembre 2013 y, como periodo de referencia de las
ponderaciones a los resultados de la Cuentas Nacionales 2007.

Es a partir de enero 2014, que los indices son presentados con una nueva estructura
de ponderaciones, en base a los resultados de las Cuentas Nacionales 2007,
informacién que proviene de los Ultimos censos y encuestas ejecutadas por el Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica, tales como IV Censo Nacional Econdmico 2008,
la Encuesta Econémica Anual Manufacturera, entre otras.
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2. CARACTERISTICAS DEL iNDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

Para la construccion de este indicador, se utilizaron herramientas estadisticas y
econdmicas, permitiendo asi, estimar el comportamiento de un conjunto de precios
mayoristas distribuidos geografica y temporalmente.

2.1

2.2

Definicién

El indice de Precios al Por Mayor (IPM), es un indicador econémico que muestra
la variacién en los precios de un conjunto de bienes que se transan en el canal de
comercializaciobn mayorista. Incluye en su composicion bienes de demanda
intermedia, bienes de consumo final y bienes de capital, clasificados por su origen
en nacionales e importados y, de acuerdo a tres sectores productivos:
agropecuario, pesca y manufactura.

En el IPM no se incluyen los bienes de exportacion, ya que el criterio es tomar
precios de bienes que se transan en el mercado interno; y tampoco se incluyen los
servicios, ofertados tanto por el sector publico como el privado.

Precios

Segun las cuentas nacionales, para cada nivel de transaccién o comercializacion
existe un sistema de valoracién. El proceso de formacién de los precios es un
circuito que se inicia en la fabrica o productor y que puede pasar por distintos
intermediarios hasta llegar al consumidor final, o terminar en un destino
intermedio.

Los principales sistemas de valoracién son:

Precio de produccion o valor basico. Es aquel que cubre los costos de produccién
y la utilidad del productor. Es el precio que el agente considera conveniente
obtener por el cambio de propiedad o la prestacion del servicio. A este precio
también se le conoce como valor a costo de factores.

Precio de salida de fabrica o de productor. Es el valor de un producto en las
puertas del establecimiento productor, que ademas incluye el valor del producto a
costo de factores y los impuestos.

Precio de mayorista o de comerciante al por mayor. Es el precio en el canal de
comercializacion mayorista que incluye el precio de productor mas los costos de la
actividad comercial (gastos por transporte, seguros de mercancias, margen
comercial del mayorista y otros gastos generales). Por otro lado, el comerciante
mayorista es aquel que vende al por mayor; es decir, se trata de un intermediario
gue se caracteriza por vender a los minoristas, a otros mayoristas o0 a los
fabricantes de otros productos, pero no al consumidor o usuario final.
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2.2.1 Precio mayorista

El precio mayorista para el célculo del IPM, es el precio promedio del mes
de andlisis que tiene adiciones por concepto de impuestos indirectos como
el Impuesto General a las Ventas (IGV) o impuestos especificos como el
Impuesto Selectivo al Consumo (ISC). También se le afiaden los distintos
gastos asociados a la distribucién del producto, como gastos de seguro,
transporte y margenes de comercializacion.

Para los productos industriales fabricados en el pais, es el precio de venta
del mayorista o distribuidor y, en algunos casos, es el precio obtenido
directamente del fabricante que informa el precio del productor o al por
mayor cuando tiene la exclusividad en la comercializacion; y en los bienes
de produccion agropecuaria, se considera como precio al por mayor, el
precio de venta del establecimiento.

En el caso de los productos importados, el precio utilizado en la recoleccion
de los datos es el precio de venta del importador, cuando este tiene una
posicion dominante en el mercado, o del distribuidor que ha adquirido el
producto al importador.

2.3 Datos basicos para la elaboracién del indice
La elaboracién del IPM se apoya en los elementos siguientes:

¢ La canasta de bienes, es la relacion de los productos segun la naturaleza de su
produccién, que tienen mayor participacion en el total del valor de produccién
nacional o de importacion, considerada en el periodo base.

e Estructura de ponderaciones, que es la participacion relativa o porcentaje del
valor transado de cada uno de los productos seleccionados en la canasta,
respecto del valor de produccion e importaciones totales.

e Precios en el periodo base diciembre de 2013 de cada uno de los productos
que forman parte de la canasta.

e Precios en el periodo corriente o periodo de estudio de cada uno de los
productos de la canasta.

o Definicién de la féormula de calculo apropiada para el calculo del indice, que en
este caso, es la férmula de Laspeyres de base fija.

¢ Nomenclatura actualizada y organizada por niveles, que permitan una mejor
agrupacion y distribucién de los productos.

o Definir una muestra de informantes representativa, que permita alcanzar
robustez en la recogida y consistencia de la informacion.
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2.4

2.5

Fuentes de informacion de las ponderaciones

Para la elaboracion de este indicador, se han utilizado diversas fuentes de
informacion; tanto para la seleccion de bienes nacionales e importados, como para
la cuantificacién de la estructura de ponderaciones.

La informacion a la que se recurrid, correspondiente al afio 2007, provino de
diferentes fuentes externas. Del Ministerio de Agricultura y Riego (MINAGRI) se
obtuvo informacién sobre el valor bruto de produccién y cantidad producida en
bienes agricolas y pecuarios; el valor de desembarque y volumen de recursos
hidrobiologicos, a nivel maritimo y continental, provino de la estadistica anual del
Ministerio de la Produccion (PRODUCE); y en lo referente al consumo importado,
la informacion béasica, a nivel de partida arancelaria, se tomé de Ila
Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT).

De igual manera, fue de suma importancia la informacién proveniente de las
fuentes internas que constituyeron los datos estadisticos elaborados por el INEI,
como el IV Censo Nacional Econémico 2008 (IV CENEC), ejecutado por la
Direccion Nacional de Censos y Encuestas; y el Valor bruto de produccién-VBP
por actividad econdmica, la Cuenta de industria y la Tabla insumo producto-TIP
del afio 2007, elaborados por la Direccion Nacional de Cuentas Nacionales en el
marco de su cambio de base.

Representatividad temporal del indice

La representatividad temporal del indicador se enfoca bajo el criterio de los niveles
validos de inferencia que durante su vigencia debe otorgar. En tal sentido, son tres
los momentos en que esta representatividad debe quedar definida, ellos son, los
periodos de referencia del indice, de los precios y de las ponderaciones.

PERIODOS
DE
REFERENCIA

INDICE BASE PONDERACIONES

[DICIEMBRE 2013 = 100] [ANO 2007]

PRECIOS
[DICIEMBRE 2013]
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2.5.2

2.5.3

Periodo de referencia del indice

Es por definicion, el periodo base del indice, es decir, aquel que
corresponde al inicio de su elaboracién y célculo, y se le asigna el nUumero
indice de 100, contra el cual se comparan los indices calculados para los
periodos posteriores. El periodo base de un indice puede ser un mes, un
trimestre, un afio o cualquier periodo que se estime de interés; y en el caso
de la nueva base del IPM, el periodo base del indice se estableci6 en
Diciembre 2013 = 100.

Periodo de referencia de los precios

Para el calculo de la evolucion de los precios es imprescindible definir el
periodo contra el cual debe compararse los precios corrientes, de tal
manera que permita el calculo de los indices elementales. Usualmente el
periodo de referencia de los precios coincide con el periodo base del
indice, siendo este el caso de la nueva base, cuyo periodo de referencia de
los precios es el mes de diciembre de 2013.

Respecto a la caracteristica de los precios que se captan como
informacién basica en la elaboracién del IPM, es que, estos son precios
mayoristas que incluyen impuestos y descuentos. No son precios de lista.

La opcion de tomar los precios con impuestos y descuentos responde a la
necesidad que en el IPM se reflejen las variaciones de precios que se dan
efectivamente en las transacciones comerciales, tanto si se originan por
una modificacion en el nivel del precio, por una modificacion de las tasas
impositivas indirectas o por nuevas politicas de descuento de las
empresas.

Periodo de referencia de las ponderaciones

Corresponde al periodo durante el cual se han compilado los datos
utilizados para definir la composicion y estructura de la canasta del indice
de precios, el mismo que generalmente comprende un periodo anual. Para
obtener esta informacioén, en el caso de la nueva base diciembre 2013, se
recurrid a los datos basicos del IV Censo Nacional Econémico 2008 (IV
CENEC).

La informacion que se obtuvo del IV CENEC 2008, correspondi6 al
resultado econémico que las empresas y establecimientos tuvieron durante
el afo 2007 y, de igual manera, la informacion sobre el valor bruto de
produccion a nivel de actividad econdmica esté referida al afio 2007, nueva
base de las cuentas nacionales. Ello significo que el periodo de referencia
de las ponderaciones corresponde a este afio, representando por tanto, la
estructura basica de las ponderaciones de la canasta que regird durante la
vigencia del nuevo periodo base de este indicador.
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2.6 Cobertura geografica del indice

El indice de Precios al Por Mayor tiene una cobertura a nivel nacional, la cual se
expresa tanto por su estructura de ponderaciones, que representa la composicion
de las ventas en el mercado interno, como por la recoleccion de precios que se
ejecuta en Lima Metropolitana y en 25 ciudades del interior del pais.

2.7 Periodicidad

La elaboracion del IPM tiene una frecuencia mensual; es decir, se hace
relevamiento de precios y se calcula el indice cada mes.

2.8 Cantidad de informantes

En base al actualizado Directorio del IPM, se esta contando con alrededor de 600
empresas comercializadoras, productoras e importadoras, ubicadas en Lima
Metropolitana y aproximadamente 1 400 establecimientos en el resto del pais. El
namero de empresas informantes puede variar en el tiempo, sea porque salen del
mercado o porque ya no comercializan el producto que se encuesta para la
canasta, o también porgue se incorporan al mercado empresas de mucha
representatividad.

3. COMPOSICION Y ESTRUCTURA DE LA CANASTA DE PRODUCTOS DEL IPM

Es importante que la canasta de bienes del IPM, presente una nomenclatura de
productos, niveles de agregacion y una estructura de ponderacién actualizada, a fin de
que sus resultados permitan realizar un adecuado andlisis e interpretacion de la
evolucién de precios mayoristas. Para esta base, la canasta del IPM, ha sido
actualizada y ordenada con nuevos niveles de agregacién, ponderaciones y
nomenclatura, en comparacion a la canasta anterior.

En la nueva nomenclatura, se consider6 desagregar el nivel de sector en varios
subsectores y este en grupos, a fin de lograr una mejor precision en las lineas de
produccion, a diferencia de la canasta anterior que se desagregaba en divisiones y
estas a su vez en grupos, por lo que, ambas no son directamente comparables.

COMPARATIVO DE NIVELES DE AGREGACION DE LA CANASTA DEL INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR
BASES: 1994 Y DICIEMBRE 2013

) BASE 1994 . BASE DIC. 2013
DESCRIPCION DESCRIPCION

N° DE NIVELES N° DE NIVELES
indice General 1 indice General 1
Origen 2 Origen 2
Sector 5 Sector 5
Division 40 Subsector 36
Grupo 72 Grupo 76
Clase 134 Clase 141
Linea 197 Linea 234
Producto 394 Producto 461
Variedad Especifica 798

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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3.1 Concepto de canastay niveles de agregacion

La canasta del IPM es un conjunto de bienes representativos de la
comercializacion en los establecimientos mayoristas o fabricante en algunos
casos, los cuales son seleccionados considerando su participacion relativa o
representatividad, segun sector y actividad econémica.

Estos bienes seleccionados comprenden el nivel mas desagregado con
ponderacion en la composicion de la canasta y, en la nomenclatura adoptada,
corresponde al nivel de producto.

Cada grupo de productos se integra en un nivel inmediato superior, denominado
linea; el conjunto de lineas forman la clase, la cual corresponde a cada actividad
economica definida en la CIIU Rev. 4; estas a su vez, se integran a nivel de grupo
y el conjunto de grupos comprenden un subsector econémico.

A un nivel mas agregado, los diversos subsectores se agrupan en sus
correspondientes sectores econdmicos. Estos niveles de agregacion estan
presentes, tanto para los bienes de origen nacional como de origen importado,
que en conjunto conforman el indice General.

Un nivel importante que se implementé para la nueva base consistid en
desagregar el nivel de producto en variedades especificas, las cuales, si bien no
tienen ponderacion, si permiten tener un mayor nivel de homogeneidad en las
caracteristicas del producto.

NIVELES DE AGREGACION DE LA CANASTA DEL INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR
BASE DICIEMBRE 2013

76 141 234 461 798

iNDICE GENERAL 2 5 36

ORIGEN NACIONAL 1 3 19 38 78 150 336 612
SECTOR AGROPECUARIO - 1 2 6 14 22 57 92
SECTOR PESCA - 1 1 1 2 5 19 34
SECTOR MANUFACTURA - 1 16 31 62 123 260 486

ORIGEN IMPORTADO 1 2 17 38 63 84 125 186
SECTOR AGROPECUARIO - 1 1 3 3 4 6 8
SECTOR MANUFACTURA - 1 16 35 60 80 119 178

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

La construccion del indice se inicia en el calculo de los indices de los niveles
elementales a nivel de producto, para llegar gradualmente al maximo nivel de
agregacion, calculando los correspondientes indices para cada nivel de
agregacion hasta el indice general.
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Respecto a la codificacion del producto, este nivel contiene 13 digitos. Para la
nueva canasta del IPM se seleccionaron 461 productos, de los cuales 336 son de
origen nacional y 125 de origen importado. Asi mismo, la nueva canasta de bienes
contribuye con 116 productos nuevos, conformada por 89 productos nacionales y
27 productos importados.

La variedad especifica, es una innovacion al interior de la estructura de niveles de
la canasta, la misma que, si bien no tiene ponderacién, es una apertura del nivel
de producto que permite disponer de un mayor nivel de homogeneidad en sus
caracteristicas, en comparacion a la canasta anterior que no tenia este nivel.
Tiene una codificacion a 15 digitos, y es el Ultimo peldafio jerarquico de la nueva
canasta del IPM. Se han seleccionado 798 variedades especificas; de las cuales,
612 variedades son de origen nacional y 186 de origen importado.

En el siguiente grafico se presenta los niveles de agregacion para el caso del
sector manufactura nacional.

ESQUEMA DE NIVELES DE AGREGACION PARA LA NUEVA CANASTA IPM

[ORIGEN: Nacional ]

[SECTOR: Manufactura ]

‘ SUBSECTOR: Alimentos y Bebidas ]

Y[GRUPO: Bebidas ]

[CLASE: Bebidas Alcohdlicas Destiladas ]

NIVELES DE ;
AGREGACION EN LA [LINEA: Aguardientes ]
CANASTA IPM k

[ PRODUCTO: Pisco ]

Y

[VARIEDAD ESPECIFICA: Pisco Quebranta ]

3.2 Seleccion de bienes y ponderaciones para la canasta del IPM

En la nueva canasta del indice de precios al por mayor, se consideraron aquellos
productos que habian registrado, en el afio 2007, una mayor presencia en las
transacciones o ventas en el pais, las mismas que se realizaron en alguno de los
tres sectores econdmicos relevantes para este indicador de precios, como son
agropecuario, pesca y manufactura, pudiendo ser asimismo, de origen nacional o
importado.
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COMPARATIVO DE PRODUCTOS EN LAS CANASTAS DEL INDICE DE PRECIOS AL

POR MAYOR BASES: 1994 Y DICIEMBRE 2013
N° DE PRODUCTOS

NIVEL DE DESAGREGACION
B. 1994 B. DIC.2013
iNDICE GENERAL 394 461
ORIGEN NACIONAL 293 336
SECTOR AGROPECUARIO 53 57
SECTOR PESCA 26 19
SECTOR MANUFACTURA 214 260
ORIGEN IMPORTADO 101 125
SECTOR AGROPECUARIO 4 6
SECTOR MANUFACTURA 97 119

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

3.2.1 Seleccion de los productos de origen nacional

Para seleccionar los productos que integrarian la canasta mayorista de
origen nacional, principalmente se tuvieron en cuenta los aspectos
siguientes:

Mayor importancia relativa con respecto al valor de ventas internas o al
valor de la produccion, segun la disponibilidad de la informacion;

¢ Estar dentro del canal de comercializacién mayorista; y

Presentar facilidad en la recoleccion de precios

En el proceso de seleccién se observaron dos etapas. La primera etapa
tenia un caracter preliminar y en ella se consideraba a los productos cuyo
valor de venta o de produccién tenian una tasa de participacion mayor o
igual a 0,1% respecto al total de su sector.

En una segunda etapa, con caracter definitivo, consistia en seleccionar a
aquellos productos que, ademas de cumplir con los aspectos arriba
mencionados, en conjunto representaban, en relacion a su sector, un valor
de ventas o de produccién mayor al 75%.

a.

Sector agropecuario

En la seleccion de los productos de mayor representatividad
provenientes del sector agropecuario nacional, se consideré dos
niveles de informacion.

En primer lugar, se analizé la informacion sobre la cantidad producida
de bienes agricolas y pecuarios durante el afio 2007, la misma que
provino de la Oficina de Estudios Econdémicos y Estadisticos del
Ministerio de Agricultura, y en segundo lugar, como elemento basico
de andlisis, se utilizaron los datos del valor bruto de produccion (VBP)
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por producto agricola y pecuario que elaboré la Direccién Nacional de
Cuentas Nacionales del INEI, a fin de evaluar conjuntamente los
efectos cantidad y precio para determinar los productos mas
representativos e incluirlos en la nueva canasta mayorista del sector.

Con la informacion del VBP por producto agropecuario 2007, se
estimaron los coeficientes de participacién respecto al valor total del
sector, es decir, cuantificd la importancia relativa de cada producto en
la generacién del valor de la produccion sectorial.

En ese sentido, se seleccion6 una muestra de 48 productos agricolas,
los cuales representaron el 71% del valor de produccion del subsector
agricola. Con respecto al subsector pecuario, se seleccionaron 9
productos, que explicaron el 89% del subsector. En total se
seleccionaron 57 productos agropecuarios, representando el 77% del
valor de produccion del sector agropecuario en el afio 2007.

De los productos seleccionados, se observé que contindan en la
canasta 50 productos de la canasta anterior (base 1994), por la
vigencia e importancia de su comercializacion dentro del mercado
mayorista, quedando excluidos 2 productos; en tanto que, ingresaron 7
productos nuevos.

Sector pesca

Para seleccionar los productos mas representativos del sector pesca,
se dispuso de informacién del valor de desembarque de las especies
hidrobiolégicas comercializadas en el afio 2007, datos que provinieron
del Viceministerio de Pesqueria del Ministerio de la Produccion
(PRODUCE), y elaborado por la Direcciébn Nacional de Cuentas
Nacionales del INEI.

De esta informacion, se han considerado tanto la produccién generada
en la extraccién, asi como en los criaderos, dentro del &mbito maritimo
y continental, destinadas al consumo humano directo en estado
congelado y fresco, ademas de ser comercializadas en el mercado
mayorista.

Se excluye la produccién destinada al enlatado y curado, porque no es
comercializado antes de su utilizacién, ya que es el mismo productor
quien lo extrae y procesa, 0 la transaccion es entre productores sin
que existiera algun intermediario.

Con los datos del VBP 2007 por especie hidrobiologica, se estimaron
los coeficientes de participacion respecto al valor total del sector
pesca, es decir, se cuantifico la importancia relativa de cada especie
en la generacion del valor de la produccion sectorial.
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Lo que nos llevé a seleccionar una muestra de 19 productos que
representaron el 54% de la produccion total del sector pesca. Estos a
Su vez se agruparon en dos clases ClIU: Pesca Maritima y Pesca
Continental, integrada por 15 y 4 productos respectivamente.

Cabe indicar que, la canasta anterior contenia una muestra de 26
productos de la pesca, de los cuales 7 especies ya no son
significativos en el mercado mayorista, por lo que, los restantes aldn en
su comercializacion, se mantienen para la nueva canasta del IPM.

Sector manufactura

Para seleccionar los principales productos que pertenecen al sector
industrial, se tomaron en cuenta las ventas internas netas de la
produccion principal para la venta, asi como, otros productos
fabricados para la venta, siendo estas variables parte de la informacion
del IV Censo Nacional Econdmico 2008, que fue ejecutado y elaborado
por la Direccién Nacional de Censos y Encuestas del INEI.

Igualmente, se conté con la informacién del VBP 2007, por clase ClIU
Rev. 4, del sector manufactura, proporcionada por la Direccién
Nacional de Cuentas Nacionales del INEI, cuya informacion sirvié para
hallar el coeficiente de participacion de las clases que se tomarian en
cuenta para este sector.

Ademads, se establecieron coordinaciones especificas orientadas a
incorporar informaciéon complementaria de algunas empresas que
proporcionaron datos muy agregados o0 que, en una primera etapa,
estuvieron omisas al censo.

Con esta informacién, en primer lugar, identificamos los productos por
clase ClIU, luego por cada clase se agruparon productos con similares
caracteristicas; cuando la informacién del producto no se identificaba o
no estaba adecuadamente definida, se coordinaba con la empresa que
brind6é dicha informacioén, tanto por via telefénica o entrevista directa,
como por correo electronico, con la finalidad de obtener mayor detalle
y poder identificar especificamente el producto.

Posteriormente, dentro de cada clase CIlIU, se elabord una estructura
porcentual utilizando las ventas internas netas, para asi seleccionar a
los productos que tuvieron mayor representatividad. Esta identificacion
y seleccion fue en base a los datos del IV CENEC, y la participacion
relativa de los productos seleccionados tuvo la caracteristica de ser un
ponderador para distribuir la ponderacibn a nivel de actividad
economica o clase CIIlU Rev. 4 seleccionadas y proveniente de las
cuentas nacionales con base 2007.
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En tal sentido, se trabajaron 62 clases ClIU para la manufactura
nacional, que representaban el 45% del total de clases CIIU de la
industria manufacturera; asi como, la seleccion de 260 productos
nacionales, que explicaron el 94% del total de las ventas internas 2007
del sector.

Esta seleccion, nos permitié contar con 82 productos nuevos, y a su
vez mantener 178 productos de la canasta anterior, sin dejar de
mencionar que, 32 productos de esta canasta no llegaron a ser
seleccionados por presentar obsolescencia en el mercado mayorista.

Una relacién de principales productos nuevos de origen nacional, para
la nueva canasta:

PRODUCTOS NUEVOS DE ORIGEN NACIONAL
SECTOR AGROPECUARIO
e  CACAO EN GRANO
e  CHIRIMOYA
o ESPARRAGOS FRESCOS
e  GRANADILLA
e  LECHE SIN PROCESAR DE GANADO BOVINO
o LUCUMA
e SOYA
SECTOR MANUFACTURA
e  ACIDO SULFURICO
e ALIMENTOS PARA MASCOTAS
e ANTIHIPERTENSIVOS
e  BEBIDAS REHIDRATANTES
e«  BOTELLAS DE PLASTICO
e«  CARNE DE PAVO
e  COMPUESTOS DE PVC
e«  CONSERVA DE PESCADO EN TROZOS
e«  DIOXIDO DE CARBONO
e  GALLETAS BANADAS
e  HOJUELAS DE CEREALES
e« MANGAS DE PLASTICO
e  PANETON
e  PANALES DESECHABLES
e  PELICULAS DE POLIPROPILENO
e  REFRESCOS INSTANTANEOS
e SALCHICHAS
e  SILLAS Y SILLONES DE PLASTICO
¢  TABLEROS AGLOMERADOS

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

3.2.2 Seleccion de los productos de origen importado

Para seleccionar los principales productos de origen importado para la
nueva canasta, se dispuso de la informacion anual y mensual del valor CIF
de importacién 2007 — 2010, por partida arancelaria (subpartida nacional),
del Sistema de Comercio Exterior de la Direccion de Indicadores
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Econdémicos del INEI, cuya informacion procede de la Superintendencia
Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT).

La discontinuidad de las importaciones de algunos bienes de un afio a otro,
y sus consecuentes problemas en el seguimiento de precios, hizo
necesario que se realizara un andlisis comparativo entre partidas
arancelarias del periodo 2007-2010, para observar la continuidad en las
transacciones de los productos con la finalidad de considerarlos
seleccionables para la nueva canasta de bienes importados.

Se agrupé las partidas por capitulos segun el arancel 2007, y para la
seleccién de las partidas mas representativas, se tuvo en cuenta aquellas
partidas cuya importacion era mas continua o frecuente; considerando
aquellas donde el porcentaje de participacion de importacion era mayor al
50% por capitulo.

Cabe indicar que las partidas arancelarias de la base de datos estaba
correlacionada con la CllIU Revision 3, por lo que, se defini6 una nueva
correlacion con la CIlU Rev.4 con cada una de las partidas previamente
seleccionadas, para luego agruparlas por esta Ultima revision, y asi poder
observar el porcentaje de importacién mas representativo por capitulo.

Esto dltimo, permitié seleccionar definitivamente aquellos productos de la
base anterior que continuarian en la canasta; asi como, seleccionar
productos nuevos que formarian parte de la nueva canasta de bienes.

Esta seleccién estd compuesta por 125 productos, 6 corresponden al
Sector Agropecuario y 119 al Sector Manufactura. Cabe mencionar que
ingresaron 27 productos nuevos, asi como, salieron 4 productos de la
canasta anterior.

NUMERO DE PRODUCTOS SELECCIONADOS PARA LA
NUEVA CANASTA DEL IPM

AGROPECUARIO (57)

NACIONAL (336) PESCA (19)

MANUFACTURA (260
PRODUCTOS (461) -

AGROPECUARIO (6)

IMPORTADO (125) ,
MANUFACTURA (119)
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3.2.3

Relacién de algunos productos nuevos importados que ingresaron a la
nueva canasta:

PRODUCTOS DE ORIGEN IMPORTADO
SECTOR AGROPECUARIO
. ALGODON SIN CARDAR NI PEINAR
. MALTA SIN TOSTAR
SECTOR MANUFACTURA
. ABONOS BINARIOS NP
. ANTINEOPLASICOS
. CASCOS DE SEGURIDAD
. CIANURO
. LECHE MATERNIZADA
. MONITORES DE PC
. ORDENADORES PORTATILES
. PROCESADORES Y CONTROLADORES
. REPRODUCTORES DE VIDEOS
. RESINAS DE POLIETILENO Y POLIPROPILENO
. TELEFONO MOVIL
. TORTA DE SOYA

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informaética

Finalmente, considerando la importancia relativa de VBP, a nivel de
actividad econdémica se consideraron 78 clases CIlIU para los bienes de
origen nacional y 63 clases ClIU para los de origen importado.

Estructura de ponderaciones de la canasta al por mayor

Para actualizar la estructura de ponderaciones de la nueva canasta del
IPM, basicamente se analizaron tres grupos de informacion. Primero, para
el nivel de actividad econdmica, se evalué el Valor Bruto de Produccién
(VBP) 2007, por clase ClIU Revision 4, resultante del cambio de base de
las cuentas nacionales; luego, para el nivel de producto de origen nacional,
se analizaron las ventas internas del afio 2007, provenientes del IV Censo
Nacional Econémico 2008 (IV CENEC); y para nivel de productos de origen
importado, se dispuso de la informacién anual del valor CIF de
importaciones 2007 — 2010, informacion procedente de la
Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria
(SUNAT).

En sintesis, podemos mencionar que la identificaciéon de la importancia
relativa de los componentes de la canasta esta comprendida en dos
niveles de analisis.

El primero de ellos corresponde a un grupo ordenado de ponderaciones
fijas a nivel de clase CIIU, en funcion a su correspondiente valor bruto de
produccion y, un segundo grupo esta conformado por todos los productos
de la canasta que estan incluidos en cada actividad o clase ClIU, formando
al interior una estructura relativa en funcién de las ventas internas
(nacional) y valores CIF (importaciones) por producto, denominandose a

Metodologia del indice de Precios al Por Mayor — INEI 1 8



este nivel estructura de ponderadores que permitiran desagregar las
ponderaciones a nivel de actividad econdmica.

El valor de los productos no seleccionados se imputé en algunos casos en
forma directa y en otros en forma indirecta.

¢ Imputacion de forma directa. La ponderaciéon de un producto excluido,
se imputa directamente a alguno ya seleccionado de similares
caracteristicas. Para tal efecto, se agrega las ventas brutas del producto
no seleccionado al producto comparable en la canasta.

e Imputacién de forma indirecta. Se prorratea la ponderacion del producto
0 productos no seleccionados, que no hayan sido imputados en forma
directa, de manera proporcional entre los productos que fueron
seleccionados para la canasta segun los niveles de agregacion. Es
decir, se reparte el valor de las ventas brutas en forma proporcional
segun el criterio antes mencionado.

El IPM adopta a Diciembre de 2013 como afio base del indice y de
referencia de los precios y, el afio 2007 como referencia de las
ponderaciones. Comparando las bases 1994 y Diciembre 2013, se observa
un aporte del componente importado, asi como, de una mayor
participacion del sector manufactura.

ESTRUCTURA DE LA CANASTA DEL INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR
BASES: 1994 Y DICIEMBRE 2013

PONDERACION (%)

NIVEL DE DESAGREGACION
BASE 1994  BASE DIC. 2013

iNDICE GENERAL 100,00 100,00
ORIGEN NACIONAL 78,33 75,92
SECTOR AGROPECUARIO 14,07 10,55
SECTOR PESCA 0,73 0,63
SECTOR MANUFACTURA 63,53 64,74
ORIGEN IMPORTADO 21,67 24,08
SECTOR AGROPECUARIO 1,45 1,28
SECTOR MANUFACTURA 20,22 22,8

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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Por otro lado, que entre los productos que contindan en la nueva canasta
del IPM, algunos han subido o reducido su ponderacion, resaltando los
siguientes productos:

PRODUCTOS NACIONALES QUE SUBEN SU

PONDERACION

ACEITE REFINADO DE SOYA

BARRAS O VARILLAS DE CONSTRUCCION
COLCHONES DE RESORTES

CONSERVA DE PESCADO EN GRATED Y FILETE
ENVASES DE METAL

ENVASES DE PLASTICO

GALLETAS DULCES Y SALADAS

GAS LICUADO DE PRETROLEO

HARINA DE TRIGO INDUSTRIAL

LECHE EVAPORADA

NECTARES DE JUGOS DE FRUTA

PERIODICOS

PETROLEO DIESEL

REVESTIMIENTO CERAMICO PARA PISO Y PARED

TUBOS DE PVC

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

PRODUCTOS IMPORTADOS QUE SUBEN SU

PONDERACION

ABONOS NITROGENADOS

ACEITE CRUDO DE SOYA

CARGADORES Y TOPADORAS FRONTALES
MAQUINAS FOTOCOPIADORAS
NEUMATICOS PARA CAMION

PAPEL BOND

PETROLEO DIESEL

PLANCHAS DE ACERO

TRACTORES DE CARRETERA PARA
SEMIRREMOLQUES

WHISKY

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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PRODUCTOS NACIONALES QUE REDUCEN SU

PONDERACION

ALGODON EN RAMA

ALIMENTOS PARA AVES

BEBIDAS GASEOSAS

CAFE EN GRANO

CARNE DE POLLO

CEMENTO

HARINA DE TRIGO DOMESTICA
LADRILLO PARA TECHO

MUEBLES DE MADERA PARA COMEDOR
NEUMATICOS PARA AUTOMOVILES
PANTALONES PARA CABALLERO
PAPA

TAPAS DE METAL

TEJISDOS DE FIBRA SINTETICA

TRIPLAY

PRODUCTOS IMPORTADOS QUE REDUCEN SU

PONDERACION

ARROZ PILADO

AUTOMOVILES

AZUCAR BLANCA

COMPUTADORAS

LECHE ENTERA EN POLVO

MAIZ AMARILLO DURO

PAPEL PERIODICO

RESINAS DE POLICLORURO DE VINILO (PVC)
TELEVISORES A COLOR

TRIGO
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CODIGO

0000
1000
1100
1101
1102
1200
1201
1300
1301
1303
1304
1305
1306
1307
1308
1309
1310
1311
1312
1314
1315
1316
1317
1318
2000
2100
2101
2300
2301
2302
2303
2305
2306
2307
2308
2309
2310
2311
2312
2313
2314
2315
2316
2318

(BASE DICIEMBRE 2013 = 100)

NOMBRE DEL NIVEL

INDICE GENERAL
PRODUCTOS NACIONALES
SECTOR AGROPECUARIO

SUBSECTOR AGRICOLA
SUBSECTOR PECUARIO

SECTOR PESCA

SUBSECTOR PESCA

SECTOR MANUFACTURA

SUBSECTOR ALIMENTOS Y BEBIDAS

SUBSECTOR TEXTIL

SUBSECTOR CUEROS Y PRODUCTOS DE CUERO

SUBSECTOR PRODUCTOS DE MADERA Y DE PAPEL
SUBSECTOR IMPRESION Y REPRODUCCION DE GRABACIONES
SUBSECTOR PRODUCTOS DE LA REFINACION DEL PETROLEO
SUBSECTOR SUSTANCIAS Y PRODUCTOS QUIMICOS
SUBSECTOR PRODUCTOS FARMACEUTICOS

SUBSECTOR PRODUCTOS DE CAUCHO Y DE PLASTICO
SUBSECTOR PRODUCTOS MINERALES NO METALICOS
SUBSECTOR METALES COMUNES Y PRODUCTOS ELABORADOS DE METAL
SUBSECTOR EQUIPOS Y APARATOS ELECTRICOS
SUBSECTOR OTRA MAQUINARIA'Y EQUIPO

SUBSECTOR EQUIPOS DE TRANSPORTE

SUBSECTOR MUEBLES

SUBSECTOR OTROS PRODUCTOS DE MANUFACTURA

PRODUCTOS IMPORTADOS
SECTOR AGROPECUARIO

SUBSECTOR AGRICOLA

SECTOR MANUFACTURA

SUBSECTOR ALIMENTOS Y BEBIDAS

SUBSECTOR PRODUCTOS DE TABACO

SUBSECTOR TEXTIL

SUBSECTOR PRODUCTOS DE MADERA Y DE PAPEL

SUBSECTOR IMPRESION Y REPRODUCCION DE GRABACIONES
SUBSECTOR PRODUCTOS DE LA REFINACION DEL PETROLEO
SUBSECTOR SUSTANCIAS Y PRODUCTOS QUIMICOS

SUBSECTOR PRODUCTOS FARMACEUTICOS

SUBSECTOR PRODUCTOS DE CAUCHO Y DE PLASTICO

SUBSECTOR PRODUCTOS MINERALES NO METALICOS

SUBSECTOR METALES COMUNES Y PRODUCTOS ELABORADOS DE METAL
SUBSECTOR PRODUCTOS DE INFORMATICA, DE ELECTRONICA Y DE OPTICA
SUBSECTOR EQUIPOS Y APARATOS ELECTRICOS

SUBSECTOR OTRA MAQUINARIA'Y EQUIPO

SUBSECTOR EQUIPOS DE TRANSPORTE

SUBSECTOR OTROS PRODUCTOS DE MANUFACTURA

ESTRUCTURA DEL INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR A NIVEL DE GRUPOS

PONDERACION

100,000
75918
10,545
6,623
3,922
0,632
0,632
64,741
24,817
8,961
1,091
3,330
1,995
5,968
4,662
1,226
3,324
2,772
2,523
1,067
0,128
0,408
1,783
0,686
24,082
1,217
1,277
22,805
1,923
0,041
0,616
0,737
0,026
1,522
3,959
0,493
0,810
0,182
1,945
2,995
1,092
3470
2,231
0,763

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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3.3

3.4

SECTOR

Seleccién y ponderacion de bienes segun destino

La seleccién de los bienes segun el destino de la produccion o, también definido
como por el lado de la demanda, se llevé a cabo, de una parte, considerando la
canasta de los productos que se seleccionaron en la primera etapa, segun los
procedimientos metodolégicos antes expuestos, que determinaron la composicion
de la canasta expresada por el lado de la oferta u origen.

Estos productos se arreglaron en funcion a los tipos de demanda tradicional, es
decir, fueron integrados a una nomenclatura que considera bienes de consumo
final, bienes de demanda intermedia y bienes de capital, segun las definiciones
siguientes:

e Bienes de Consumo Final; son aquellos que son demandados por el
consumidor para ser utilizados o disfrutados inmediatamente.

e Bienes de Demanda Intermedia; es el conjunto de bienes intermedios
demandados a los sectores econdémicos de un pais como insumos para la
produccién.

e Bienes de Formacion Bruta de Capital; se refiere al incremento de los activos
fijos o capital fijo durante un periodo determinado.

Asimismo, se consideraron las mismas ponderaciones de cada producto
seleccionado vy, para los niveles de desagregacion en la clasificacién por destino,
se considero basicamente la nomenclatura por sectores de oferta ya establecidos.

Canasta IPM por origen y destino

Dentro de la estructura global de la nueva canasta del IPM, y a manera de
resumen, se presenta un cuadro que muestra la composicion del nimero de
productos y la estructura de ponderaciones, por sectores econémicos y por
destino de la produccion.

ESTRUCTURA GLOBAL DEL NUEVO IPM, POR ORIGEN Y SEGUN DESTINO
BASE DICIEMBRE 2013 = 100
DESTINO TOTAL INTERMEDIO CONSUMO BIENES DE CAPITAL

POND. % N2 PROD. POND. % N2 PROD. POND. % N2 PROD. POND. % N2 PROD.

INDICE GENERAL 100,00 461 100,00 175 100,00 257 100,00 29

NACIONAL 75,92 336 71,70 123 87,45 203 17,05 10

AGROPECUARIO 10,55 57 13,08 16 9,30 41 0,00 0

PESCA

0,63 19 0,00 0 1,34 19 0,00 0

MANUFACTURA 64,74 260 58,62 107 76,80 143 17,05 10

IMPORTADO 24,08 125 28,30 52 12,55 54 82,95 19

AGROPECUARIO 1,28 6 2,57 4 0,14 2 0,00 0
MANUFACTURA 22,80 119 25,74 48 12,41 52 82,95 19

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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Con respecto al origen de la produccion, se puede observar un total de 461 bienes
0 productos que integran la nueva canasta, de los cuales, 336 productos son de
origen nacional y 125 son de origen importado. En lo que respecta a los bienes
nacionales, 260 bienes corresponden al Sector Manufactura, 57 al Sector
Agropecuario y 19 al Sector Pesca.

De los bienes importados, 119 pertenecen al Sector Manufactura y 6 al Sector
Agropecuario.

El destino econdémico de los bienes de demanda intermedia, consumo y de capital,
estan organizados en 461 bienes, de los cuales, el mayor niumero de bienes son
de consumo final (257), seguido de los bienes de consumo intermedio (175), y en
menor medida los bienes de capital fijo (29).

Asimismo, los indices de bienes de consumo final e intermedio, estan compuestos
principalmente por bienes de origen nacional, participando con una ponderacion
de 87,45% y 71,70% respectivamente; por su parte, los bienes de capital fijo estan
conformados principalmente por bienes importados obteniendo una ponderacion
de 82,95%.

A nivel de sectores, el de mayor peso, tanto en bienes nacionales como
importados, es el Sector Manufactura con 64,74% y 22,80% respectivamente, y el
de menor peso, el Sector Pesca con 0,63%.

4. RECOLECCION DE LA INFORMACION

Para el proceso de célculo del indice de Precios al Por Mayor, se requiere de las
siguientes informaciones.

4.1 Fuentes informantes

El indice de Precios al Por Mayor con la nueva base, se determind con fuentes de
informacion de los sectores productivos que se trabajé en forma paralela a las
importaciones.

Estas fuentes de informacién son las empresas 0 establecimientos que elaboran y
comercializan los productos y a los cuales se les consulta el precio.

Como se mencion6 anteriormente, el IPM se calcula con informacion de precios
mayoristas alrededor de 600 empresas en Lima Metropolitana y de
aproximadamente 1400 establecimientos en el resto del pais.

e Sector Agropecuario.- Para los productos agropecuarios, el precio se toma de
los reportes diarios de la Oficina de Informacion Agraria del Ministerio de
Agricultura, de la Empresa de Mercados Mayoristas, de la Corporacion
Algodonera del Pert, del Comité Nacional de Productores de Arroz, de las
avicolas, granjas y cooperativas. Al interior del pais, la informacién es
canalizada a través de las Oficinas Departamentales de Estadistica e
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Informética, cuyos encuestadores realizan el seguimiento de precios en
comerciantes mayoristas.

e Sector Pesca.- La recoleccion de precios de los productos pesqueros, se hace
a través del Ministerio de la Produccion — Viceministerio de Pesqueria (antes
Ministerio de Pesqueria), que concentra informacién de los dos terminales
pesqueros en Lima. En ciudades al interior del pais, la informacion es
recepcionada de las Oficinas Departamentales, obteniéndose precios de los
terminales pesqueros y mercados mayoristas.

e Sector Manufactura.- En este sector, el conjunto de unidades informantes es
mucho mas amplio y para su determinacion se utilizé como fuente de
informacién el IV CENEC, ejecutada en 2008; el Directorio de Empresas
Informantes del IPM (de la base 1994) y el Directorio de la Sociedad Nacional
de Industrias. En Lima, los informantes encuestados son basicamente
empresas comercializadoras y en algunos casos, son fabricantes; y los precios
gque se captan son a nivel mayorista o distribuidor, o precios del productor. A
nivel nacional, la informacién se canaliza por medio de las Oficinas
Departamentales, las que hacen encuestas a los comerciantes mayoristas en
las ciudades respectivas.

e Productos Importados.- Se utilizaron los Reportes de Importacion de la
Superintendencia Nacional de Aduanas, el Directorio de Empresas Informantes
del IPM (de la base 1994) y el Directorio de la Asociacién de Exportadores; y
los precios se obtienen mediante encuesta directa a las empresas importadoras
y comercializadoras del sector.

4.2 Recoleccién de precios

La recolecciéon de precios es el procedimiento de trabajo de campo que se ha
establecido para visitar a la fuente informante y realizar el levantamiento de
precios de los bienes que forman parte de la canasta.

Este proceso de recoleccion de informacion mediante formularios constituye una
de las etapas mas importantes en el célculo del indicador. Las fuentes informantes
(empresas y establecimientos comerciales) son seleccionadas con relacion a los
productos que se incluyen en la canasta del indice, a su posibilidad de reportar la
informacion y a la continuidad en la produccién y su comercializacion.

Definida la muestra de informantes, al inicio de cada afio, se remite a las
empresas, los Formatos de la Encuesta Mensual de Informacién Basica,
conteniendo la descripcion y caracteristicas de los principales productos que les
compete a la empresa, para que se sirva brindar la informacion solicitada y la
remita oportunamente a la Institucion.

En algunos casos, la informacion lo remiten a través del correo electronico,
facsimil, correo postal y en otros por recogida directa mediante visita personal por
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4.3

tanto, cada empresa informante, cualquier sea el medio utilizado, reportara los
precios entre los dias 18 y 22 de cada mes.

Antes de precisar quiénes pueden ser las empresas informantes para el indicador,
cabe definir algunos conceptos importantes para el mejor entendimiento de este
punto.

e La empresa: es una persona natural o juridica autbnoma en sus decisiones
financieras y de administracion, propietaria o administradora de uno o mas
establecimientos dedicados a la produccién de bienes y servicios.

e EIl establecimiento: es la unidad de observacion mas utilizada en una amplia
gama de estadisticas econdmicas. Es una empresa 0 parte de una empresa
gque de manera independiente, se dedica exclusiva o predominantemente a un
tipo de actividad econ6mica en un emplazamiento o dentro de una zona
geografica, y respecto del cual existen o pueden recopilarse con cierta
precision datos que permitan calcular el excedente de explotacion.

Las empresas informantes del IPM son unidades econ6micas productoras y/o
comercializadoras de bienes, las cuales nos brindan informacion sobre precios
mayoristas. Estan pueden ser, segln su constitucion juridica, entidades privadas o
publicas.

Una empresa puede tener uno o mas establecimientos e informar de uno o varios
de ellos pero para afectos de la conformacion del directorio se cuenta solo un
establecimiento por empresa, debiendo ser la mas importante.

La informacion de ciudades es canalizada a través de las Oficinas
Departamentales de Estadistica e Informatica (ODEI).

El directorio de empresas informantes del IPM, se actualiza en forma permanente,
por lo que este documento ha cobrado singular importancia y su revision
constante se hace necesaria en la medida que se produzcan cambios en la
constitucion de las empresas (absorciones, fusiones y liquidaciones), o aparicion
de nuevas empresas.

Proceso operativo

El procesamiento de la informacion abarca las siguientes etapas:

a. Distribucién de formularios

En el formulario que se remite a las empresas consta expresamente que
debera ser devuelto, debidamente cumplimentado a la institucion.

Esta labor se sintetiza en lo siguiente:

e Envio de formularios. Esta actividad se realiza anualmente durante el mes
de enero, distribuyendo el correspondiente formulario a todas las empresas
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que conforman la muestra de informantes, mediante el correo postal y
electrénico. De otra parte, los formularios son recepcionados entre las
fechas 18 y 22 del mismo mes, via correo electrénico, fax o mensajeria.

Organizacién del trabajo de campo. Consisten en la programacién de salidas
diarias a las empresas que se visitardn para obtener los precios mediante
entrevista directa.

Para la obtencion de la informacién se han disefiado formularios especificos
en funcion al tipo de informacion requerida, teniendo cuatro tipos de
formularios para el IPM, uno por cada sector econdmico respecto a los
productos nacionales y un formulario para los de origen importado.

b. Investigacidon de precios mayoristas

Para la elaboraciéon del indice mensual, las empresas informantes envian
precios promedio mensuales de productos que se consignan a nivel de
variedad especifica (modelo especifico), en formatos disefiados para cada uno
de los sectores que componen el indicador.

La investigacion de precios pasa por las siguientes etapas:

La recopilacion de datos, se inicia solicitando la informacion via correo
electrénico o realizando llamadas telefénicas a las empresas informantes,
con el objeto de recordarles el plazo de envio. Las empresas al absolver el
formulario remitirdn la informacién por los siguientes medios: correo
electrénico, via fax y mensajeria.

Luego de haber recibido los formularios, se procedera al andlisis y
consistencia de la informaciébn béasica a fin de detectar posibles
inconsistencias en el nivel de precios, y el posterior traslado de los precios a
la base de datos del Sistema Integral de Indicadores Econdmicos (SIIE).

Cuando la fuente informante remite en el formulario el precio del producto
indicando la fecha de variacién en el mes de andlisis se procede a calcular
un precio promedio ponderado por los dias en que estuvo vigente el precio
en el mes que se esta analizando, difiriendo para el mes siguiente el precio
completo. Esta variacion ponderada de precios en el mes se justifica porque
existe un grupo de compradores que pagaron un precio antes de la
modificacion y otro grupo que pagaron el precio modificado y, solamente al
mes siguiente el precio modificado regira en todo el mercado.

Supervision de la informacién recepcionada, esta fase consiste en verificar
cuando el precio remitido en el mes corriente difiere considerablemente en
comparacion con el precio informado en el mes inmediato anterior al de
estudio, debiéndose investigar necesariamente los factores que provocaron
el precio declarado para proceder a su validacion.
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c. Sistema Integral de Indicadores Econémicos (SIIE)

El ingreso de datos se hace mediante el uso del Sistema Integral de Indicadores
Econbémicos (SIIE), software disefiado especialmente para cubrir los
requerimientos necesarios para el calculo de los diversos indicadores que maneja
la Direccién Técnica de Indicadores Economicos del INEI.

Mediante un modulo de procesamiento de datos que obtienen resultados en forma
automatica, exacta y oportuna, tanto en la fase de ingreso de datos como en la
generacién de cuadros de salida. Se han disefiado cuadros que contienen
informacion bésica y cuadros que tienen informacibn méas elaborada. La
generacién de estos cuadros, para el caso del IPM, es en forma mensual, debido
a tipo de diligenciamiento de la informacion.

5. PROCESO DE CALCULO

Para el célculo del indice de Precios al Por Mayor (IPM), se aplica la férmula de
Laspeyres, la cual supone que durante el periodo corriente se van a adquirir los
productos de la canasta en las mismas cantidades observadas para el periodo base,
con lo cual se mantiene el mismo nivel de satisfaccién permitiendo observar, bajo ese
supuesto, solamente la variacién de los precios; es decir, compara el gasto en comprar
las cantidades del periodo base con los precios corrientes respecto al gasto en
comprar las mismas cantidades a los del periodo base.

Formula general:

n

Z I:)itQio

Gy =+—
PoQio
1

Donde:
|Gt /0  indice General en el periodo t, respecto al periodo base 0

n
Z FitQio  : Gasto total a precios del periodo corriente t y cantidades del periodo base 0
i=1

n
Z RoQio  : Gasto total a precios y cantidades el periodo base 0
i=1

N : Numero total de productos
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Formula desarrollada de Laspeyres:

il Pi'r,t PiO Qio _ -
[T50 -100x(2=ioy=>" Ii

<\
3 : ,% i0
r=1 Pljr,O Z Pio Qio i=1

i=1

Con la aplicacién de esta formula se construye indices que son promedio geométrico
ponderado de indices elementales de productos (o relativos de precios) multiplicados
por la importancia relativa o ponderacién del periodo base.

Y la ponderacion, como participacion relativa de las ventas brutas de cada producto
respecto a las ventas totales, se expresa como:

W —_— I:)iOQiO

o D

2. P.Q,

i=1
Donde:
IG ¥ : indice General en el periodo t, respecto al periodo base 0
I, : indice del producto i del periodo actual t, respecto al periodo base 0

L0

W, - Ponderacion a nivel del producto i en la canasta de bienes
Pijm : Precio del informante r, en la variedad especifica j, del producto i, en el periodo t
Pijrp : Precio del informante r, en la variedad especifica j, del producto i, en el periodo base 0
P,Q.0 : Gasto del producto i, a precios y cantidades del periodo base 0
n : Numero total de productos
m : Numero total de informantes

5.1 Calculo del indice elemental y agregados superiores

El desarrollo de los célculos agregativos desde el nivel de producto a nivel general
se realizan utilizando las formulas antes mencionadas.

e indice a nivel de producto (i)

En la estimacion del indice de Precios Mensual al Por Mayor, con base
Diciembre 2013, todos los productos se han clasificado como productos
heterogéneos; los mismos que en su definicion estan referidos a los bienes
que, a pesar de ser similares en cuanto a su uso, presentan diferencias en
cuanto a su calidad, presentacion y precio.
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En cada producto de la canasta, con la informacion de precios por cada
informante (empresa), se calculan sus variaciones o relativos de precios entre
el precio corriente y el precio base, obteniéndose el indice elemental a nivel de
producto como el promedio geométrico con estos relativos de precios.

El uso del promedio geométrico es una innovacion en la nueva base Diciembre
2013, por cuanto en la anterior base 1994 se utilizaba el promedio aritmético a
nivel del indice elemental.

Este cambio permitird alcanzar un mejor analisis de los precios, ya que se
elimina significativamente el sesgo de los valores extremos o atipicos, los
cuales pueden producirse por la sustituciébn de productos y las diversas
presentaciones o modelos que se comercializan en el mercado.

m

—_— ijr,t
., = o/ T]="4.100
r=1
ijr,0
Donde:
I, : indice del producto i en el periodo actual t, respecto al periodo base 0
L0

Pue Precio del producto i, variedad especifica j, del informante r, en el periodo actual t
Pro - Precio del producto i, informante j, variedad r, en el periodo base 0
m : Numero total de informantes

Ahora, si agrupamos los indices elementales, podemos obtener indices a nivel
superior, mediante el método aditivo ponderado, desde el nivel de producto
hasta el indice general, que seria el indice de Precios al Por Mayor del periodo
corriente.

e Indice a nivel de linea (L)

i=n_
21w
_— 0=l | l%
2 Wio
i=1
Donde:
I Y : indice a nivel de linea L en el periodo actual t, respecto al periodo base 0
/0
w,, :Ponderacion del producto i en el periodo base O
n : Numero total de productos a nivel de linea
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e indice anivel de clase (C)

i
>
O

e

L.y "W

I _— =1
C.% L=nc

> Weo
L=1

Donde:

I : indice a nivel de clase C en el periodo actual t, respecto al periodo base 0

¢

w,, - Ponderacion de lalinea L en el periodo base 0

Ne : NUmero total de lineas a nivel de clase de actividad econémica

e Indice anivel de grupo (G)

C=I"IG
| e
-_— C=1 C 1%

> We.o
c=1

Donde:

I % : indice a nivel de grupo G en el periodo actual t, respecto al periodo base 0
/0

Wc,o : Ponderacion de la clase C en el periodo base 0

Ng : NUmero total de clases a nivel de grupo

e indice a nivel de subsector (SS)

— 6a Gk
I SS,% G:nSS
> We.s
G=1
Donde:
I Y : indice a nivel de subsector SS en el periodo actual t, respecto al periodo base 0
/0

WG,O : Ponderacion del grupo G en el periodo base 0

Nes : Numero total de grupos a nivel de subsector
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e indice a nivel de sector (S)

SS=ng
Z I *Wss o
— $sa SS,%
I S SS=ng
> Ws.o
§5=1
Donde:
| st/ indice a nivel de sector S en el periodo actual t, respecto al periodo base 0

0

WSS'O : Ponderacion del subsector SS en el periodo base 0

Ng : Numero total de subsectores a nivel de sector

e Indice a nivel de origen (R)

SanI
Z "Ws o
I - S=1 SltO

R.Y S=ng

> W
S=1

Donde:
I % : indice a nivel de origen R en el periodo t, respecto al periodo base 0
/0

Ws,o : Ponderacion del sector S en el periodo base 0

Ny : NUmero total de sectores a nivel de origen

e Calculo del indice general de precios al por mayor

R=2
IPM = | e
p RZ; Ry < Weoo

Donde;

Las ponderaciones cumplen que:

IPM Y. indice General de Precios al Por Mayor

Wgo  :Ponderacion del origen

R =1,2: Numero total del nivel de origen en el indice general

Las ponderaciones cumplen que:
DWio= DW= D Weg ) Weg D Weo =1
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6. DIFUSION Y PUBLICACION DE LOS RESULTADOS

El resultado del indice de Precios al Por Mayor se difunde y publica el primer dia del
mes siguiente al de analisis, mediante Resolucién Jefatural del INEI, en el diario oficial
“El Peruano”.

En forma més detallada se presenta en:

Informe Técnico de Variacidbn de Precios de la Economia que se publica en la
pagina web institucional.

Nota de Prensa, en la cual se da a conocer a los medios de comunicacién los
resultados del IPM.

Fax del Precios, que se transmite el primer dia Gtil del mes a los usuarios suscritos.

Boletin Mensual “Indicadores de Precios de la Economia” (antes Sistema de
Precios), que se divulga en la primera semana del mes siguiente al de los
resultados que contiene.

7. USOS DEL IPM

El IPM es una herramienta util en el andlisis macroeconémico y microeconémico,
tradicionalmente ha cumplido con los siguientes usos:

Como deflactor de las cuentas nacionales, para referirlas a precios constantes.

Como indicador de la evolucion coyuntural de los precios. Sirve para el analisis de
tendencias de precios, en el estudio y determinacion de politicas de precios.

Como factor de ajuste en contratos de compra y venta de bienes.

Fijan indices de correccion monetaria para efectos de determinar el costo
computable de los inmuebles enajenados por personas naturales, sucesiones
indivisas o sociedad conyugales que optaron por tributar como tales. Estos indices
de correccion monetaria los establece el Ministerio de Economia y Finanzas en
base al indice de Precios al Por Mayor proporcionado por el Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica — INEI.

Entre las normas legales que contemplan el uso del IPM, se encuentran las siguientes:

Ley del Impuesto a la Renta, Decreto Legislativo N° 774 (publicado 31/812/93).

Ley de Tributacion Municipal, Decreto Legislativo N°776, Titulo Il: De los
Impuestos Municipales, publicado el 31/12/93:

Capitulo I: Del Impuesto Predial, Articulo 15°
Capitulo II: Del Impuesto a la Alcabala, Articulo 24°.

Capitulo IlI: Del Impuesto al Patrimonio Vehicular, Articulo 35°
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Ley del Impuesto General a las Ventas. Decreto Legislativo No 821, publicado el
23/04/96.

Ley del Impuesto Extraordinario a los Activos Netos, Ley No 26777, publicada el
03/05/97.

Resolucion sobre el Factor de Actualizacion en Tarifas Eléctricas, Resolucion de la
Comisioén de Tarifas Eléctricas No 023-97-P/CTE, publicada el 15/10/97.

Resolucién sobre Factor de Actualizacion de Montos Fijos del Impuesto Selectivo al
Consumo. Resolucién Ministerial No 219-97-EF/15, publicada el 12/12/97.
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