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El Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica (INEI) presenta los resultados de la Encuesta

Mensual de Servicios, que muestra la evolucion de las actividades del sector comercio,
restaurantes y servicios prestados a empresas, durante agosto 2023.

En agosto 2023, el sector Comercio registré un incremento de 2,83% y el sector Servicios
Prestados a Empresas crecid 0,77%. Sin embargo, la actividad de Restaurantes presentd
disminucion de 0,73%. Se debe indicar que la actividad comercial y de servicios continud por
la senda de crecimiento, en cambio, la actividad de restaurantes se vio afectada por el cierre
de locales, alza de precios y desabastecimiento de ciertos productos.

SECTOR COMERCIO

El sector comercio en agosto 2023 registrd un aumento de 2,83%, respecto al mismo mes
del afio anterior, debido al incremento del comercio al por mayor, del comercio al por menor
y del comercio automotriz, en un entorno de continuidad de las actividades econdmicas.
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El comercio al por mayor crecié en 2,63%, por el aumento en la venta de combustibles sdlidos, liquidos,
gaseosos y de productos conexos ante la demanda de combustibles y lubricantes de los sectores industria y
mineria, asi como de las estaciones de servicio de venta minorista. De igual forma, se incrementd la venta
de otro tipo de maquinaria y equipo por érdenes de compra de los sectores mineria, construccion, industria
(rodamientos, cargadores, equipos de refrigeracidn, climatizacion y grupos electrégenos) y salud (equipos
médicos y de laboratorio) aunado a una mayor demanda de muebles de oficina. Asimismo, crecié la venta
de otros enseres domésticos como productos farmacéuticos (antihistaminicos, anti anémicos, pruebas
de diagndstico, vacunas) y medicinales, perfumeria, cosméticos y de cuidado personal, articulos de vajilla y
cristaleria y también articulos fotograficos. La venta no especializada crecié ante una mayor comercializacién
de productos naturales (preparaciones, esencias y concentrados), productos farmacoldgicos pecuarios y para
mascotas, fajas transportadoras de minerales, equipos electrénicos de seguridad (camaras, kit de alarma
inaldmbrico), productos capilares, productos de higiene industrial y doméstica. Registré buen desempefio la
venta de metales y minerales metaliferos impulsada por el mayor volumen de produccién de cobre, zinc, oroy
hierro. También ascendié la venta de equipos electronicos de telecomunicaciones y sus partes ante demanda
de productos como antenas parabdlicas, tarjetas telefénicas fisicas, redes de acceso, fibra dptica y sistemas de
seguridad, de video vigilancia, seguridad electrdénica y equipos de radio portatil.

Sin embargo, disminuyd la venta al por mayor de materiales de construcciony la venta de desperdicios, desechos
y otros productos.

El comercio al por menoraumentd en 3,57%, apoyado en la venta de combustibles y lubricantes en las estaciones
de servicio, por la apertura de nuevas estaciones de servicio y el congestionamiento vehicular. Asimismo, crecié
la venta de productos farmacéuticos y medicinales,

cosméticos y articulos de tocador por apertura GRAFICO N°2
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Por el contrario, disminuyd la venta en supermercados y minimarkets, la venta en tiendas por departamento y
la venta al por menor de articulos de deporte en almacenes especializados.

El comercio automotriz registré incremento de 2,13%, principalmente por mayor comercializacién de vehiculos
livianos (pick up, furgonetas, camionetas, vehiculos deportivos, todo terreno) y pesados (tracto camiones,
minibds, dmnibus), con apoyo de ferias como Expomotor, campafias comerciales y licitaciones publico-privadas.
De igual manera, crecié el mantenimiento y reparacidon de vehiculos automotores ante mayores siniestros
por la ampliacion del parque automotor y los servicios de lavado y pulido. En cambio, se contrajo la venta,
mantenimiento y reparacion de motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios y la venta de partes, piezas y
accesorios de vehiculos automotores.

GRAFICO N°3
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En términos desestacionalizados, en agosto 2023, el sector comercio crecié en 0,05%, con respecto al mes de
julio de 2023.
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SUBSECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS)

El subsector restaurantes decrecid en 0,73%, respecto al mismo mes del afio anterior, afectado por el cierre
de locales, desabastecimiento de ciertos productos y el consecuente encarecimiento. La disminucién de la
actividad de restaurantes fue determinada por la baja de los negocios de restaurantes propiamente dichos;
sin embargo, el servicio de bebidas, otras actividades de servicio de comidas y suministro de comidas por
encargo mostraron aumento.

Grafico N°4
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES: 2021-2023
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.

El grupo de restaurantes mostrd una disminucion de 1,80%, por la contraccién de la demanda en pollerias,
restaurantes turisticos, chifas, comidas rapidas, carnes y parrillas, comida italiana y café restaurantes, como
consecuencia del cierre de sucursales y alza de precios de los alimentos. La misma tendencia presentaron los
negocios de comida criolla, comida internacional, pizzerias y dulcerias por la menor afluencia de comensales
y reduccidn del servicio delivery.




Encuesta Mensual del Sector Servicios

El servicio de bebidas presentd un crecimiento de 1,43%, por el buen desempefio de los rubros de
juguerias, bares, cafeterias y discotecas, con diversidad en bebidas frias y calientes, extractos, piqueos,
infusiones, fiestas tematicas, shows en vivo, extension de horarios, promociones y difusién por redes

sociales. Contribuyd la participacién en ferias como “Festiproduce” y “Expocafé Villa Rica” realizados
en Lima, “ll Festival y Concurso Regional de Café Piurano” en Piura y el “XXII Festival del Café 2023” en

Moyobamba, con motivo de la celebracién del Dia Nacional del Café Peruano.

Otras actividades de servicio de comidas registraron ascenso de 0,99%, reflejado en la actividad de
concesionarios de alimentos por la continuidad y captacién de contratos para la atencién en comedores
de empresas del sector pesquero, minero, eléctrico, financiero, colegios, hospitales y clinicas. De
igual manera, el suministro de comidas para contratistas (servicios de alimentaciéon a empresas de
transporte aéreo y terrestre) crecié ligeramente, vinculado a la frecuencia de viajes en feriado largo

por celebracién del Dia de Santa Rosa de Lima .
GRAFICO N°5
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Grafico N° 6

INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES: 2019-2023
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En términos desestacionalizados, en agosto 2023, el subsector restaurantes presentd un incremento
de 0,49% respecto al mes de julio de 2023.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En agosto 2023, el sector servicios prestados a empresas registré crecimiento de 0,77%, respecto al
mismo mes del afio anterior, determinado por el buen desempefio de las actividades profesionales,
cientificas y técnicas y de publicidad e investigaciéon de mercados. Sin embargo, reportaron disminucién
las agencias de viajes y operadores turisticos y las actividades de servicios administrativos y de apoyo
a empresas.

GRAFICO N°7
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A
EMPRESAS: 2021-2023
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Actividades profesionales, cientificas y técnicas presentd incremento de 2,03%, en respuesta al
desenvolvimiento de las actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento
técnico, en base a la adjudicacion de proyectos de ingenieria civil, gestién de proyectos (ingenieria,
arquitectura y construccion), consultoria técnica (elaboracién de factibilidad, estimacién de costos,
seguimiento del proyecto), servicios de instalacién y mantenimiento de redes de distribucién de
energia eléctrica y de telecomunicacion, ampliacién de obras civiles, aumento de labores mineras y
valorizaciones de proyectos ejecutados por cumplimiento de hitos. Las actividades de consultoria de
gestion empresarial se dieron en los segmentos de gerenciamiento, consultorias de negocios, consultoria
organizacional y financiera, valorizaciones, gestidn de riesgos y gestidon en tecnologias de informacidn.
A su vez, las actividades de contabilidad, teneduria de libros, auditoria y asesoramiento en materia de
impuestos crecieron por subcontratacién contable digital y de néminas (laboral), libros contables fisicos
y electrdnicos y auditorias tributarias. Sin embargo, ensayos y analisis técnicos reportd disminucién
por menores muestras recibidas y procesadas ante la culminacién de contratos con clientes y menor
participacion en licitaciones. Igualmente, las actividades juridicas decrecieron por menor requerimiento
de servicios notariales, asesorias legales y menor nimero de casos ganados de clientes y empresas.

@
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Publicidad e investigacion de mercados registré aumento de 7,95%, impulsada por el rubro de publicidad,
por incremento de inversién publicitaria para el desarrollo de campafias por estacidn, lanzamiento
de nuevas marcas y productos novedosos, creciente demanda de marketing online (disefio gréfico,
redes sociales, contenido audiovisual, motores de busqueda, sitios web), programas de fidelizacién de
clientes, incentivos publicitarios como tarjetas de regalo digitales y estrategias de venta en marketing
online y de influencers para impulsar una marca a un publico objetivo, asi como el alquiler de paneles
digitales expuestos en principales avenidas de la ciudad. Asi también, la actividad de investigacién
de mercados y realizacién de encuestas de opinidén publica reportd crecimiento por diagndsticos de
mercado (interpretacién, plan de lanzamiento de marca, segmentacion, técnicas de recoleccion de datos),
encuestas, sondeos y estudios regionales y locales en temas politicos, sociales y econémicos.

Agencias de viajes y operadores turisticos registré disminucidn de 12,56%, por agencias de viajes que
contrataron menos paquetes de viajes, pasajes aéreos, paquetes turisticos y servicios de reserva a nivel
nacional e internacional, ante cambios de eleccidn de clientes potenciales que optan por organizar viajes
por cuenta propia, influenciado por factores econdmicos. Asimismo, los viajes de incentivo y corporativos
se redujeron por la modalidad de teletrabajo y la realizacidn de eventos, seminarios y conferencias de
manera virtual. De otro lado, los operadores turisticos crecieron por la recuperacién del turismo receptivo
einterno ante la llegada de turistas del exterior para visitas guiadas, tours, full days, excursiones y atenciéon
personalizada a destinos en la costa, sierra y selva del pais, destacando Lima, Machu Picchu en Cusco,
Caidn del Colca en Arequipa, Lago Titicaca en Puno, Paracas, Huacachina y las Lineas de Nazcaen lcay
la Amazonia peruana.

Actividades de servicios administrativos y GRAFICO N°8
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A EMPRESAS

baja registrada en actividades de seguridad .
,J & ] o & Variacion % agosto 2023: 0,77%
privada debido a la reduccidon de puestos de

vigilancia, desinstalacidon de puestos de agentes
de seguridad en mineria, menor demanda de Publicidad e 795
» . investigacion de mercados

proteccion de personal y asesoramiento en
seguridad por cese de contratos con principales i
clientes. Del mismo modo, las actividades de Actividades profesionales, 203

. . . cientificas y técnicas '
alquiler y arrendamiento operativo de otros
tipos de maquinaria, equipos y bienes tangibles :
disminuyeron por la culminacién de proyectos, Actividades de servicios 105
reduccidon de contratos de arrendamiento administrativos y de apoyo ’
(maquinaria pesada y equipos para construccion), ,
asi como disminucidn de frentes de trabajo. , B

. ., ) . Agencias de viajes y 1256
También decrecié el alquiler y arrendamiento operadores turisticos ’
operativo de vehiculos automotores, como

[TTTTTTTTITITTI I T ]

vehiculos livianos (autos y camionetas) y vehiculos

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) -
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas

(®



Encuesta Mensual del Sector Servicios

pesados con fines operativos (camiones, remolques y vehiculos de recreo). La misma tendencia presento la
actividad de agencias de trabajo temporal y colocacidn de empleo, por menor requerimiento de personal y
administracion de contratos, disminucion de seleccidn de personal, busqueda local y global, y de intermediacion
laboral. Igualmente, las actividades de agencias de cobranza y agencias de informacién crediticia mostraron
tendencia negativa por contraccién de cartera de clientes. A su vez, las centrales telefdnicas y actividades
administrativas de oficina combinadas decrecieron por menor atencién de llamadas y servicios de call center,
servicios logisticos, transporte de contenedores y carga consolidada.

GRAFICON° 9
INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS:
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En términos desestacionalizados, el sector Servicios Prestados a Empresas en agosto 2023 crecié en 1,82%,
respecto a julio de 2023.
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ANEXOS

Anexo N° 01
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Afio / Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2019
Enero 1,42 -3,94 3,51 2,17
Febrero 0,58 2,15 2,48 1,45
Marzo 1,72 -3,79 3,96 3,17
Abril 1,66 4,14 3,95 3,37
Mayo 1,08 2,92 3,24 2,50
Junio 1,60 -1,68 3,22 2,91
Julio 2,27 1,51 3,37 3,21
Agosto 2,50 2,87 3,22 3,04
Setiembre 3,18 4,08 3,41 3,36
Octubre 3,73 517 3,52 3,09
Noviembre 4,20 4,62 3,50 3,14
Diciembre 5,00 5,94 3,63 3,21
2020
Enero 4,75 4,25 2,67 2,46
Febrero 5,18 4,08 2,52 2,15
Marzo -22,88 -38,36 -23,98 -24,16
Abril -62,34 -91,85 -58,40 -66,43
Mayo -47,75 77,23 -45,19 -49,87
Junio -2512 -28,30 -25,10 -33,96
Julio -7,01 -23,08 1,71 -2,93
Agosto 4,19 9,22 8,12 -5,82
Setiembre 2,77 5,47 6,65 -4,98
Octubre -0,66 1,57 4,73 -3,46
Noviembre 0,30 1,95 -3,29 2,13
Diciembre 0,60 2,19 2,08 -1,82
2021
Enero 1,38 3,82 0,33 -0,96
Febrero -4,75 -10,67 -1,91 -12,70
Marzo 13,01 28,97 12,13 9,40
Abril 158,38 796,40 153,26 115,70
Mayo 103,29 239,69 103,92 86,13
Junio 37,06 77,89 34,30 38,89
Julio 12,13 21,72 13,56 9,17
Agosto 8,63 21,04 10,26 6,47
Setiembre 5,99 16,23 7,81 3,69
Octubre 3,76 5,78 6,12 2,39
Noviembre 2,53 8,53 3,71 2,80
Diciembre 1,58 8,36 2,53 1,84
2022
Enero 1,48 3,91 2,56 1,29
Febrero 6,83 21,62 7,54 3,69
Marzo 7,65 11,16 8,83 5,34
Abril 2,38 4,01 1,68 479
Mayo 2,77 10,35 2,42 1,76
Junio 2,55 5,70 2,65 0,92
Julio 3,04 4,41 3,48 0,83
Agosto 2,54 2,72 2,59 1,24
Setiembre 2,40 0,48 2,37 1,72
Octubre 3,13 0,39 3,26 2,12
Noviembre 3,36 1,28 3,18 3,03
Diciembre 2,15 -2,92 1,94 2,48
2023
Enero 1,24 2,16 1,35 2,02
Febrero 2,38 1,58 2,22 3,07
Marzo 2,95 3,03 3,06 2,64
Abril 3,18 2,56 3,17 3,37
Mayo 3,15 2,70 31 342
Junio 3,05 2,53 2,88 3,69
Julio 3,01 2,61 2,83 3,58
Agosto 2,83 2,13 2,63 3,57

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Comercio.
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Anexo N° 02
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE PREPARACION DE COMIDAS Y BEBIDAS)
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Afio / Mes Total Actividades de restaurantes y Suministro de Otras actividades Actividades
sector de servicio movil de comidas BEIEES e be serv_lclo e e ser\{lcw i
encargo comidas bebidas
2019
Enero 4,49 4,44 3,82 4,05 5,81
Febrero 3,44 3,37 -27,65 4,99 3,25
Marzo 3,53 1,53 -11,36 16,07 6,60
Abril 3,67 2,08 -8,19 14,80 0,83
Mayo 5,60 3,17 -0,02 21,56 542
Junio 4,75 3,93 81,29 7,96 4,54
Julio 5,38 2,91 -19,09 19,30 8,28
Agosto 6,82 2,67 -3,26 30,27 13,44
Setiembre 4,24 0,54 75,95 17,83 13,77
Octubre 5,97 2,91 -4,70 19,23 14,60
Noviembre 5,60 3,88 -13,83 12,30 13,68
Diciembre 4,60 1,94 20,59 16,16 10,77
2020
Enero 4,25 2,10 3,19 15,01 9,23
Febrero 4,78 3,12 4,94 10,42 12,68
Marzo -44,39 -52,01 -55,94 1,31 -49,53
Abril -93,63 -99,46 -96,50 -62,35 -99,90
Mayo -89,49 -96,07 -57,57 -57,64 -98,79
Junio -81,45 -71,80 97,82 -59,76 -86,66
Julio 67,22 -66,68 -52,76 66,57 -76,75
Agosto -54,69 -57,32 -56,41 -34,40 75,12
Setiembre -45,52 -52,04 65,70 -22,46 -59,79
Octubre -36,49 -37,35 -61,66 -30,71 -37,19
Noviembre -33,01 -31,98 64,76 27,64 -51,13
Diciembre -25,85 -29,09 -43,74 3,88 -43,90
2021
Enero -26,85 -31,39 -60,34 3,09 -40,16
Febrero -52,44 -62,16 64,28 21 -70,23
Marzo 23,64 27,01 3,80 18,12 18,82
Abril 895,25 100,00 1663,84 17,67 100,00
Mayo 479,28 1710,97 98,49 66,87 3599,60
Junio 224,59 300,03 169,71 101,44 583,42
Julio 122,90 162,49 76,13 33,02 234,82
Agosto 95,31 135,75 22,34 15,58 137,69
Setiembre 74,27 98,03 -41,25 17,87 127,41
Octubre 52,11 68,73 -38,17 3,42 90,92
Noviembre 44,45 52,43 14,20 15,66 71,10
Diciembre 29,28 35,43 23,85 6,07 50,61
2022
Enero 26,36 33,69 5,18 4,99 36,46
Febrero 92,06 136,28 45,35 8,51 228,82
Marzo 41,63 55,26 78,20 5,27 73,61
Abril 47,65 63,59 101,84 -3,73 88,54
Mayo 41,88 41,17 239,81 34,78 63,34
Junio 2417 31,36 202,83 -5,48 49,13
Julio 18,97 21,42 52,78 6,58 24,42
Agosto 10,39 10,95 166,65 0,97 22,75
Setiembre 7,76 11,30 20,38 -7,00 14,24
Octubre 8,01 9,24 123,90 -4,05 14,63
Noviembre 6,32 8,26 90,87 -4,54 13,65
Diciembre 4,50 6,20 25,57 -6,48 13,97
2023
Enero 9,28 13,14 57,67 -11,00 24,49
Febrero 4,16 6,67 2,28 -10,24 18,16
Marzo 2,75 4,30 24,65 -8,38 13,60
Abril 9,16 7,65 1,59 11,27 19,20
Mayo 3,96 4,92 21,87 -3,59 10,20
Junio 3,02 3,76 22,99 -2,84 6,40
Julio 1,07 1,72 9,58 -4,78 543
Agosto -0,73 -1,80 17,23 0,99 1,43

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.

@)



vicios

Encuesta Mensual del Sector Ser

"sesaidwig e sope)sald SOIIMSS Bp [ensusjy elsanoud - (JIN[) BOREWIOU] & BOISIPEIST Sp [EUOIOBN Ojnyisy| :8jusnd

29°0- 120 Le'e- 9G°C- 16'¢- [Z8% 19'G G6'L 60°C 87'c 0L} 110 ojsoby
610 8l'¢- 680 10'GL- vL'6- 66'e- 18'C 95'6 0€'C L'y W 8L} olnp
161~ ev'l e)- 6Ly~ 26'8- 7.0 18'9 Gy'8 0L'c 16 9l 'l owunr
99°0- 12T 89'0- LV 00't- 7€'0 o' €9 18C 16'7 06'¢ 9G°} ofe
fae 88'9 e 98'6- 8.0 66 8.'G- Gy 09'¢ GL'e ra 16°) uay
6L 67'6 62'G 88’} 'l v6'y- [AVE €2'C 6LC 06} 90°C £€'l oziep
18'0- 80'6 €6'0- €801 18°C- G6') ¥9'8- o'y 457 69') S0'c- 6’ oJaige4
G9'¢- 69'9 €l'e 19'6 GGy~ 8)'}- 02'¢- 18°C 96°C 86'}- €0°- G9°0 oJsuz
e < [ 2
10'y- 0L} 6v') G6'0L 90°}- w'e- 61°C- 65'8 €0°C ve'l 80°¢- L' aiquaioig
18- 0L} 69'}- 12'8G Gg's- 670 8Y'c- 86'¢ €0'c- €0'G 120 0€'c aiquialnoN
961 28')- 65'C- 118yl 10'8- 8l'e- z'o- 68'G 99'2 92'0- Gy 8G°C 81gnj00
12'¢ 09'G €8°0 8.'8¢€1 Gg'e- [A%'y 05'G- 1.8 90'}- ¥8'C 06'L- 62'C alquanes
¥9°- €6°0 1€0- 69'681 99'0- 9G°} G0'9- 18'G 1€')- G- 6¢'9- i7" ojsoby
6L} 'S el'e- 05'6%¢ Ly')- [A%'s €L'Ll 00'G Gl'}- 160 09'¢- v'e oyne
Ge'T €L'c 19')- €0'6.2 86'G- [ANA £€8'01- 8.'9 [ANA 69’z 0L'o- 8€'l olunp
06°c- 85°0- 10y~ vL¥5E 6v'0- 67y L1'8- Sv'L €6°C- 1T} 10°0- {4 ofep
86°¢- 92'o- 2L 19'G6E 16y ¥§'L 9G'G- 95T S0'c- 26} 82'c- G9°L v
€e'o- 82 8.0 96'¢le 10°L- 05°2 05'8- 9071 o'l A €9'C €52 ozlep
10'C L1 6L'¢ 06'%91 100 8Tt 16°¢ 10zl 144 28l 4y 62°¢ [REILEE]
19y 6.°C 71 GL'68 86°C- 6L'S LY 8601 160 9G'y 60°}- 68°C o1su3
D e
€l's 18 ¥9'c- 96'G6 18'G 80'G 26'01 6G°€L 90'G €90 12'9 78'e aiqusiidg
or'oL €2'0- 25'6- €6'G0 €Tl 6291 G8'g €091 18'G 0L'0- [aA] 6y 8IqUIBINON
GL'L °6'8- €G°9- y9'61) 9.°, 11T vEYL 8.'Gl 'L 08'}- €8 126 81gnj00
19'G 19'- 62°0- 92'G6 (44 ¥5'Ge 8L'¢l G8'6l 29'h 88'0- 7' €L'g aiquiaies
968 €9'0 290 LL've) 20'ee Go'Ge 98'9lL ¥9°c yL'ol 89'C 80'61 06'CL ojsoby
11'9¢ 6v'C ve'y GL'0S) €8'6¢ 18'Gy Gl'6C ¥0'9) 10°0¢ 261 1612 29°'0¢ olne
v€'9e 88°0) 16} G9'6L 1676 8'.6 18'GS 6L'Ly €6°101 9.°cC 8'65 L0'8y ounp
68'LG G6'7) 00'8 11'98 6'€C 0LTh) 8¢'eL 8L'ey 1091} 06'9¢ ve'e8 06'c9 ofep
€2'001 89'v¢ 28'6¢ 02'9$ 09'L¢ €€'651 6'Le v0'v8 69'29¢ 17874 85'0L} 6'86 Hay
yL0b vy €G6°G 8.°26- 88°¢- 886 82'0- 10°6- g 697 9G°GL 16y ozlep
0z'c 89'0¢- 98'g- or'Le SL'y)- 8'0- 65°0- z8'cl- v0°'L- 8'0- GO'bL- AN oJaiqe4
€' 98°01- 09'9- 12'98- yE'e- 16'L- 9¢'0- 8.1~ 16'L- 7.0 G- 68'8- 0J8u3
Ge'6- 09'h1- 06'G- 29'¢8- 90'9- 6L'G- 16°Ce- S0'el- 6€'G- 06'0- 90°0- 20'6-
06°G- [ WL 0€°08- £0°01- 29T 0l'le- 50°0L- €8',- A%z 8., 28'01-
€0'8- or'el- rl'e- 1G'08- 68'6- G561~ z8'cl- 68'ce- 18'8- 199 06'- 69°¢)- 81qnj00
09'6- vL'T)- 16'G- 60'16- op's- y0'81L- 'Ll 6'Ge- ve'Tl- 6€'6- 8Y'6- 12'Gl- alquisies
29'01- 12'01- 8y'9- ¥€'96- 85'¢e)- 6661~ 89'8)- 1€'9z- 19'2)- €€l 88'z)- yL'LL- 0jsoby
1912 80°G)- £€0'6- £8'76- G0'9¢- [k le'se- 16'8¢- €2'6¢ 881~ 69'€e- Ge'9e- olne
6l'Le 71'0¢- 09'6- 91°¢6- 8.'¢e- 29'Ly- €0°e- Ge'or- [Adia 25'8)- G6'8¢- 6'Ge- owunp
0€'0v- y9'ce- 7l'e- 91,6 9¢'¢- 26'es- £€€'09- G6'8¢- LY'yG- 8'cl- or'ge- €.'6¢- ofep
G8'op- 88'GY- 10°€C- 61'c6- €2'0¢- 86'L9- 9'05- 9/'¢G- 08'89- 129G~ ¥S'L6- 1G'GG- uqy
Ly'G)- €0'G- (A 90°}€- 0671 09'be- 09°'0- v6'y- 6L°14- 'y v0'el- 868 Oziey
29') G8'G Wz 14 8y'0L 260 80'¢- Ge'y 68'¢ ¥0'} oLy €6'C [ EE]
9¢'y 9.'¢ €' G0'L 0r'c €L'¢ 65'¢ 90°L 12y Gl 05} or'y oJau3
<1 2
sesaidwe sepeuojoe|al
|euesaldwa ugiseh
se| e ofode elsuIpIef S8PEPIAIOE SEJj0 onyesado SEOJUDY} $00]U29} Sisijeue A
ugloebsanu| oa|dws [ Uoo Sopeosawl \ 8p B110}NSU0d Peplligejuod
8p S8PEPIAI ap sapepiAoe A ensasal ap ojusiwepusle £ seaynusid soAesua ‘eusiuabul 10j088
9 peplnBes ) SEpeuoioe[al . ap uoloebsanul ap SapepIAoe ap A seaiprn(
seljo A euolo sp A sopuips 5D SODEDIAD sopes ‘soopsumy ap A Jsjinbje sajeuoisajoud o neniolan 8 eINjosyinbie SOIBIIED SODOS SODEDIA |ejoL Ssoy/ouy
seAjjessiuIwpe € SOl0IMBS P SSPEPIAY saJopelado ‘safein PEPIAIDY ap SAPEPIANOY S8pepIAIoe. SelO Pepioland 8p SapepIAOY -SO|el P PEPINDY
SE| 8p S3PEPIAOY
SaPEPIAIOY ap selouaby
S8PEPIAIOY

(Jousyue oye [ap opoliad Jejiwis & 0joadsal % UgIoBLIEA)
SYSIHdINT VY SOAVLSI™Hd SOIDIAGAS HOLO3S 13A NOIOONAO0YHd V1 3d NQIONTOAT
€0 oN oxauy

12



Encuesta Mensual del Sector Servicios

Ficha Técnica

Encuesta Mensual de Servicios: Comercio, Restaurantes y
Servicios Prestados a Empresas

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de la Encuesta Mensual de
Servicios que abarca las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacion objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacidn Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.
47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes (servicios de preparacion de comida y bebida) considera
como poblacion objeto de estudio a las empresas que tienen como actividad principal las incluidas
en la Division 56 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme, Revisidon 4 (CllU-Rev.4),
comprende:

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.

5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacién objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69, 70,71, 72,73,74,77,78,79, 80, 81y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revision 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

69 Actividades juridicas y de contabilidad.

70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestion.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacion cientifica y desarrollo.

73 Publicidad y estudios de mercado.

74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.

77 Actividades de alquiler y arrendamiento.

78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.
82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.
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2.- Variable de estudio
La variable de estudio principal es la venta neta mensual.
3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los anos 2022 y 2023.

4.- Instrumento de medicion
Auto encuesta en formulario electrénico disponible en la pagina WEB del INEI.
5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacion a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas a las actividades de comercio, restaurantes y servicios prestados a otras empresas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a Disefios de Muestras. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEI.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblaciéon de estudio aplicando factores de
expansion, luego son deflactados por el indice de Precios al Consumidor de Lima Metropolitana:
en Comercio con el indice mas apropiado para cada Clase CIIU, en Restaurantes con el indice de
alimentos y bebidas consumidos fuera del hogar y en Servicios Prestados a Empresas con el indice
General. Los indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las
ventas del mes de analisis.

Investigadores:

- Ruth Cayo Zapata

- Gaudy Maguiio Avila

- Evelyn Medrano Gonzales
- Karina Barzola Arcos

- Raquel Risco Palomino

- Jhordan Tello Trujillo

- Carlos Huanca Caceres

- Angel Marchan Collazos
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