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El Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica (INEI) presenta los resultados de la Encuesta
Mensual de Servicios, investigacion estadistica dirigida a las empresas cuya actividad
econdmica principal es el comercio, restaurantes y los servicios prestados a empresas, con
el objetivo de obtener indicadores que reflejen el comportamiento de la produccion de estos
sectores.

En el mes de febrero 2026, la actividad comercial del pais registré un crecimiento de 6,06%,
la actividad de Restaurantes 7,29% y los Servicios prestados a empresas aumentaron 4,05%,
impulsados por el buen desempefio de los sectores economicos.

SECTOR COMERCIO

Elsector comercio en febrero de 2026 registré un aumento de 6,06%, explicado por la tendencia
positiva del comercio al por mayor, comercio al por menor y comercio automotriz.

GRAFICO N°1
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION

DEL SECTOR COMERCIO: 2024-2026
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)
Var.%

Créditos

Dr. Gaspar Moran Flores
Jefe del INEI

3,05% 3,59% 5,23%

6,06

4,89
4.1 4,33

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

Peter Abad Altamirano B :
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

4,04
3,53 3,66 ’ 367 388
Subjefe de Estadistica o 2,86 3,08 L H 305 HHH H
- 1,74 d
Lilia Montoya Sanchez ﬂ I |_| H H H H

Directora Técnica de
Indicadores Econémicos

TR

E|F|M|A|M|J|J|A|S|O|N|D E|F
2025 2026

el rlm[alw] ool alslToln]o
2024

Marili Cueto Maza
Directora Técnica Adjunta de Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Comercio.
Indicadores Econémicos

Martha Balde6n Rosado
Directora Ejecutiva de
Indicadores de Produccién

Gloria Vargas Mayo
Directora de las Encuestas
Coyunturales

Guonea
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El comercio al por mayor presentd incremento de 4,41%, impulsado por la venta de maquinaria y equipo ante
mayor demanda de camiones, excavadoras y cargadores frontales destinados a los sectores construccion y
mineria, aunado al dinamismo en la comercializacién de herramientas eléctricas, equipos de aire acondicionado
y refrigeracion. Asimismo, se registrd alza en la venta de combustibles liquidos, gaseosos y lubricantes, por la
expansion del parque automotor y el mayor trafico de carga y pasajeros a nivel nacional, sumado a una gestion
logistica mas eficiente en las estaciones de servicio. La misma tendencia presentd la venta de metales y minerales
metaliferos en respuesta a la demanda de oro como reserva de valor y de cobre para la transiciéon energética,
en adicion, el mercado de barras y planchas de acero presentd avance por requerimientos de diversos sectores
econdmicos. También se observd incremento en la venta de enseres domésticos, por mayor demanda de linea
blanca y marrdn, papeleria y textos educativos, articulos de aseo personal y de limpieza del hogar, y productos
farmacéuticos y medicinales, por campaias de gestién comercial y ampliacién de la cartera de clientes a nivel
nacional. De igual manera, destacd la venta de materiales de construccion y articulos de ferreteria ante mayores
pedidos de cemento, pinturas y estructuras metalicas, asociado al crecimiento de la inversidn privada en vivienda
y de la autoconstruccion, consolidandose también la comercializacién de accesorios sanitarios y revestimientos. La
venta de computadoras, equipo periférico y programas informaticos se vio favorecida por la renovacién de activos
tecnoldgicos debido a la transformacion digital en las empresas y a nivel académico. Finalmente, se increment? la
venta de materias primas agropecuarias y de animales vivos ante demanda de granos y semillas, animales vivos
e insumos para nutricion animal, fortaleciendo la oferta sectorial con nuevos acuerdos comerciales. En contraste,
disminuyé la venta de sustancias quimicas de uso industrial.

El comercio al por menor reporté crecimiento de 5,82%, determinado por la venta en supermercados, minimarkets
y tiendas de conveniencia, sustentado en la sdlida rotacion de productos de consumo masivo. Asimismo, crecid
la venta de productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos y articulos de tocador, por apertura de nuevos
puntos de venta, portafolio de productos y estrategias
de posicionamiento, con énfasis en medicamentos
antigripales y dermocosméticos por estacionalidad. De igual
forma, evoluciond positivamente la venta en tiendas por
departamento impulsada por la temporada de verano y el
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lacteos, huevos, frutas, legumbres y hortalizas, asociado a la temporada de verano. A su vez, aumentd la venta de
combustibles y lubricantes para vehiculos automotores en puntos de abastecimiento y autoservicios, coadyuvado
por la incorporacidn de cuentas corporativas y mayor transito vehicular. Por el contrario, disminuyé la venta de
juegos y juguetes en almacenes especializados.

El comercio automotriz mostré expansion de 19,67%, por dinamismo en la venta de vehiculos livianos (deportivos,
automdviles, camionetas, pick up y furgonetas), vehiculos pesados (tractocamiones, camiones, minibuses y
6mnibus) y vehiculos menores (motocicletas y trimotos), impulsada por campafias comerciales como el “Toyotaaazo
2026”, lanzamiento de nuevos modelos, condiciones favorables en el mercado cambiario y mayor disponibilidad
de crédito vehicular. También continud con tendencia positiva la venta de partes, piezas y accesorios de vehiculos
automotores, ante la demanda de neumaticos, partes de motor y filtros sostenida por nuevas lineas de productos
y politicas de marketing. Por otro lado, se observd contraccidon en el mantenimiento y reparacion de vehiculos
automotores.
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C—3Serie original === Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, en febrero 2026, el sector comercio crecié en 1,06 %, con respecto al mes de
enero de 2026.
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SECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS)

En febrero 2026, |a actividad de restaurantes registré una variacién de 7,29%, por el resultado positivo de los
cuatro grupos componentes: grupo restaurantes, servicio de bebidas, otras actividades de servicio de comidas
y suministro de comidas por encargo.
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.

El grupo de restaurantes aumentd en 6,17%, por la mayor demanda en los establecimientos de pollerias,
comidas rapidas, comida internacional, carnes y parrillas, sandwicherias, chifas, restaurantes y restaurantes
turisticos, en respuesta a la oferta gastrondmica diversificada por las celebraciones del Dia de San Valentin,
Dia Nacional de la Pachamanca, Semana Nacional de la Causa Peruana, Afio Nuevo Chino, Carnavales de
Cajamarca y la Fiesta de la Candelaria. Similar comportamiento presentd los negocios de café restaurantes,
cevicherias, pizzerias, comida regional, comida criolla y heladerias, con propuestas en menus tematicos,
musica en directo, campanfias en redes sociales y acondicionamiento de ambientes. Asimismo, se conté con
la participacion en ferias gastrondmicas como “NatsuFest” y “XXI Feria Internacional de Turismo Pera y el
Mundo 2026"” en Lima, “Filo Summer Fest - Love Edition” en Punta Negra, “XV edicién del Festival Turistico
y Gastrondmico del Mar — FEXTIMAR 2026” en Lambayeque y “Gastromaq Cusco 2026” en Cusco. Cabe
resaltar que en febrero 2025 las actividades se vieron afectadas por el cierre temporal de locales en los
centros comerciales Real Plaza a nivel nacional, por el accidente ocurrido en sus instalaciones de Truijillo.

Servicio de bebidas alcanzé una variacidon de 12,96%, promovido por los rubros de cafeterias, bar restaurantes,
bares y discotecas, en atencion al lanzamiento de nuevos productos, shows artisticos, musica variada,
fidelizacion de clientes, promociones en cocteles de autor, oferta de jugos especiales y postres. Coadyuvo a
la actividad la celebracion por el Dia del Pisco Sour.
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Otras actividades de servicio de comidas mostraron una expansion de 9,08%, por el dinamismo de
los concesionarios de alimentos con incremento de érdenes de servicio, apertura de sucursales y
renovacién de contratos con empresas bancarias, mineras, manufactureras, universidades, hospitales,
clinicas y centros penitenciarios. También crecid el suministro de comidas para contratistas (servicios
de alimentacion a empresas de transporte) por mayor flujo de turistas atraidos por las festividades del

mes, promociones y descuentos.

El suministro de comidas por encargo
(catering) se incrementod en 2,42%,
por mayores contratos de servicio de
preparacién y distribucién de alimentos
para eventos, brindando servicios de
buffet, open bar, mesas de entradas,
quesos y postres, desayuno ejecutivo y
coffee break.

Por tipo de negocio, las sandwicherias,
pollerias, comida internacional, carnes
y parrillas y comidas rapidas lideraron
el ranking de crecimiento, seguidos por
los negocios de comida regional, chifas,
restaurantes turisticos y café restaurantes,
debido a la ampliacién de horarios por
temporada de verano, nuevas lineas de
productos alimenticios y promociones
en complementos y bebidas; también
crecieron las pizzerias, restaurantes y
cevicherias.

Grafico N°5
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[—1Serie original === Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, en febrero 2026, el sector restaurantes registré una variacion positiva
de 0,80 % respecto al mes anterior.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En febrero 2026, el sector servicios prestados a empresas registré un aumento de 4,05%, respecto a
similar mes del afio anterior, explicado por sus cuatro componentes: actividades profesionales, cientificas
y técnicas, actividades de servicios administrativos y de apoyo, publicidad e investigacién de mercados y
agencias de viajes y operadores turisticos.
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Actividades profesionales, cientificas y técnicas registré crecimiento de 4,31%, impulsado por las
actividades de arquitectura e ingenieria, como consultoria en disefios arquitectdnicos, desarrollo y
entrega de proyectos de ingenieria civil y minera, participacién en licitaciones, nuevos frentes de trabajo,
mantenimiento en infraestructura eléctrica y valorizaciones aprobadas. Igualmente, ensayos y analisis
técnicos se expandieron por el incremento en las muestras recibidas y procesadas a nivel nacional,
ensayos metallrgicos, certificacion de productos de bienes de consumo y mediciones de indicadores
ambientales. Las actividades de consultoria de gestion empresarial se incrementaron por demanda de
asesorias en planificacidn estratégica, financiamiento, responsabilidad social empresarial, sostenibilidad e
implementacion de soluciones integrales. Las actividades juridicas mostraron ascenso por la asignacién
de nuevos casos, asistencia legal en el ambito civil, penal, familiar y corporativo, aumento de tramites
notariales, legalizaciones de firmas, escrituras publicas, certificacidon de licencias y antecedentes penales.
Seguidamente, las actividades de contabilidad, teneduria de libros, auditoria y asesoramiento en materia
de impuestos crecieron por servicios de auditoria financiera, contaduria, transformacién de procesos
contables, asistencia en reportes de riesgos financieros y declaracién de impuestos.
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Actividades de servicios administrativos y de apoyo mostré una evolucién de 3,32%, determinada por
actividades de seguridad privada debido a la creciente contratacidn de personal de seguridad fisica, nuevos
puestos de vigilancia, asesoramiento en seguridad remota, electronica y especializada (detectores, control
de acceso, videovigilancia), traslado de valores y renovacidon de contratos con instituciones educativas y
centros comerciales. La misma tendencia presenté alquiler y arrendamiento operativo de otros tipos de
maquinarias, por el requerimiento de maquinaria para el sector minero y construccion, avance de obras,
proyectos y frentes de trabajo a nivel nacional. Asimismo, las actividades de centrales telefénicas crecieron
por el incremento de campaias y servicios de telemarketing. Las actividades de agencias de trabajo temporal
y colocacion de empleo aumentaron por mayor reclutamiento y seleccién de personal, busqueda local y
global e intermediacidn laboral. A su vez, limpieza general de edificios ascendid ante la alta demanda de
servicios de limpieza de ambientes hospitalarios, educativos, administrativos, industriales y edificaciones en

general.
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Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas
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Agencias de viajes y operadores turisticos presentd aumento de 4,45%, por el dinamismo de las agencias de viajes,
debido a la variedad de oferta de vuelos nacionales e internacionales, seguros de viaje, programas de incentivos y
recompensas, paquetes turisticos y servicios de asistencia, ante temporada de verano, celebracién de festividades
como Carnaval Loretano y de Ucayali, Carnaval Ayacuchano, Dia del amory la amistad, entre otras. Ademas, durante
el mes se desarroll6 la campafia “Vibra Carnaval 2026” organizado por PROMPERU para incentivar el turismo
nacional y receptivo. Los operadores turisticos también mostraron crecimiento sostenido gracias al impulso de
modalidades de turismo como el cultural, el ecoturismo y el turismo de aventura, asi como la creciente demanda
de excursiones guiadas y paquetes personalizados.
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1 Serie original = Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, el sector Servicios Prestados a Empresas en febrero 2026 crecié en 0,37 %, con
respecto a enero de 2026.
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ANEXOS

] Anexo N° 01
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Ao | Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2022
Enero 1,50 3,91 2,56 1,29
Febrero 6,86 21,62 7,54 3,69
Marzo 7,68 11,16 8,83 5,34
Abril 2,41 4,01 1,68 4,79
Mayo 2,78 10,35 242 1,76
Junio 2,54 5,70 2,65 0,92
Julio 3,00 441 3,48 0,83
Agosto 2,47 2,72 2,59 1,24
Setiembre 2,28 0,48 2,37 1,72
Octubre 2,94 0,39 3,26 2,12
Noviembre 3,1 1,28 3,18 3,03
Diciembre 1,82 -2,92 1,94 2,48
2023
Enero 1,12 2,16 1,35 2,02
Febrero 2,13 1,58 2,22 3,07
Marzo 2,60 3,03 3,06 2,64
Abril 2,74 2,56 3,17 3,37
Mayo 2,65 2,70 3,11 3,42
Junio 2,51 2,53 2,88 3,69
Julio 2,44 2,61 2,83 3,58
Agosto 2,26 2,13 2,63 3,57
Setiembre 1,35 0,37 1,98 2,15
Octubre 0,86 -1,84 1,54 1,79
Noviembre 0,85 -3,77 1,69 1,73
Diciembre 1,63 2,29 1,88 2,16
2024
Enero 2,12 0,13 2,42 2,81
Febrero 2,86 2,42 3,08 3,06
Marzo 1,74 -3,92 2,31 2,32
Abril 3,08 2,77 3,14 3,03
Mayo 2,12 -2,45 2,43 2,50
Junio 2,40 -3,35 2,86 2,71
Julio 3,53 -2,36 3,83 3,85
Agosto 3,05 -2,55 3,39 3,20
Setiembre 3,66 2,74 341 3,67
Octubre 4,04 3,26 3,85 3,90
Noviembre 3,67 3,88 3,44 3,39
Diciembre 3,83 2,47 3,67 3,79
2025
Enero 3,16 3,46 2,93 3,63
Febrero 3,09 518 2,94 2,87
Marzo 3,90 4,64 3,91 3,71
Abril 2,83 5,97 2,17 3,38
Mayo 3,10 6,25 2,89 2,84
Junio 3,14 5,58 2,96 2,93
Julio 2,72 6,61 2,38 2,46
Agosto 3,78 5,81 3,66 3,52
Setiembre 3,95 8,52 3,55 3,65
Octubre 4,09 9,75 3,68 3,46
Noviembre 417 9,98 3,52 3,96
Diciembre 4,89 8,83 4,56 4,65
2026
Enero 433 13,83 2,94 4,67
Febrero 6,06 19,67 4.41 5,82

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Comercio.
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Anexo N° 02
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE PREPARACION DE COMIDAS Y BEBIDAS)
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Afio / Mes Total Actividades de restaurantes y Suministro de Otras actividades Actividades
sector de servicio movil de comidas BRI e be serv_lclo e e ser\{lcw e
encargo comidas bebidas
2022
Enero 26,36 33,69 -5,18 4,99 36,46
Febrero 92,06 136,28 45,35 8,51 228,82
Marzo 41,63 55,26 78,20 527 73,61
Abril 47,65 63,59 101,84 -3,73 88,54
Mayo 41,88 41,17 239,81 34,78 63,34
Junio 2417 31,36 202,83 -5,48 49,13
Julio 18,97 21,42 52,78 6,58 24,42
Agosto 10,39 10,95 166,65 0,97 22,75
Setiembre 7,76 11,30 20,38 -7,00 14,24
Octubre 8,01 9,24 123,90 -4,05 14,63
Noviembre 6,32 8,26 90,87 -4,54 13,65
Diciembre 4,50 6,20 25,57 6,48 13,97
2023
Enero 9,28 13,14 57,67 -11,00 24,49
Febrero 4,16 6,67 2,28 -10,24 18,16
Marzo 2,75 4,30 24,65 -8,38 13,60
Abril 9,16 7,65 1,59 1,27 19,20
Mayo 3,96 4,92 21,87 -3,59 10,20
Junio 3,02 3,76 22,99 2,84 6,40
Julio 1,07 1,72 9,58 -4,78 543
Agosto 0,73 -1,80 17,23 0,99 1,43
Setiembre -1,35 -2,80 15,95 2,22 2,16
Octubre -1,90 -5,66 -6,18 15,48 0,73
Noviembre 0,74 -1,22 2,36 0,78 -0,58
Diciembre 3,66 3,62 17,93 2,98 424
2024
Enero 1,45 1,32 -4,69 0,37 5,03
Febrero 2,57 1,55 7,84 6,28 3,24
Marzo 5,32 2,71 3,94 17,12 2,59
Abril -3,54 -6,35 -6,98 7,34 -3,52
Mayo 1,10 -0,82 80,02 538 3,06
Junio 4,67 4,96 -27,57 497 3,75
Julio 5,40 457 10,45 9,11 575
Agosto 7,54 8,53 54,75 1,87 9,97
Setiembre 4,47 4,91 5,23 2,65 411
Octubre 3,87 3,92 271,22 2,27 6,15
Noviembre 4,48 6,53 0,97 -3,45 4,76
Diciembre 4,06 4,58 13,72 0,82 6,07
2025
Enero 3,17 3,03 -5,86 5,50 0,14
Febrero 0,64 0,03 -3,21 3,91 -1,33
Marzo 1,34 1,27 36,43 0,89 0,99
Abril 4,55 4,46 34,56 4,62 3,90
Mayo 5,08 517 -5,45 5,55 415
Junio -3,32 5,11 57,93 0,84 -1,20
Julio 0,87 -1,91 26,17 2,12 0,42
Agosto 0,89 -0,44 10,27 4,30 4,02
Setiembre 2,24 -0,15 31,01 8,74 5,31
Octubre 2,95 1,27 -2,85 8,16 548
Noviembre 4,44 413 -5,07 1,87 11,80
Diciembre 422 3,61 -13,28 528 8,63
2026
Enero 5,97 5,89 -4,67 2,34 13,45
Febrero 7,29 6,17 2,42 9,08 12,96

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.
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Ficha Técnica

Encuesta Mensual de Servicios: Comercio, Restaurantes y
Servicios Prestados a Empresas

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de la Encuesta Mensual de
Servicios que abarca las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacion objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.
47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes (servicios de preparacion de comida y bebida) considera
como poblacion objeto de estudio a las empresas que tienen como actividad principal las incluidas
en la Division 56 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme, Revisidon 4 (ClIU-Rev.4),
comprende:

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.

5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacién objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69, 70, 71,72,73,74,77,78,79, 80, 81y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revision 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

69 Actividades juridicas y de contabilidad.

70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestion.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacién cientifica y desarrollo.

73 Publicidad y estudios de mercado.

74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.

77 Actividades de alquiler y arrendamiento.

78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.
82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.
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2.- Variable de estudio
La variable de estudio principal es la venta neta mensual.
3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los afos 2025 y 2026.

4.- Modalidad de la encuesta
Diligenciamiento del formulario electrénico disponible en la pagina WEB del INEI.
5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacion a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas a las actividades de comercio, restaurantes y servicios prestados a otras empresas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a Diseflos de Muestras. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEL.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblacién de estudio aplicando factores de
expansion, luego son deflactados por el Indice de Precios mds apropiado para cada actividad. Los
indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las ventas del mes
de andlisis.

Investigadores:

- Gaudy Maguiio Avila

- Eliana Saavedra Barreto

- Evelyn Medrano Gonzaéles

- Karina Barzola Arcos

- Raquel Risco Palomino

- Jhordan Tello Trujillo

- Nataly Pacheco Ortiz de Orue
- Ysabel Acufia Rodriguez

- Rosa Herrera Medina

El INEI reafirma su compromiso con la Politica de Integridad y Etica Publica, promoviendo

una gestion basada en la honestidad, imparcialidad y transparencia, produciendo y Siguenos en:
difundiendo informacion estadistica con responsabilidad para la ciudadania. o @ @ @ @




