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1. Marco de referencia del estudio




CENSO NACIONAL DE MERCADOS DE ABASTOS 2016
MARCO DE REFERENCIA DEL ESTUDIO

COBERTURA GEOGRAFICA
=+

Los 24 departamentos del pais, la Provincia
Constitucional del Callao y las provincias de la
Region Lima

METODO DE RECOLECCION DE DATOS:
CH

PERIODO DE EJECUCION:
"""

Noviembre de 2016 a enero 2017.

Entrevista directa al Presidente de la Asociacion.

COBERTURA TEMATICA:

1. Localizacion del mercado (Ubicacion
geografica).

2. Identificacion del mercado e informante.

3. Caracteristicas del mercado, infraestructura,
instalaciones, equipamiento y servicios.

4. Gestion administrativa y financiera.

INFORMANTE:
S

Presidente de asociacion o cooperativa,
Administrador, Gerente, o la persona
designada en su representacion.




2. Concepto de mercado de abastos




Concepto de mercado de abasto

PRODUCCION
/ "Empresa \
=Unidad de

Produccion
(Fabrica, chacra,
playa, etc)

% o

A Nivel Nacion, /

VIEYCaU O

@ e z)ezIgEes

RECIO
S/. (efectivo)

Plataforma multiservicios

CONSUMO

-

L

S

=Consumidor
final

CLocal cerrado en cuyo interior se encuentran distribuidos puestos individuales de venta o de h
prestacion de servicios en secciones o giros definidos, dedicados al acopio y expendio de productos
alimenticios y otros tradicionales no alimenticios mayoristas y minoristas”.

(Q_ey Marco de Licencia de Funcionamiento N2 28976, publicada en el diario oficial El Peruano el 5 de febrero de 2007). ol




3. Evolucion de los
Mercados de Abastos




EVOLUCION DE LOS MERCADOS DE ABASTOS EN EL PERU

IV CENEC, 2008

N° de mercados: 1 751
N° de Puestos: 192 mil 597

Incremento - >
B Incremento

Mercadoos /,_/’ Mercados
50,6% N\ 61,7%

Incremento _de
puestos fijos

23,6%

Incremento de
puestos fijos

70,8%

Censo Nacional de
Mercados de Abastos
2016

N° de mercados: 2 612
Ne de Puestos: 328 mil 946

ncuesta Nacional de
Mercados de Abastos
1996

N° de mercados: 1 097
N° de Puestos: 155 mil 765

Incremento de
Mercados 2016/1996

138,1%

Incremento de puestos fijos
2016/1996

111,2%




PERU: MERCADOS DE ABASTOS POR ANO DE INICIO DE OPERACIONES, 2016

(Porcentaje)

i Nro. de
Mercados
de Abastos

2612

..........................................

De 185031899 De 1900231949 De 1950231969 De 1970a1979 De 1980-1989 De 1990231999 De 2000a2009 De 2010a 2016
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016.
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PERU: MERCADOS DE ABASTOS MAS ANTIGUOS

o Mercado Municipal Mariscal = . -~ o @
Ramon Castilla (Hoy ;
Mercado Central de Lima) - AR ___ °~=° 2
1851 ° S axy/ T

- A

o Mercado de Huaral (Lima) - o5 el oy Tarviibis
PRl (R (Arequipa) - Afio 1881

MERCADOS

DE ABASTOS
MAS ANTIGUOS

o Mercado Central de Cajamarca ° ° o Mercado San Antonio
(Cajamarca) - Ao 1899 (Arequipa) - Aflo 1885

_ e —
. .(Q_"
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PERU: NUMERO DE MERCADOS DE ABASTOS, SEGUN DEPARTAMENTOS, 2016

Distribucion

Provincia de Lima W 1122 439
Callao 1/ 6.5
La Libertad 6.1
Junin 46
Arequipa 4:5
Region Lima 2/ 42
Ancash 4:2
Piura | 76 2,9
Cusco 1 72 2,8
Lambayeque ] 63 2,4
Cajamarca ] 62 2,4
Puno 1 50 1,9
San Martin | 46 1,8
Tacna ] 44 1,7
Ayacucho 7] 38 1,5
Hudnuco [ 7] 37 1,4
lca 7 35 1,3
loreto [ 1] 32 ) 1,2
Ucayal [ 28 Nro. de -~
s — Ry Mercados
Apurimac [ 23
Pasco 1 19 de Abastos
MadredeDios [ ] 17
Moguegua ] 14 2 612
Tumbes [] 10 0,4
Huancavelica ] 9 0,3
1/ Provincia Constitucional.

2/ Comprende las provincias de Barranca, Cajatambo, Canta, Cafete, Huaral, Huarochin, Huaura, Oyon y Yauyos.
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016.

Aporte al PBI

2011-2016

(%)
TUMBES Lima 483

10 Provincia de
; > Lima e
Callao 48
Lima
Provincias o
Arequipa 55
Lz Libertad 5,0
Piura 46
Cusco 44
Ancash 3,8
lca 3,6
Cajamarca 3,0
Junin 2,7
Lambayeque 25
Puno 2,2
(SOFMI;ST = 2,0
C‘:-;':O } Mogqusguz 16
Ayacucho i
San Martin 12
1,2
Huanuco 1.1
Pasco 11
Ucayali 10
NUmero de mercado de abastos » Huancavelica 0,8
- 1122 Amazonas 0,7
Madre de Dios 0,6
B 101- 180 Tumbes 0,6
[0 26-100 Apurimac 0,6
9-25
11



PROVINCIA DE LIMA: NUMERO DE MERCADOS DE ABASTOS, SEGUN DISTRITOS, 2016

Distribucion
g Poblacién
San Juan de Lungancho 123 11,0 2016
San Martin de Porres 118 105
A 61 }Mﬁ
Sa‘ Jua‘ de “dbm 5'7 SAN MARTIN DE PORRES 714952
Villa Maria del Trunfo 52 T Lot
Los Olivos 5,0 comes 531027
Vin a8 WLLA EL SALVADOR sm2am2
Chomllos 4,8 'VILLA MAR 1A DEL TRIUNFO 4357088
Vil El Salvador | a5 e iy
) Comas | 1 47 4,2 PUENTERIZDRA 3821
Santiago de Surco | ] 34 30 SANTIAGO DESURCO 330233
La Victona 1 34 30 S csoRRILOS 330755
SantAnia [ 131 28 cassgaruo zosEss
PuentePieda [ ] 30 2,7 uma 288777
Rimac [ 27 24 SENTARNTA 233315
Carabayllo [ ] 25 2.3 o LB e 2240%
SanMiguel 7] 22 2,0 Ay M 21z:m:
Breda [ 1] 22 20 £L AGUSTIND 183319
ElAgustino 1 21 1,9 e e MouNe 173821
Independencia |1 20 18 RAVICEUIA 123
Lungancho [T 19 17 mMaC 163913
Sanlus /1 15 13 24 Fop— e
Pachacamac _: 15 13 et SaN BORIA 1123217
Suquilo 1 14 12 - Tumm LD 91408
Lurin | ] 14 1,2 bewe=r I N 7236
PuebloLibre [ 11 1,0 —— s FLOR S s177s
Lince =20 11 10 mcASRYES s
SanBorja 9 0,8 -~ SREhA 75312
Magddena de! Mar 8 07 Esus MR T163¢
it * Nro.de I e —
SAN ISIDRO 53838
i Mercados 05 mmw == —
Cieneguilla 4 : n-@ St 3
gy —is de Abastos o m s = - -
Mirafores |8 3 03 v :
Sana Ros_a 2 1 1 22 0,2 SANTAROSA z::
Jesus Maria 2 0,2 PUCLEAN 173518
Sanlsdro J| 1 01 PUNTANEGRA 2143
SanBarblo J| 1 01 san e 73t
PuntaNegra || 1 01 PUNTA HERMOSA 7732
PunaHemosa || 1 0,1 SANTA M&RI A DEL MAR 1831
12

‘Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016.




4. Caracteristicas de los
Mercados de Abastos




PERU: MERCADOS DE ABASTOS CON PUESTOS FIJOS Y EN FUNCIONAMIENTO, 2016

(Porcentaje)

Mercado de abastos Nro. de Mer?gﬁ de Abastos

con puestos fijos

- Desocupados
llllllllllllllllll : 1 6’8%
.-
Ocupados
83,2%
Puestos fijos Puestos fijos en
funcionamiento
Cantidad de Cantidad de puestos
puestos construidos construidos en
que presenta el actividad comercial o
mercado de de negocios en el
En porcentaje abastos mercado de abastos
. 50
B 44 - 69
10 -37
T 103-09
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016.
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PERU: PUESTOS FIJOS EN FUNCIONAMIENTO EN LOS MERCADOS DE ABASTOS
POR RUBRO DE NEGOCIO, 2016

(Porcentaje)

Abarrotes — 21,1

Verduras —_ 20,2
Rubros no Rubros e s e __ 19,1

tradai;i:;l‘ales trat:ii;i;;ales expendio d comides N 5>

7 .

Frutas ] 12,0

Pescados y Mariscos - 6,2

(99 224) (174 509)

Articulos de limpieza F 3,1

15



PERU: INFRAESTRUCTURA DE LOS MERCADOS DE ABASTOS, 2016

Material predominante en las paredes del local |
(%) (%)

718
78,9

Material predominante en los pisos del local

15,1 0.1
11,1 10,
_— 3 12 03 548 B e > %5 04
[
Ladrilloo Madera Adobeo Piedrao Estera Otro 1/ | Cemento  Losetas, Tierra Lé{ni_nas Madera Otro 2/
bloque de tapia  sillar con cal terrazas o asfalticas, (entablados)
T o comonin § similares vinilos o

similares

Material predominante en los techos del local Mercados con materiales adecuados

(%) en su infraestructura
64,8
—- 28.4 . v Paredes de ladrillo o
- 1416 bloque de cemento
’_‘ 1,4 1,2 0,9 3,3 (54,2%) _
. — Mercados con v Piso de cemento
Planchas de Concreto Tejas Estera Madera Otro 3/

calamina armado

1/ Incluye: Calamina, estructura metalica, mallas, entre otros.
2! Incluye: Piedra chancada, piedra, parquet o madera pulida, entre ofros.
3/ Incluye: Lona, toldo, estructura metalica, CaAa o estera con torta de barro, entre otros.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016. armado

v Techo de planchas de
calamina o concreto

16



PERU: MERCADOS DE ABASTOS QUE CUENTAN CON INSTALACIONES DE SERVICIOS BASICOS

POR RED PUBLICA, 2016
Alumbrado eléctrico Agua Desagiie
(%) (%) (%)
) No tiene No tiene
No tiene 7,4% 9,3%
(51'223 (194) (242)
| Tiene
90,7%
(2370)
\ J
|
97,7 90.0
(2523) (2176)
2,3 10,0
(58) (242)
Permanente Por horas Permanente Por horas

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016. 17



PERU: MERCADOS DE ABASTOS QUE DISPONEN DE SERVICIOS HIGIENICOS
DIFERENCIADOS POR SEXO, 2016

Mercado de abastos Nro. de Mercados de Abastos
que disponen de 2612
servicios higiénicos
Diferenciado

Tiene SS.HH.
93,1%
(2431)

por sexo

No
diferenciado 88
por sexo

TR S

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016. 18



PERU: MERCADOS DE ABASTOS QUE DISPONEN DE CONTENEDORES
DE RESIDUOS SOLIDOS Y DE RECOJO DE BASURA, 2016

Finalidad: Depositar los residuos de verduras,

comidas, entre otros.

Contenedores de residuos solidos
(%)

No tiene
66,6%
(1740)

; Cumple con el fin que le corresponde?

Si cumple 98,4

No cumple | 1,6

1/ Incluye: Dos veces por semana, quincenal, mensual, entre otros.

Mercados de Abastos
Total: 2 612

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016.

Frecuencia de recojo de la basura
(%)

Interdiaria - 146

Semanal I 4,9

Otro 1/ F 27

19



PERU: MERCADOS DE ABASTOS QUE DISPONEN DE TANQUE O CISTERNA DE AGUA, 2016
(Porcentaje)

Finalidad :Almacenar el agua que utiliza el mercado en la prestacion de sus servicios.

Mercado de abastos
que tienen tanque o
cisterna

; Cumple con el fin que
le corresponde?

Mercados de Abastos
Total: 2 612

\

|
|
: Si
. | 96,1

Tiene \  cumple

41,0% ~t

(1 070) i
| No
| 39
| cumple
|
L

No tiene
59,0%
(1542)

|

TEL Al

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016. 20



PERU: MERCADOS DE ABASTOS QUE DISPONEN DE CAMARAS DE FRIO Y
CAMARAS DE VIDEO VIGILANCIA, 2016

Finalidad: Conservar productos perecibles.

Camaras de frio

Finalidad: Vigilar las instalaciones del mercado

Camaras de video vigilancia

o %
(%) Mercados de Abastos ()
Total: 2 612 :
No tiene No tiene
95,9% 88,4%
(2 506) (2 310)
Tiene
4,1%
. FE |
1 ;Cumple con el fin que le corresponde?
;. Cumple con el fin que le corresponde?
Si cumple 75,5 Si cumple 97,0
No cumple 245

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016.

No cumple 3.0



PERU: PERSONAL OCUPADO EN LA ADMINISTRACION DE LOS MERCADOS DE
ABASTOS, POR SEXO Y CONDICION DE OCUPACION, 2016

Total de personal ocupado en la administracion de los mercados: 9 317

Personal ocupado por sexo Personal ocupado por condicion
ocupacional
77,9% 81,5%
(7 259)
(7594)
22,1% 18,5%
En porcentaje (20%8) (1723)
. 4 , :
B 42 - 67 Hombre Mujer Permanente  Eventual o temporal
C110-35
. 01-09
22

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016.



5. Evolucion de los Supermercados
(Grandes almacenes)




PERU: EVOLUCION DEL NUMERO DE SUPERMERCADOS, 2007-2016

Var. % 2007-2016 : 529,4%

|
| \
Var. % 2007-2011 : 223,5% Var. % 2012-2016 : 67,2%
. 1 N | ‘
321
265
230 247
192
147 s
127
: i I I I
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Economica Anual.

Nro de
Razon Social estableci-
mientos
TOTAL 321
SUPERMERCADQOS PERUANOS S.A. 128
(Plaza Vea, Vivanda y Mass)
CENCOSUD RETAIL PERU SA 113
(Hipermercados Metro S.A. y Wong)
HIPERMERCADQOS TOTTUS S.A. 43
MAKRO SUPERMAYORISTA S.A. 13
SUPERMERCADOS LA INMACULADA S.A.C. 9
FRANCO SUPERMERCADO E.I.R.L. 4
HIPERMERCADOS TOTTUS ORIENTE S.A.C. 2
SUPERMERCADO CANDY S.A.C. 2
CANDY MARKET CAMPOY S.R.L. : |
SUPERMERCADQS CASTOPE S.R.L. 1

24




6. Preferencias de compra en mercados
de abastos del consumidor




PERU: PRODUCTOS QUE COMPRAN LOS HOGARES POR ESTRATO
SOCIOECONOMICO SEGUN LUGAR DE COMPRA 2016

(Porcentaje)

Tiendas especializadas,
Supermercados y otros 2/

237 __—

. 76,3
ercados de abastos (al por menor

y por mayor), ambulantes y
bodegas 1/

1/ Comprende Mercado por menor, Mercado por mayor, Bodega por menor, Bodega por mayor, Ambulantes

2! Comprende tiendas especializadas por menor y por mayor, Restaurante, Feria, Farmacia, Panaderia, Peluqueria, Empresas de Transporte Formales, Empresas de Transporte Informales, Kiosco,

Grifos de empresas, Municipalidad, Banco de Ia Nacion, Clinica Particular, Optica, Ferreteria, Talleres formales, bazar , Libreria, Club! Asociacion, Consultorio Particular, Gnfos informales, Casa de

Huesero! Curandero, Comedor Popular, Talleres informales, Camioneta , Establecimiento MINSA, Establecimeentos ESSALUD, Club de Madres Botiquin Comunal, Iglesia, Hospial FFAA yP NP,

CLAS, ONG, Teléfono publico, Otro.

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica - Encuesta Nacional de Hogares 2016 26



7. Sistema: Censo Nacional de mercado
de abastos
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Conclusiones

En los ultimos 20 afos se evidencia un crecimiento sostenido de los Mercados de
Abastos en el Peru (138,1%), especialmente en el departamento de Lima.

Existen aun brechas importantes que deben ser cubiertas en los mercados,
especialmente en infraestructura, equipamiento y manejo de los residuos solidos.
A pesar de estas deficiencias, los mercados en el pais tienen un importante
dinamismo en la economia nacional.

Aunque el crecimiento de las cadenas de supermercados e hipermercados
durante la ultima década ha sido vertiginoso, los mercados de abastos aun
constituyen la principal forma de suministro de alimentos, bienes y servicios de
los consumidores a nivel nacional.

Constituye un reto a futuro la realizacidon de estudios que permitan conocer las
caracteristicas de formacién del empleo (formal e informal) dentro de estos
establecimientos, accesibilidad, el entorno, seguridad, entre otros, que
enriquezcan y complementen los resultados obtenidos por el CENAMA 2016, que
sea de utilidad para los sectores involucrados en trabajar en su mejora y
sostenibilidad.
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