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EncuestaMensual del  INE| &5

El Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica (INEI) presenta los resultados de la Encuesta

Mensual de Servicios, que muestra la evolucion de las actividades del sector comercio,
restaurantes y servicios prestados a empresas, en diciembre 2023.

En el mes de andlisis, la actividad Comercial registro un incremento de 1,99%, Restaurantes
en 3,66% y Servicios prestados a empresas en 0,99%. Se debe indicar que estos resultados
muestran recuperacion paulatina de estas actividades de servicios, con énfasis en diciembre
por promociones de campafia navidefia y de afio nuevo, incremento del turismo 'y estrategias
publicitarias.

SECTOR COMERCIO

El sector comercio en diciembre 2023 registrd crecimiento de 1,99%, respecto al mismo
mes del afio anterior, influenciado por la evolucion del comercio al por mayor, comercio al
por menor y comercio automotriz.

GRAFICO N°1
EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL: 2021-2023

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)
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El comercio al por mayor crecid en 1,88%, determinado por la mayor venta de combustibles sdlidos, liquidos,
gaseosos Y lubricantes, principalmente dirigida al sector minero, estaciones de servicio minorista y distribuidoras
de gas doméstico. De igual forma, ascendid la venta de otro tipo de maquinaria y equipo para los sectores mineria,
servicios y salud (maquinaria pesada, instrumentos y equipos de medicion, equipos topograficos, ascensores,
equipos médicos y de laboratorio). La misma tendencia presentd la venta de otros enseres domésticos como
productos farmacéuticos, cosméticos, articulos dpticos, utensilios de mesa, juguetes, articulos de papeleria,
utiles de escritorio, libros y electrodomésticos. Igualmente, la venta de alimentos, bebidas y tabaco reportd
aumento ante mayor distribucidon de productos de primera necesidad a supermercados y minimarkets por
la campaina de navidad y temporada de verano. La venta de computadoras, equipo periférico y programas
informdticos crecié por licitaciones otorgadas. También ascendié la venta no especializada por alta demanda
de equipos de generacién de energia, dispositivos de seguridad informdtica, lubricacién industrial, equipos de
proteccién personal, productos agroquimicos, equipos de audio y video y productos nutricionales.

Sin embargo, disminuyd la venta de equipos electrénicos de telecomunicaciones y sus partes; y la venta de
desperdicios, desechos y otros productos.

El comercio al por menor se incrementé en 2,16%, GRAFICO N°2
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de tocador por mayor rotacién de productos
dermatoldgicos, cosméticos y de higiene. De
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equipos y actualizacion de hardware y software.
También mostré tendencia positiva la venta en
supermercados y minimarkets debido a la mayor

demanda de productos de consumo masivo por Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) -
Encuesta Mensual de Comercio.

campafias de fin de afo. Igualmente, destacé la
venta de alimentos en almacenes especializados
por demanda de legumbres y hortalizas frescas o
en conserva, productos lacteos y huevos, carne y
productos carnicos (incluidas aves de corral). Finalmente, se incrementé la venta por correo y por Internet
debido al incremento de campaiias.

Por el contrario, disminuyd la venta de articulos de ferreteria, pinturas y productos de vidrio; la venta en tiendas
por departamento; y articulos de deporte en almacenes especializados.
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El comercio automotriz reportd incremento de 2,29%, por mayor venta de vehiculos livianos (camionetas) y
pesados (camiones, minibus, dmnibus y tractocamiones) impulsado por licitaciones, ferias, liquidaciones,
financiamiento y bonos de descuento por cierre de afio. De igual manera, registrd crecimiento la venta de partes,
piezas y accesorios de vehiculos automotores por mayor demanda en el mercado de repuestos y neumaticos.
También crecié el mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores por mayor demanda de servicios de
planchado y reparacién de motor.

Por el contrario, disminuyd la venta, mantenimiento y reparacién de motocicletas y de sus partes, piezas y
accesorios.

GRAFICO N°3

INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO: 2019-2023
(Afio base 2007=100)
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1 Serie original === Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI).

En términos desestacionalizados, en diciembre 2023, el sector comercio se incrementé en 0,30%, con respecto
al mes de noviembre de 2023.
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SUBSECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS)

La actividad restaurantes reporté incremento de 3,66%, como resultado de la evolucién positiva de sus
cuatro grandes componentes, luego de reportar cuatro meses sucesivos a la baja.

Grafico N°4
EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE RESTAURANTES: 2021-2023

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Var. %

47,15%
A

22,16%
A

2,56%

895,25

479,28

22459

12290
23,64

|
|
|
|
‘tf
:
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

95,31 L 920
" 5211 4445 50,9 26,35
126,

|
|
|
|
h
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

41,63 47,65
! 41,88 2417 18,97 10,39 7,76 8,01 6,32 4,50{9,28 416 2,75 916 396 3,02 1,07

3,66

26,85
5244

0,73 1,35 1,90 0,74

E|F|M|A|M|J|J|A|S|O|N|D
2021

E|F|M|A|M|J|J|A|S|O|N|D
2022

E|F|M|A|M|J|J|A|S|O|N|D
2023

1160
1080
1000
920
840
760
680
600
520
440
360
280
200
120
40
40
120
-200

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.

El grupo de restaurantes ascendid en 3,62%, influenciado por la mayor demanda en los negocios de
comidas rapidas, pollerias, restaurantes, restaurantes turisticos, café restaurantes, chifas, comida japonesa
y sandwicherias, en respuesta a una variada carta gastrondmica, promociones con tarjetas de crédito,
cuenta sueldo y suscripcién a medios de comunicacién masiva, marketing por redes sociales y descuentos
en servicio de delivery. Coadyuvd a la actividad las celebraciones de Navidad y Afio Nuevo; la realizacion de
ferias gastrondmicas como “Carne y Fuego 2023”, “Expo Peru Regiones” y “Feria Artesanal y Gastrondmica
Navidena” en Lima y la feria internacional “XVII Festival Chia Gastrondmica 2023” en Colombia. Asimismo,
coadyuvo la apertura de centros comerciales en los distritos de San Juan de Lurigancho y La Molina. Con la
misma tendencia evolucionaron los negocios de comida china, comida italiana, pizzerias, comida internacional
y comida criolla.

Otras actividades de servicio de comidas registraron aumento de 2,98%, favorecidas por la actividad de
concesionarios de alimentos debido a la renovacién y captacién de contratos de servicios de alimentacidn en
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comedores de empresas del sector minero, electricidad, instituciones financieras, clinicas, hospitales,
institutos, universidades y ministerios, brindando menu balanceado y variado. Del mismo modo, el
suministro de comidas para contratistas (servicios de alimentacién a empresas de transporte aéreo y
terrestre) crecié debido a la mayor frecuencia de viajes vinculada al aumento del turismo nacional e
internacional en respuesta a los feriados largos propios del mes.

Servicio de bebidas presentd una variacién positiva de 4,24%, por el desarrollo de los negocios de
cafeterias, juguerias, discotecas y bares, debido a la ampliacidon de espacios, apertura de sucursales,
alianzas comerciales con empresas financieras, amplia carta de bebidas frias, calientes y aperitivos,
promociones, desayunos navidefios
y presentacién de shows en vivo.
Contribuyé a la actividad la celebracion
de las festividades de fin de afio.

GRAFICO N°5
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Grafico N° 6

INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES: 2019-2023
(Afio base 2007= 100)
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[ Serie original === Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, en diciembre 2023, el subsector restaurantes registré una variacion
de 1,52% respecto al mes anterior.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En diciembre 2023, el sector servicios prestados a empresas registré crecimiento de 0,99%, respecto
al mismo mes del afio anterior, determinado por la evolucidon de sus componentes: actividades
profesionales, cientificas y técnicas, publicidad e investigacién de mercados y agencias de viajes y
operadores turisticos. Sin embargo, reportaron disminucion las actividades de servicios administrativos
y de apoyo a empresas.

GRAFICO N°7
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A
EMPRESAS: 2021-2023

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Actividades profesionales, cientificas y técnicas registré tendencia positiva de 1,21% en respuesta
al comportamiento favorable de las actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de
asesoramiento técnico debido al desarrollo y ejecucién de proyectos geofisicos, aumento de labores
mineras, contrataciones adicionales de servicios, ampliacién y mantenimiento de redes de distribucion
eléctrica. Asimismo, ensayos y andlisis técnicos crecieron por mayores muestras recibidas y procesadas
a nivel nacional. Las actividades juridicas se incrementaron por mds contratos adquiridos, avance de
procesos judiciales, mayor afluencia de publico en las notarias y asesorias en el ambito civil, empresarial,
penaly laboral. Las actividades de contabilidad, teneduria de libros, auditoria y asesoramiento en materia
de impuestos mostraron incremento por demanda de auditorias, asesorias contables, financieras,
laborales y tributarias (elaboracién de estados financieros, elaboracion mensual de planilla de sueldos
y salarios). Igualmente, se incrementaron las actividades de consultoria de gestion empresarial por
consultorias de negocios, proyectos de inversidn, planificacidn estratégica, gestion del talento humano,
consultoria en tecnologia de la informacidn y asesoramiento en todas las areas de la empresa.
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Agencias de viajes y operadores turisticos registré incremento de 12,56%, luego de ocho meses a la
baja. La recuperacion de esta rama de servicios se debid a la llegada de grupos de turistas por motivos
de fiestas de fin de afio, reservas de paquetes turisticos por vacaciones, negocios y visitas familiares;
asimismo, se realizaron cierra puertas online, cupones de descuento, canje de millas para viajes
nacionales e internacionales y recuperacién de visitantes en los principales destinos turisticos como el
santuario histérico de Machu Picchu, Museo de Tumbas del sefior de Sipan y la Reserva Nacional de
Paracas. Igualmente, el trabajo de la Comisién de Promocidn del Peru para la Exportacion y el Turismo
(Promperu) y el Ministerio de Turismo tuvo un impacto positivo en la confianza del turismo receptivo y
nacional. Igualmente, los operadores turisticos mostraron aumento por el ingreso de grupos de turistas
nacionales y extranjeros, servicios de transporte y alojamiento, excursiones, tours guiados a reservas
naturales, iglesias, catedrales, parques arqueoldgicos, museos, servicios de trekking y canotaje.

Publicidad e investigacion de mercados subié en 3,58%, principalmente por el rubro publicidad ante
el lanzamiento de campaniias festivas por navidad y fin de afo, incremento de servicios de publicidad
digital como anuncios publicitarios en videos y audios por Internet, banners digitales, display banners
(texto, imagenes y animaciones por web), marketing de motores de busqueda, marketing de influencias
y contenidos, publicidad digital en espacios cerrados como centros comerciales, bancos, retail y clinicas;
y publicidad tradicional de banners estaticos, folletos y carteles. Cabe destacar que hubo mayor
inversion en publicidad digital en linea con el

avance del comercio electrénico, la necesidad

de informacidn en tiempo real e interaccion GRAFICO N°8
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negativa por menores servicios de call center Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas
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ante disminucién de cartera de clientes para campanas navidefias y de fin de afio. Asimismo, los servicios a
edificios y actividades de jardineria disminuyeron por limpieza general de edificios, oficinas e industrias por
conclusiéon de contratos de fin de afio. Las actividades de seguridad e investigacién se vieron afectadas por
seguridad privada ante finalizacion de contratos y menores drdenes de servicios y cotizaciones. Las actividades
de alquiler y de arrendamiento operativo presentaron incremento por alquiler de maquinaria, equipos y bienes
tangibles para la ejecucién de proyectos mineros, avance de obras publicas y frentes de trabajos en provincias.

GRAFICON° 9
INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS:

2019-2023
(Afio base 2007=100)

Indice
380,00

300,00

260,00

220,00

180,00

140,00

100,00

EFMAMJJAS ONDEFMAMJ JAS ONDEFMAMJ JAS ONDEFMAMIJ JAS ONDEFMAMIJ JAS OND
2020 2021

2019 2022 2023

=—=1Serie original e Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, el sector Servicios Prestados a Empresas en diciembre 2023 crecié en 0,26%,
con respecto a noviembre del 2023.
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ANEXOS

) Anexo N° 01
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacién % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Aiio / Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2019
Enero 1,42 -3,94 3,51 2,17
Febrero 0,58 2,15 2,48 1,45
Marzo 1,72 -3,79 3,96 317
Abril 1,66 -4,14 3,95 3,37
Mayo 1,08 -2,92 3,24 2,50
Junio 1,60 -1,68 3,22 2,91
Julio 2,27 1,51 3,37 3,21
Agosto 2,50 2,87 3,22 3,04
Setiembre 3,18 4,08 3,41 3,36
Octubre 373 517 3,52 3,09
Noviembre 4,20 4,62 3,50 3,14
Diciembre 5,00 5,94 3,63 3,21
2020
Enero 4,75 425 2,67 2,46
Febrero 5,18 4,08 2,52 2,15
Marzo -22,88 -38,36 -23,98 -24,16
Abril 62,34 91,85 -58,40 -66,43
Mayo 47,75 77,23 -45,19 -49,87
Junio -25,12 -28,30 -25,10 -33,96
Julio -7,01 -23,08 -11,71 -2,93
Agosto -4,19 -9,22 -8,12 -5,82
Setiembre 2,77 5,47 6,65 -4,98
Octubre -0,66 1,57 4,73 -3,46
Noviembre 0,30 1,95 -3,29 -2,13
Diciembre 0,60 2,19 2,08 -1,82
2021
Enero 1,38 3,82 0,33 -0,96
Febrero -4,75 -10,67 -1,91 -12,70
Marzo 13,01 28,97 12,13 9,40
Abril 158,38 796,40 153,26 115,70
Mayo 103,29 239,69 103,92 86,13
Junio 37,06 77,89 34,30 38,89
Julio 12,13 27,72 13,56 9,17
Agosto 8,63 21,04 10,26 6,47
Setiembre 5,99 16,23 7,81 3,69
Octubre 3,76 578 6,12 2,39
Noviembre 2,53 8,53 3,71 2,80
Diciembre 1,58 8,36 2,53 1,84
2022
Enero 1,48 3,91 2,56 1,29
Febrero 6,83 21,62 7,54 3,69
Marzo 7,65 11,16 8,83 5,34
Abril 2,38 4,01 1,68 479
Mayo 2,77 10,35 242 1,76
Junio 2,55 5,70 2,65 0,92
Julio 3,04 4.41 3,48 0,83
Agosto 2,54 2,72 2,59 1,24
Setiembre 2,40 0,48 2,37 1,72
Octubre 3,13 0,39 3,26 2,12
Noviembre 3,36 1,28 3,18 3,03
Diciembre 2,15 -2,92 1,94 2,48
2023
Enero 1,24 2,16 1,35 2,02
Febrero 2,38 1,58 2,22 3,07
Marzo 2,95 3,03 3,06 2,64
Abril 3,18 2,56 3,17 3,37
Mayo 3,15 2,70 3,11 342
Junio 3,05 2,53 2,88 3,69
Julio 3,01 2,61 2,83 3,58
Agosto 2,83 2,13 2,63 3,57
Setiembre 1,89 0,37 1,98 2,15
Octubre 1,36 -1,84 1,54 1,79
Noviembre 1,30 -3,77 1,69 1,73
Diciembre 1,99 2,29 1,88 2,16

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Comercio.
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Aiio | Mes

2019
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2020
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2021
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2022
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2023
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

Total
sector

4,49
3,44
3,53
3,67
5,60
475
5,38
6,82
424
5,97
5,60
4,60

4,25
478
-44,39
-93,63
-89,49
-81,45
67,22
-54,69
-45,52
-36,49
-33,01
-25,85

-26,85
-52,44
23,64
895,25
479,28
224,59
122,90
95,31
74,27
52,11
44,45
29,28

26,36
92,06
41,63
47,65
41,88
2417
18,97
10,39
7,76

Anexo N° 02
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE PREPARACION DE COMIDAS Y BEBIDAS)

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades de restaurantes y
de servicio movil de comidas

4,44
3,37
153
2,08
3,17
3,93
2,91
2,67
0,54
2,91
3,88
194

2,10
3,12
-52,01
-99,46
-96,07
-71,80
66,68
-57,32
-52,04
-37,35
-31,98
-29,09

-31,39
-62,16
27,01
100,00
1710,97
300,03
162,49
135,75
98,03
68,73
52,43
35,43

33,69
136,28
55,26
63,59
a7
31,36
21,42
10,95
11,30
9,24
8,26
6,20

13,14
6,67
4,30
7,65
4,92
3,76
1,72
-1,80
2,80
-5,66
-1,22
3,62

Actividades

Suministro de
comidas por
encargo

3,82
-27,65
-11,36

Otras actividades
de servicio de
comidas

4,05
4,99
16,07
14,80
21,56
7,96
19,30
30,27
17,83
19,23
12,30
16,16

15,01
10,42
1,31
62,35
-57,64
-59,76
66,57
-34,40
-22,46
-30,71
-27,64
3,88

3,09
2,11
18,12
117,67
66,87
101,44
33,02
15,58
17,87
342
15,66
6,07

4,99
8,51
527
373
34,78
548
6,58
0,97
7,00
-4,05
454
6,48

-11,00

Actividades
de servicio de
bebidas

581
3,25
6,60
0,83
542
4,54
8,28
13,44
13,77
14,60
13,68
10,77

9,23
12,68
-49,53
-99,90
-98,79
-86,66
-76,75
75,12
-59,79
-37,19
51,13
-43,90

-40,16
-70,23
18,82
100,00
3599,60
583,42
234,82
137,69
127,41
90,92
71,10
50,61

36,46
228,82
73,61
88,54
63,34
49,13
24,42
22,75
14,24
14,63
13,65
13,97

24,49
18,16
13,60
19,20
10,20
6,40
543
143
2,16
0,73
-0,58
424

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.
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Encuesta Mensual del Sector Servicios

Ficha Técnica

Encuesta Mensual de Servicios: Comercio, Restaurantes y
Servicios Prestados a Empresas

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de la Encuesta Mensual de
Servicios que abarca las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacion objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.
47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes (servicios de preparacion de comida y bebida) considera
como poblacion objeto de estudio a las empresas que tienen como actividad principal las incluidas
en la Division 56 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme, Revisidon 4 (ClIU-Rev.4),
comprende:

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.

5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacién objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69, 70,71, 72,73,74,77,78,79, 80, 81y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revision 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

69 Actividades juridicas y de contabilidad.

70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestion.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacion cientifica y desarrollo.

73 Publicidad y estudios de mercado.

74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.

77 Actividades de alquiler y arrendamiento.

78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.
82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.
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2.- Variable de estudio
La variable de estudio principal es la venta neta mensual.
3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los anos 2022 y 2023.

4.- Instrumento de medicion
Auto encuesta en formulario electrénico disponible en la pagina WEB del INEI.
5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacion a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas a las actividades de comercio, restaurantes y servicios prestados a otras empresas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a Disefios de Muestras. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEI.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblaciéon de estudio aplicando factores de
expansion, luego son deflactados por el indice de Precios al Consumidor de Lima Metropolitana:
en Comercio con el indice mas apropiado para cada Clase CIIU, en Restaurantes con el indice de
alimentos y bebidas consumidos fuera del hogar y en Servicios Prestados a Empresas con el indice
General. Los indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las
ventas del mes de analisis.

Investigadores:

- Ruth Cayo Zapata

- Gaudy Maguiio Avila

- Evelyn Medrano Gonzaéles
- Karina Barzola Arcos

- Raquel Risco Palomino

- Jhordan Tello Trujillo

- Carlos Huanca Caceres

- Angel Marchan Collazos

- Catherine Antén Pardo
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