Boletin Estadistico

Indicadores
Economicos

BAJA DEL PETROLEO CRUDO Y MENOR COTIZACION DEL DOLAR INFLUYERON
EN LOS PRECIOS DE LOS ELEMENTOS DE LA CONSTRUCCION, EN MARZO 2025

Derivados del petréleo bajaron sus precios en VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE ASFALTO,
marzo 2025 GASOLINA Y COTIZACION DEL PETROLEO
(Marzo 2024 - Marzo 2025)

En el mes de analisis, los elementos derivados del

petrleo bajaron sus precios, explicados por el menor % cuss/bar.
costo del crudo en el mercado internacional, influyendo 0 i *
en asfalto con -6,7% y cemento asféltico -6,1%. 10 S &
Iguaimente, bajaron los precios de gasolina -2,3%, ol B 21 70
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Asi también, disminuyeron los precios del acero de 20 | oA
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artefacto de alumbrado interior -1,8% y cemento
portland tipo | en -0,3%, por una menor demanda.
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Igualmente, el dolar registrd una tasa negativa de ‘ , " .
-1,2%, incidiendo en la variacion de los precios de 04 20
alcantarilla metalica, plancha de acero LAC y LAF, ARl = Gaselng cotzacién delpetrsieo
dinamita, detonante, plancha galvanizada, tuberia de
PVC para la red de agua potable y alcantarillado y
marco y tapa de fierro fundido.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS DERIVADOS DEL PETROLEO
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2025%

PRODUCTOS VARIACION PORCENTUAL

MARZO  ENE.-MAR.
Asfalto 8,7 6,6
Cemento asfaltico 6,1 48
Petroleo diesel 14 14

1/ Area Geografica 2: Lima, Provincia Constitucional del Callao, Ancash e lca

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica & Informatica
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Alza del cobre incide en precios de los VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE ALAMBRE Y CABLE
elementos derivados de este metal DE COBRE DESNUDO, CABLES TELEFONICOS Y COTIZACION DEL COBRE
(Marzo 2024 - Marzo 2025)

En el tercer mes del afio, los elementos
derivados del cobre registraron alzas en sus
precios, influenciados por el alza del metal rojo
en el mercado internacional, es el caso de
alambre y cable de cobre desnudo con 1,3%,
cables telefonicos 1,1%, alambre y cable TW y
THW 0,8% y cables tipo Nyy -N2xy en 0,4%.
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Asimismo, subieron los precios de valvula de
bronce nacional en 1,3%, bloques y ladrillos
0,9%, agregado grueso 0,7% y agregado fino
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en 0,3%, como resultado del comportamiento ‘ )\ )

! T
del mercado interno. 2024 2025

I Alambre y cable de cobre desnudo [ Cables telefénicos = Cotizacion del cobre

Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Infermatica

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS DERIVADOS DEL COBRE
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2025

Alambre y cable de cobre desnudo aps) 11
Cables telefonicos 11 0,5
Alambre y cable TWy THW 08 0,1

1/ Area Geografica 2: Lima, Provincia Constitucional del Callao, Ancash e lca

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica & Informatica
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FACTORES CLIMATOLOGICOS Y MAYOR COSTO DEL TRANSPORTE INCIDIERON EN LOS PRECIOS
DE BLOQUES Y LADRILLOS Y MADERA NACIONAL PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA

En el mes de marzo, a nivel nacional, se observo que los bloques y ladrillos presentaron alza de precios en todas las areas geogréficas;

oscilando desde 0,2% en las areas geograficas 4 y 6, hasta 2,3% en el area geografica 1, explicado por el mayor costo del transporte
y los factores climatologicos (lluvias), en algunas regiones del pais.

Del mismo modo, la madera nacional para encofrado y carpinteria, registro incremento de precios en todas las areas geograficas,

fluctuando desde 0,2% en el area geografica 3, hasta 3,6% en el area geogréfica 5, debido a la escasez de las maderas y el mayor
costo del transporte.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE BLOQUES Y LADRILLOS
Y MADERA NACIONAL PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA: MARZO 2025

%
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Lgmbayeqn.le Lima Junin Arequipa Loreto Cusco

Piura Ancash Huancavelica Tacna Puno

La _I_\her{ad Ica Pasco Moquegua Apurimac

Cajamarca Ucayali Madre de Dios

Ban Martin Huanuco

Amazonas Ayacucho

Tumbes

M Bloques y ladrillos " Madera nacional para encofrado y carpinteria

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE EXPORTACION E IMPORTACION SE REDUCEN EN FEBRERO 2025

En el mes de febrero 2025, el indice de precios de los bienes de exportacion se redujo en -1,48%; asi también, el indice de precios
de los bienes de importacion, registré una tasa de -2,16%; ambos respecto a similar mes del afio 2024. La reduccion en los precios
de exportacion fue influenciada principalmente por los precios de productos como residual 6, diésel 2, aceite crudo de petréleo,
plomo, mangos, aceite de pescado, harina de pescado, carburantes para empresas de aviacion, polos de algodén para caballero-
dama y joyeria enchapada en oro. El indice de precios de importacién, se vio influenciada por la disminucion de precios de los
combustibles tales como diésel 2 y el aceite crudo de petrdleo, en insumos industriales, tortas de soya y nitrato de potasio; productos
industrializados, bobinas galvanizadas, cables de acero, dentifricos, detergente y champus y en alimentos (arroz).

iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION E IMPORTACION
PERIODO: ENERO 2022 — FEBRERO 2025
(BASE: ANO 2002 = 100)

IPEX 1PIM
400 280
370 260
340 240
310 329,58 220
280 200
250 180
158,10
220 160
190 140
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2022 2023a/ 20248/ 20258/
b [PE X s |PIM
al Informacién preliminar.
Fuente: Instituto Nacional de E: istica e Infe
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PRODUCTOS DE EXPORTACION

Harina de pescado: Para febrero 2025, el precio de
este insumo alimenticio se redujo en -21,1% en relacion
al mismo mes del 2024. Se observa que, desde enero
2022 hasta marzo 2024, las variaciones interanuales
son positivas; sin embargo, desde abril 2024 presenta
cifras negativas.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE HARINA DE PESCADO Y VARIACION PORCENTUALY

. = variacion % ndice (Base 2002-100) fndice

(AT T [ M T —
.

EFMAMI JASOND
20228/

EFMAMI I ASONDEFMAMI | ASOND[EF

20238/ 20248/ 2025
af

1/ Raspects a similar mas dal sko antarier.

Fusntar Instituta Natianal de Estaclistica @ Infarmitics.

Residual 6: En febrero de 2025, el precio de este
combustible vario en -15,1% respecto a similar mes del
afo anterior. De enero a diciembre 2022, se reportan
tasas positivas; no obstante, desde enero 2023 a la
fecha se presenta fluctuaciones en sus variaciones
interanuales.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE RESIDUAL 6 Y VARIACION PORCENTUALY

PRODUCTOS DE IMPORTACION

Tortas de soya: En el presente mes de analisis, este
insumo alimenticio registré una tasa de -22,7%, en
relacion al mismo mes del afio pasado. Asimismo,
Desde enero 2022 a marzo 2023 se observa un
comportamiento positivo; En cambio, desde abril 2023,
se viene registrando tasas interanuales decrecientes.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION
DE TORTAS DE SOYA Y VARIACION PORCENTUALY
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Fusnta: InSEELG Nacionsl da Estadiatica & n

Bobinas galvanizadas: El precio de importacion de este
producto industrial muestra una variacion de -10,1%
respecto a su similar del 2024.También se observa
que, desde noviembre 2022 a la fecha, se registran
variaciones negativas.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION
DE BOBINAS GALVANIZADAS Y VARIACION PORCENTUALY

10  Variacion % fndice (Base 2002=100) a0
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Fuenter Instituta Nacional de Estadistca e Informitica,
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EN FEBRERO 2025, EL COMPORTAMIENTO DE LA INDUSTRIA PRIMARIA
EXPLICO EL RESULTADO DEL SECTOR MANUFACTURA

En febrero 2025, el sector manufactura registré un
incremento de 1,94%, en comparacién con similar

VARIACION MENSUAL DEL IVF DE LA PRODUCCION MANUFACTURERA 2023-2025
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

mes del afio anterior, manteniendo una trayectoria
positiva por once meses consecutivos, determinado
por la mayor actividad del subsector primario en
15,07%; sin embargo, el subsector fabril no primario
retrocedio en 1,75%.
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El crecimiento del subsector fabril primario fue
explicado por la mayor elaboracion y conservacion
de pescado, crustaceos y moluscos con 162,67%,
fabricacion de productos de la refinacién del petréleo EP M AN S A s 0 N DIEF M AM S A O NDIE T
con 19,34%, elaboracion y conservacion de carne
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Fuentz: Ministerio de la Produccion.

con 2,46%; no obstante, retrocedieron las ramas de
fabricacion de productos primarios de metales preciosos y otros metales no ferrosos en -0,88% y elaboracién de azicar en -6,24% y

El decrecimiento presentado en el subsector fabril no primario se sustent6 en la menor actividad de la industria de bienes de consumo
en -1,65% y de bienes intermedios en -0,35%; sin embargo, la industria de bienes de capital se incremento en 10,58%.

La Industria fabril primaria registré un crecimiento de 15,07%, mantiene un comportamiento positivo por cuarto mes
consecutivo

En el segundo mes del afio 2025, la industria fabril primaria registr6 un crecimiento de 15,07%, en comparacion a similar mes del
afio 2024, manteniendo un comportamiento positivo por cuarto mes consecutivo.

El desempefio positivo del subsector fabril primario se determind por el aumento en la rama de elaboracién y conservacion de
pescado, crustaceos y moluscos con 162,67 %, por mayor captura de anchoveta y otras especies para la elaboracion de harina y
aceite de pescado destinados al mercado interno y externo (Alemania y Ecuador); fabricacién de productos de la refinacién del
petréleo con 19,34%, por mayor produccion de gasolina, combustible turbo y petrdleo diésel para el mercado interno; elaboracién y
conservacion de carne con 2,46%, por mayor elaboracién de paté, carnes ahumadas y carne beneficiada de ave, porcino, alpaca y
vacuno. Sin embargo, registraron contraccion las ramas de fabricacion de productos primarios de metales preciosos y otros metales
no ferrosos con -0,88%, por menor refinacion de metales como cobre y oro; y la elaboracion de aztcar con -6,24%, por menor
produccion de las empresas azucareras de Lambayeque, Piura y Ancash para abastecer el mercado interno.

En el periodo de enero a febrero 2025, la tasa acumulada de esta industria fue de 16,20%, con respecto a similar periodo del afio 2024.

VARIACION MENSUAL DEL IVF SUBSECTOR PRIMARIO
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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Febrero 2025 15,1%
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La industria de bienes de consumo retrocedié
influenciada por la menor fabricacion de otros
articulos de papel y carton

En febrero 2025, la fabricacion de otros articulos
de papel y carton disminuyd en 19,74%, como
consecuencia de la reduccion de la fabricacion de
pafales y servilletas destinados al mercado interno.

De enero a febrero 2025, esta rama manufacturera
registrd un decrecimiento de 2,34%, en comparacion al
periodo de enero a febrero 2024.

Cayo la industria de bienes intermedios en 0,35%
ante la menor fabricacion de productos de plastico

En febrero 2025, la fabricacién de productos de plastico
se redujo en 9,50%. Asimismo, en el periodo enero a
febrero 2025, se registrd un decrecimiento de 3,97%,
respecto a similar periodo del afio anterior.

El resultado de esta rama se determind por menor
fabricacién de semimanufacturas de productos de plastico
como placas, laminas, hojas, tiras y articulos para el
transporte o envasado, destinados al mercado interno.

La construccion de buques y estructuras flotantes
se expandid en 1 736,25% incidiendo positivamente
en la industria de bienes de capital

En el mes de andlisis, la rama de construccion de
buques y estructuras flotantes se expandié en
1736,25%. El desempefio positivo se explicd por mayor
construccion de barcos cisterna y demas artefactos
flotantes y remolcadores para el mercado interno.

En términos acumulados, en el periodo enero a febrero
2025, esta rama presento un crecimiento de 1 487,79%,
con respecto a similar periodo del afio anterior.

ClIU 1709: FABRICACION DE OTROS ARTICULOS DE PAPEL Y CARTON
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

Fuente: Ministerio de |a Produccion.

CIIU 2220: FABRICACION DE PRODUCTOS DE PLASTICO
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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Fuente: Ministerio de la Produccién.

ClIU 3011: CONSTRUCCION DE BUQUES Y ESTRUCTURAS FLOTANTES
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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ACTIVIDAD COMERCIAL CRECIO 3,09% EN FEBRERO DE 2025

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) dio a conocer que el sector Comercio se incrementé en 3,09%, en febrero de
2025, con relacién al similar mes del afio anterior. Este comportamiento fue impulsado por el comercio al por mayor, comercio al por
menor y comercio automotriz.

También informé que con este desempefio dicho sector acumulé un crecimiento de 3,12%, durante el primer bimestre del presente afio.

e En 2,94% aumentd el comercio al por mayor
Durante el mes analizado, el comercio al por mayor subid 2,94% en comparacién con similar mes del afio 2024; impulsado
por la rama de venta de maquinaria pesada, equipos de perforacion, excavadoras y bombas, para los sectores mineria,
construccion y agrario. Asi también evolucion6 favorablemente la venta de equipos médicos.

Similar tendencia presentd la venta de enseres domésticos al registrarse mayores transacciones, de productos
farmacéuticos y medicinales, articulos de perfumeria, papeleria, libros por campafia escolar, aparatos de uso doméstico y
articulos de vajilla. Ademas, fue mayor la venta de productos de seguridad electronica, suministros médicos, productos
nutricionales, equipos de seguridad personal y de proteccién industrial. También se vio favorecida la venta de metales y
minerales metaliferos (cobre y acero).

Adicionalmente, se incrementé la venta de materias primas agropecuarias y animales vivos por mayor venta de granos y
semillas, asi como beneficio de aves. Paralelamente, se acrecento la comercializacion de alimentos, bebidas y tabaco
asociado al mayor portafolio de marcas de productos alimenticios y mayor consumo de bebidas y helados.

Tendencia similar presenté la venta de combustibles liquidos, gaseosos, lubricantes y grasas ante mayor demanda del
parque automotriz, asi como a distribuidoras de gas doméstico. Igualmente, subi6 la venta de computadoras, equipos
periféricos, programas informaticos e impresoras debido a la campafia escolar y nuevas érdenes de compra.

e  Comercio al por menor creci6 en 2,87%
En febrero de 2025, el comercio al por menor aument6 en 2,87% respecto a similar mes del afio anterior. En este contexto,
destacaron las ventas en supermercados, hipermercados y minimarkets, asociado a la mayor demanda de alimentos, por
temporada de verano y campafias publicitarias. Asi como, la venta de productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos
y articulos de tocador, especialmente de productos para el cuidado de la piel.

Adicionalmente, presenté dinamismo la venta al por menor de computadoras, equipos periféricos, programas informaticos
y equipos de telecomunicacion, por efecto de la renovacidn de equipos tecnolégicos con motivo de inicio del afio académico.
La venta de electrodomésticos, muebles, aparatos de iluminacion y articulos para el hogar, mostraron dinamismo ante la
mayor demanda de equipos de refrigeracion, ventiladores, lavadoras y similares.

Del mismo modo, fue mayor la venta de articulos de seguridad personal y proteccion, extintores, equipos topograficos,
termdmetros, productos agroquimicos y veterinarios, por colocacion en nuevos mercados. La venta de prendas de vestir,
calzado y articulos de cuero también mostrd evolucién positiva, en el marco de la campafia escolar.

Igualmente, se dinamiz6 la venta de productos textiles, libros, periddicos y articulos de papeleria, ante la continuidad de la
campafia “De vuelta al cole 2025”, que incentivé la adquisicion de kits basicos de Utiles escolares y libros educativos.
Adicionalmente, registr6 comportamiento positivo, la venta de combustibles en estaciones de servicio. Mientras que,
disminuyo la venta en tiendas por departamento, asi como la comercializacion de articulos de ferreteria, pinturas y productos
de vidrio.
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e En 5,18% se incremento el comercio automotriz
En el segundo mes del afio 2025, el comercio automotriz presenté un avance de 5,18%, con relacion a igual mes del afio
2024. Este resultado fue impulsado por la mayor demanda de vehiculos livianos (pick-up, furgonetas y deportivos) y
vehiculos pesados (minibuses, 6émnibus, tractocamiones y camiones), con soporte de publicidad, apertura de nuevas
sucursales y campafias dirigidas a este rubro.

A su vez, se acrecent6 la venta de partes, piezas y accesorios de vehiculos automotores, debido a transacciones de
neumaticos, lubricantes y partes de motor. Asimismo, mantuvo tendencia positiva la venta, mantenimiento y reparacion de
motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios, por estrategias comerciales. Asi como, el mantenimiento y reparacion
de vehiculos automotores por gestion comercial y nuevos clientes.

PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO, 2024 - 2025
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

2.96% 3,12% Sector Comercio
| Febrero 2025: 3,09%
i Comercio y
3,82 | reparacidn de
364 B
3,36 3,45 345 ! ; 316 vehiculos 518
3,02 3,08 2.36 ” 3,09 automotores y
" motocicletas
2,38 206 2,28
1,82 !
Comercio al por
mayor 254
E F M A M ] J A s o} N i} E F
Comercio al por
2024 2025
menor 2,87

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética-INEL
Encuesta Mensual de Comercia.
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ACTIVIDAD DE RESTAURANTES AUMENTO 0,64% EN FEBRERO 2025

En febrero de 2025, la actividad de restaurantes (servicios de comidas y bebidas) crecio 0,64%, respecto a similar mes del afio
anterior; por el desempefio positivo del grupo de restaurantes y otras actividades de servicio de comidas; sin embargo, el servicio de
bebidas y el suministro de comidas por encargo presentaron resultados negativos.

De acuerdo con los resultados de la Encuesta Mensual de Restaurantes realizada por el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
(INEI), durante los dos primeros meses de este afio, esta actividad econémica acumulé un incremento de 1,99%.

e  Grupo de restaurantes presenté variacion de 0,03%
En el segundo mes de este afio, el grupo de restaurantes se incrementd 0,03%, en comparacion con similar mes del afio
anterior. Esto se explicd por la creciente actividad en establecimientos de restaurantes turisticos, sandwicherias,
restaurantes, carnes y parrillas, cevicherias y dulcerias, en respuesta a la mayor demanda por nuevas promociones,
combos de verano, descuentos por afiliacion en telefonias méviles y presentacion de musica en vivo.

Fechas como el Dia de San Valentin, Dia Nacional de la Pachamanca, los Carnavales de Cajamarca, la Fiesta de la
Candelaria y la realizacion de ferias gastronémicas como la “Feria Pert Produce” y “Cevichazo a la chalaca” en Lima, “FILO
Summer Fest 2025” en Punta Hermosa y “Mixtura Ancashina 2025” en Huaraz, influyeron en este resultado.

En tanto, se vieron afectados los negocios de comidas rapidas, pollerias, chifas, café restaurantes, pizzerias, comida
internacional y comida criolla, ante la menor demanda ocasionada por el cierre temporal de locales el dia 22 de febrero de
2025, de los centros comerciales Real Plaza a nivel nacional, en sefial de duelo debido al accidente registrado en sus
instalaciones de la ciudad de Truijillo.

e En 3,91% crecieron otras actividades de servicio de comidas
Durante febrero de 2025, otras actividades de servicio de comidas alcanzaron un crecimiento de 3,91%, con relacion a
similar mes del afio 2024. Contribuyeron a este resultado el incremento en el suministro de comidas para contratistas
(servicios de alimentacion para empresas de transporte) por efecto de la mayor frecuencia de viajes en las lineas de servicio
aéreo y terrestre tanto en Lima como en provincias, debido a promociones en paquetes de viajes por festividades.

Ademas, se vio favorecida la actividad de concesionarios de alimentos, con incremento de 6rdenes de servicio, apertura
de sucursales y renovacion de contratos con empresas bancarias, pesqueras, cementeras, ministerios, hospitales, clinicas
y universidades.

e Servicio de bebidas reporté disminucion en 1,33%
El INEI informé que, el servicio de bebidas report6 una reduccion de 1,33%, en el segundo mes de este afio, respecto a
similar mes del afio 2024. Dicho desempefio estuvo vinculado a una menor actividad en los establecimientos de bar
restaurantes y juguerias, afectados por el cierre temporal de centros comerciales debido a inspecciones municipales como
medida de seguridad.

Por el contrario, las cafeterias, bares y discotecas mostraron mayor captacién de clientes, pases libres, shows de
entretenimiento, promociones, descuentos y remodelacion de locales. Influyé positivamente la celebracion del Dia del Pisco
Sour con promociones como 2x1 en todas sus presentaciones (Sour de maracuya, Sour de pifia, Sour de aguaymanto,
Sour con hierbas frescas); y la participacion en las ferias “XIX Festival del Pisco Sour” en Lima y “IX Festival Huaral Sour
2025” en Huaral, entre las principales.

e En 3,21% disminuy6 el suministro de comidas por encargo
Durante febrero de 2025, el suministro de comidas por encargo (catering) disminuyé 3,21%, en comparacion con igual mes
del afio anterior. Lo anteriormente descrito se explico por la reduccion en el servicio de preparacion y distribucion de
alimentos para eventos, en respuesta a una menor cartera de clientes, asi como la reduccién de requerimientos de servicio
de catering.
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PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES: 2024 - 2025
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

Subsector Restaurantes

3,45% 1,99%
I | Febrero 2025: 0,64%
15a | ]
Otras actividades de
5,32 . 5,40 senvicio de comidas 391
2 4,47 107 4,48 4,06
317
2,57
Actividades de
1,45 1,10 restaurantes y de servicio 0,03
0,64 mévil de comidas

Actividades de servicio de

bebidas 1,33
3,54
E F M A M J 1 A 5 0 N D E F . .
Suministre de comidas a7
2024 2025 por encargo ’

Fuenta: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica-INEL.
Encuesta Mensual de Restaurantes.




8

N
nsTiTuTO
NACIONAL DE
esTADISTICA €
INFORMATICA

Indicadores Econdmicos

SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS AUMENTO 3,84% DURANTE FEBRERO 2025

En febrero 2025, el sector Servicios Prestados a Empresas registré un incremento de 3,84%, respecto a similar mes del afio anterior,
explicado por el avance de sus cuatro componentes; asi lo dio a conocer el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI),
a partir de los resultados de la Encuesta Mensual de Servicios. Asimismo, informé que este sector sumé un crecimiento de 4,03 %,
durante el primer bimestre de este afio.

e En 3,15% crecieron las actividades profesionales, cientificas y técnicas
Durante el mes analizado, las actividades profesionales, cientificas y técnicas se incrementaron en 3,15% respecto a similar
mes del afio 2024. Este resultado fue impulsado por las actividades de arquitectura e ingenieria, en respuesta al desarrollo
y entrega de proyectos de ingenieria, gestién de nuevas operaciones y de proyectos encargados, soluciones en ingenieria,
participacion en licitaciones, supervision de aseguramiento de la calidad, consultorias, estudios y disefios arquitectdnicos.

A su vez, mostraron comportamiento positivo los ensayos y andlisis técnicos debido a la demanda de anélisis fisicos y
quimicos de minerales, concentrados y materiales, ensayos metalurgicos, certificacion de productos, ensayos y mediciones
de indicadores ambientales. Las actividades juridicas también mostraron dinamismo por la asignacion de nuevos casos,
asesoramiento y representacion en procedimientos civiles, asistencia legal en el ambito penal, familiar y corporativo, asi
como tramites notariales.

Del mismo modo, crecieron las actividades de contabilidad por el mayor requerimiento de servicios de auditoria financiera,
contaduria, transformacion de procesos contables, asistencia en reportes de riesgos financieros y planificacion fiscal para
la declaracién de impuestos. Ademés, aumentaron las actividades de consultoria de gestion empresarial ante la demanda
de asesorias en planificacion estratégica, financiamiento, responsabilidad social empresarial, sostenibilidad y en
implementacion de soluciones integrales.

e Actividades de servicios administrativos y de apoyo aumentaron 4,22%
El INEI informé que, en el segundo mes de este afio, las actividades de servicios administrativos y de apoyo aumentaron
en 4,22%, respecto a igual mes del afio anterior. En este desempefio positivo influyé el dinamismo en el alquiler y
arrendamiento operativo de otros tipos de maquinaria, como maquinaria para el sector minero y construccion, avance de
obras, asi como proyectos y frentes de trabajo a nivel nacional.

Del mismo modo, crecieron las actividades de seguridad privada debido a la mayor contratacién de personal de seguridad
fisica para instituciones educativas, retails, bancos, corporaciones, condominios y centros comerciales; asi como el traslado
y logistica de valores, resguardo personal y consultoria integral de seguridad. Las actividades de agencias de trabajo
temporal y colocacion de empleo registraron incremento explicado por el reclutamiento y seleccion de personal.

Adicionalmente, aumentaron las actividades de centrales telefénicas ante campafias y servicios de telemarketing.
Igualmente, mostraron creciente demanda la limpieza general de edificios ante la mayor demanda de servicios de limpieza
de ambientes hospitalarios, educativos, administrativos, industriales y edificaciones en general.

e En11,06% se incrementd la actividad de agencias de viajes y operadores turisticos

Los resultados de la Encuesta Mensual de Servicios realizada por el INEIl revelaron que las agencias de viajes y operadores
turisticos registré un aumento de 11,06%, en febrero de este afio, en comparacién con similar mes del afio anterior. Esto
estuvo asociado al dinamismo de agencias de viajes, debido a la variedad de ofertas, descuentos por el uso de aplicativos
maviles, cupones y promociones de compra online en vuelos, paquetes turisticos, asistencias, seguros y transporte a
diversos destinos nacionales e internacionales por temporada de carnavales y verano, aunado a la celebracién de
festividades programadas en Honor a la Virgen de la Candelaria, Carnaval Loretano y de Ucayali, Dia de San Valentin,
entre otras. Asimismo, influyé la realizacién de la XX Feria Internacional de Turismo “Pert y el Mundo 2025”, en el Centro
de Convenciones Casa Prado en Miraflores.


https://www.calendarr.com/peru/festividad-de-la-virgen-de-la-candelaria/

8

8
wsTiTuTo
aciamsiing
Eramca t
e

Indicadores Econdmicos

Los operadores turisticos experimentaron crecimiento por la afluencia de visitantes nacionales y extranjeros en atractivos
turisticos de valor cultural, belleza natural, significancia historica, ocio y aventura en regiones costeras, andinas y
amazédnicas de nuestro pais.

o Publicidad e investigacion de mercados creci6 en 3,40%
Durante febrero de 2025, la publicidad e investigacion de mercados aumentaron en 3,40%, por el rubro de publicidad ante
innovadoras camparias de marketing por verano, temporada escolar y Dia de San Valentin, estrategias de ventas online y
publicidad en redes sociales, plataformas de transmision en linea, paginas de comercio electrénico y Marketplace,
vinculado al lanzamiento de nuevas marcas y productos.

De igual forma, la investigacién de mercados y realizacidén de encuestas de opinion publica crecieron ante la solicitud de
estudios de marketing, andlisis de mercados, estrategias de ventas, tendencias y prondsticos, medicién de audiencias
televisivas, evaluacion de competencia, estudios de efectividad de la publicidad digital y analisis sobre la inseguridad

ciudadana.
PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS, 2024 - 2025
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
3,58% 4,03%
| | Sector Servicios Prestados a Empresas
| | | Febrero 2025: 3,84%
‘ Agencias de vigjes y
472 operadores turisticos 11,06
4,27 g,
3,98 4,06 3,93 ! 424 384
3,54 364 | '
313 321 331 Actividades de servicios
283 : administrativos y de 4,22
' apoyo

Publicidad e investigacidn

3,40
de mercados !

Actividades
2024 2025 profesionales, cientificas
y técnicas

3,15

Fuente: Instituta Nacional de Estadistica e Informatica-INEL
Encuests Mensual de Servicios Prestados 2 Empresas.




