Indicadores
08

Economicos

INFORMATICA

Abril 2014

MENORES COTIZACIONES DEL COBRE Y TIPO DE CAMBIO, INFLUYERON EN LOS
PRECIOS DE LA CONSTRUCCION, EN MARZO 2014

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE TUBERIA DE COBRE,
TIPO DE CAMBIO Y COTIZACION INTERNACIONAL DEL COBRE
(Marzo 2013 - Marzo 2014)

Materia prima influyé en la baja de precios de los
elementos derivados del cobre, en marzo 2014
Enelmes de marzo, el precio de los productos que
tienen como materia prima el cobre, disminuyeron
por efecto de la variacion de su cotizacion h
internacional.
Los elementos que tuvieron una tendencia a la 4
baja, también fueron influenciados por la caida del
délar (-0,2%), observandose que el mayor
impacto negativo fue en los precios de la tuberia L
de cobre con -3,0%, seguido de los alambres y :
cables tlpO WpYy cables tlpO NYY'NZXY con '0,8% T Mayo  Juno  Juio  Agoso Sefiembre Octubre Novembr Diciembre Enem  Febrero  Marzo
cada una y el alambre y cable de cobre desnudo
con -0,7%, utilizados mayormente en las
instalaciones aéreas.
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Fuente:Instituto Nacional de Estadistica e Informética.

VARIACION PORCENTUAL DE LOS DERIVADOS DEL COBRE EN LOS INDICES UNIFICADOS
DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2014 */

PRODUCTOS VARIACION PORCENTUAL

MARZO ENE - MAR
Tuberia de cobre -3,0 2,1
Alambre y cable tipo wp -0,8 14
Cables tipo Nyy-N2xy -0,8 11
Alambre y cable de cobre desnudo -0,7 1,0
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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Precios de los derivados del petréleo influyeron en resultado de marzo

En el mes de andlisis, se observd, que algunos elementos de la construccién mostraron repunte en sus precios,
principalmente por efecto del mayor costo de los insumos como resinas y policloruro vinilico, derivados del
petroleo. Asitenemos, que los precios de las tuberias de PVC para lared de agua potable y alcantarillado, los tubos
y anillos, y las pinturas latex para los acabados, crecieron en1,1%.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE TUBERIA DE PVC
PARA RED DE AGUA POTABLE Y ALCANTARILLADO Y PINTURA LATEX
(Marzo 2013 - Marzo 2014)

%
5 — T —
3
1 Ehh
0,0
-1
3 F
Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Octubre i iici Enero Febrero Marzo
L . 1%‘—1
2013 2014
W Tuberia de PVC parared de aguay alcantarillado M Pintura latex
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA
CONSTRUCCION: 2014 */
VARIACION PORCENTUAL
PRODUCTOS
MARZO ENE - MAR
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Mayor costo de flete incidio en los precios de agregado fino y en las menores ventas de bloques y ladrillos,
durante el mes de marzo 2014.

En el primer trimestre del afio 2014, a nivel nacional, los precios del agregado fino, tuvieran un comportamiento
diferenciado, registrandose una mayor tasa en el area geografica 3 con1,0%, seguida del drea geogréfica 2 (Lima)
con 0,7%, por un mayor costo en el transporte. Contrariamente, bajaron los precios en el area geografica | con
-0,8% vy en las dreas geograficas 4 y 6 con-0,1%, cada una, por menores ventas.

Asimismo, en el mes de marzo se observa que los precios de los bloques y ladrillos tuvieron un comportamiento a
labajaen cinco areas geograficas. Elmayor impacto negativo se registrd en el drea geografica 6 (Cuscoy Puno) con
-0,9%, seguida del area geografica 1 con -0,8%, las areas geograficas 2y 4 con -0,6%, cada una, vy el drea
geografica 3 con-0,5%, debido a una mayor competencia y menor demanda. Mientras que, el area geografica 5
(Iquitos), mostrd un crecimiento de 1,8%, como consecuencia de una mayor demanda.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE AGREGADO FINO Y BLOQUES Y LADRILLOS,
SEGUN AREAS GEOGRAFICAS: MARZO 2014
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Chiclayo Lima Huancay o Arequipa lquitos Cusco 4
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San Martin
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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En febrero 2014, bajaron los precios de los productos de comercio exterior

En febrero 2014, el indice de precios de los bienes de exportacion disminuyo en -11,51%, enigual sentido, bajaron
los precios de los bienes importados en-3,12%, ambos en relacién a similar mes del afio anterior. La tendencia a la
baja que muestran los precios de exportacion se explica principalmente, por el decrecimiento del precio de algunos
bienes, como: minerales concentrados, esparragos, metales preciosos, harina de pescado, café sin tostar, cebollas
y uvas frescas; en tanto que, el resultado del indice de precios de importacidn, esta influenciado por los menores
precios que se observaron en: aceite de soya en bruto, urea, maiz amarillo duro, trigo, productos laminados, aceites
lubricantes, torta de soya, arroz semiblanqueado, manufacturas de hierro, entre otros.

iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACIONES E IMPORTACIONES
PERIODO: ENERO 2011 - FEBRERO 2014
(Afio Base: 2002=100)
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE PLOMO EN BRUTO Y VARIACION PORCENTUAL 1/ Plomo en bruto: El precio de este mineral de

exportacion registrd en febrero del presente

% fndice
e &0 afio, un decrecimiento interanual de -16,7%;
[ mvariacion% | [== indice (Base2002-100) | R i Lt
st s siendo la mayor tasa negativa de los Ultimos
| a0 cinco meses. El Pert es un gran productor de
] | sas plomo y ocupa el cuarto lugar a nivel mundial,
| 20 siendo los principales destinos de este mineral:
s Estados Unidos 65%, Brasil 16%, Corea 5%y
" . Turquia 5%.
€ FMAM 1 1[0 D €l FMaAM I 3[sloN D € FiMaAM L1 A sl ¢
2011 ‘ 2012 2013 2014
Fuente:Instituto Nacional de Estadistica e Informética. 3 Respecto s simar mes de afoanterier
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION i .
DE ESPARRAGO FRESCO Y VARIACION PORCENTUAL 1/ Esparrago fresco: En febrero del presente afio
P indie disminuyd el precio de este producto agricola
100 | I 20 exportable (-11,0%), en comparacién a similar
W Variacion% | | = indice (Base ]
) 20 mes del 2013; presentando un comportamiento
o 0 a la baja de precios en el primer bimestre.
0 . Actualmente los valles de La Libertad ubicados
enelnortey los de Ica en el sur del pals, son las
20 80 .1 r
dos zonas de mayor produccién de esparragos
¢ © en el Pert, siendo sus principales compradores:
gl 0 Estados Unidos 62%, Reino Unido 12%, Paises
E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F B . _”0/ E ~ 6(y
2011 2012 2013 ‘2014 aJOS o y Spana 0.
Fuente:Instituto Nacional de Estadistica e Informética. 1/ Respecto s smilar mes de afo enterior
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IM(;'ORTACI(’JN Aceite de soya en bruto: Es el cuarto producto
DE ACEITE DE SOYA EN BRUTO Y VARIACION PORCENTUAL 1/ agropecuario de  mayor  importacion,
% fndice presentando en febrero de 2014 una
80 390 . . ) . R 0,
W Variacion %] — _indice (Base 2002-100) | dlsmanClon (.je. pFEClOS de ~-|7'5A)' (;0n
% 325 respecto a similar mes del afio anterior;
w | 20 tendencia que se ha venido observando desde
20 195 el segundo semestre del 2013. No obstante, los
. 50 precios se vienen recuperando desde
o . noviembre del afio pasado.
-40 0
E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F
2011 ‘ 2012 ‘ 2013 2014
Fuente:Instituto Nacional de Estadistica e Informética. 1/ Respecto a similar mes del afo
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Urea: En el presente mes, el precio de
DE UREA Y VARIACION PORCENTUAL 1/ importacion de la urea, en comparacion con el
% inice mes de febrero de 2013, registrd una
120 570 ., 5
avariacion] [ inde o 00200 contraccién de -12,3%, presentando menores
90 |- 475 . . . ~
precios desde diciembre del afio pasado. Este
& 380 importante abono organico represento el 40%
» | ass del total de los fertilizantes importados
ol o0 durante el 2013y se adquiere principalmente de
Rusia 59%, China 35% y Finlandia 4%.
-30 95
0 E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D‘E‘F °
2011 ‘ 2012 2013 ‘2014
Fuente:Instituto Nacional de Estadistica e Informética. 1/ Respecto a similar mes del afo anterior
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SECTOR MANUFACTURA CRECIO 5,96%

Elindice de Volumen Fisico de la actividad manufacturera crecid en 5,96%, asociado a lamayor produccién de la industria
fabril primaria (17,57%) y de la industria fabril no primaria en 2,76%.

Fabricacion de productos primarios de metales preciosos
y otros metales no ferrosos

Elmayor aporte del rubro estuvo vinculado al incremento de
la demanda externa de China por catodos y secciones de
catodos de cobre refinado, de Estados Unidos de América
por plata en bruto sin alear y plomo en bruto refinado y; de
Colombia, Brasil y Ecuador por alambre de cobre refinado
con la mayor dimensién de la seccién transversal superior a
6 mm. Del mismo modo, se registrd la mayor exportacion de
zinc sin alear con un contenido de zinc superior o igual al
99,99% en peso, con destino a Taiwan (Formosa) y Bélgica,
estafio en bruto sin alear a Japény Espafia.

PRODUCTOS PRIMARIOS DE METALES PRECIOSOS Y
OTROS METALES NO FERROSOS

Partida de

laCliu Descripcion US[dSlarss Pais
2420 Feb 2013  Feb 2014

7403110000 Cé0d0s ysecciones decdtodosde 7451345 100566605 China
cobre refinado

7106911000 Plata en bruto sin alear 23368086 44881318 EE.UU.

7801100000 piomo en bruto refinado 0 13329054 EE.UU.
Alambre de cobre refinado conla

7408110000 mayor dimension de la seccion transv. 2379323 12789258 Colombia
sup.a6mm

7901110000 ;inc sin allear, C.O nun contenido de 387643 6791604 Taiwan
zinc superior o igual al 99,99%en peso (Formosa)

8001100000 Estafio en bruto, sin alear 0 5112769 Japon

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria

Fabricacion de jabones y detergentes, preparados
para limpiar y pulir, perfumes y preparados de tocador
Elincremento de este rubro, estuvo asociado a la mayor
produccion de articulos de limpieza y aseo personal,
sumado al incremento en la exportacion de demas
preparaciones para lavar y de limpieza a Ecuador y; de
belleza, maquillaje y cuidado de la piel a Colombia.
También, hubo una mayor demanda por Bolivia de jabdn
en barras, panes, trozos y piezas troqueladas o
moldeadas; se incremento la mayor venta a Ecuador de
agentes de superficie organicos (excepto el jabdn), de
preparaciones para el maquillaje de los ojos a Colombia
y perfumes y aguas de tocador a Bolivia.

JABONES Y DETERGENTES, PREP. PARA LIMPIAR Y
PULIR, PERFUMES Y TOCADOR

PRINCIPALES EXPORTACIONES CON DESTINO A EE.UU.
(Miles de US dolares)

Partida de

laCllu Descripcion tsidelares Pais
2023 Feb 2013 Feb 2014
Demés preparaciones para lavary de
3402200000 limpieza acondicionadas para la venta 517317 1551257 Ecuador
al pormenor
3304990000 L2 dems preparaciones de belleza, 3054 849909 Colombia
maquillaje y cuidado de la piel
3401191000 306N enbaras, panes, rozos o wuaTs 60T Bolivia
piezas troqueladas o moldeadas
3402909900 Agentes de superficie organicos 1050385 1320137 Ecuador
(excepto el jabon)
3304200000 Preparaciones para el maquiliaje de 187415 406279 Colombia
los ojos
3303000000 Perfumes yaguas de tocador 550562 723011 Bolivia

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria

44 881

wFeb2013
WFeb2014

13 329

Plata en bruto sin alear Plomo en bruto refinado

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria.

INDUSTRIA DE JABONES Y DETERGENTES, PREPARACION PARA
LIMPIAR Y PULIR, PERFUMES Y PREPARACION DE TOCADOR
(Miles de US dolares)

1551

mFeb 2013

mFeb 2014

Demas preparaciones para lavar Las demas preparaciones de belleza Jabon en barras

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria.
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Sector servicios destacé por actividades de arquitectura, ingenieria y publicidad

Enfebrero 2014, la actividad de Servicios Prestados a Empresas registro
un crecimiento de 7,36%, con respecto a similar mes del afio anterior,
destacando las actividades de arquitectura e ingenieria; consultoria de
gestion empresarial; publicidad e investigacién de mercados; agencias
de viaje; y actividades de servicios administrativos y de apoyo. Los
factores que coadyuvaron al ascenso fueron la mayor inversién y puesta
en marcha de proyectos, aumento en servicios de tercerizacion,
consolidacion de operaciones, nuevas oportunidades de negocio,
innovaciony creatividad empresarial.

Las actividades profesionales, cientificas y técnicas destacaron
principalmente en servicios de arquitectura e ingenieria y actividades
conexas de asesoramiento técnico debido al aumento de proyectos
inmobiliarios y obras de ingenieria civil, para la elaboracion de estudios, planos y servicios de supervision.
Asimismo las actividades de consultoria de gestion empresarial ascendieron en la linea de consultorias de
direccion organizacional, asesorfas en inversion y gestion de empresas para el sector financiero y de
comunicaciones. También crecieron las actividades juridicas en especialidades del ambito civil, laboral y
administrativo, y las de contabilidad en las areas tributaria y societaria.

Publicidad e investigacion de mercados se sustentd en el avance de la actividad publicitaria por nuevos contratos
de disefios de marcas, logos e imagenes en alta resolucion, anuncios publicitarios en interiores y exteriores; la
actividad de investigacion de mercados y realizacion de encuestas de opinidn publica crecio por la ejecucion de
estudios de investigacion social, oportunidades de negocios y estudio de la demanda por categorias de productos.

Agencias de viajes y operadores turisticos respondieron a la

Servicios Prestados a Empresas demanda de pasajes aéreos por turismo, temporada de
Mensual: 7,36% Acumulado:7,45% vacaciones y la cobertura al segmento corporativo, con
variedad de ofertas de paquetes turisticos a nivel nacional e
internacional.

Actividades de servicios administrativos y de apoyo
Agencias de viajesy . . . .
operadhres turisti s 14,62 crecieron por la evolucion de alquiler y arrendamiento

operativo de maquinaria y equipo ante el desempefio del
sector construccion en la ejecucion de diversos proyectos
Publicidad e investigacion de inmobiliarios, centros comerciales y obras publicas. También

mercados - por seguridad e investigacion cuyo ascenso estuvo dirigido a
seguridad privada en corporaciones e instituciones.

- Asimismo, contribuyeron los Servicios a edificios por
7,43

Actividades profesionales,
cientificas y técnicas

limpieza general de edificios y actividades combinadas de
apoyo a instalaciones. Las actividades relacionadas con el
empleo mostraron tendencia positiva por agencias de

Actividades de servicios ' | colocacion de empleo que reportaron mayor demanda de

administrativos y de apoyo ‘ . . . e
52k | personal ejecutivo y otra provision de recursos humanos
| comobusqueda, selecciony suministro en gestion.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica | 7
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PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS: FEBRERO 2014
(Variacion Porcentual respecto al mismo mes del afo anterior)

8,67 8,61
7,45 7.26 755 736
5,95 6,19 6,25
5,36
4,86

3567
3,27 3,50

2013 2014

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas que realiza el INEI,
aplicada a una muestra aproximada de 2 mil 600 empresas a nivel nacional.
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Aumento de actividad comercial impulsa crecimiento econémico

La actividad comercial en el pais en el segundo mes del afio, registro un
crecimiento de 5,26%, como resultado del avance del comercio
mayorista en 6,1% y del comercio minorista en 5,9%. De otro lado, el
comercio y reparacion de vehiculos automotores registrd una reduccién
de 2,9%. Con estas cifras, el comercio se sitlia como uno de los sectores
lideres por su aporte al crecimiento de la produccién nacional.

Las ventas al por mayor se sustentaron en la rama de otros enseres
domeésticos como productos farmacéuticos, articulos de tocador y
belleza, electrodomesticos, papel y Utiles de oficina, con apertura de
locales, lanzamiento de nuevos productos y promociones de venta por
campafia escolar y Dia de San Valentin. Otra rama importante fue Otro
tipo de maquinaria y equipo por mayores facturaciones de maquinaria,
repuestos y servicios de reparacion, maquinaria pesada para mineria y agro y maquinaria ligera para construccion
y manufactura, equipos médicos e industriales, todos ellos apoyados por adecuadas estrategias de ventas y
licitaciones ganadas. Tambien crecieron las empresas comercializadoras de alimentos y bebidas por la provision
de servicios comerciales de ventas, marketing y distribucion a empresas productoras, con modernos formatos de
comercializacidn, asesoria de mercadeo, logistica y desarrollo de productos.

Asimismo, destaco la venta de combustibles sdlidos, liquidos y gaseosos y la de equipos electrénicos de
telecomunicacionesy sus partes.

El comercio minorista se incrementd principalmente en el rubro ferretero, por mayor fluidez en ventas de
productos para la construccion y mejoramiento del hogar, en las lineas de ferreterfa, construccion, pisos y
acabados, herramientas y decoracidén. En el mismo sentido evolucionaron Otras ventas al por menor de productos
nuevos en almacenes especializados, como tarjetas
telefonicas, recargas virtuales, equipos fotograficos,
omanh articulos opticos, joyer(a, materiales de limpiezay productos
Mensual: 5,26% - Acumulado; 4,98% p .oy ' P yp
meédicos veterinarios, impulsadas por la apertura de locales,
publicidad y promociones. Fue igualmente importante el
buen desempefio de las tiendas por departamento y los
grandes almacenes en base a promociones, ofertas y
descuentos.

Cormcio i por mavor

De otro lado, el comercio y reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas se contrajo en 2,9%. Segun
componentes, la venta de vehiculos automotores vy
motocicletas disminuyd, en tanto que la venta de partes,
piezas y accesorios y el mantenimiento y reparacién de
vehiculos automotores mantuvieron ascenso.

Comercio al por ménor

Comercio ¥ regearaciin
o e hilculos
=2,83

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Mensual de Comercio

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica | 9
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VENTAS REALES DEL SECTOR COMERCIO: 2013-2014
(Variacion % respecto a similar mes del afio anterior)

7,65

2013 2014

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Encuesta Mensual de Comercio

Para la medicion de la actividad comercial, el INEl realiza la Encuesta Mensual de Comercio aplicada a una muestra
aproximada de 3 mil empresas a nivel nacional.
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