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El Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica (INEl) muestra los resultados de la Encuesta
Mensual de Servicios, donde presenta el comportamiento ascendente de las actividades
econdmicas como el comercio, restaurantes y los servicios prestados a empresas, con el
objetivo de obtener relevantes indicadores que reflejen el comportamiento de la produccion
en el corto plazo.

En el mes de octubre 2025, la actividad comercial del pais registré un crecimiento de 4,09%, la
actividad de Restaurantes aumento en 2,95% y la de Servicios prestados a empresas alcanzo
un incremento de 3,76%, impulsadas por el buen desempefio de los sectores econdmicos.

SECTOR COMERCIO

El sector comercio en octubre de 2025 evoluciond positivamente en 4,09% respecto a similar
mes del afio anterior, por el comportamiento ascendente del comercio al por mayor, comercio
al por menor y comercio automotriz.
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El comercio al por mayor aumenté en 3,68%, sustentado en la mayor venta de combustibles soélidos,
liquidos, gaseosos y productos conexos, asociada al incremento de la distribucion a estaciones de servicio
minoristas y la aviacidn. Asimismo, la venta de enseres domésticos mostré desempefio positivo impulsado por la
demanda de productos farmacéuticos y medicinales, articulos de aseo personal, cosméticos para el cuidado de
la piel, electrodomésticos de linea blanca y videojuegos, por factores de estrategias promocionales y ampliacion
de mercados en diversas regiones del pais. Del mismo modo, la venta de maquinaria pesada destacd por
comercializacion de equipos de linea amarilla (excavadoras y montacargas), dispositivos técnicos (equipos de
medicién y cables eléctricos), asi como equipos médicos adjudicados mediante licitaciones. Paralelamente, la venta
de computadoras, equipos periféricos y programas informaticos registré avance asociado a larenovacién de equipos,
mayores érdenes de compra e incorporacion de nuevas marcas al portafolio. Ademas, se incrementé la venta de
materiales de construccion y articulos de ferreteria, en respuesta a la apertura de nuevas sucursales y dinamismo
de proyectos inmobiliarios, industriales, mineros y de autoconstruccion, coadyuvado por el impacto de la feria de
construcciéon “EXCON 2025”. De igual manera, ascendié la venta de alimentos, bebidas y tabaco, determinada por
el mayor abastecimiento de abarrotes, productos cérnicos, bebidas y confiteria hacia establecimientos minoristas,
fortalecida por estrategias de fidelizacion, precios por paquete y promociones vinculadas a nuevos lanzamientos.
También registré alza la venta de metales y minerales metaliferos, como oro, cobre y zinc, junto con la venta de
aceros y planchas galvanizadas. En contraste, disminuyé la venta de insumos quimicos, resinas para la industria y
papel a granel.

El comercio al por menor experimentd crecimiento de 3,46%, por el dinamismo de la venta de productos
farmacéuticos y medicinales, cosméticos y articulos de cuidado personal y ortopédicos, impulsada por nuevas
lineas de productos, apertura de locales y la implementacion de estrategias basadas en promociones y marcas.
Asimismo, la venta en supermercados y minimarkets evoluciond positivamente por promociones y descuentos
en categorias clave como alimentos frescos y bebidas, sumado a la consolidacidon del comercio digital y
servicios de entrega. En paralelo, la venta en tiendas por
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productos veterinarios y agroquimicos, en concordancia con mayor rotacién de érdenes y expansién comercial.
Asimismo, ascendid la venta de combustibles para vehiculos automotores en estaciones de servicio y grifos, debido
a la apertura de nuevos puntos de ventay la continuidad de las actividades econdmicas. Por el contrario, disminuyd
la venta de libros, periddicos y articulos de papeleria en librerias, asi como la venta de articulos deportivos en
negocios especializados.

El comercio automotriz reporté incremento de 9,75%, por mayor demanda de vehiculos livianos (deportivos,
camionetas, pick up y furgonetas), vehiculos pesados (tractocamiones, camiones, minibus y émnibus) y vehiculos
menores (motocicletas y trimotos), impulsada por eventos de promocion comercial como el “Il Festival Automotriz”,
“Primer Car Meet 2025”, “Expo China 2025” y “Peru Cargo Week 2025”, ademas de la mejora en la gestion comercial,
ampliacién del portafolio, licitaciones adjudicadas y tipo de cambio a la baja. Paralelamente, la venta de partes,
piezas y accesorios de vehiculos automotores mostré desempefio favorable, sustentado en la mayor demanda de
neumaticos y equipos de iluminacion, apertura de nuevos establecimientos y mejores condiciones crediticias. Del
mismo modo, se incrementd el mantenimiento y reparacién de vehiculos automotores, en respuesta a nuevos
contratos y campafias comerciales.

GRAFICON° 3

iINDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO: 2021-2025
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[ Serie original ~ =====Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI).

En términos desestacionalizados, en octubre 2025, el sector comercio crecié en 0,38%, con respecto al mes de
setiembre de 2025.
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SECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS)

La actividad de restaurantes aumentd en 2,95%, debido al buen desempefio de otras actividades de servicio
de comidas, grupo de restaurantes y servicio de bebidas. Por otro lado, el suministro de comidas por encargo
mostré menor actividad.

GRAFICO N°4

EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES: 2023-2025
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.

Otras actividades de servicio de comidas presentaron incremento de 8,16%, por el dinamismo de
los concesionarios de alimentos con mayores érdenes de servicio, apertura de sucursales y renovacion
de contratos con empresas mineras, bancarias, pesqueras, cementeras, manufactureras, ministerios,
clinicas y hospitales. También reportd crecimiento el suministro de comidas para contratistas (servicios
de alimentacion a empresas de transporte aéreo y terrestre) por mayor movilidad y flujo de turistas con
ocasion de festividades en distintas regiones del pais y viajes de promociones escolares.

El grupo de restaurantes reportd variacion de 1,27%, por el desenvolvimiento de los rubros de sandwicherias,
comidas rapidas, comida internacional, restaurantes turisticos, dulcerias, comida criolla, pizzerias, café
restaurantes y restaurantes, en respuesta a mayor demanda por descuentos y promociones en la carta,
estrategias de marketing, publicidad en redes sociales, espectaculos de musica en vivo en pefias criollas,
destacando menus de comida criolla cldsica. Entre las celebraciones que coadyuvaron a la actividad se
encuentran el Dia Internacional del Café, Dia Nacional del Cuy, Dia del Anticucho, Dia del Manchapecho,
Dia Nacional del Chancho al Palo y Dia del Cacao y Chocolate Peruano. Igualmente, se realizaron ferias
gastrondmicas como “Perd Mucho Gusto 2025”, “Feria de Octubre 2025”, “Il Feria Gastrondmica Sapori
d'lItalia”, “Festival del Chancho al Palo 2025” y “Pert Picardn: Postres y Panes del Perd” en Lima y “Sabores
del Peru” en Piura. Sin embargo, los establecimientos de pollerias, cevicherias, carnes y parrillas, heladerias
y chifas disminuyeron sus ventas, afectados por las marchas y protestas realizadas en el mes de andlisis,
ademas del cierre de sucursales.
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El servicio de bebidas se expandid en 5,48%, impulsado por la demanda de cafeterias, bar restaurantes,
baresy juguerias, asociado a la celebracién del Dia de la Cancidn Criolla, Halloween y festivales como el
“Reggaetdn Lima Festival” en el Estadio Nacional, ofreciendo fiestas tematicas, cocteles de bienvenida,
tradicionales y exdticos, animaciones con DJ y concursos de disfraces. También incluyeron promociones
como 2x1 en tragos a base de pisco, shows con musica peruana, bebidas y postres acorde a la ocasion.

El suministro de comidas por encargo

(catering) disminuyé 2,85%, por Grafico N°5
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GRAFICO N°6

INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES: 2021-2025
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Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, en octubre 2025, el sector restaurantes registré una variacion positiva
de 0,99% respecto al mes anterior.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En octubre 2025, el sector servicios prestados a empresas registré aumento de 3,76%, en comparacion con
similar mes del afio anterior, explicado por sus cuatro componentes: actividades profesionales, cientificas
y técnicas, actividades de servicios administrativos y de apoyo, publicidad e investigacién de mercados y
agencias de viajes y operadores turisticos.

GRAFICO N°7
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS
A EMPRESAS: 2023-2025
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Actividades profesionales, cientificas y técnicas mostraron crecimiento de 3,30%, impulsadas por las
actividades de arquitectura, ingenieria y asesoramiento técnico, ante el avance en la ejecucion de obras
publicas y proyectos clave de infraestructura minera, eléctrica y vial, nuevas licitaciones, elaboracién de
disefios arquitectonicos y estudios ambientales. Ensayos y analisis técnicos crecié debido a una mayor
recepcion y procesamiento de muestras a nivel nacional, incluyendo monitoreo ambiental, ensayos de
productos alimenticios y andlisis quimico de minerales. De igual modo, las actividades de consultoria
de gestién empresarial ascendieron por nuevos contratos de consultorias para Mypes, asesorias en
transformacion digital, inteligencia artificial, soluciones en la nube, gestion de procesos, politicas comerciales
y sostenibilidad corporativa. Las actividades juridicas crecieron por incremento de procesos judiciales, mayor
afluencia de publico en las notarias, asesoramiento integral y especializado en fusiones, adquisiciones,
arbitrajes, litigios, casos penales y regulacion empresarial. Las actividades de contabilidad, auditoria y
asesoria tributaria mostraron dinamismo por servicios contables, auditorias externas, outsourcing tributario
(obligaciones fiscales, liquidacidn de impuestos, declaraciones juradas mensuales) y auditorias financieras.
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Actividades de servicios administrativos y de apoyo evolucionaron positivamente en 3,86%, sustentado
principalmente en el desempefio de las actividades de alquiler y arrendamiento operativo, impulsadas por
la mayor demanda de maquinaria pesada, equipos industriales y herramientas especializadas asociadas
al avance de proyectos de construccion, transporte, obras viales y operaciones mineras. Asimismo, las
actividades de seguridad privada registraron incremento debido a la creciente demanda de servicios de
vigilancia, patrullaje, resguardo en eventos masivos, proteccion personal, asi como aumento de operaciones
de custodia y traslado seguro de valores en establecimientos comerciales y financieros. Las actividades
de limpieza general de edificios mostraron desempefio favorable, ante la ampliaciéon de contratos de
mantenimiento integral en oficinas, aeropuertos, instituciones educativas, centros hospitalarios y diversas
instalaciones administrativas e industriales. De igual manera, las agencias de empleo temporal reportaron
alza en sus operaciones ante la necesidad de contratacidon de personal eventual y técnico para campanias
comerciales, actividades logisticas y proyectos especificos. Ademas, las actividades de centrales telefénicas
registraron resultado positivo, sustentado en

campaias de atencion al cliente, telemarketing Grafico N°8
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tendencias, analisis de datos y medicién de audiencia, ademas de encuestas y sondeos a nivel local y regional de
temas de interés social, econdmico y politico.

Agencias de viajes y operadores turisticos registraron alza de 4,48%, por la mayor actividad de agencias de
viajes, como resultado de la venta de viajes planificados, paquetes turisticos, vuelos aéreos, servicios de reservas,
alojamiento y seguros de viajes, ante el mayor flujo de turistas nacionales y extranjeros a Machu Picchu, Valle del
Colca, Nazca, Paracas y otros destinos turisticos. Asimismo, PROMPERU organizé “Peri MICExperience 2025”, la
primera rueda de negocios de turismo en el pais, reuniendo a compradores internacionales y empresas peruanas
del sector. La iniciativa incluyé viajes de familiarizacién en Lima, Cusco, Paracas, Arequipa e Iquitos, permitiendo
exhibir la competitiva oferta nacional y fortalecer el posicionamiento del Perd como destino de reuniones e
incentivos. Asimismo, los operadores turisticos reportaron crecimiento, impulsado por la mayor demanda de
paquetes personalizados y tours culturales, histéricos, naturales y de aventura. También aumenté el interés por el
turismo vivencial, amazdnico y experiencias de bienestar.

GRAFICO N°g
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Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, el sector Servicios Prestados a Empresas en octubre 2025 crecié en 0,14 %, con
respecto a setiembre del 2025.
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ANEXOS

] Anexo N° 01
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Ao | Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2021
Enero 1,36 3,82 0,33 -0,96
Febrero -4,79 -10,67 -1,91 -12,70
Marzo 12,96 28,97 12,13 9,40
Abril 158,25 796,40 153,26 115,70
Mayo 103,17 239,69 103,92 86,13
Junio 36,99 77,89 34,30 38,89
Julio 12,06 27,72 13,56 9,17
Agosto 8,57 21,04 10,26 6,47
Setiembre 5,94 16,23 7,81 3,69
Octubre 373 5,78 6,12 2,39
Noviembre 2,51 8,53 3,71 2,80
Diciembre 1,57 8,36 2,53 1,84
2022
Enero 1,50 3,91 2,56 1,29
Febrero 6,86 21,62 7,54 3,69
Marzo 7,68 11,16 8,83 5,34
Abril 2,41 4,01 1,68 4,79
Mayo 2,78 10,35 2,42 1,76
Junio 2,54 5,70 2,65 0,92
Julio 3,00 4,41 348 0,83
Agosto 2,47 2,72 2,59 1,24
Setiembre 2,28 0,48 2,37 1,72
Octubre 2,94 0,39 3,26 2,12
Noviembre 3,1 1,28 3,18 3,03
Diciembre 1,82 -2,92 1,94 2,48
2023
Enero 112 -2,16 1,35 2,02
Febrero 2,13 1,58 2,22 3,07
Marzo 2,60 3,03 3,06 2,64
Abril 2,74 2,56 3,17 3,37
Mayo 2,65 2,70 3,11 342
Junio 2,51 2,53 2,88 3,69
Julio 244 2,61 2,83 3,58
Agosto 2,26 2,13 2,63 3,57
Setiembre 1,35 0,37 1,98 2,15
Octubre 0,86 -1,84 1,54 1,79
Noviembre 0,85 -3,77 1,69 1,73
Diciembre 1,63 2,29 1,88 2,16
2024
Enero 2,12 0,13 2,42 2,81
Febrero 2,86 2,42 3,08 3,06
Marzo 1,74 -3,92 2,31 2,32
Abril 3,08 2,77 3,14 3,03
Mayo 2,12 -2,45 243 2,50
Junio 2,40 -3,35 2,86 2,71
Julio 3,53 -2,36 383 385
Agosto 3,05 -2,55 3,39 3,20
Setiembre 3,66 2,74 3,41 3,67
Octubre 4,04 3,26 385 3,90
Noviembre 3,67 3,88 344 3,39
Diciembre 3,83 2,47 3,67 3,79
2025
Enero 3,16 3,46 2,93 3,63
Febrero 3,09 5,18 2,94 2,87
Marzo 3,90 4,64 3,91 3,71
Abril 2,83 5,97 2,17 3,38
Mayo 3,10 6,25 2,89 2,84
Junio 3,14 5,58 2,96 2,93
Julio 2,72 6,61 2,38 2,46
Agosto 3,78 5,81 3,66 3,52
Setiembre 3,95 8,52 3,55 3,65
Octubre 4,09 9,75 3,68 3,46

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Comercio.
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Afio / Mes

2021
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2022
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2023
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2024
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2025
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre

Total
sector

-26,85
52,44
23,64
895,25
479,28
224,59
122,90
95,31

74,27
52,11

44,45
29,28

26,36
92,06
41,63
47,65
41,88
2417
18,97
10,39
7,76
8,01
6,32
4,50

9,28
4,16
2,75
9,16
3,96
3,02
1,07
0,73
-1,35
-1,90
0,74
3,66

1,45
2,57
5,32
-3,54
1,10
4,67
5,40
7,54
4,47
3,87
4,48
4,06

317
0,64
1,34
4,55
5,08
-3,32
0,87
0,89
2,24
2,95

Anexo N° 02
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE PREPARACION DE COMIDAS Y BEBIDAS)

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades de restaurantes y
de servicio movil de comidas

6,20

13,14

7,65

-2,80
-5,66
-1,22
3,62

1,32
1,55
2,71
6,35
0,82
4,96
4,57
8,53
491
3,92
6,53
4,58

3,03
0,03
127
446
517
5,11
1,91
-0,44
-0,15
127

Actividades

Suministro de
comidas por
encargo

60,34
64,28
3,80
1663,84
98,49
169,71
76,13
22,34
41,25
-38,17
14,20
23,85

5,18
45,35
78,20
101,84
239,81
202,83
52,78
166,65
20,38
123,90
90,87
25,57

57,67
2,28
24,65
1,59
21,87
22,99
9,58
17,23
15,95
6,18
2,36
17,93

-4,69
7,84
3,94
6,98
80,02
-21,57
10,45
54,75
523
27,22
0,97
13,72

-5,86
-3,21
36,43
34,56
-5,45
57,93
26,17
10,27
31,01
-2,85

Otras actividades
de servicio de
comidas

3,09
2,11
18,12
17,67
66,87
101,44
33,02
15,58
17,87
3,42
15,66
6,07

4,99
8,51

5,27
-3,73
34,78
-5,48
6,58
0,97
-7,00
-4,05
-4,54
-6,48

-11,00
-10,24
-8,38
1,27
-3,59
-2,84
-4,78
0,99
2,22
15,48
0,78
2,98

0,37

17.12

Actividades
de servicio de
bebidas

-40,16
-70,23
18,82
100,00
3599,60
583,42
234,82
137,69
127,41
90,92
71,10
50,61

36,46
228,82
73,61
88,54
63,34
49,13
24,42
22,75
14,24
14,63
13,65
13,97

24,49
18,16
13,60
19,20
10,20
6,40
543
1,43
2,16
0,73
-0,58
4,24

5,03
3,24
2,59
-3,62
3,06
3,75
5,75
9,97
41
6,15
4,76
6,07

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.
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Encuesta Mensual del Sector Servicios

Ficha Técnica

Encuesta Mensual de Servicios: Comercio, Restaurantes y
Servicios Prestados a Empresas

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de la Encuesta Mensual de
Servicios que abarca las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacion objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.
47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes (servicios de preparacion de comida y bebida) considera
como poblacion objeto de estudio a las empresas que tienen como actividad principal las incluidas
en la Division 56 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme, Revisidon 4 (ClIU-Rev.4),
comprende:

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.

5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacién objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69, 70, 71,72,73,74,77,78,79, 80, 81y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revision 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

69 Actividades juridicas y de contabilidad.

70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestion.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacién cientifica y desarrollo.

73 Publicidad y estudios de mercado.

74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.

77 Actividades de alquiler y arrendamiento.

78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.
82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.

)
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2.- Variable de estudio
La variable de estudio principal es la venta neta mensual.
3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los afos 2024 y 2025.

4.- Modalidad de la encuesta
Diligenciamiento del formulario electrénico disponible en la pagina WEB del INEI.
5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacion a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas a las actividades de comercio, restaurantes y servicios prestados a otras empresas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a Diseflos de Muestras. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEL.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblacién de estudio aplicando factores de
expansion, luego son deflactados por el Indice de Precios mds apropiado para cada actividad. Los
indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las ventas del mes
de andlisis.

Investigadores:

- Gaudy Maguiio Avila

- Eliana Saavedra Barreto

- Evelyn Medrano Gonzaéles

- Karina Barzola Arcos

- Raquel Risco Palomino

- Jhordan Tello Trujillo

- Carlos Huanca Caceres

- Angel Marchan Collazos

- Nataly Pacheco Ortiz de Orue
- Ysabel Acuiia Rodriguez

El INEI reafirma su compromiso con la Politica de Integridad y Etica Publica, promoviendo

una gestion basada en la honestidad, imparcialidad y transparencia, produciendo y Siguenos en:
difundiendo informacion estadistica con responsabilidad para la ciudadania. o @ @ @ @




