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SECTOR SERVICIOS
Enero 2024

El Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica (INEI) presenta los resultados de la Encuesta

Mensual de Servicios, que muestra la evolucion de las actividades del sector comercio,
restaurantes y servicios prestados a empresas, en enero 2024.

En el mes de andlisis, la actividad Comercial registro un incremento de 2,38%, Restaurantes
de 1,45% y Servicios prestados a empresas de 1,81%. Se debe indicar que estos resultados
tienen como base de comparacion enero 2023, mes en que se registraron protestas que
afectaron el normal desenvolvimiento de las actividades productivas.

SECTOR COMERCIO

El sector comercio en enero 2024 registrd un crecimiento de 2,38%, respecto al mismo
mes del afio anterior, impulsado por el comercio al por mayor, comercio al por menor y
comercio automotriz.

GRAFICO N°1
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El comercio al por mayor crecié en 2,42%, determinado por la mayor venta de combustibles sélidos, liquidos,
gaseosos y lubricantes, principalmente dirigida al sector minero, estaciones de servicio minorista y distribuidoras
de gas doméstico. De igual forma, ascendid la venta de otro tipo de maquinaria y equipo para los sectores de
mineria, industria y salud, como maquinaria pesada, equipos topograficos, instrumentos y equipos de medicioén,
equipos médicos y de laboratorio. Asimismo, crecid la venta de otros enseres domésticos por mayor distribucién
de productos farmacéuticos, productos cosméticos, electrodomésticos, articulos de vajilla y cristaleria, articulos
Opticos, y articulos de papeleria, utiles de escritorio y libros, por campafia escolar. La misma tendencia presenté
la venta no especializada por mayor rotacién de dispositivos quirurgicos, productos bioquimicos y agroquimicos,
productos de seguridad vehicular, lubricantes industriales, equipos de audio y video profesional, dispositivos de
seguridad informatica e industrial, equipos de proteccién personal y productos nutricionales. De igual manera,
la venta de maquinaria agricola, equipos y suministros reporté aumento ante mayor demanda de productos de
ingenieria de riego. Finalmente, crecié la venta de computadoras, equipo periférico y programas informaticos
por renovacion de hardware y software.

Sin embargo, disminuyd la venta de equipos electrénicos de telecomunicaciones y sus partes; y la venta de
productos textiles.

El comercio al por menor registré un incremento

de 2,81%, impulsado por la venta de combustible GRAFICO N°2
para vehiculos debido a una mayor demanda SECTOR COMERCIO
de lubricantes, gas licuado de petréleo y gas Var. % Enero 2024: 2,38%

natural vehicular en estaciones de servicio.
También ascendid la venta de productos nuevos
en almacenes especializados, como productos de
seguridad personal, insumos agricolas, plaguicidas, Comercio al por menor 2,81
insecticidas y fertilizantes, relojeria y bisuteria. De
manera similar, la venta de computadoras, equipo _
periférico y programas informaticos experimentd un
crecimiento notable, impulsado por la renovacién
de computadoras personales, impresoras vy
computadoras de escritorio ante campafias de
inicio del afio académico, con la adquisicién de
equipos, hardware y actualizaciones de software.

Comercio al por mayor 2,42

— . , Comercio y reparacion de
Similar crecimiento mostré la venta de productos vehiculos automotores y 0,13

farmacéuticos y medicinales, cosméticos y articulos motocicletas.
de tocador, favorecida por descuentos y nueva
presentacion de productos, campafias publicitarias
y promociones. El buen desempeﬁo de la venta Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI) -
de alimentos en almacenes especializados se Encuesta Mensual de Comercio.

atribuyd a mejoras en estrategias de inventario,

atencion de la demanda en avicolas, carnicerias y
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venta o mercados aumenté por mayor venta de snacks y bebidas a través de maquinas expendedoras y venta
por catadlogo. A la vez, la venta de equipos de audio y video en almacenes especializados crecié por atencién
de la demanda del mercado local. Finalmente, crecid la venta de electrodomésticos, muebles, aparatos de
iluminacion y otros articulos para el hogar, por mayor demanda de ventiladores, aire acondicionado portatil, asi
como productos de linea blanca, gris y marron.

Por el contrario, disminuyd la venta de articulos de ferreteria, pinturas y productos de vidrio; la venta en tiendas
por departamento; la venta de prendas de vestir y calzado; y la venta en supermercados y minimarkets.

El comercio automotriz se incrementé en 0,13%, por la mayor venta de partes, piezas y accesorios de vehiculos
automotores en respuesta a estrategias comerciales en plataformas virtuales. Asimismo, presento crecimiento
el mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores ante mayor flujo vehicular.

Por el contrario, se redujo la venta de vehiculos automotores y la venta, mantenimiento y reparacion de
motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios.

GRAFICO N°3

INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO: 2020-2024
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— Serie original === Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI).

En términos desestacionalizados, en enero 2024, el sector comercio crecié en 0,19%, con respecto al mes de
diciembre de 2023.
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SUBSECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS)

El subsector restaurantes crecid 1,45%, por efecto de la evolucién positiva de la actividad de restaurantes,
servicio de bebidas y otras actividades de servicio de comidas; sin embargo, disminuyé el suministro de
comidas por encargo.

Grafico N°4
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES: 2021-2024
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.

El grupo de restaurantes registré un avance de 1,32%, favorecido por la mayor demanda en las actividades
de comidas rapidas, restaurantes, restaurantes turisticos, café restaurantes, picanterias, pollerias y pizzerias,
en respuesta a descuentos exclusivos con tarjetas de crédito, reservas online, incremento de pedidos para
recojo en local, promociones por celebracidon de cumpleafios y ampliacién de horarios por temporada de
verano. También hubo mayor expendio de comida internacional, comida vegetariana, sandwicherias y comida
criolla, por el servicio de delivery, marketing por redes sociales, remodelacion y apertura de locales. Coadyuvd
a la actividad la realizacién de ferias gastrondmicas como el “XII Festival del Queso Helado Arequipefio” y
“Gastronomia Viva” en Lima. Cabe mencionar que Peru participd en la feria internacional “Madrid Fusidn
Alimentos de Espafia” y “Feria Internacional de Turismo — FITUR 2024”, realizadas en la ciudad de Madrid. En
cambio, otros rubros mostraron menor actividad como las cevicherias, carnes y parrillas, comida japonesa
y chifas.




Encuesta Mensual del Sector Servicios

El servicio de bebidas alcanzé una variacion de 5,03%, por el dinamismo en los negocios de cafeterias,
discotecas, bar restaurantes y pubs, motivados por el inicio de la temporada de verano con mayor
actividad nocturna, ampliaciéon de ambientes, promociones por aplicativos moviles, gran variedad de
platos y cocteles, barra libre en chilcanos, tragos y piqueos y presentaciéon de musicales y shows en
vivo. Contribuyd a la actividad la celebracion por la “Semana del Chilcano” y el Aniversario de Lima.

Otras actividades de servicio de comidas crecieron 0,37%, impulsadas por el suministro de comidas para
contratistas (servicios de alimentacién a empresas de transporte aéreo y terrestre) debido a la mayor
frecuencia de viajes para atender al turismo nacional e internacional, atraidos por paquetes turisticos y el
inicio de las vacaciones de verano. Sin embargo, el grupo se vio afectado por la actividad de concesionarios
de alimentos que presentd disminucién de contratos con ciertas empresas productoras, financieras, del

sector salud y educacion.

Suministro de comidas por encargo
(catering) descendid en 4,69%, por
menor requerimiento del servicio de
preparacion y distribuciéon de alimentos
para eventos, en atencion de buffet
y banquetes para celebraciones
corporativas y sociales.

Por Tipo de negocio, picanterias y
restaurantes turisticos lideraron el
ranking de crecimiento, seguidos por
los negocios de café restaurantes,
restaurantes, comidas rapidas, comida
italiana y comida vegetariana, debido a
laampliacidn de horarios portemporada
de verano, descuentos y participacion
en ferias gastrondmicas; continuaron las
pizzerias, comida internacional, comida
criolla, sandwicherias y pollerias.

GRAFICO N°5
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) -
Encuesta Mensual de Restaurantes.
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Grafico N° 6

iINDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES: 2020-2024
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Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, en enero 2024, el subsector restaurantes registré una variacion de

-0,39% respecto al mes anterior.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En enero 2024, el sector servicios prestados a empresas registré un aumento de 1,81%, respecto al mismo
mes del afo anterior, explicado por tres de sus principales componentes: actividades profesionales,
cientificas y técnicas, agencias de viajes y operadores turisticos y publicidad e investigacion de mercados.
Sin embargo, reportaron disminucidn las actividades de servicios administrativos y de apoyo a empresas.

GRAFICO N°7
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A
EMPRESAS: 2021-2024
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Actividades profesionales, cientificas y técnicas presentaron un incremento de 2,88%, por el buen
desempeiio de las actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento
técnico, por la asignacion de proyectos de ingenieria, asesoria en produccion minera, instalacion de redes
eléctricas, telecomunicaciones, redes de gas y sanitarias, mantenimiento en infraestructura de plantas
eléctricas, cumplimiento de hitos, supervisidn de obras, diseiio e implementacion de oficinas y espacios
comerciales, estudios técnicos en geologia, geotecnia e hidrologia para proyectos mineros. Ensayos y
analisis técnicos crecieron por mayor cantidad de muestras recibidas y procesadas a nivel nacional,
ensayos fisicos y quimicos de minerales y metales, higiene alimentaria, mediciones de indicadores
ambientales, control de calidad de medicamentos, material médico quirdrgico y de cosméticos, y
certificacién de productos. Seguidamente, las actividades de consultoria de gestion empresarial
evidenciaron crecimiento por nuevas gestiones empresariales, soluciones y servicios estratégicos a
grandes empresas y corporaciones, consultorias de tecnologias de vanguardia, transformacién de las
organizaciones en la era digital, mejor relacion con la red de personas, socios, clientes y proveedores y
nuevos modelos de negocio. Las actividades juridicas ascendieron por la mayor afluencia de publico a
las notarias, recuperacion de procesos judiciales, asesoria legal en derecho civil, comercial, corporativo,
constitucional, litigios y soluciéon de controversias. Paralelamente, las actividades de contabilidad,
teneduria de libros, auditoria y asesoramiento en materia de impuestos crecieron por servicios de
auditoria, outsourcing contable, administracidn de planillas, reestructuracidén contable, asesoria tributaria

y laboral, facturacion y cobranzas.
@
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Publicidad e investigacidon de mercados se expandié en 5,63% por dinamismo del rubro publicidad, con
lanzamiento de campafias de verano, activaciones y eventos de marcas, productos y servicios, publicidad
digital en diversas plataformas sociales (TikTok, YouTube, Instagram, Facebook), disefios creativos y
animacion audiovisual para produccidon comercial de anuncios en television e Internet, publicidad
programatica y paneles de exteriores (pantallas LED y paneles estaticos) en vias y centros comerciales.
Similar comportamiento se registrd en investigacion de mercados y realizacién de encuestas de opinién
publica, debido a estudios sociales a nivel local y regional, estudios de mercado (tendencias, medicion
de audiencia, prondsticos, perfil del consumidor), andlisis e interpretacién de encuestas y sondeos de
opinidn publica sobre temas coyunturales, politicos y de interés publico.

Agencias de viajes y operadores turisticos registraron crecimiento de 44,02% por la actividad de agencias
de viajes debido a promociones, descuentos, canje de millas, ofertas exclusivas en compras online para
vuelos, paquetes turisticos, entradas a parques, reservas de hospedaje, renta de autos y servicios de
crucero, por mayor turismo receptivo (extranjeros) y nacional, tras el inicio de la temporada de verano,
vacaciones familiares y compras adelantadas por festividades y carnavales al interior del pais (Cajamarca,
Cusco, Puno, Ayacucho, Piura, Arequipa); coadyuvé la realizacién de la Feria Internacional de Turismo —
FITUR 2024 en Madrid (Espafia), organizada por Promperu, como herramienta para fomentar el turismo
y la recuperacion del sector. Del mismo modo, los operadores turisticos crecieron impulsados por las
fiestas al interior del pais, visitas a centros histdricos, excursiones y fulldays y la afluencia de turistas
nacionales y extranjeros.

Actividades de servicios administrativos y de

apoyo decrecieron en 2,69%, por actividades de GRAFICON°8
seguridad privada debido a la culminacion de SECTOR SERVICIOS PRESTADOS
A EMPRESAS

contratos con clientes, reduccidon de perimetros o
. . P Variacion % Enero 2024: 1,81%
de seguridad, menor contratacién de agentes

parainstalaciones y resguardo personal, asi como
menor demanda de seguridad movil, electronica Agenciasd?vilajtgsyoperadores 44,02
y de gestion de riesgo corporativo. Las actividades e
de servicio de sistemas de seguridad fueron ]
afectadas por la finalizacion de contratos y menor o

o ] » ) Publicidad e investigacion de 563
requerimiento de instalacion de equipos contra mercados I !
robo e incendio en hogares y empresas. De igual |
forma, la actividad de alquiler y arrendamiento
operativo de otros tipos de maquinaria, equipos ool i I 2,88
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de valorizaciones, condiciones climatoldgicas
adversas en provincias, menor demanda de A
herramientas y maquinaria para construccion, Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) -

Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas
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equipos de oficinay maquinaria agricola. Las actividades relacionadas con el empleo decrecieron por agencias
de trabajo temporal debido al término de campafias de produccidn, escisién de empresas y menor colocacion
de personal complementario y especializado; asimismo, agencias de colocacion de empleo descendié por
menor reclutamiento y seleccidon de ejecutivos, profesionales y cancelacion de servicios de tercerizacion
de personal. Limpieza general de edificios mostré disminucién por finalizaciéon de contratos con clientes,
licitaciones pendientes y menor demanda de limpieza, mantenimiento y saneamiento ambiental. Igualmente,
las actividades de centrales telefonicas disminuyeron por menores campafias telefénicas (telemarketing,
atencion al cliente y soporte).

GRAFICON° 9
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, el sector Servicios Prestados a Empresas en enero 2024 decrecié en 0,58%,
con respecto a diciembre del 2023.
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ANEXOS

Anexo N° 01
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Ao / Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2020
Enero 4775 4,25 2,67 2,46
Febrero 518 4,08 2,52 2,15
Marzo 22,88 -38,36 -23,98 -24,16
Abril 62,34 91,85 -58,40 -66,43
Mayo 47,75 17,23 -45,19 -49,87
Junio 25,12 -28,30 -25,10 -33,96
Julio -7,01 -23,08 -11,71 -2,93
Agosto -4,19 9,22 8,12 -5,82
Setiembre 2,77 -5,47 6,65 -4,98
Octubre -0,66 1,57 4,73 -3,46
Noviembre 0,30 1,95 -3,29 2,13
Diciembre 0,60 2,19 2,08 -1,82
2021
Enero 1,38 3,82 0,33 -0,96
Febrero -4,75 -10,67 -1,91 -12,70
Marzo 13,01 28,97 12,13 9,40
Abril 158,38 796,40 153,26 115,70
Mayo 103,29 239,69 103,92 86,13
Junio 37,06 77,89 34,30 38,89
Julio 12,13 27,72 13,56 9,17
Agosto 8,63 21,04 10,26 6,47
Setiembre 5,99 16,23 7,81 3,69
Octubre 3,76 5,78 6,12 2,39
Noviembre 2,53 8,53 3,71 2,80
Diciembre 1,58 8,36 2,53 1,84
2022
Enero 1,48 391 2,56 1,29
Febrero 6,83 21,62 7,54 3,69
Marzo 7,65 11,16 8,83 5,34
Abril 2,38 4,01 1,68 4,79
Mayo 2,77 10,35 2,42 1,76
Junio 2,55 5,70 2,65 0,92
Julio 3,04 4,41 3,48 0,83
Agosto 2,54 2,72 2,59 1,24
Setiembre 2,40 0,48 2,37 1,72
Octubre 3,13 0,39 3,26 2,12
Noviembre 3,36 1,28 3,18 3,03
Diciembre 2,15 -2,92 1,94 2,48
2023
Enero 1,24 2,16 1,35 2,02
Febrero 2,38 1,58 2,22 3,07
Marzo 2,95 3,03 3,06 2,64
Abril 3,18 2,56 3,17 3,37
Mayo 3,15 2,70 3,1 3,42
Junio 3,05 2,53 2,88 3,69
Julio 3,01 2,61 2,83 3,58
Agosto 2,83 2,13 2,63 3,57
Setiembre 1,89 0,37 1,98 2,15
Octubre 1,36 -1,84 1,54 1,79
Noviembre 1,30 -3,77 1,69 1,73
Diciembre 1,99 2,29 1,88 2,16
2024
Enero 2,38 0,13 242 2,81

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Comercio.
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Afio / Mes

2020
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2021
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2022
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2023
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2024
Enero

Total
sector

4,50

9,28
4,16
2,75
9,16
3,96
3,02
1,07
0,73
-1,35
-1,90
0,74
3,66

1,45

Anexo N° 02
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE PREPARACION DE COMIDAS Y BEBIDAS)

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades de restaurantes y
de servicio movil de comidas

2,10

3,12
-52,01
99,46
96,07
-71,80
-66,68
57,32
-52,04
-37,35
-31,98
-29,09

-31,39
62,16
27,01
100,00
1710,97
300,03
162,49
135,75
98,03
68,73
52,43
35,43

33,69
136,28
55,26
63,59
117
31,36

10.95
11,30

1,32

Actividades

Suministro de
comidas por
encargo

3,19
4,94
-55,94
-96,50
57,57
97,82
52,76
-56,41
65,70
61,66
64,76
-43,74

60,34
64,28
3,80
1663,84
98,49
169,71
76,13
22,34
-41,25
-38,17
14,20
23,85

5,18
45,35
78,20
101,84
239,81
202,83
52,78
166,65
20,38
123,90
90,87
25,57

57,67
2,28
24,65
1,59
21,87
22,99
9,58
17,23
15,95
6,18
2,36
17,93

-4,69

Otras actividades
de servicio de
comidas

15,01
10,42
1,31
62,35
57,64
-59,76
-66,57
-34,40
-22,46
-30,71
-27,64
3,88

3,09
2,1
18,12
17,67
66,87
101,44
33,02
15,58
17,87
3,42
15,66
6,07

4,99
8,51

5,27
-3,73
34,78
-5,48
6,58
0,97
-7,00
-4,05
-4,54
-6,48

-11,00
-10,24
-8,38
1,27
-3,59
-2,84
-4,78
0,99
2,22
15,48
0,78
2,98

0,37

Actividades
de servicio de
bebidas

9,23
12,68

-0,58

5,03

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.
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Encuesta Mensual del Sector Servicios

Ficha Técnica

Encuesta Mensual de Servicios: Comercio, Restaurantes y
Servicios Prestados a Empresas

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de la Encuesta Mensual de
Servicios que abarca las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacion objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.
47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes (servicios de preparacion de comida y bebida) considera
como poblacion objeto de estudio a las empresas que tienen como actividad principal las incluidas
en la Division 56 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme, Revisidon 4 (ClIU-Rev.4),
comprende:

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.

5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacién objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69, 70, 71,72,73,74,77,78,79, 80, 81y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revision 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

69 Actividades juridicas y de contabilidad.

70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestion.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacién cientifica y desarrollo.

73 Publicidad y estudios de mercado.

74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.

77 Actividades de alquiler y arrendamiento.

78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.
82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.
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2.- Variable de estudio
La variable de estudio principal es la venta neta mensual.
3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los afos 2023 y 2024.

4.- Instrumento de medicidn
Auto encuesta en formulario electrénico disponible en la pagina WEB del INEI.
5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacidon a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas a las actividades de comercio, restaurantes y servicios prestados a otras empresas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a Disefios de Muestras. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEL.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblacion de estudio aplicando factores de
expansion, luego son deflactados por el indice de Precios al Consumidor de Lima Metropolitana:
en Comercio con el indice mas apropiado para cada Clase CIIU, en Restaurantes con el indice de
alimentos y bebidas consumidos fuera del hogar y en Servicios Prestados a Empresas con el indice
General. Los indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las
ventas del mes de analisis.

Investigadores:

- Ruth Cayo Zapata

- Gaudy Maguiio Avila

- Evelyn Medrano Gonzales
- Karina Barzola Arcos

- Raquel Risco Palomino

- Jhordan Tello Trujillo

- Carlos Huanca Caceres

- Angel Marchan Collazos

- Catherine Antén Pardo
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