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ALZA DEL DOLAR Y DERIVADOS DEL COBRE, INFLUYERON EN LOS PRECIOS
DE LOS ELEMENTOS DE LA CONSTRUCCION, EN OCTUBRE 2015

Por repunte de materia prima,
derivados del cobre subieron sus
precios

En octubre del 2015, se ha observado, que
los precios de los productos derivados del
cobre tuvieron un comportamiento al alza,
principalmente por un repunte en las
cotizaciones de la materia prima (cobre)
que se viene registrando desde el mes de
setiembre. La tasa mas alta se observé en
alambre y cable tipo WP con 1,3%, cables
telefénicos con 1,1%, alambres y cables
TW y THW y cables tipo NYY- N2XY con
1,0%, cada uno.

En octubre, alza del dolar, influyo en precios
de elementos de la construccion

En el décimo mes del afio 2015, el tipo de
cambio (0,9%) ha incidido en los precios
de algunos elementos como: baldosa
acustica en 4,3%, madera importada para
encofrado y carpinteria 2,9%, plancha
de fibra-cemento 1,9%. Asi también,
influenciados por el efecto del délar
figuran aquellos productos derivados del
acero entre ellos: tuberia de fierro
fundido, marco y tapa de fierro fundido; y
otros como tuberia de PVC para la red de
agua potable y alcantarillado, dinamita y
detonante.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE ALAMBRE Y CABLE TIPO WP,
ALAMBRE Y CABLE TW Y THW Y COTIZACION DEL COBRE
(OCTUBRE 2014 - OCTUBRE 2015)
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VARIACION PORCENTUAL DE DERIVADOS DEL COBRE
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2015

ERODUCTOS VARIACION PORCENTUAL

OCTUBRE ENE-OCT
Alambre y cable tipo WP 13 1.7
Cables telefénicos 11 22
Alambre y cable TWy THW 10 44

*/ Area Geografica 2: Lima, Provincia Consfucional del Callac e Ica
Fuente: Insfuto Nacional de Estadisica e Informasica

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE PLANCHA GALVANIZADA, MADERA
IMPORTADA PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA Y TIPO DE CAMBIO
(OCTUBRE 2014 - OCTUBRE 2015)

e T > Ml S
24
st = 21
= - 27
Fart—t -
-5 .
6

. Plancha galvanizada Madera importada para encofrado y carpinteria s Tipo de cambio

Boletin Estadistico



Boletin Estadistico

De otro lado, otros elementos presentaron un comportamiento a la baja, influenciados por la competencia,
entre ellos: plancha de acero LAF -5,5%, plancha galvanizada -4,1% y pintura temple -0,9%.

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS EN LOS iNDICES UNIFICADOS
DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2015 */

Baldosa actstica 43 47
Madera importada para encofrado y carpinteria 29 73
Acero de construccion corrugado 08 80
Plancha de acero LAF -55 -101

'fheaeeogrtazma,mmmuwcahoem
Fuente: Instiuto Nacional de Estadisica e Informaica

EN OCTUBRE 2015, EL AGREGADO FINO Y LOS BLOQUES Y LADRILLOS PRESENTAN
PRECIOS DIFERENCIADOS

En octubre 2015 a nivel nacional, se VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE AGREGADO FINO Y BLOQUES
observé que la mayoria de areas geogréﬁcas Y LADRILLOS POR AREAS GEOGRAFICAS: OCTUBRE 2015

mostraron precios diferenciados en agregado
fino (arena gruesa y arena fina),
presentando la mayor tasa positiva el area
geografica 3 con 0,4%, seguida del area
geografica 2 con 0,3% y el area geografica 1
con 0,1% y con tasas negativas que oscilan
desde -0,1% en el area geografica 4 hasta
-0,7% en el area geografica 5, por menores
ventas.

De otro lado, se viene observando que los
bloques y ladrillos, mostraron baja de precios
en casi todas las areas geograficas por
disminucién en las ventas, registrando la i _
mayor caida de precios el drea geografica6 | = regado = Bloques y ladillos
con -1,3%, seguida del area geografica 4 .
con -0,5% y el area geografica 3 y 5 con
-0,4% cada una. Mientras que el area
geografica 1, fue la Unica que mostré una
tasa positiva de 0,5%, como resultado de la
escasez en esa zona.
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EN SETIEMBRE 2015, LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE COMERCIO
EXTERIOR CONTINUAN A LA BAJA

En el mes de setiembre de 2015, disminuyd, tanto el indice de precios de los bienes de exportacién en
-16,68%; como, el indice de precios de los bienes importados con -7,81%, ambos en relacién a similar
mes del ano anterior. La tendencia a la baja que muestran los precios de exportacion, se explica
basicamente por la caida de precios en productos como los derivados del petrdleo (residual 6, la gasolina
sin plomo y carbureactores), minerales concentrados y metales preciosos; mientras que, el indice de
precios de importacién, fue influenciado principalmente por la disminucién en los precios del aceite
crudo de petrdleo, petréleo diésel 2, polipropileno, aceite de soya en bruto, trigo y arroz semiblanqueado,
entre los mas importantes.

iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION Y DE IMPORTACION
ENERO 2013 - SETIEMBRE 2015
(BASE: ANO 2002=100)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. al Informacion preliminar
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION Cobre: El precio de exportacion de este mineral
DEL COBRE Y VARIACION PORCENTUAL 1/ . . .
viene presentando variaciones interanuales

= e negativas por mas de dos afios, mostrando en
% [ mvwnotns || — indice @ase2002im) | 29 setiembre de 2015 una caida de -26,9% en
:’ 20 comparaciéon a su similar mes de 2014. Sin
. s embargo, el volumen exportado en los primeros
1 nueve meses del ano, presenté una variaciéon
o =1 20 . 0

I I--n"""-"-urlll I" acumulada positiva de 21,3%; comparado a
-10 - - c -
20 w05 similar periodo de 2014.
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Fuente: | st a 1/ R similar mesdel af

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION

DEL CINC Y VARIACION PORCENTUAL 1/ Cinc: La evolucion del precio de exportacién de

este mineral mantiene la tendencia a la baja

indice

% . . ~
“ ‘ s10 desde el mes de junio del presente ano.
=) [ vwmsens |[ = bocsbmermaim] | Comportamiento similar se observa en la
n W\/v/\ . variacion interanual que registr6 en setiembre
ul . de 2015 una caida de -16,7% con respecto al
mes setiembre del afio 2014.
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Fuente: Insti Nacionalde istica e 5 1/ Respectoa similarmesdel sRoanterior
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Petréleo Diésel 2: El precio de importacién de
DE PETROLEO DIESEL 2 Y VARIACION PORCENTUAL 1/ i i
- este hidrocarburo comenzé a desplomarse a
% indice . . . ~
s partir de julio del afio pasado; en lo que va del
%0 = Variacon % | [— indice (Base2002=100) | ~ ., . ,
% 50 afio 2015, se sitia en uno de sus niveles mas
i s50 bajos, registrando en setiembre una caida de
= - -41,2% en relacién a similar mes de 2014.
6
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Fuente: Nacional 3 1/ Respecto a similar mes del afo anterior
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION , Polipropileno: En setiembre de 2015, este insumo
DE POLIPROPILENO Y VARIACION PORCENTUAL 1 g g q q
, demandado principalmente por la industria de
Indice z . . e . . e
a x4 plasticos, consign6 en su precio de importaciéon

[ mVariacién% |[== indice (Basa2002=100] |

una variacion de -24,6% con respecto a setiembre
de 2014. El polipropileno se importa principalmente
de los paises de Chile (18,7%) y Colombia
(18,5%).
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Fuente: Instituto Nacional d istics e ati 1/ Respectoa similar mesdel afoanterior
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LA ACTIVIDAD MANUFACTURERA NO PRIMARIA REGISTRO UNA BAJA DE 2,87%

El Indice de Volumen Fisico de la industria manufacturera no primaria, muestra una tendencia
decreciente en los ultimos trece meses, registrando en setiembre de 2015 una baja de 2,87%. Entre las
principales ramas que explican el comportamiento contractivo del subsector figuran: fabricacién de
productos metalicos para uso estructural (-21,18%), preparacion e hilatura de fibras textiles (-21,49%),
la fabricacién de productos de plastico (-7,83%), fabricaciéon de partes y piezas de carpinteria para
edificios y construcciones (-49,25%), entre otras. Asimismo la actividad fabril primaria disminuyé en
-9,01%; con lo que el sector manufactura registré una disminucion 4,20%.

Fabricacion de productos de pldstico FABRICACION DE PRODUCTOS DE PLASTICO
(MILES DE US DOLARES)

La fabricacién de productos de plastico decreci6 en
7,83%, afectada por menor demanda externa de
placas de polimeros y de polipropileno a sus pree
principales compradores, como Estados Unidos,
- ; 2565
2220 FABRICACION DE PRODUCTOS DE PLASTICO I 2239
Colombia " Estados Unidos ' Chile '
3920209000 Las demés placas de polmers de poroplend 4587 255 Cobmba
Esizdos
3920209000 Las demss placas de polimeros de plropdeno a 1me | nse = ‘
3920209000 Las demés piacas de polimercs de poliproplens ag3 a7 Chie Fusnts: Supenntendencis Nacional s AQuanss § 09 Administracion Trivutara.
3920100000 Las demés placas, laminas, hojas y tras de polimeros de etleno | 1099 768  Ecuador
3023500000 os demss apones de shoora a8 62 Biia| Colombia, Costa Rica, Ecuador, Guatemala y
3920100000 s demss pacss,iins, hoja. y s de polercs de ey 84 57 Veemsa | Venezuela, asi como por la menor compra de
3920209000 Las demss placas de polimeros de poiprpieno 87 40 Hedwss | tapones de silicona por parte de Bolivia, Chile y
Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracidn Tributaria. Ecuador.
Preparacion e hilatura de fibras textiles PREPARACION E HILATURA DE FIBRAS TEXTILES
La rama de preparacién e hilatura de fibras textiles se _ n
redujo en 21,49% por el menor consumo interno, T TR | TS —
sumad.o a la disminucién de la dem:’anda ext.erna de Stonion M s o s et gy ) 4
pelos finos de alpaca o de llama a China e Italia y una |, . s o i coisiooponsio sesbmasietons  per 2146 -
nula demanda de fibras artificiales y menor demanda | s Hisss s res Gacominuas coposesermescin B il
. . -7 excsivalpinCipaimente con aigoddn
externa de hilados de fibras de poliéster a Venezuela. Phras acrcas o modacricas cardades pevaies o
5506300000  ransirmadas para la histra 817 180 Brasi
PREPARACION E HILATURA DE FIBRAS TEXTILES stoanongy Histes depsoimpenakosh scondcinarpalaverad g gy e
(MILES DE US DOLARES) e e S e T e
5109100000  coerido >=85% en peso 254 c Finlandia
Fuente: Superintendencia Macional de Aduanas y de Administracidn Tributaria.
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NEGOCIOS DE RESTAURANTES CRECIERON 2,87% EN SETIEMBRE 2015

En setiembre 2015 el sector restaurantes registr6 un
crecimiento de 2,87%, sustentado en la mayor actividad de
restaurantes, otras actividades de servicio de comidas,
suministro de comidas por encargo y actividades de servicio
de bebidas. Este ascenso es explicado por la ampliacién de
locales, posicionamiento en el mercado y excelencia en
servicio de alimentacién a empresas.

Coadyuvé a la actividad la realizacién de la octava edicién
de Mistura 2015, con la masiva asistencia de consumidores
nacionales y extranjeros.

SECTOR RESTAURANTES Por Tipo de negocio, los restaurantes turisticos lideraron el
VENTAS SETIEMBRE 2015: 2,87% ranking de crecimiento, seguidos por comidas rapidas y
concesionarios de alimentos, impulsados por la ampliacién de

locales, servicios de alimentacion con estandares de calidad,
PEDIRLV T TATn 13,7 afluencia de turistas nacionales y extranjeros, y el auge de

las franquicias.

Continuaron los café restaurantes, los bar restaurantes, las

pollerias y chifas, negocios con muy buena concurrencia en

Comidas rapidas - 51 respuesta a acertadas estrategias empresariales, innovacion

publicitaria y organizativa.

Otros negocios aportaron al crecimiento de la actividad

Concesionarios de .“ como los establecimientos de comida japonesa, carnes y
B ; parrillas, heladerias y pizzerias, apoyados en alianzas

comerciales, marketing y mejor atencién al publico.

e Por componentes, el grupo de Restaurantes presento

l un aumento de 2,37%, determinado por la evolucion

favorable de los establecimientos de comidas rapidas,

restaurantes turisticos, restaurantes, pollerfas y café

Barrestaurantes I 1,9 restaurantes. Los factores incidentes al ascenso fueron la

ampliacion de locales, el incremento de patios de comida
en los grandes centros comerciales y la expansién de
nuestra gastronomia.

e Otras actividades de servicio de comidas registro
una variacion de 5,18%, principalmente por Ia
importante participaciéon de concesionarios de alimentos

Chifas .27 para atender servicios de alimentacién en colegios,

universidades, programas sociales, centros de salud y

sector construccién, en base a una continua mejora del

Fuente: instituto Nacional de Estadistica ¢ Informatica-INEL proceso de produccién asegurando calidad 'y

Encuesta Mensual de Restaurantes. . . . ; .z P
oportunidad del servicio. Asi también, el suministro de
comidas para contratistas tanto para empresas de
transporte aéreo y terrestre se vio incrementado por
mayor frecuencia de viajes.

L

café restaurantes

Polerias I 1,1
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Suministro de comidas por encargo crecié 26,66% por servicios de preparacion y distribucion de
alimentos para atender contratos sobre eventos sociales, seminarios y convenciones.

Las actividades de servicio de bebidas aumentaron 1,16%, por mayor afluencia de publico en
discotecas, cafeterias, bar restaurantes y pubs. Los factores explicativos fueron la realizacién de
conciertos en vivo, renovaron de cartas, variedad de bebidas y tragos, remodelaciéon de locales y
campafias publicitarias.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE RESTAURANTES: 2013-2015
VARIACION % RESPECTO A SIMILAR PERIODO DEL ANO ANTERIOR
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.
Encuesta Mensual de Restaurantes.

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Restaurantes que realiza el INEI, aplicada a una
muestra aproximada de 1 400 empresas a nivel nacional.
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ACTIVIDAD COMERCIAL SE INCREMENTO 4,11% EN SETIEMBRE 2015

La actividad comercial del pais, en setiembre 2015,
registré6 un aumento de 4,11%, impulsada por el
avance del comercio mayorista y minorista. Estos
resultados positivos reflejan el fortalecimiento
de la competitividad, nuevas campafias de
promociones y descuentos y la disponibilidad de
créditos para ejecucién de proyectos.

e B 2 0O—
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Venta y reparacién de vehiculos
automaotores y motocicletas

e El comercio mayorista registré un avance de 4,93% como resultado del avance de importantes
ramas de actividad. Creci6 la venta de otro tipo de maquinaria y equipo que estuvo definida por
maquinaria pesada y ligera, repuestos y equipos destinados al sector minero, industrial y
construccién. La venta de materias primas agropecuarias como frejol, pallar, café y alimentos para
aves reportaron aumento, asi como la venta de aves. La venta de computadoras, equipo periférico y
programas informaticos se incrementd, principalmente la destinada a entidades bancarias. La venta al
por mayor de combustibles sélidos, liquidos y gaseosos y de productos conexos se vio influenciada
por la ampliacién de nuevos mercados.

e El comercio al por menor crecié 4,19% por la venta de combustible para vehiculos automotores
que se incrementé por la incorporaciéon al mercado de nuevas estaciones de servicio. La venta de
articulos de ferreteria, pinturas y productos de vidrio se sustenté en la comercializacién de materiales
para construccién y articulos de fierro y eléctricos. La venta al por menor de libros, periédicos
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y articulos de papeleria estuvo impulsada por la pre-venta de calendarios 2016, libros especializados,
revistas, folletos y articulos de libreria. La venta de productos farmacéuticos y medicinales,
cosméticos y articulos de tocador se incrementé por mayor publicidad sobre descuentos, calidad y
nuevas presentaciones. También crecieron las ventas en supermercados hipermercados y en grandes
almacenes, la venta de productos textiles y la de equipos de audio y video.

e El comercio automotriz registr6 disminucion de 3,52%, principalmente por menor venta de
vehiculos automotores y de sus partes, piezas y accesorios.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL: 2013-2015
VARIACION % RESPECTO A SIMILAR PERIODO DEL ANO ANTERIOR
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEL.
Encuesta Mensual de Comercio.

Para la medicién de la actividad comercial, el INEI realiza la Encuesta Mensual de Comercio aplicada a una
muestra de 3 mil 500 empresas a nivel nacional.
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DESTACARON CONSULTORIA DE GESTION EMPRESARIAL Y
ACTIVIDADES DE ALQUILER Y ARRENDAMIENTO

En setiembre 2015, el sector de Servicios Prestados
a Empresas registr6 un aumento de 3,89%,
impulsado por las actividades profesionales
cientificas y técnicas; actividades de servicios
administrativos y de apoyo; agencias de viajes y
operadores turisticos; y publicidad e investigacién
de mercados. Los factores incidentes al ascenso
fueron los nuevos proyectos lanzados al mercado,
incremento de  asesorias, operaciones y
valorizaciones.

e Actividades profesionales, cientificas y
técnicas (3,85%) registro dinamismo en
las actividades de consultoria de gestion SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS
empresarial por incremento de proyectos VENTAS SETIEMBRE 2015: 3.89%
en asesoramiento empresarial dirigidos a
diversos sectores (banca, seguros, retail,
industria, telecomunicaciones e
inmobiliarias) en temas de disefio de Agencias de viajes y operadores
estrategias, asesorfa en comunicacién o
corporativa, prevencioén, manejo de crisis y
fortalecimiento institucional. Actividades
de arquitectura e ingenieria y actividades
conexas de asesoramiento técnico reportd Actividades de servicios
incremento en elaboracién de proyectos, T
disefio de planos de construccién vy
supervision de obras. Las actividades
juridicas mostraron ascenso por demanda
de escrituras publicas, legalizaciones, Actividades profesionales, cientificas 3,85
transferencia de bienes muebles y asesoria i
en procesos judiciales. La misma tendencia
mostraron las actividades de contabilidad
por nuevos contratos.

4,19

Publicidad e investigacion de

mercados 0,10

e Actividades de servicios administrativos
y de apoyo (4,19%) creci6 principalmente
en el rubro de alquiler y de arrendamiento
operativo destacando los servicios de _ _ a_ "
alquiler de otros tipos de maquinarias, T s e i A i oatoicia
equipos y bienes tangibles por aumento de
frentes de trabajo en ejecucién de obras de
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construccién civil y vial; la misma tendencia mostré el alquiler y arrendamiento operativo de
vehiculos automotores ante la renovacién de contratos para traslado de personal ejecutivo, turistas y
obreros. Servicios a edificios y actividades de jardineria ascendieron por limpieza general de edificios
debido a la demanda de limpieza a oficinas, centros comerciales, obras, plantas industriales y
saneamiento ambiental a instituciones publicas. Asimismo las actividades relacionadas con el empleo
sustentaron incremento por agencias de trabajo temporal debido a la contratacién de personal
eventual. Publicidad e investigaciéon de mercados (-4,96%) reportd disminucién en publicidad debido
a la menor inversiéon en campanas publicitarias e investigacion de mercados decrecié por menor
solicitud de estudios y encuestas de mercado.

e Agencias de viajes y operadores turisticos (7,44%) evidencid incremento en agencias de viajes por
demanda de pasajes aéreos, viajes de promocidn en instituciones educativas y viajes corporativos a
congresos y eventos. Operadores turisticos ascendié por oferta de paquetes promocionales al interior
del pais por el Dia de la Primavera y el Dia de la Juventud.

e Publicidad e investigacion de mercados (0,10%) report6 ascenso en investigacion de mercados
por requerimiento de encuestas, estudios y andlisis sociales y econdmicos para el ambito publico y
privado. En tanto, publicidad registré disminucién.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS: 2013-2015
VARIACION % RESPECTO A SIMILAR PERIODO DEL ANO ANTERIOR
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas que realiza el INEI,
aplicada a una muestra de 2 mil 500 empresas a nivel nacional.



