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PRECIOS DE LOS DERIVADOS DEL ACERO Y COBRE CONTINUAN BAJANDO, EN JULIO 2015

En julio 2015, contintia la baja de
precios en los derivados del acero

En el mes de julio 2015, se observa
que los productos que tienen
como insumo el acero, contindan
bajando, debido a la competencia
con los productos importados y por
el menor precio del insumo.

La mayor contracciéon se registrd
en el acero de construccion liso
con -8,3%, acero de construccion
corrugado -7,8%, plancha galvanizada
-7,1% y alcantarilla metalica -6,9%.

Caen productos derivados del
cobrey sube el délar

En el mes de analisis, se observo,
que los precios de los productos
derivados del cobre bajaron
principalmente por efecto del
menor costo de la materia prima
(cobre) registrado en los meses de
junio y julio.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL ACERO DE CONSTRUCCION CORRUGADO,
PLANCHA GALVANIZADA Y PRECIO REFERENCIAL DEL ACERO
(Julio 2014 - Julio 2015)
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VARIACION PORCENTUAL DE DERIVADOS DEL ACERO
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA
CONSTRUCCION: 2015 */

VARIACION PORCENTUAL

JuLio ENE - JUL
Acero de construccin iso 83 92
Acero de construccion cormugado 18 87
Plancha galvanizada 71 10
Alcantarilla Metaica 59 38

','AreaGaog'&iu 2: Lima, Provincia ConsStucional del Callac e ica
Fuente: InsSuto Nacional de Estadissca e Informatica

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE ALAMBRE Y CABLE TIPO WP,
CABLES TIPO NYY-N2XY Y TIPO DE CAMBIO
(Julio 2014 - Julio 2015)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica
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También, mostraron un resultado negativo, los alambres y cables tipo WP con -6,0%, cables tipo
NYY - N2XY -5,7%, alambre y cable de cobre desnudo -2,6% y cables telefénicos -2,4%.

De otro lado, otros elementos mostraron un comportamiento positivo, influenciado por el tipo de
cambio (0,7%) entre ellos: tuberia de fierro fundido, marco y tapa de fierro fundido, tuberia de PVC
para la red de agua potable y alcantarillado, dinamita y detonante.

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS EN LOS iNDICES
UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2015 */

Alambre y cable spo WP £0 41
Cables spo NYY - N2XY 57 32
Alambre y cable de cobre desnudo 26 02
Cables telefinicos 24 06

*/ Area Geografica 2; Lima, Provincia Consstucional del Callao e kca
Fuente: Insttuto Nacional de Estadisica e lnformaica

EN JULIO 2015, LOS PRECIOS DE AGREGADO FINO Y MADERA NACIONAL PARA ENCOFRADO
Y CARPINTERIA TUVIERON UN COMPORTAMIENTO DIFERENCIADO

En julio 2015, a nivel nacional se VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE AGREGADO FINO Y MADERA NACIONAL
Observa que IOS preCiOS de IOS PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA POR AREAS GEOGRAFICAS: JULIO 2015
agregados finos (arena gruesa y
arena fina) estuvieron influenciados
por el mayor costo de transporte y de
la demanda, presentando tasas
positivas el area geografica 1y 4 con
0,6% cada una y registrando tasas
negativas el area geografica 2 con
-0,5% y area geografica 3 con -0,1%;
mientras que el area geografica5y 6
no mostro variacion alguna.

Del mismo modo, los precios de la
madera nacional para encofrado y
carpinterfa estuvieron influenciados
por el mayor costo en el transporte,
registrando la tasa mas alta, el area
geografica 6, con 0,8%, seguida por el
area geografica 2 con 0,6% y las
areas geograficas 1 y 4 lo hicieron
con 0,4% cada una; mientras que, el
area geografica 3 y 5 bajaron en
-0,3% y -0,6%, debido a una menor
demanda.
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EN JUNIO 2015, DISMINUYERON LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE COMERCIO
EXTERIOR

En el mes de junio de 2015, disminuyd, tanto el indice de precios de los bienes de exportacién en -7,18%;
como, el indice de precios de los bienes importados con -5,33%, ambos en relacién a similar mes del afo
anterior. La tendencia a la baja que muestran los precios de exportacidn, se vio influenciado por similar
comportamiento en algunos productos como la gasolina sin plomo, minerales concentrados, café sin
tostar y metales preciosos; mientras que, el indice de precios de importacidn, es explicado principalmente
por la disminucién en los precios del aceite crudo de petréleo, petréleo diésel 2, aceite de soya en bruto,
trigo y maiz, entre los mas importantes.

INDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION Y DE IMPORTACION
ENERO 2013 - JUNIO 2015
(BASE: ANO 2002=100)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica.
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION Plomo: Los precios de exportacion de este
DEL PLOMO Y VARIACION PORCENTUAL 1/ . . g
mineral vienen presentando sostenidamente

» o tasas negativas desde octubre del afio pasado y
. [ wwrssin® | = Indeleeseanand) ] o en lo que va del presente afio; mostrando en
540 . . . .7
" - junio de 2015 una variacion de -12,7%, respecto
0 o al mismo mes del afio anterior. El Peru es el
s "| _III ™ ' 270 primer pais productor de plomo en América
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Fuente: isti ati 1/ Rasp! similarmesdel afcanterior

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION Café sin tostar: Por tercer mes consecutivo,
DE CAFE SIN TOSTAR Y VARIACION PORCENTUAL 1/ q q , . .

disminuyé el precio de este insumo de
> ot exportaciéon, asi en junio cay6 en -11,7%,
[Covereins ] [ e (eone 2002001 | respecto a similar mes de 2014; luego de

20 420

registrar incrementos de precios entre abril
“ W = 2014 y marzo 2015. De otra parte, observamos
“ 20 en estos dos ultimos meses de 2015 una relativa

estabilidad de precios.
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Fuente: instituto Naconal de Estadistica & Informatica. 1/ Respecto a similar mes del afio anterior

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION

DE CIANURO Y VARIACION PORCENTUAL "/ Cianuro: Este producto importado, cuyos

precios registran un decrecimiento interanual

* oy continuo desde setiembre de 2013, presenté en
1 vt s ][ Peeeemoed ]| el mes de junio de 2015, una variacién de
:: . -15,4%, con respecto a similar mes del afio
] s 2014. El volumen importado del cianuro ha
o - aumentado en 1,7% en comparacion a similar
: . periodo.
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Fuente: Instituto Naci isticae i 1/ Respecto a similar mes del afio anterior
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Urea: En junio de 2015, el precio de este abono
DE UREA Y VARIACION PORCENTUAL */ o . .z 0.4
organico importado, en comparacién a similar
02 S “ mes del afio anterior, registré una contraccién
. memons = hocewemmn ] de -10,3%; siendo la mayor tasa negativa en lo
. - que va del presente afio. Asimismo, se viene
. . observando una caida de precios desde febrero
) . del presente afio.

T e Tl el [T Tl Tl LT[ ToTwTe e [ ol ol

2013 2018 2018

Fuente: i L matica. 1/ Respecto asimilar mesdel afioanterior




NIGRMATIES

Boletin Estadistico

La actividad de Restaurantes en junio 2015 registré
un crecimiento de 3,34%, por el impacto positivo de
dos de sus principales componentes. El grupo de
Actividades de restaurantes crecié 3,05% y Otras
actividades de servicio de comidas (concesionarios y
suministro de comidas para contratistas) lo hizo en
7,79%. Sin embargo, Actividades de servicio de
bebidas disminuyeron en 1,49% y el Suministro de
comidas por encargo en -12,85%.

SECTOR RESTAURANTES JUNIO 2015
Ventas: 3,34%

La actividad se desarroll6 en un entorno favorable y de
celebracion por el Dia del Padre, Dia del Ceviche, Dia del
Chicharrén de Cerdo Peruano, Dia del Sushi y las fiestas

Concesionarios de alimentosy : ‘ B costumbristas.
Suminstro acontr aistas e
v e Segiin grupos de servicios, las actividades de
restaurantes crecieron por la evolucién
favorable de los rubros de restaurantes, pollerias,
comida japonesa, chifas, comidas rapidas y
Actidades derestaurantesy de 31 restaurantes turisticos, por mayor afluencia de

servico movil de comidas RT ;.
publico y nuevas propuestas gastrondémicas.

También reportaron aumento de consumo los
café restaurantes, las cevicherias, sandwicherias,
heladerias, pizzerias 'y  dulcerias, por
promociones e innovacion de cartas.
Ac:waasdesa-vicbaenug -
e El grupo de Otras actividades de servicio de
comidas registr6 aumento con destaque de
concesionarios de alimentos por ampliacién y
consolidacidon de contratos y la oferta de servicio
alimentario integral basado en horarios flexibles
y guardando estdndares de calidad; los
principales demandantes fueron el sector minero,

Suministro de comidas por

B o petrolero, salud y educacién. El suministro de
( comidas para contratistas fue requerido tanto por
empresas de transporte aéreo como terrestre.
istica e Informatica-INEL. p p

Fuente: Instituto Nadonal de
EncuestaM e Restaurantes.
=a > |




=
8

INETITUTO
MACIONAR B
NTADITICA £
NIGRMATIES

Boletin Estadistico

e Las Actividades de servicio de bebidas reportaron disminucién por los rubros de pubs, juguerias
y discotecas debido a menor consumo y menores eventos realizados. Sin embargo, los rubros
de cafeterias, bar restaurantes y bares crecieron por remodelaciéon y apertura de locales,
participacion en ferias y estrategias de marketing.

Suministro de comidas por encargo registré6 menores facturaciones por reduccién de eventos atendidos
acorde con demanda de clientes.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE RESTAURANTES: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEL.
Encuesta Mensual de Restaurantes.

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Restaurantes que realiza el
INEI, aplicada a una muestra aproximada de 1 mil 400 empresas a nivel nacional.
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SECTOR COMERCIO MOSTRO TENDENCIA POSITIVA EN VENTAS MAYORISTA Y
MINORISTA

En junio 2015, el sector comercio registré un crecimiento de
4,08%, como resultado del avance del comercio mayorista y
minorista, impulsados por la ampliacién de negocios, proyectos y
estrategias empresariales. Sin embargo, el mercado automotriz
continué a la baja por menores ventas de vehiculos automotores.

e El comercio al por mayor (5,78%) registr6 crecimiento
por el aporte de ramas importantes de actividad
econ6mica. Asi, la venta al por mayor de materias primas
agropecuarias y de animales vivos registré incremento de
venta de semillas, granos de café, cacao, maiz, soya, trigo y
aves vivas. La venta de ordenadores, equipo periférico y
programas informaticos aumentd

Venta al por mayor

/e

Venta al por menor

W N
Ventay reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas

por licencias de software, licitaciones y contratos. La venta de equipos electrénicos de
telecomunicaciones y sus partes destacé en la venta de equipos celulares, recargas virtuales, chips y
equipos electréonicos de seguridad. La venta de otro tipo de maquinaria y equipo estuvo basada en
maquinaria pesada (perforadoras, cargadores), equipos y repuestos mineros, equipos médicos, de
aire acondicionado y equipos de oficina. La venta de combustibles sélidos, liquidos y gaseosos creci6
por la apertura de locales y mejor servicio.

e El comercio al por menor (1,84%) mostré buen desempeio y estuvo impulsado por diversas ramas
minoristas. Entre ellas, otras ventas al por menor de productos nuevos como insecticidas, pesticidas,
productos agroquimicos, suministros eléctricos, productos veterinarios y articulos para decoracion.
La venta de alimentos como aceites, harinas, pescados, abarrotes, pollos y golosinas mostré
dinamismo gracias a promociones y publicidad. La venta de articulos de ferreteria, pinturas
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y productos de vidrio se acentué en materiales para la construccién y productos sideruirgicos.
La venta de productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos y articulos de tocador creci6 por
precios competitivos, apertura de locales y publicidad. Asimismo, la venta de combustible para
vehiculos automotores se incrementé por la apertura de estaciones de servicio y mejor atencion.
e El comercio automotriz (-1,66%) mostr6 contraccién por la menor venta de vehiculos automotores.
Sin embargo, la venta de partes piezas y accesorios de vehiculos automotores, la venta
mantenimiento y reparaciéon de motocicletas y de sus partes piezas y accesorios y el mantenimiento y
reparacion de vehiculos automotores, mostraron incremento de volimenes facturados debido a
estrategias de marketing, publicidad y esmerada atencion al cliente.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior

2013 2014

2015

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.
Encuesta Mensual de Comercio.

Para la medicion de la actividad comercial, el INEI realiza la Encuesta Mensual de Comercio
aplicada a una muestra de 3 mil 500 empresas a nivel nacional.
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PROFESIONALES Y TECNICAS

El sector Servicios Prestados a Empresas registré en
junio 2015 un aumento de 4,98%, impulsado por
agencias de viajes y operadores turisticos, por
actividades profesionales cientificas y técnicas y
servicios administrativos y de apoyo a las empresas.
Los factores incidentes al ascenso fueron Ia
ampliacién del mercado de servicios, aumento de la
cartera de clientes y valorizaciones de nuevas obras
y proyectos. En contraste, publicidad e investigacién
de mercados reporté disminucién de actividad

e Agencias de viajes y operadores turisticos
(15,57%) registré crecimiento en agencias
de viajes por demanda de pasajes aéreos y
oferta de paquetes especiales dirigidos al
sector vacacional y empresarial. Actividades
de operadores turisticos ascendi6 por
captacion de turistas del mercado asiatico y
europeo ante la oferta de paquetes turisticos
(tours privados, servicios de aventura,
paseos, excursiones y gastronomia) y la
presencia peruana en ferias de turismo en el
exterior.

SECTOR SERVICIOS FUE LIDERADO POR AGENCIAS DE VIAJES Y ACTIVIDADES

SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS JUNIO 2015
Ventas: 4,98%

Agencias de viajes, operadores

turisticosy servicios de reserva 15,57

Actividades profesionales,
cientificas y técnicas
{ \

1

“ ;'ll
\Af

Actividades de servicios %
administrativos y de apoyo

de Estadistica e Informatica- INE1.
lensual de Servicios Prestadosa Empresas.

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas (5,51%) mostré dinamismo en las actividades de
arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento técnico por inicio de nuevos
proyectos, estudios técnicos, disefios, supervisién y control en obras. Consultoria de gestidon
empresarial ascendié por demanda en asesoramiento financiero, administrativo, contable, marketing
y tecnologia. Actividades juridicas crecieron por servicios notariales, asesoria en tramites
administrativos, tributarios, aduaneros y municipales, asi como fusién y escision de empresas y
adquisicion de propiedades. Actividades de contabilidad, teneduria de libros y auditoria mostraron
incremento por contratos de auditorias y declaracion de impuestos a SUNAT y AFP.
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e Actividades de servicios administrativos y de apoyo (5,21%) ascendieron en el rubro de alquiler y
de arrendamiento operativo incidiendo el alquiler y arrendamiento operativo de otros tipos de
magquinarias, equipos y bienes tangibles por contratos de maquinaria pesada y liviana para obras de
construccion en Lima y provincias. Servicios a edificios y actividades de jardineria se increment6 por
limpieza general de edificios en oficinas, centros comerciales, ambientes hospitalarios, educativos e
industriales. Actividades relacionadas con el empleo ascendieron en las actividades de agencias de
trabajo temporal.

e Sin embargo, Publicidad e investigacion de mercados (-5,40%) report6 disminucién por reduccién
de proyectos y estudios de mercado.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas que realiza el INE],
aplicada a una muestra de 2 mil 500 empresas a nivel nacional.




