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EN JUNIO 2016, PRECIOS DE INSUMOS DE LA CONSTRUCCION FUERON INFLUENCIADOS POR
VARIACION DEL TIPO DE CAMBIO Y DEL ACERO

Los menores precios del acero, incidio VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE PRECIOS DE PLANCHA
en la variacion de precios de sus GALVANIZADA, PLANCHA DE ACERO LAC, Y PRECIOS REFERENCIALES DEL ACERO
derivados (Junio 2015 - Junio 2016)

En junio 2016, se ha observado que la
menor cotizacidn de precios referenciales
del acero y la caida del délar han incidido,
en los productos derivados de este insumo,
entre ellos: plancha galvanizada con
-16,1%, plancha de acero LAC con -11,4%,
plancha de acero LAF -9,1%, tuberia de
acero negro y/o galvanizado -5,5% y
acero de construccion liso -0,5%.
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VARIACION PORCENTUAL DE DERIVADOS DEL ACERO
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS
DE LA CONSTRUCCION: 2016 */

PRODUCTOS VARIACION PORCENTUAL
JUNIO EME - JUN

Plancha galvanizada -16,1 -11.8
Plancha de acero LAC -114 68
Plancha de acero LAF 41 40
Tubena d= acer negro yio galvanizado 55 37

* hrea Geogrifca 2: Lima, Provincia ConsStucional del Callao, Ancash & ko3

Fuenie: Insiutc Nacional de Estadisica e Informaica
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Alza de combustibles y competencia, en VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE GASOLINA,
junio 2016' inﬂuy() en los precios de algunos BLOQUES Y LADRILLOS Y VARIACION DEL TIPO DE CAMBIO
elementos de la construccién {Junio 2015 - Junio 2016)

En el primer semestre del afio, la gasolina
mostro la tasa mas alta en lo que va del afio con
5,8%, influenciada por la mayor cotizacion del
petréleo crudo, asi también se observo alzas de
precios en todas las variedades de maderas, que
fluctian entre 0,4% en las maderas en tiras
para piso hasta 0,7% en la madera terciada
para carpinteria, por escasez de una menor
extraccion.

De otro lado, se observaron menores precios
en aquellos materiales de la construccion, que
tuvieron una menor demanda, como los cables
tipo Nyy-N2xy con -1,7%, bloques y ladrillos
-1,0% y artefacto de alumbrado exterior -0,5%.

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS EN LOS iNDICES UNIFICADOS
DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2016 */

Gaszolina 58 8
Cables #po Nyy-Naxy A7 44
Bloquas y ladallos 1,0 03

*J’.&.ma(huyficaz: Lima, Provincia Consfiucional del Callao, Ancash e lkca
Fueniz: InsSuto MNacional de Estadisica e Informalica
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EN JUNIO 2016, AGREGADO FINO Y MADERA NACIONAL PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA,

MOSTRARON BAJAS DE PRECIOS, POR MENOR DEMANDA

En el mes de junio de 2016, a nivel nacional, se ha observado que el agregado fino (arena gruesa y arena fina),
mostr6 precios diferenciados, como consecuencia de una menor demanda, observandose que el area geografica 1
bajé -0,5%, area geografica 4 con -0,2% y el area geografica 2 con -0,03%; mientras que, en el drea geografica 3y 6
se observo alzas de precios de 0,8% y 0,2%, respectivamente, y sin variacién de precios en el area geografica 5.

De otro lado, la madera nacional para encofrado y carpinteria presentd una tendencia a la baja en tres de las areas
geograficas, explicado principalmente por la escasez de maderas, fluctuando desde -0,1% en el area geografica 5
hasta -0,4% en el area geografica 3; en tanto que, en el area geografica 2 se observo alzas de precios de 0,6%, seguida
del &rea geografica 6 con 0,3%, influenciados por mayores ventas.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE AGREGADO FINO Y MADERA NACIONAL
PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA POR AREAS GEOGRAFICAS: JUNIO 2016
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EN MAYO DE 2016, LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE COMERCIO EXTERIOR CONTINUAN A LA BAJA

En el mes de mayo de 2016; disminuy9, tanto el indice de precios de los bienes de exportacion en -10,05% como el
indice de precios de los bienes importados en -5,15%, ambos en relaciéon a similar mes del 2015. La tendencia a la
baja que muestran los precios de exportacién, se explica basicamente por la caida de precios en productos como los
minerales de cobre, plomo, cinc, molibdeno, los derivados del petréleo (residual 6 y carburreactores tipo
queroseno) y aceites crudos de petrdleo; asimismo estd la harina de pescado y la quinua; mientras que, el indice de
precios de importacion fue influenciado principalmente por la disminucion en los precios del petrdleo diésel 2,
aceite crudo de petroleo, polipropileno, polietileno y algunos insumos como tortas de soya y trigo; entre los mas
importantes.

iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION Y DE IMPORTACION
ENERO 2014 - MAYO 2016
(BASE: ANO 2002=100)
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE COBRE Y VARIACION PORCENTUAL ¥/
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE RESIDUAL 6 Y VARIACION PORCENTUAL
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1/ Respecx ilar mes del afioanterior

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION
DE ACEITE CRUDO DE PETROLEO Y VARIACION PORCENTUAL
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Fuente: InstitutoNacional de Estadistica & Informatica.

1/ Respecto a similar mesdelafioanterior

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION DEL POLIETILENO
DE ALTA DENSIDAD Y VARIACION PORCENTUAL ¥/
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Cobre: El precio de exportacion de este mineral registra
consecutivamente en los ultimos 29 meses variaciones
interanuales negativas, mostrando en mayo de 2016
una caida de -25,0% en comparacién a su similar mes
de 2015, siendo ésta, una de las variaciones negativas
mas altas dentro del periodo de evaluacion.

Residual 6: En los dos ultimos afos, el precio de
exportacion de este derivado viene presentando tasas
negativas; registrando en mayo de 2016 una variacion
de -34,0%, respecto al mismo mes del afio anterior.
En los primeros cinco meses de lo que va el afio, la
tendencia a la baja de los precios se ha situado en el
rango -30,0% y -40,0%.

Aceite crudo de petrdleo: Este importante combustible,
cuyos precios muestran variaciones interanuales
negativas desde octubre de 2014, present6 en el mes
mayo de 2016 una variacién de -20,5% con respecto a
similar mes del afio pasado. Asimismo, en lo que va
del presente afio observamos moderacion en las
variaciones negativas de los precios.

Polietileno de alta densidad: En mayo de 2016,
este importante insumo consigné en su precio de
importacion una caida de -14,0% con respecto a mayo
de 2015. Las variaciones interanuales de precios de
este producto vienen presentando tasas negativas
desde enero de 2015, y en diciembre de este mismo
afio, se registré la mayor tasa negativa (-28,0%).
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LA ACTIVIDAD MANUFACTURERA NO PRIMARIA REGISTRO UN ALZA DE 1,45%

El indice de Volumen Fisico de la Industria Manufacturera No Primaria, en mayo de 2016 registré un aumento de
1,45%, debido a la mayor produccién de bienes de consumo en 1,73% e intermedios en 0,12%, Por el contrario el
subsector fabril primario decrecid en -28,48%, lo que determind la disminucién del sector manufactura en -7,52%.

Industrias basicas de hierro y acero

La rama de industrias basicas de hierro y acero aumenté en 29,79%, por las mayores exportaciones cuyo aumento
fue 33,95%, por barra de hierro o acero sin alear con muescas, cordones, surcos o relieves a Bolivia, por laminas
planas de hierro o acero a Ecuador, Bolivia y Colombia y de alambre de hierro o acero a Bolivia.

EXPORTACION DE PRODUCTOS
DE HIERRO O ACERO - MAYO 2016

EXPORTACION DE PRODUCTOS DE HIERRO O ACERO (Participacién porcentual)

Total 2816 11808
7,214E+09 Barra de hierro o acero sin alear con muescas, cordones, surcos o relieves 4838 7821 61,66 Bolivia
7.21E+09 Productos laminados planos de hierro o acero estafiados, espesor<0,5 mm. - 349 100,00 Ecuador
7.216E+09 Perfiles de hierro o acero en L, laminados o estructuras en caliente altura 817 1117 36,68 Bolivia
7.212E+00 Productos laminados planos de hierro o acero pintados, barnizados o ~ 143 100,00 Colombia

revestidos anchura < 600mm

Las demds barras de hierro o acero sin alear de seccidn circular, de didmetro
inferior o igual a 100 mm, no comprendidas anteriormente

7.217E+09 Alambre de hierra o acero sin revestir, incluso pulido 204 298 4591 Bolivia

7,215E+09 65 195 201,15 Bolivia

72156400 Las demas barras de hierro o acero sin alear de seccidn transversal 107 280 4700 Boivia
rectangular inferior o igual a 100 mm

Las demas barras de hierro o acero sin alear, simplemente obtenidas o

7,216E+09 . ,
acabadas en frio de seccidn circular, de didmetro inferior o igual a 100 mm

23 12 304,18 Colombia

ia Nacionalde. v ini on Tributaria

Fuente: Superintendencia Nacionzl de Aduanas y de Administracién Tributaria.

Fabricacion de vidrio y productos de vidrio

La rama de fabricacién de vidrio y productos de vidrio present6 una variacion positiva de 26,57%, explicado por el
incremento de las exportaciones en 20,16%, principalmente por vidrio templado de seguridad para automoviles,
aeronaves y barcos a EE.UU. y Emiratos Arabes Unidos y por demas bombonas de vidrio a EE.UU., Bolivia, México y
Colombia.

EXPORTACION DE PRODUCTOS DE VIDRIO

Total 6859 8242

20,18

7007110000 Vidrio de seguridad templado para automoviles, aeronaves, barcos u otros 33 2084 537013 EEUU
7010904000 Los demas bombonas de capacidad inferior o igual a 0,15L 33 414 100334 Brasi

I-;miratns
7007210000 Vidrio de seguridad contrachapado para automdviles, asronaves, barcos u otros 27 272 906,57  Arabes

Unidos
7010904000 Los demis bombonas de capacidad inferior o igual a 0,15L - 240 100,00 EE.ULL.
7010902000 Los demas bombonas de capacidad superior a 0,331 pere inferior o iguala 1L - 224 100,00 Boelivia
7010904000 Los demas bombonas de capacidad inferior o igual a 0,15L 10 203 190182 México
7010804000 Los demas bombonas de capacidad inferior o iguala 0,15L 1069 1232 15,25  Colombia
7010903000 Los demas bombonas de capacidad superior a 0,15 L pero inferior o iguala 0,33 L - M7 100,00  Haiti

Fuente: Superintendencia Macional de Aduanas y de Administracion Tributaria.
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EXPORTACION DE PRODUCTOS DE VIDRIO - MAYO 2016
(Participacion porcentual)

3,5%

Emiratos Arabes
Unidos
3,3%

Fuente: Superiniendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria

Elaboracion de productos de molineria

En mayo de 2016, la rama de elaboracion de productos de molineria creci6 en 2,56%, apoyado por el incremento de
las exportaciones en 121,17%, por granos trabajados de los demdas cereales excepto la cebada y harina de maca a
EE.UU,, por arroz semiblanqueado o blanqueado, incluso pulido o glaseado a Colombia, y por harina de trigo o de
morcajo a Ecuador.

EXPORTACION DE PRODUCTOS DE MOLINERIA
MAYO 2016

EXPORTACION DE PRODUCTOS DE MOLINERIA L
(Participacion porcentual)

Miles US dolares del 2007
Partida Descripcion Var % Pais
May 2015  May 2016

Reino Unido

Total 3389 7496 12117 34%

Los demds granos frabajados de los demds cereales excepto de cebada (por
1104299000 ejemplo - mondados, perlados, troceados) 3 2174 6443263 EEUU

] p 3,3%
1006300000 Arroz semiblangueado o blanqueado, incluso pulido o glaseado = 605 100,00 aiomal / .

a . Paises Bajos
1101000000 4

Chile

Harina de trigo o de marcaja (tranquillén) - 436 100,00 Ecuador 31%

Brasil
2,9%

1106201000 Harina de maca (lepidium meyenii) 260 620 13828 EEUU
1904900000 Demds productos a base de cereales obtenidos por inflado o tostado 124 449 26127 EEUU.

1106209000 Los demds harinas de sagl o de las raices o tubérculos de la partida 07.14 41 246 50012 EEUU

Los demds granas frabajados de los demds cereales excepto de cebada (por
ejemplo : mondados, perlades, troceados)

1904900000 Demas productes a base de cereales abtenidos porinflado o tostado - 93 100,00  Australia

Bolivia
2,6%

1104299000 1 104 1111946 Espafia

Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracién Tributaria.

Fuente: Super Macionald ¥ dministracion Tributaria
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RANTE FPERUANO

NEGOCIOS DE RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS) £L l&

RESTAU

CRECIERON 2,36%

En mayo de 2016, el sector restaurantes (servicios de comidas y
bebidas) crecié en 2,36%; explicado por el buen desempefio del
grupo de restaurantes, otras actividades de servicio de comidas,
suministro de comidas por encargo y actividades de servicio de
bebidas

El grupo de restaurantes se incrementé en 2,16%.

Impulsado por la actividad de los establecimientos de pollerias, restaurantes, comidas rapidas, restaurantes
turisticos, carnes y parrillas y chifas, la evolucién positiva estuvo coadyuvada por la expansiéon de nuestra
gastronomia a través de diversas actividades gastronémicas, con ocasion de la celebracién del Dia de la Madre, Dia
del Trabajador y festividades religiosas; asimismo influy6 el incremento del turismo, la ampliacién y mejoramiento
de locales y nuevas propuestas gastronémicas. También reportaron incremento las cevicherias, café restaurantes,
comida japonesa y sandwicherias por nuevas promociones, aperitivos, platos de cocina fusion, entrega de vales y
campafias publicitarias.

Otras actividades de servicio de comidas aumento en 2,37 %.

Incentivadas por concesionarios de alimentos que ampliaron actividades en entidades bancarias, fabricas, empresas
mineras, logisticas y asociaciones, y el acompafiamiento de altos estandares de calidad y permanente mejoramiento
en el proceso de produccidon. El suministro de comidas para contratistas (servicios de alimentacion a empresas de
transporte) crecié por mayores requerimientos de empresas de transporte aéreo y terrestre, asociados a las
festividades costumbristas y a la diversidad de ment ofrecido.

Suministro de comidas por encargo o catering ascendio en 34,10%.
Mostrando una tendencia positiva por el servicio de preparacion y distribuciéon de alimentos para eventos, con
servicios exclusivos, personalizados y flexibles a cada solicitud.

Las actividades de servicio de bebidas se incrementaron en 1,54%.

Por los negocios de cafeterias, discotecas, bar restaurantes y juguerias, apoyados por la organizacién de eventos,
presentaciones en vivo, piqueo de cocina de autor, boxes con atencion personalizada, remodelacion de locales y
descuentos por mayor consumo.
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PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

I
I
I
I
5,91 1
1
1
1

a22%3 409 411)821

Fuente: Instituto Nacionsl de Estsdistica e Informatics-INEL.
Encuesta Mensualde Restaurantes.

Ventas Mayo 2016: 2,

Restaurantes turisticos
Carnesy parrillas.
Chifas
Cevicherias
Comidas rapidas
Pollerias
Restaurantes

Comida internacional -7,52

Heladerias -7,76

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatics-INEL

Encuesta Mensualde Restaurantes.
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SECTOR COMERCIO CRECIO 2,29%, EN MAYO DE 2016

En mayo 2016, el comercio mostré un crecimiento
de 2,29%, resultado que se sustenta en el avance
del comercio al por mayor y del comercio al por
menor. Sin embargo, el comercio automotriz
continu6 mostrando menores niveles de actividad.

El comercio al por mayor crecié 2,92%.

Impulsado por el buen desempefio de importantes ramas mayoristas. Entre ellas, la venta de combustibles sélidos,
liquidos y gaseosos debido a la apertura de nuevos locales y mejor servicio; la venta de otros enseres domésticos
representada por productos electrodomésticos, farmacéuticos, articulos de tocador y articulos de limpieza personal
se increment6 por intensivas campanas y el posicionamiento empresarial en el mercado; la venta de computadoras,
equipo periférico y programas informaticos enfatizada en la venta de hardware, software, soluciones integrales de
sistemas y suministros de computo; la venta al por mayor de alimentos, bebidas y tabaco estuvo sustentada en la
mayor demanda de abarrotes, productos carnicos, aceites, golosinas y otros productos envasados; la venta de
metales y minerales metaliferos se vio favorecida por la mayor demanda de cobre y metales preciosos en respuesta
al dinamismo del mercado; la venta de productos textiles, prendas de vestir y calzado registré incremento por
estrategias de venta y cambio de temporada.

Comercio minorista reporté un avance de 2,74%.

Con el aporte de la mayoria de ramas componentes. Asi, destacé la venta de combustible para vehiculos
automotores por la apertura de estaciones de servicios a nivel nacional, mayor venta de gas licuado de petréleo y
gas natural vehicular a precios competitivos; la venta de productos nuevos en almacenes especializados como
articulos opticos, productos agroquimicos, veterinarios, artesanias y joyas debido a la apertura de tiendas y
promociones; la venta de productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos y articulos de tocador creci6 por las
promociones y estrategias publicitarias favorecidas por la ampliacién de locales; la venta de electrodomésticos,
muebles, aparatos de iluminacion y otros articulos para el hogar registré incremento por la diversidad de modelos,
campana del Dia de la Madre, estrategias de marketing y promociones. La venta al por menor de alimentos se
expandi6 por la variedad de productos de primera necesidad (aceites, harinas, pescados, abarrotes, pollos y
golosinas) como resultado de la mayor publicidad y promociones. La venta de libros, periédicos y articulos de
papeleria crecié por la venta de papeles y cartones, de material didactico para el aprendizaje de idiomas y
comercializacién de libros, revistas y folletos.
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Comercio automotriz registré disminucion de 4,98%.

Debido a la menor venta de vehiculos automotores y de sus partes, piezas y accesorios. Sin embargo, hubo
incremento del servicio de mantenimiento y reparaciéon de vehiculos automotores y la venta mantenimiento y
reparacion de motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios.

EVOLUCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacion porcentual respecto a similar del mes afio anterior)

| | SECTOR COMERCIO
: : Ventas Mayo 2016: 2,29%

5,52 I I
| |
| |
| I

4,53 452 .
L ,52) 1 Comercio al por menar. 92
2,22 a1 4,15 | . sos &2 oz Mlags 4 | B
378 || . 3,74 ; 1
|3,5533‘5 3,53 3,80 =0
3,23 1 g 1 ! 3,11 7
I 1
I Iz,58
I 1 2,38 2,28 .
1 1 Comercio al por mayor. 2,74
| |
1 |
| |
1 | 7l
1 |
: : Comercio y reparacion de
wehiculos automotores y
M J J A 5 O N D|IE F M A M J J A 5 0 ND|E F M A M motocicletas. -4,98
214 2015 2016
Fuente: Instituts Nacional de Estadistica e Informatica-INEL. Fuente: Instituto Macionzl de Estadistica = Informatica-IMEL
Encuests Mensual de Comerdio. Encuesta Mensual de Comerncio.
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El SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS, EN MAYO DE 2016, REGISTRO UN CRECIMIENTO DE 2,04%.

En Mayo de 2016, el sector de Servicios Prestados a Empresas registré un aumento de 2,04%, respecto al mismo
mes del afio anterior; impulsado por las actividades profesionales cientificas y técnicas; las actividades de servicios
administrativos y de apoyo; publicidad e investigacién de mercados. En contraste agencias de viajes y operadores
turisticos reporté disminucién de actividades.

Las actividades profesionales, cientificas y técnicas crecieron en 2,15%.

En mayo, presentaron dinamismo las actividades de consultoria de gestiéon empresarial debido al incremento de
consultorias en negocios, redisefio de procesos, asesoria financiera y organizacional para los distintos rubros:
construcciéon, consumo masivo, telecomunicaciones y financieras. Las actividades juridicas ascendieron por
aumento de servicios notariales, asesoria en procesos penales, civiles, laborales y familia. Las actividades de
contabilidad mostraron ascenso por servicios contables, asesoria tributaria, laboral, auditoria financiera y
outsourcing contable. De otro lado, las actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de
asesoramiento técnico mostraron disminuciéon asociada a menores proyectos ejecutados, menores estudios de
ingenieria y supervision de obras y menores operaciones en labores mineras.

Las actividades de servicios administrativos y de apoyo subieron en 2,25%.

Las actividades administrativas de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas aumentaron por el
desempefio favorable de centrales telefénicas para ventas, soporte técnico, cobranzas y atencién al cliente;
organizacion de convenciones y ferias comerciales crecieron por realizaciéon de eventos (Peru: 12° Simposium
Internacional del Oro y de la Plata, Expo Plast, Feria Internacional de Turismo-Travel Outlet Perti 2016 y ferias por
el Dia de la Madre). Servicios a edificios y actividades de jardineria ascendieron por limpieza general de edificios
ante la celebracion de nuevos contratos y renovacion de servicios con empresas publicas y privadas. Asimismo, las
actividades relacionadas con el empleo se incrementaron por agencias de trabajo temporal en la contratacién de
personal para servicios complementarios (operarios, vendedores) y especializados (técnicos, administrativos). De
otro lado, las actividades de alquiler y de arrendamiento operativo disminuyeron por menor requerimiento de
maquinaria pesada y menor demanda de vehiculos de transporte de carga pesada y personal.

Publicidad e investigaciéon de mercados se expandio en 3,07%,

El crecimiento de servicios de publicidad se sustenté en proyectos de marketing solicitado por reconocidas marcas
del mercado (Maestro, Toyota, Grupo Gloria, Claro, P&G, Saga Falabella, Pacifico), asimismo por renovacién de
contratos de espacios publicitarios (letreros luminosos y paneles) por campafias de temporada y electorales.
Investigacion de mercados y realizacion de encuestas de opinion publica ascendieron campaiia electoral de segunda
vuelta y encuestas de intencién de voto, estudios sociales y de mercado.

Agencias de viajes y operadores turisticos descendié en 1,76%.

Por menor demanda de paquetes turisticos, excursiones en grupo de viajeros por parte del segmento vacacional y
corporativo, ante la menor afluencia del turismo interno, bajo esta modalidad. (Cancelacién de vuelos, competencia
e inseguridad).
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