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ALZA DEL DOLAR Y BAJA DEL COBRE INFLUYERON EN LOS PRECIOS DE LOS

ELEMENTOS DE LA CONSTRUCCION, EN DICIEMBRE 2015

La caida del precio del cobre, influyé en
precios de elementos de la construccion

En el ultimo mes del afio 2015, se ha
observado que los precios de los productos
derivados del cobre contindan con un
comportamiento a la baja, principalmente por
la caida del precio de este metal, que se ha
acentuado en el mes de diciembre. La mayor
tasa negativa se observd en alambre y cable
de cobre desnudo con -2,5%, cables tipo
Nyy-N2xy y alambre y cable tipo WP con -2,4%,
cada una y cables telefénicos -1,7%, atenuada
también por la variacién del tipo de cambio,
también se observé baja de precios en perfil
de acero liviano con -6,6%, ductos y
accesorios telefonicos de PVC y gasolina con
-2,3% cada una.

El alza del dolar incidié en la variacion de
los precios de elementos de la construccion

La variaciéon positiva del tipo de cambio
influy6 en los precios de algunos elementos,
como: dinamita, alcantarilla metalica,
detonante, plancha galvanizada, marco y tapa
de fierro fundido y tuberia de fierro fundido.

De otro lado, la tuberia de PVC para la red de
agua potable y alcantarillado y la tuberia de
cobre también presentaron tasas positivas de
1,9% cada una, por factores internos.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE PRECIO DE ALAMBRE Y CABLE
DE COBRE DESNUDO, CABLES TELEFONICOS Y PRECIO DE COTIZACION DEL COBRE
(Diciembre 2014 - Diciembre 2015)
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VARIACION PORCENTUAL DE DERIVADOS DEL COBRE EN LOS iNDICES
UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2015 */

AT VARIACION PORCENTUAL
DIICEMBRE ENE-DIC
Alambre y cable de cobre desnudo 25 32
Cables tipo Nyy-N2xy 24 56
Cables telefonicos A7 231

*/ Area Geografca 2: Lima, Provincia Consfiucional del Callao e lca
Fuenie: Insfuto Nacional de Esiadisica e Informatca

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE PRECIO
DE ACERO DE CONSTRUCCION CORRUGADO, TUBERIA DE PVC
PARA LA RED DE AGUA POTABLE Y ALCANTARILLADO Y TIPO DE CAMBIO
(Diciembre 2014 - Diciembre 2015)

= iicero de construccidn corrugado
Tuberia de PVC para red de agua potable y alcantarillada

Fuente: insttun Naconsl de Estadisicae infamitca /j’/ Z
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VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2015 */

Tuberia de PVC para la red de agua potable y alcantarillado 19 16.4
Alcantarilla metalica 14 7.3
Acero de construccion corrugado -0.2 -6.6

*| Area Geografica 2: Lima, Provincia Constitucional del Callao e Ica
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

EN DICIEMBRE 2015, AGREGADO FINO Y BLOQUES Y LADRILLOS MOSTRARON ALZA DE PRECIOS
EN CASI TODAS LAS AREAS GEOGRAFICAS

En diciembre 2015, a nivel nacional, se observd que en la mayoria de areas geograficas se observd aumento de
precios en agregado fino, debido principalmente a la escasez, mostrando la mayor tasa el area geografica 6 con 1,0%,
seguida del area geografica 5 con 0,8%, area geografica 2 y 3 con 0,7% cada una y area geografica 1 con 0,5%;
mientras que, en el area geografica 4 se registré una tasa negativa de -0,4%. Las areas geografias en las que el
agregado fino, mostré6 mayor crecimiento de precios durante el afio 2015, fueron el area geografica 2 con 5,3%,
seguida del drea geografica 5 con 5,1% y el area geografica 4 con 2,9%.

De otro lado, se ha observado que en diciembre, los bloques y ladrillos mostraron variaciones diferenciadas de
precios, registrando disminucién de precios en el area geografica 3 con -1,4%, seguida del area 5 con -1,0% y el area
geografica 4 con -0,4%, esto debido a la menor demanda; en tanto que, observd incremento de precios el area
geogréfica 6 con 1,5%, area geografica 1 con 0,7% y area geografica 2 con 0,2%, debido a factores climatoldgicos
(lluvias). Durante el afio 2015, los bloques y ladrillos, también registraron diferente comportamiento en sus precios,
creciendo en el drea geografica 6 con 4,8%, area geografica 1 con 2,7% y en el area geografica 4 con 1,5%.

VARIACION PORCENTUAL ACUMULADA DEL iNDICE DE AGREGADO FINO
Y BLOQUES Y LADRILLOS POR AREAS GEOGRAFICAS: ANO 2015
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EN NOVIEMBRE 2015, LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE COMERCIO EXTERIOR
MANTIENEN LA TENDENCIA A LA BAJA.

En el mes de noviembre de 2015; disminuyd, tanto el indice de precios de los bienes de exportacion en -14,22%
como el indice de precios de los bienes importados en -5,60%, ambos en relaciéon a similar mes del 2014.
La tendencia a la baja que muestran los precios de exportacidn, se explica basicamente por la caida de precios en
productos como los derivados del petréleo (residual 6, carburreactores y gasolina sin plomo), quinua, minerales
concentrados y metales preciosos; mientras que, el indice de precios de importacién fue influenciado
principalmente por la disminucién en los precios del aceite crudo de petréleo, petréleo diésel 2, trigo, neumaticos
radiales, maiz amarillo duro, torta de soya, entre los mas importantes.

iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION Y DE IMPORTACION
ENERO 2013 - NOVIEMBRE 2015
(BASE: ANO 2002=100)
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DEL PETROLEO RESIDUAL 6 Y VARIACION PORCENTUAL 1/
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE LA QUINUA Y VARIACION PORCENTUAL 1/
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION
DEL MAIZ AMARILLO DURO Y VARIACION PORCENTUAL 1/
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION
DE NEUMATICOS RADIALES Y VARIACION PORCENTUAL 1/
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica. 1/ Respecto a similar mes del afio anterior

Petroleo residual 6: La evolucion de los precios de
exportacion de este combustible viene presentando tasas
negativas en los ultimos dieciocho meses; registrando en
noviembre de 2015 una variacion de -48,4%, respecto al
mismo mes del afio anterior. Mientras que el volumen de
exportacion muestra una mejora en el acumulado de los
primeros once meses del presente afio, mostrando un
crecimiento de 3,1% respecto a su similar periodo de
2014.

Quinua: El precio de exportacién de este producto
alimenticio viene presentando sostenidamente una
tendencia a la baja en lo que va del presente afio;
registrando en noviembre de 2015 una variacion de -26,9%,
respecto al mismo mes del afio anterior. Los principales
paises de destino de la quinua fueron Estados Unidos
(45,4%) y Canada (6,7%).

Maiz amarillo duro: El precio de importacién de este
insumo registr6 en noviembre de 2015 una caida
interanual de -11,7%; esta tendencia a la baja se registra
desde el mes de diciembre de 2014 extendiéndose en todo
lo que va del afno 2015, con excepcién del mes de julio en
el que se mostrd una variacién positiva de 1,2%.

Neumaticos radiales: En el mes de noviembre de 2015, el
precio de importacion de este tipo de llantas para
vehiculos presenté una variaciéon interanual de -13,7%,
sumando doce meses consecutivos de constante caida. Los
principales paises de donde se importaron los neumaticos
radiales fueron México (39,5%) y Chile (31,3%).
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LA ACTIVIDAD MANUFACTURERA PRIMARIA EN NOVIEMBRE 2015, CRECIO 18,95%

El indice de Volumen Fisico de la industria manufacturera primaria, muestra una tendencia creciente, registrando
en noviembre de 2015 un alza de 18,95%. Entre las principales ramas que explican el comportamiento expansivo
del subsector figuran: elaboracién y conservacién de pescado, crustidceos y moluscos (161,20%); fabricaciéon de
productos primarios de metales preciosos y otros metales no ferrosos (8,84%), fabricacién de productos de la
refinacion del petréleo (6,63%), elaboracién y conservacidn de carne (3,32%); que en conjunto aportan con el 3,94
puntos porcentuales al resultado del sector, mientras que la rama de elaboracion de aztcar se redujo en 1,65%.

Por otro lado la actividad fabril no primaria disminuy6 en -2,99%; con lo que el sector manufactura registré un
aumento de 1,54%.

Se recupera la elaboracién y conservacion de pescado, crustdceos y moluscos

La rama de elaboracién y conservacion de pescado, crustaceos y moluscos presentd un alza debido a la mayor
disponibilidad de anchoveta por el inicio de la segunda temporada de pesca y que posibilitd la mayor exportacion de
harina y aceite de pescado, asi como de otros productos enlatados. Los mayores envios de harina de pescado y
pellets (alimento concentrado) se registré hacia China, Alemania, Vietnam y Turquia; y conservas de anchoas,
enteros o en trozos se destiné a Italia

ELABORACION Y CONSERVACION DE PESCADO, CRUSTACEOS Y MOLUSCOS
(Miles de US délares del 2002)

23554
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Fuente Sup \dencia de y de Admir n Tributaria. Fusnts: Supsrintsndencia Naclonal de Adusnas y de Administracion Tributaria

Fabricacion de productos primarios de metales preciosos y otros metales no ferrosos

La rama de fabricacién de productos primarios de metales preciosos y otros metales no ferrosos registr6 un
incremento por segundo mes consecutivo, explicada por la mayor demanda externa de metales como el cobre (Italia,
China e India); hierro (China); plomo (China y Canada); zinc (china, Japén y Bélgica) y estafio (EE.UU. y Espafia).

FABRICACION DE PRODUCTOS PRIMARIOS DE METALES PRECIOSOS Y
OTROS METALES NO FERROSOS
(Miles de US ddlares de 2002)
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Fuente: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria. Fusnts: Supsrintendencia Nacional de Adusnas j de Administracion Tributara.
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ACTIVIDAD EN RESTAURANTES CRECIO 2,20% EN NOVIEMBRE 2015

En noviembre 2015 la actividad de Restaurantes registré un
crecimiento de 2,20%, sustentado en la evolucién positiva de
otras actividades de servicio de comidas (concesionarios de
alimentos), restaurantes y suministro de comidas por encargo
(catering). Este ascenso es explicado por la ampliacién de
locales, posicionamiento en el mercado y preferencia del

consumo de alimentos fuera del hogar.

SECTOR RESTAURANTES
Ventas Octubre 2015: 2,02%

Concesionarios de alimentos - 81
Comidas rapidas . 3,7
Café restaurantes . 2,4
Carnesy parrillas . 23
Chifas l 2,2
Pollerias I 13

Restaurantes turisticos 1,2

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEL
Encuesta Mensualde Restaurantes.

Por Tipo de negocio, los concesionarios de alimentos lideraron el
ranking de crecimiento, seguidos por comidas rapidas y café
restaurantes, impulsados por la firma de contratos con clientes
del sector minero, de salud y educacidn, la apertura de locales en
centros comerciales y el posicionamiento de las franquicias en el
mercado alimentario.

Continuaron los negocios de carnes y parrillas, los chifas, las
pollerias y los restaurantes turisticos, con asidua concurrencia en
respuesta a intensiva publicidad y alianzas estratégicas.

Otros negocios aportaron al crecimiento de la actividad como los
establecimientos de comida criolla, picanterias, comida japonesa,
comida de la selva y sandwicherias, apoyados por estrategias de
marketing y esmerada atencidn al publico.

Por componentes, Otras actividades de servicio de comidas
crecieron 8,49%, principalmente por el incremento de las
empresas concesionarias de alimentos, por realizacion de
eventos empresariales y sociales con solicitudes de banquetes y
suministro de alimentacién dirigido a programas de asistencia
social. Un factor importante fue la concesién de nuevos contratos
tanto del sector publico como privado para la atenciéon en
campamentos mineros, embajadas, centros integrales de
atencion al adulto mayor y clubes deportivos. Los servicios de
suministro de comidas para contratistas (alimentaciéon para
empresas de transporte) presentaron mayor actividad por el
requerimiento de lineas aéreas ante el mayor flujo turistico.
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Las actividades de Restaurantes aumentaron 1,26%, por la evoluciéon de los negocios de comidas rapidas,
pollerias, chifas, carnes y parrillas y café restaurantes, apoyados en el acondicionamiento de ambientes para eventos
sociales, buffets, campafas publicitarias, promociones por cumpleafios y alianzas con sitios web para la obtencién de
descuentos. En forma similar, los restaurantes de comida japonesa, turisticos y sandwicherias crecieron por la
extension de las cadenas a nivel nacional, servicio delivery, variedad de productos y calidad en el servicio.

El Suministro de comidas por encargo o Catering se expandié en 15,87%, por mayor demanda de servicios de
preparacion y distribucién de alimentos para la atencion de eventos de gala y al aire libre, con servicio de buffet de
comida criolla, internacional y caja china.

Las actividades de servicio de bebidas disminuyeron en -2,79%, por la baja registrada en los rubros de discotecas,
juguerias, bar restaurantes y pubs. Sin embargo, hubo crecimiento de cafeterias por apertura y remodelaciéon de
locales, variedad de complementos, postres y nuevas combinaciones.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE RESTAURANTES: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.
Encuesta Mensual de Restaurantes.

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Restaurantes que realiza el INEI, aplicada a una
muestra aproximada de 1 mil 400 empresas a nivel nacional.
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La actividad comercial en noviembre de 2015 registro6
un aumento de 4,14%, impulsada por el avance del
comercio mayorista y minorista. Estos resultados se
explican por la ampliacién de mercados, la aplicacion
de promociones y descuentos, la mayor disponibilidad
de créditos para ejecucion de proyectos y el aumento
de créditos de consumo.

Venta al por mayor

——

‘ e
Venta y reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas

El comercio al por mayor creci6 4,85% y entre las ramas que explicaron este incremento se encuentran la venta de
otro tipo de maquinaria y equipo como maquinaria pesada, equipos y repuestos mineros, perforadoras, cargadores,
equipos de automatizacién industrial, equipos médicos y productos eléctricos. Asimismo, contribuyo la venta de
equipos electréonicos de telecomunicaciones y sus partes, con énfasis en equipos celulares, recargas virtuales,
equipos de seguridad electrénica, sostenida por nuevos proyectos y promociones. La venta de otros enseres
domésticos present6 incremento en la venta de productos farmacéuticos, articulos de tocador y belleza, venta de
menaje y electrodomésticos como resultado del inicio de campafia navidefia. La venta de materias primas
agropecuarias destacé por la venta de semillas industriales como maiz, trigo, café, cacao, kiwicha, y la de animales
vivos por la comercializacién de pollos; estos negocios se desarrollaron en base a precios competitivos y
diversificacion de productos.
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El comercio al por menor se incrementé 4,82%, impulsado por la venta de combustible para vehiculos
automotores que tuvo mayor dinamismo por la apertura de estaciones de servicios y mayor venta de gas licuado de
petréleo y gas natural vehicular. El rubro de otras ventas al por menor de productos nuevos destac6é por la
comercializacién de articulos 6pticos, equipos médicos, productos agroquimicos y veterinarios, apoyada por la
apertura de nuevos locales, publicidad y promociones. La venta de productos farmacéuticos y medicinales,
cosméticos y articulos de tocador aumento por la expansion del mercado a nivel nacional, mejores precios, calidad y
variedad de productos. La venta de alimentos en almacenes especializados registré avance principalmente en la
linea de productos de primera necesidad como abarrotes, aceites, harinas, huevos, pollo, lacteos, debido a ofertas en
fechas pre-navideiias.

El comercio automotriz registr6 una variaciéon de -4,69%, por menores ventas de vehiculos automotores,
motocicletas y del servicio de su mantenimiento y reparacion. Sin embargo, la venta de partes, piezas y accesorios de
vehiculos automotores crecio, principalmente la de neumaticos y lubricantes.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.
Encuesta Mensual de Comercio.

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Restaurantes que realiza el INEI, aplicada a una
muestra aproximada de 1 mil 400 empresas a nivel nacional.
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DESTACARON LAS AGENCIAS DE VIAJE, ARQUITECTURA E INGENIERIA Y ALQUILER OPERATIVO,
EN LOS SERVICIOS PRESTADOS A LAS EMPRESAS

El sector Servicios Prestados a Empresas en noviembre 2015
registr6 un aumento de 4,39%, impulsado por las actividades
profesionales cientificas y técnicas; actividades de servicios
administrativos y de apoyo; agencias de viajes y operadores
turisticos y publicidad e investigaciéon de mercados. Los factores
incidentes al ascenso fueron el incremento de asesorias y
ampliacién de operaciones.

-
-
-

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas
crecieron 5,30% y presentaron dinamismo en las
actividades de consultoria de gestién empresarial debido
al incremento de proyectos empresariales y servicios de
outsourcing en las areas de finanzas, administracion,
logistica, marketing y recursos humanos para el mejor
desempeio y funcionamiento de las empresas.
Actividades de arquitectura e ingenieria y actividades
conexas de asesoramiento técnico crecieron por aumento
de proyectos mineros, viales y civiles en la elaboracién de
estudios de ingenieria, disefios y supervisiéon de obras a
nivel nacional; de la misma manera ensayos y analisis
técnicos reportaron crecimiento por cantidad de muestras SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS
procesadas. Las actividades juridicas ascendieron por Ventas Noviembre 2015 :4,39
contratos notariales y servicios legales en el ambito civil,
penal y laboral; las actividades de contabilidad, teneduria
de libros y auditoria mostraron crecimiento por

Agencias de viajesy

renovacién de contratos. Rt 641
e Actividades de servicios administrativos y de apoyo
ascendieron 3,29%, destacando las actividades de
alquiler y de arrendamiento operativo principalmente en e )
Actividades profesionales,

alquiler y arrendamiento operativo de otros tipos de Gemiicas yilicnices 5,30
maquinarias, equipos y bienes tangibles por incremento
de proyectos para movimiento de tierra y excavacién de
superficies; la misma tendencia present6 alquiler y
arrendamiento operativo de vehiculos automotores ante
mayor requerimiento de vehiculos pesados y livianos
para traslados de personal, materiales y retiro de
desmontes. Actividades de centrales telefonicas
evolucionaron positivamente por mayor demanda de
usuarios. Seguridad e investigaciéon ascendieron por
servicio de sistemas de seguridad debido a la demanda de Pubkcidad e investgacionde I
instalacion de dispositivos electréonicos, camaras de s i

vigilancia y servicios de rastreo para robo y contra
incendio. Actividades relacionadas con el empleo y ' '

crecieron por agenCiaS de trabajo temporal en la Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.

contratacion de personal eventual para labores de Encuesta Mensual de Servicios Prestadosa Empresas.
temporada de fin de afio.

Servicios administrativosy de
apoyo.
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e Agencias de viajes y operadores turisticos se incrementaron 6,41%, las agencias de viajes por
demanda de pasajes aéreos, viajes a cruceros y paquetes turisticos a diversos destinos, para clientes
nacionales y extranjeros; los operadores turisticos por incremento de turismo receptivo, tarifas especiales y
promociones, con mayor demanda por paseos de aventura, excursiones y viajes de promociones
estudiantiles.

e Publicidad e investigacion de mercados registré variacion de 0,76%, publicidad por lanzamiento de
campanas de fin de afio en anuncios publicitarios y proyectos de temporada de verano. En tanto,
investigacion de mercados presenté disminucidon por menores contratos.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior

6,62 6,75
807 528 603 55

2013 2014 2015

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI.
Encuesta Mensual de Servicios Prestados aEmpresas.

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas que realiza el INEI, aplicada
a una muestra de 2 mil 500 empresas a nivel nacional.



