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ALZA DE MATERIA PRIMA, INCIDIO EN LOS PRECIOS DE LOS ELEMENTOS DE LA
CONSTRUCCION, EN MARZO 2018

Por alza de materia prima, subieron VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE TUBERIA DE PVC
todos los productos de PVC PARA LA RED DE AGUA POTABLE Y ALCANTARILLADO,
ACERO DE CONSTRUCCION CORRUGADO Y COTIZACION DEL COBRE

En marzo 2018, se observé que los (Marzo 2017 - Marzo 2018)
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Fuenite: Ingtituto Mational de Estadistica e Informtica

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS DERIVADOS DEL PVC,
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2018 */

PRODUCTOS VARIACION PORCENTUAL
MARZO ENE - MAR
Tuberia de PVC para la red de agua potable v alcantarillado 32 36
Tubetie de PVC 08 04
Ductos v accesorios telefénicos de PYC 04 03

*t hrea Geografica 2: Lima, Provincia Constilucional del Callao, Ancash s lca
Fuente: Institulo Nacional de Estadistica e Informatica
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Menor demanda, influye en precios de algunos VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE TUBERIA DE ACERO NEGRO

elementos de la construccion en marzo 2018 Y/O GALVANIZADO, GASOLINA Y TIPO DE CAMBIO
(Marzo 2017 - Marzo 2018)

En el tercer mes del afio 2018, se han observado
tasas negativas en algunos elementos de la
construccion, debido a la competencia y a las
menores ventas de: tuberia de acero negro ylo
galvanizado con -1,4%, gasolina -1,1%, cables
telefénicos, plancha de acero LAF y agregado
fino, todos ellos con -0,6%, concreto premezclado
-0,5% y petréleo diésel -0,2%.

De otro lado la ligera alza del ddlar (0,1%) incidio
en algunos precios de la construccion, como:
detonante, dinamita, tuberia de fierro fundido y

plancha de acero LAC.

Mazs bl May Junin Julis Agusto  Sefiembre  Ocwbre  Moukmbre Diciembre  Enem Febrero  Marzo
L | J
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2017 2018

W T uberia de acero ne gro y/o galvanizado Gasoling s Tipo de cambio

Fuente: Instituto Nadonal de Estad&tic e Informatica

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS,
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2018 */

VARIACION PORCENTUAL
PRODUCTOS
MARZO ENE - MAR
Tuberia de acero negro y/o galvanizado -14 -0,2
Gasolina =11 1.9
Plancha de acero LAC 0.1 1.7

*t Area Geografica 2: Lima, Provincia Constitucional del Callao, Ancash e lca

Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informética
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MENORES PRECIOS INCIDEN EN BLOQUES Y LADRILLOS

Y MADERA NACIONAL PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA

En marzo 2018, a nivel nacional, se observé que los bloques y ladrillos, mostraron una tendencia diferenciada, explicado principalmente
por competencia; presentando tasas negativas que oscilan desde -0,8% en el area geogréfica 6 hasta -0,1% en el area geogréfica 3, en

tanto, el area geogréafica 5 presento un alza de 0,5%, seguido del &area geografica 2 con 0,3% y el area geogréfica 4 con 0,1%, explicado
por una mayor demanda.

De otro lado, a nivel nacional, la madera nacional para encofrado y carpinteria presentd baja en sus precios, debido a una menor
demanda, siendo la menor tasa de precios el area geografica 5 con -0,5%, area geografica 4 con -0,2% y las areas geograficas 1y 6
con -0,1% cada una; asi también, se observaron alzas de precios que van desde 0,6% en el area geografica 3 y 0,2% en el area
geografica 2, explicado a mayores ventas.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE BLOQUES Y LADRILLOS Y MADERA NACIONAL
PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA POR AREAS GEOGRAFICAS: MARZO 2018
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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EN EL SEGUNDO MES DEL ANO 2018, SUBIERON LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS
DE COMERCIO EXTERIOR

En el mes de febrero de 2018, aument6 el indice de precios de los bienes de exportacion en 4,85%; asi mismo, el indice de precios de
los bienes importados registré un incremento de 1,70%, ambos en relacion a similar mes del 2017. La tendencia al alza que muestran
los precios de exportacion, se explica basicamente por el ascenso de precios de los minerales como cobre, estafio, plomo, oro en bruto;
también estan derivados de petréleo como gasolina sin plomo y residual 6; ademas, de la misma forma contribuyeron los alimentos de
agroexportacion, entre los que mas destacaron fueron las uvas y alcachofas. Por otro lado, el indice de precios de importacion fue
influenciado principalmente por el incremento en los precios del petrdleo diésel 2, aceites crudos de petrdleo, teléfonos maviles,
champus; y algunos alimentos como trigo, canela, manzanas frescas y arroz semiblanqueado entre los mas importantes.

iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION Y DE IMPORTACION
ENERO 2016 - FEBRERO 2018
(BASE: ANO 2002=100)

IPEX 1PIM
310 - + 180
260 | 286,04 o
270 - + 170
250 4 + 160
230 -+ 180
210 4 142’42-- 140
190 4 -+ 130
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Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Infarmatica. af Informacian preliminar
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACIC""L Oro en bruto: Desde octubre del afio 2017, el precio de este
DE ORO EN BRUTO Y VARIACION PORCENTUAL metal precioso de exportacion registrd variaciones positivas,
- _— mostrando en febrero de 2018 un incremento de 8,3% con
ets respecto a similar mes del afio anterior. Asi mismo, los paises
= Variacitn % —  [ndie - . . .
. il il ™ de destino de este metal fueron India (34%), Suiza (30%) y
D | i T il Estados Unidos (28%).
. __!_n_II_I_I_I_I l_l_l_l_n . = L _llll 240
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2016 o7 | 2018 |
Fuente: de Estadistica Af Magaecto s gmiler mes del afio antenar
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION y Harina de pescado: Por segundo mes consecutivo el precio
DE HARINA DE PESCADO Y VARIACION PORCENTUAL de este producto de exportacion registré en febrero del 2018
S B un incremento de 17,7% respecto a similar mes del afio
- : 2017. Ademas, observamos que desde octubre de 2016
= ariaciin % i ce (Bare 2002=100) .. . . o
ol \/W_‘\\_%/_f s hasta.dlmembre de 2017 las variaciones interanuales fueron
_ negativas.
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Fuente: | de Letadi A Bespecta n similarmes del aiio anterior
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Diésel 2: Este combustible, cuyo precio de importacion
DE DIESEL 2 Y VARIACION PORCENTUAL" muestra variaciones interanuales positivas desde octubre del
. o afio 2016 con e>§celpcic’)n de junio 2017; presento en febrero
de 2018 una variacion de 19,3% con respecto a similar mes

135 + r 375

del afio anterior.
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Fuente: 1/ Respecta o similarmes del afio anterior
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Trigo: En febrero de 2018, este importante cereal para la
DE TRIGO Y VARIACION PORCENTUAL" industria alimentaria, consigné en su precio de importacion
] una variacion de 21,1% con respecto a febrero de 2017. A su
> e vez observamos que desde junio del afio pasado sus
X = variaciones interanuales son positivas y que desde octubre

1 e ) N [ de 2017 tiene un crecimiento tenue de sus precios.
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LA ACTIVIDAD MANUFACTURERA NO PRIMARIA AUMENTO EN 2,41%

En febrero de 2018, la actividad Manufacturera No
Primaria registr6 un aumento de 2,41%, por el
buen desempefio de la actividad productiva de
bienes de consumo (3,44%), bienes intermedios
(1,31%) y bienes de capital (16,03%).

En cambio, el subsector fabril primario disminuy6
en 5,65%, debido a la menor actividad de
elaboracion 'y conservacion de pescado,
crustaceos y moluscos (-17,6%), fabricacion de
productos refinados de petréleo (-14,4%), asi
como la fabricacion de metales preciosos y no
ferrosos (-0,6%).

Asimismo, por segundo mes consecutivo el sector
Manufactura se recuperd respecto a similar mes
del afio anterior, al crecer en 0,39%,
principalmente por el resultado positivo de
subsector fabril no primario (2,41%).

Industria de Bienes de Consumo crecié en
3,44%

Entre las actividades que determinaron el aumento
de la industria productora de bienes de consumo
fueron la fabricacion de polos, camisas, ropa
interior, blusas, bermudas, shorts, ternos, faldas,
chaleco, mameluco, batas, poleras y abrigos para
el mercado interno y externo (EE.UU., Brasil,
Argentina, Francia y Alemania); fabricacion de
papel higiénico, papel bond, servilleta, papel toalla
y papeles diversos para el mercado interno y
externo (Chile, Colombia, Panama y Uruguay);
produccion de esparragos en  conserva,
alcachofas,  jugos,  néctares,  pimientos
deshidratados y mangos en conserva para el
mercado interno y externo (EE.UU., Espafia,
Republica de Corea del Sur, Reino Unido, Canada
y Francia); también destac6 la fabricacion de
zapatillas y zapatos para el mercado interno y
externo (Chile, Ecuador, Espafia y Canada).

VARIACION MENSUAL DEL IVF DE LA PRODUCCION FABRIL NO PRIMARIA 2016-2018
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

EFMAMJ J A S O0NDEFMAMIJ A S 0O ND
018 017

Fuente: Ministerio de la Produccion

VARIACION MENSUAL DEL IVF DE LA PRODUCCION DE BIENES CONSUMO 2016-2018
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

EFMAMJI J A S ONDEFMAMIJILI A S OND

2016 2017

2018

Fuente: Ministerio de la Produccidn
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Industria de Bienes Intermedios crecid VARIACION MENSUAL DEL IVF DE LA PRODUCCION DE BIENES INTERMEDIOS 2016-2018
en 1,31% (Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

En febrero de 2018, la industria de Bienes
Intermedios crecio en 1,31%, debido a la 45 6.1
mayor fabricacion de placas, laminas,

bandas, barras, varillas, alambre, tubos, i 05 03 05
cafios y perfiles de hierro y acero para el 05
mercado interno y externo (EE.UU., Bolivia, -
Colombia, Panama, Chile y Brasil); por la PSS d 59 2
mayor produccion de harina de trigo, avena y 03 43 95

arroz pilado para el mercado interno y

externo (EE.UU., Chile, Espafia, Republica EF M AMIJ JASONDEFMAMIIAEOND
de Corea del Sur, Ecuador, Alemania y 2016 017

Bolivia); por la mayor fabricacion de pinturas,
barnices, tintes de imprenta y resinas para el

g A0, 08 21 4912

2018

EF‘

Fuente: MWlinisterio de la Produccidn

mercado interno y externo (Ecuador, Chile,
Costa Rica, Bolivia); también por la mayor
produccion de sacos, cajas de cartén, papel
corrugado y diversos cartones para el
mercado interno y externo (Bolivia, Ecuador,

Chile y EE.UU).
La actividad Manufacturera Primaria Procesamiento de Recursos Hidrobiolégicos Maritimos
disminuy6 en 5,65% y Continentales segun utilizacion
(Miles TMB)
En febrero de 2018, la actividad
manufacturera primaria disminuy6 en 5,65% Utilizacion Feb 2017 P/ Feb 2018P/  Variacién %
por menor produccié,n de petrQIeo (diésel), — 65,75 54,20 7,67
gas licuado de petroleo, gasolina, turbo y Cons. Humano Direclo 57,10 36,68 3576
petréleo industrial para el mercado interno; Enlatada 538 445 47,29
menor  elaboracion de enlatados 'y Congelado 50,93 31,30 -38,54
congelados para el mercado interno vy Maritimo 50,79 31,12 38,73
externo (China, Chile, Vietnam y Alemania); Continental 0.14 0.18 28,57
también por la menor refinacion de cobre, Curado 0.79 0,93 .72
zinc, oro y cadmio para el mercado interno y Marlimo 0.43 0.54 25:58
. . . ., Continental 0,36 0,39 8,33

externo (India, EE.UU.,, Italia, Suiza, Taiwan, cons Human. Indirect 8.65 17 50 10254
Colombia y Bélgica). Harina 7.74 16,56 11395

Aceite crudo 0,91 0,96 5,49

P Prelirnivar

Fuente: Hinisterio de la Produccion.
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ACTIVIDAD COMERCIAL AUMENTO 2,55% EN FEBRERO DE 2018
Y REGISTRO LA TASA MAS ALTA DE LOS ULTIMOS 21 MESES

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) informé que el
sector Comercio, en febrero de 2018, se incrementd en 2,55%, al
compararlo con similar mes del afio 2017, debido a la evolucién positiva
en el comercio automotriz (3,80%), comercio al por menor (2,66%) y al
por mayor (2,31%).

Segln resultados de la Encuesta Mensual de Comercio, investigacion
estadistica realizada por el INEl con una muestra de 2 mil 770
empresas, el sector comercio registré una variacion acumulada de
2,47%.

e  Mayor venta de vehiculos favorecié el crecimiento del comercio automotriz
En el mes de andlisis, el comercio automotriz subi6 en 3,80% sustentado en el incremento de la venta de vehiculos, principalmente
camionetas como resultado de la llegada de nuevos modelos; camiones y tracto camiones para carga pesada y buses para
transporte de pasajeros ante la renovacion de flotas y apertura de nuevas rutas en el servicio urbano.

También, contribuyd en este resultado la venta de motocicletas debido a la ampliacion de mercados, variedad de marcas y
modelos con precios accesibles. Igualmente, crecié la venta de autopartes, servicio de mantenimiento y revisiones técnicas de
vehiculos.

e Mayor venta de alimentos, bebidas impulsaron el crecimiento de la venta minorista
El comercio al por menor aumenté en 2,66% por la mayor venta de alimentos y bebidas en hipermercados, supermercados y
minimarkets, debido a la apertura de tiendas en el interior del pais, aumento de campafias publicitarias, promociones y
descuentos.

Asimismo, se increment6 la venta de materiales de construccion y ferreteria (cemento y fierro) por el dinamismo de la construccion
publica y privada; la venta de productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos y articulos de tocador, por la variedad de
productos. Igualmente, aumentd la venta de combustibles y lubricantes para vehiculos automotores en las estaciones de servicio,
ante el aumento del parque automotor.

A su vez, aumento la venta de prendas de vestir, calzado y articulos de cuero, por la variedad y calidad de productos, a lo cual se
sumé promociones por temporada (verano y escolar). Similar tendencia presenté la venta en almacenes especializados de
articulos para seguridad personal y productos veterinarios; también, contribuyd la venta de electrodomésticos, muebles para el
hogar y alimentos en almacenes especializados.

Por otro lado, disminuyé la venta de computadoras, unidades nperiféricas, programas informaticos y equipos de
telecomunicaciones, como resultado de una menor demanda. Igualmente, disminuyeron otros tipos de venta no realizada en
almacenes, puestos de venta o mercados, como la venta de productos (snacks y bebidas) a través de maquinas expendedoras y
comercio de productos por catalogo.
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Requerimiento de combustible en los sectores minero y construccién dinamiz6 la ventas al por mayor

En febrero del presente afio, el comercio al por mayor se increment6 en 2,31% principalmente por la mayor venta de combustibles
a los sectores de mineria y construccion. Igualmente, aument6 la venta de maquinaria y equipo a estos mismos sectores
(maquinas, equipo y repuestos), venta de equipos de topografia, equipamiento para plantas de produccion, tuberias para
canalizacion, estructuras metélicas, motores industriales y repuestos en general.

A su vez, se incrementd la venta de enseres domésticos especialmente los productos de uso personal y de tocador, farmacéuticos
y de belleza, también equipos de audio y video con nueva tecnologia, utensilios de oficina y escritorio por campafia escolar,
peluches y relojes de pulsera. También, crecid la venta de materiales de construccion y ferreteria, en respuesta a la demanda de la
actividad inmobiliaria y de obras publicas.

La misma tendencia siguié la venta de materias primas agropecuaria y animales vivos por mejoras en las condiciones de mercado y
mayor produccion avicola y ganado vacuno.

En cambio, disminuyd la venta de metales y minerales metaliferos por menor nivel de despacho al mercado externo; la venta de
equipos electrénicos y de telecomunicaciones por menor distribucion de equipos y antenas para telecomunicacion por menores
proyectos.

PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

SECTOR COMERCIO

1.81% Fehbrero2018: 2,55 %

1,03%

Comercio y reparadan
de vehiculos
automotores y
motocicletas,

3.0

236 238 255
174 193 Comercio al par menor,

137

152
171 124

Comercio al par mayor.

Fuente: |nstituto Macional de Estadistica e | nformatic-INEL
EncuestaMensual de Cornercio.

Fuente: |nstitutoNacionalde Estadistica e | nformaticr IMEL
EncuestaMensualde Cormercio.
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NEGOCIOS DE RESTAURANTES AUMENTO 2,67% EN FEBRERO 2018
Y SUMO 11 MESES DE CRECIMENTO CONSECUTIVO

En febrero 2018, el sector Restaurantes (servicios de comidas y bebidas) se
incrementd en 2,67%, este resultado se sustentd en la evolucién favorable de
restaurantes en 2,46%, otras actividades de servicio de comidas en 3,84%,
suministro de comidas por encargo en 38,51% y servicio de bebidas en 1,15%.

Asimismo, se dio a conocer que el sector Restaurantes registré una variacion
acumulada de 2,37%, segun los resultados de la Encuesta Mensual de
Restaurantes que comprendié una muestra de 1 mil 105 empresas.

o Avance en los negocios de comidas rapidas, pollerias, restaurantes turisticos contribuyo al crecimiento del subsector Restaurantes
El grupo de Restaurantes present6 aument6 en 2,46% debido al avance en los negocios de comidas rapidas, pollerias, restaurantes
turisticos, comida criolla y cevicherias, por la creciente demanda de consumidores nacionales y extranjeros en respuesta a la
prestacion de servicios especiales, cenas buffet bailables, orquesta en vivo, ofertas en platos y bebidas y la renovada presentacion
de cartas gastrondmicas.

En el mes de estudio, influyd positivamente la celebracion del Dia de la Amistad (San Valentin) con cécteles de bienvenida, regalos
especiales y sesion de fotos. En el mismo sentido, hubo mayor actividad en restaurantes, pizzerias, sandwicherias y café
restaurantes por la variedad de platos, atencién esmerada, ampliacidn de locales y servicio delivery gratuito. También, contribuyd
con este resultado el crecimiento del sector las fiestas costumbristas y la participacion en ferias gastrondmicas como “Dulce Helado
Fest” realizado en Lima. Por otro lado, los establecimientos de carnes y parrillas y chifas presentaron menor actividad.

Cabe mencionar que continuaron las actividades de promocion de la gastronomia peruana en el exterior, como “Perd es el Men(”
realizado en la ciudad de México y el IV Foro Gastrondmico Dominicano en Republica Dominicana, que tiene como invitados
destacados empresarios peruanos que expondran la experiencia gastronémica peruana.

e Dinamismo de los concesionarios de alimentos incidio en el resultado positivo de Otras actividades de servicio de comidas
En el mes de estudio, Otras actividades de servicio de comidas crecieron en 3,84% por el dinamismo de los concesionarios de
alimentos con incremento de 6rdenes de servicio, apertura de sucursales y la renovacion de contratos con empresas bancarias,
laboratorios, hospitales, clinicas, colegios, centros de detencién y albergues, todos ellos demandantes de soluciones integrales
brindadas por estas empresas
De igual modo, crecieron los suministros de comidas para contratistas (servicios de alimentacion a empresas de transporte) por
mayor movilidad y flujo de turistas atraidos por las festividades, promociones y descuentos.

e Suministro de comidas por encargo aumentoé en 38,51%
En febrero de 2018, el suministro de comidas por encargo (catering) aument6 en 38,51% por contratos de servicio en el rubro de
desayuno ejecutivo, box lunch, mesas de entradas, quesos y postres, open bar y buffet marino e internacional, servicios brindados
en charlas, recepciones, cena de gala, brindis de honor, aniversarios, shower, matrimonios, bautizos y cumpleafios.
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e Actividades de servicio de bebidas se incrementd en 1,15%
Las actividades de servicio de behidas mostraron un aumento de 1,15% por los rubros de bar restaurantes, cafeterias y
discotecas, debido a la aplicacion de estrategias de marketing, lanzamiento de nuevos productos, shows artisticos, misica variada,
extension de horarios, y la oferta de jugos especiales, raspadillas y cremoladas. Coadyuvo la celebracion del Dia del Pisco Sour,
con la mayor venta de este coctel emblematico del Perd.

PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

Sector Restaurantes
2.40% 1.18% Febrero 2018 : 2,67%

Cornida criolla
Restaurant es turisticos

Fizzerias

236 20 oz 23

25 20 210 Sandwicherias
165

135 199
Cevicherias

145 4oz ™ 104

I
]
|
|
|
|
|
: Cornida rapida
I
I
|
I
]
: Pollerias

Restaurantes

-0.79 Chifas

Carnesy parrillas

Heladerias -10,1

Fuente: Instituto Nacional de Bstad&tica e Informatica-INEI.
Fuerite: Instituto Nacional de Estad&tica e Informatica-| NEL. Encuesta MWensual de Restauramtes.
Encuestalensualde Restaurantes.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS AUMENTO 2,61%
EN FEBRERO DE ESTE ANO

4 S

En febrero de 2018, el sector Servicios Prestados a Empresas se incremento en
2,61% al compararlo con similar mes del afio anterior como resultado de la
evolucion positiva de sus cuatro componentes; informd el Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica (INEI)

SegUn los resultados de la Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas
que incluy6 una muestra de 2 mil 42 empresas, presentaron resultados positivos
las actividades profesionales cientificas y técnicas, actividades de servicios
administrativos y de apoyo, agencias de viajes y operadores turisticos, asi como
de publicidad e investigacién de mercados.

¢ Actividades profesionales, cientificas y técnicas se incrementaron en 2,91%,
En el mes de estudio, las actividades profesionales, cientificas y técnicas crecieron 2,91% sustentado en el incremento de las
actividades juridicas por captacién de nuevos clientes como entidades corporativas y personas naturales, en las areas penal, civil,
constitucional, administrativo y electoral.

Paralelamente, crecieron las actividades de contabilidad debido a licitaciones ganadas, incremento de asesorias contables,
financieras, outsourcing y auditorias. Asimismo, se incrementaron las actividades de arquitectura e ingenieria por nuevos proyectos
y licitaciones, avance de obras civiles, viales y mineras, elaboracién de proyectos, estudios ambientales, consultorias técnicas,
inspeccion de edificios, servicios de topografia y gestién de proyectos.

De igual manera, crecio el rubro de consultoria de gestion empresarial por asesorias en las diversas ramas de la organizacion
(administrativa, recursos humanos, comercial, financiera, marketing y logistica) e implementacién de nuevas areas para el
desarrollo y competitividad de las empresas.

e Actividades de servicios administrativos y de apoyo registrd una variacion de 1,44%,
En febrero del presente afio, las actividades de servicios administrativos y de apoyo registro una variacion de 1,44%, por aumento
de alquiler y arrendamiento operativo de otros tipos de maquinarias, equipos y bienes tangibles debido a mayores contratos sobre
proyectos a nivel nacional, para la ejecucion de obras civiles, viales y mantenimiento de vias, movimiento de tierra, carga de
materiales y operaciones de planta.

Las actividades administrativas de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas presentaron incremento, principalmente por
centrales telefonicas dedicadas a la tele ventas, cobranzas, retencion de clientes y encuestas de satisfaccion, operaciones a través
de correo electrénico y IVR (respuesta de voz interactiva). También, servicios a edificios y actividades de jardineria fueron
impulsadas por limpieza general de edificios en la contratacion de limpieza y mantenimiento integral de apartamentos, oficinas,
locales comerciales, instituciones publicas y transporte (maritimo, terrestre y aéreo).

Igualmente, crecieron otras actividades de limpieza en edificios e industrias por limpieza en exteriores (lunas, fachadas, muros,
paneles y piscinas) y control de plagas (fumigacion, desratizacion y desinsectacion). Por otro lado, disminuyeron las actividades
relacionadas con el empleo y seguridad privada por término de contratos.
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Mayor demanda de vuelos y paquetes turisticos impulsaron la actividad agencia de viaje y operadores turisticos

En febrero de 2018, la actividad agencias de viajes y operadores turisticos aumentd en 9,32%, explicado por el dinamismo de las
agencias de viajes ante la mayor demanda de vuelos y paquetes turisticos todo incluido (pasajes, hoteles, traslado, alimento y
actividades) a nivel nacional e internacional, en un marco de fomento de la actividad turistica y la celebracion de carnavales en
distintas regiones del Per( (Puno, Cusco, Ayacucho, Cajamarca, Amazonas).

En este contexto, se fortalecié la actividad de los operadores turisticos sobre la base del mejoramiento del servicio como viajes a
medida, formas de pago, tours personalizados, viajes tematicos y full days; en adicién la variedad de promociones y participacion
en ferias en el extranjero.

Temporada veraniega y campafia escolar influyeron en el crecimiento de publicidad e investigacion de mercados

La publicidad e investigacion de mercados crecid 3,11% impulsada principalmente por el rubro de publicidad debido al desarrollo
de proyectos de campafias por temporada de verano y campafia escolar canalizados a través de los medios de comunicacion
masivos como television, radio, periédicos, revistas, cine, carteles y paneles publicitarios y medios mas directos a medida de
potenciales clientes como correos electronicos, llamadas telefénicas, publicidad BTL (below the line) y consultorias Trade
Marketing (soluciones en gestion de comercio).

Del mismo modo, la investigacion de mercados y realizacidn de encuestas de opinion publica registré aumento por estudios de
opinion sobre cuestiones politicas como nivel de aprobacion del Presidente a nivel urbano y rural, evaluacién de la candidatura a
la alcaldia de Lima, la educacion de calidad en el Perd, preferencia de Universidades y colegios y “Dia de San Valentin”.

PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

3,01
134 165 176 mercados,
3% 1,31 1,08 1,04 112 1,08 128

2,00% 1,01%
I Febrero 2018: 2,61%
I‘ " 1 ..
b I
: : Agencias de vigjes y
| p
! : operadores turfsticos, 93
EEL] ! |
3,08 : | 2,67
2,63 P
1,59 2,04 215 2,08 BI1 217 4y ! | 242 Publicidad e investigacidn de
' i
I
I
1 i
|

Actividades profesionales,
cientificas v técnicas.

Actividades de servicios
administrativas y de apoyo.
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Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informatica-IMEL Fuente: |nstitutoNacional de Estadistica e Informatica-INEI
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas. Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas,




