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EN FEBRERO 2019. CAIDA DE COTIZACION DEL COBRE INFLUYE EN PRECIOS DE SUS DERIVADOS

Caida del cobre influye en los VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iINDICE DE CABLES TELEFONICOS,
; TUBERIA DE COBRE Y COTIZACION DEL COBRE
pl’eQIOS de los elementos (Febrero 2018 - Febrero 2019)
derivados del cobre
En febrero 2019, la caida del cobre o T—
en el mes de enero en el mercado o b
internacional, influy6 en los precios
de los elementos derivados del e
cobre, presentando tasas negativas, | 210
en la tuberia de cobre con -3,2%, (]
cables telefénicos con -2,2%, |
alambre y cable tipo WP con -1,2% 8 L 20
y alambre y cable de cobre desnudo N\
con -0,9%.
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Fuente: Instituto Madonal de Estadistica e Informatica

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS DERIVADOS DEL COBRE
EN LOS INDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION:

2019%/
PRODUCTOS VARIACION PORCENTUAL
FEBRERO ENE- FEB

Tuberia de cobre 37 £5
Cables telefénicos 2.2 -38
Alambre y cable tipo WP 1,2 22

* Area Geografica 2 Lima, Provincia Constitucional del Callao, Ancash e lca

Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informética
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ContinGia subiendo los precios de la VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE PERFIL DE ACERO
pintura LIVIANO, PINTURA LATEX Y TIPO DE CAMBIO
(Febrero 2018 - Febrero 2019)

Por segundo mes consecutivo, las

pinturas suben sus precios en febrero %
2019, explicado por el alza de la materia
prima (Dioxido de titanio), registrando la
mayor tasa positiva en pintura latex con
4,3%, asi también, los artefactos de
alumbrado exterior subieron en 1,6% y
cerrajeria nacional en 0,8%.

De ofro lado, también se observé bajas
de precios en los productos derivados del
acero y en los combustibles, entre ellos
se encuentran, perfil de acero liviano con
-6,8%, gasolina con -2,3%, plancha de
acero LAF y LAC con -1,9% cada una.

También, e' délar bajé ('017%)1 inCidiendo : B Perfil de acero liviano B Pintura latex w= Tipo de cambio

en los precios de alcantarilla metalica, N B , M% o - a{
tuberfa de fierro fundido, plancha / ot | .
P AN . e B % o

galvanizada, dinamita y detonante.

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS, DE LA CONSTRUCCION
EN LOS INDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION:

2019 */

Pintura |atex 4.3 9.5
Artefactos de alumbrado exterior 16 28
Perfil de acero liviano -6.8 -8.8

*} frea Geografica 2: Lima, Provincia Constituzional del Callao, Ancash & loa

Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informatica
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POR SEGUNDO MES. LOS FACTORES CLIMATOLOGICOS INCIDEN EN EL ALZA DE LOS PRECIOS

En febrero 2019, a nivel nacional, se observé que, el agregado fino (arena gruesa y arena fina) en la mayoria de las areas geograficas
presento tasas positivas, debido a los factores climatolégicos que dificultan la extraccion de los agregados, el area geografica 5 registro
la mayor tasa positiva con 2,9%, seguida del area geogréafica 3 con 0,6%, area geogréfica 1 con 0,4% y area geografica 2 con 0,3%, en
tanto el area geografica 4 y 6 no registraron variacion alguna.

De otro lado, los bloques y ladrillos presentaron alzas, explicado por las lluvias que dificultan el secado de los ladrillos, el area
geogréfica 5 subid 2,6%, seguida del area geografica 2 y 3 con 0,6%, area geografica 4 con 0,5% y el area geografica 1 con 0,3%, en
tanto el area geografica 6 bajo en -0,1%, explicado por las menores ventas.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE AGREGADO FINO
Y BLOQUES Y LADRILLOS, POR AREAS GEOGRAFICAS:

FEBRERO 2019
%
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Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informatica
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EN ENERO DE 2019, DISMINUYERON LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE COMERCIO EXTERIOR

En el mes de enero de 2019, disminuyd el indice de precios de los bienes de exportacion registrando una tasa negativa de -14,05%;
asi como el indice de precios de los bienes importados en -1,97%, ambos en relacion a similar mes del afio 2018. La tendencia a la
baja que muestran los precios de exportacion es explicada basicamente por el descenso de precios de concentrados de cobre, plomo y
cinc; asi como el oro en bruto; ademas de otros productos refinados entre los que figuran catodos de cobre, cinc sin alear, alambre de
cobre y dxido de cinc; y de la misma forma, los alimentos entre ellos alcachofas, café sin tostar, esparragos y uvas frescas. Por otro
lado, en el indice de precios de importacion incidié esencialmente la caida de precios del aceite crudo de petréleo, diésel 2, gas licuado
de petréleo y polietileno; mientras que, entre los productos alimenticios destacan aceite de soya, habas de soya y arroz
semiblanqueado; asimismo, entre los vehiculos motorizados tenemos principalmente a las motocicletas.

INDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION E IMPORTACION
PERIODO: ENERO 2017 - ENERO 2019
(BASE: ANO 2002=100)

IPEX IPIM
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. al Informacidn preliminar.
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION Harina de pescado: El precio de exportacion de este
DE HARINA DE PESCADO Y VARIACION PORCENTUALY producto mostré en el mes de enero de 2019 una
x - variacion negativa de -3,7%, con respecto a enero de
00 ST Inchce (Base 2002e100) [ 350 2018. Se observa ademas, que las variaciones positivas
7 | " o se extienden desde enero a noviembre del 2018.
iid
- -
. .......l..l.I.I.....-__.-.I.I.l.l.l.l.l.l.l.-._.__ -
( FMa\MJ J.nSUNDC!iM.A.M.JiJIA.SONDh °
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e R e
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION Esparrago fresco: En el presente mes de analisis, el
DE ESPARRAGO FRESCO Y VARIACION PORCENTUAL precio de exportacion de este producto agricola registrd
R R R e un resultado negativo de -11,9% en relacion a similar

a0 4 TS0

mes del 2018. Asimismo, la variacion de los precios se

o . i " )
B ‘ M 200 mantuvo a la baja desde abril del afio anterior.
20

10 I
e
=
° | I~ I]ll
-‘ﬂ‘

(iMAMfJJ\SuNu(fMAMJ JAsolmD:

! 2017 | 018 F019

3 Rmspeite s swlar e del 4l antena

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Polietileno: En enero de 2019, este insumo de

A 1/ 0 s . , ,
DE POLIETILENO Y VARIACION PORCENTUAL importacion registré una caida de -10,0% con respecto a
: enero del afio pasado. A su vez, ohservamos que este
0 Variackon % —  indica {faze A0 10 rulice Y4 .
(e o descenso se inicid en el cuarto trimestre del 2018.
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION ) Arroz semiblanqueado: Este cereal consignd en su
DE ARROZ SEMIBLANQUEADO Y VARIACION PORCENTUAL precio de importacion del mes de enero de 2019 un

P  ; comportamiento negativo de -3,9% respecto a similar
. Vaisdn % ndice (Base 2002=160) o periOdO de 2018.
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EL SECTOR FABRIL DISMINUYO EN -5,64%, POR LA CONTRACCION DE LA INDUSTRIA PRIMARIA

La produccion del sector manufactura VARIACION MENSUAL DEL IVF DE LA PRODUCCION MANUFACTURERO
disminuy(’) en -5,64%, en enero de (Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
2019, determinado por la contraccion

de la industria primaria en -27,51%, np

que incidié en la reduccion del sector

con -8,10 puntos porcentuales al 18

resultado del sector debido a la menor . 18 i
fabricacion de productos primarios de CE

metales preciosos; seguido de la i M- i i | EEER
reduccion en la elaboracion de harina

de pescado y refinacion de azUcar.

Sin embargo, la produccion de la u

industria no primaria aumenté 3,49%, 1 A

aportando 2,46 puntos porcentuales

a| sector, deb|d0 a |a mayor EFMAMI I AS ONDEFMAMI JASONDEFMAMIIJASON DlE
produccion de la industria de bienes e o w0 o1

intermedios (4,83%) y bienes de Fuente: Iinisterio de la Produccion
consumo (2,84%).

La fabricacion de productos primarios de metales preciosos y otros metales no ferrosos se contrajo en -46,22%

La fabricacion de productos primarios de metales preciosos y otros metales no ferrosos disminuyd en -46,22%, registrando la tasa mas
baja en 73 meses y siendo la actividad que mas incidi6 en la reduccion del sector con -5,21 puntos porcentuales en el mes; Asimismo,
en los dltimos doce meses (febrero 2018 - enero 2019) esta rama industrial disminuyd -1,80%.

La refinacion de cobre, plata y oro, fue baja en el mes debido a la menor demanda interna y externa de paises como E.E.U.U., Suiza'y
Reino Unido.

ClIU 2420: FABRICACION DE PRODUCTOS PRIMARIOS DE METALES PRECIOSOS Y OTROS METALES NO FERROSOS
Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

62

2016 2007 018

EFMAI‘u"I.JJASONDEFMAMJJASONDEFMAMJJASOND[EJ
01

Fuente: Ministerio de la Produccicn
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La elaboracién y conservacion
de pescado disminuyé en
-32,76%

La elaboracion y conservacion
de pescado, crustaceo y
moluscos decrecio en -32,76%,
registrando la tasa mas baja en
7 meses, explicado por la menor
captura de anchoveta y otras
especies para la elaboracion
de harina de pescado.

No obstante la exportacion de
harina de pescado aumentd en
3 301,94% (posibilitado por
manejo de stock). Los
principales  paises  destino
fueron: China (11 673,72%),
Japén (1 338,39%), Alemania
(811,55%) y Taiwan (748,06%).

CIIU 1020: ELABORACION Y CONSERVACION DE PESCADO, CRUSTACEOS Y MOLUSCOS
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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Fuente: Ministerio de la Produccidn

EXPORTACION DE HARINA DE PESCADO
ENERO 2019

Pais Var. %

China 11673,7

Japdn 13358,4

Alemania a11,6

Talwén 748,1

Fuente: Superirendecia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria
(BUNAT).
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La fabricacion de productos
de plastico crecié 15,23%

La fabricacion de productos de
plastico se expandié en 15,23%,
la tasa més alta en 58 meses,
sumando 0,59 puntos
porcentuales al sector.

La evolucion de esta rama
productiva se sustenta en la
mayor fabricacion de tubos
plasticos para sistema de riego,
accesorios para riego por goteo
y demas placas, ldminas y cintas
de plastico que permitié atender
el mercado interno y externo de
paises como E.E.U.U, Colombia
y El Salvador.

La fabricacion de productos
metalicos para uso estructural
crecio en 10,59%

La fabricacion de productos
metalicos para uso estructural
aumento en 10,59%, registrando
3 meses de crecimiento
continuo, destacando la mayor
fabricacion de chapas, barras,
perfiles, tubos para construccion,
puertas, ventanas y marcos de
aluminio demandados en mayor
medida por Bolivia, Chile y
Uruguay; asi como del mercado
interno.

ClIU 2220: FABRICACION DE PRODUCTOS DE PLASTICO
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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Fuente: Ministerio de la Produccidn

CllU 2511: FABRICACION DE PRODUCTOS METALICOS PARA USO ESTRUCTURAL
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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Fuente: Ministerio de la Produccidn
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La fabricacion de joyas y ClIU 3211: FABRICACION DE JOYAS Y ARTICULOS CONEXOS
articulos  conexos  crecid (Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
88,73%

La fabricacion de joyas vy w2

articulos conexos registré un A4

mi 0,
crecimiento  de  88,73%, - 2 o 12

88,7

acumulando 8 meses de 108,1 1083

crecimiento continuo. Entre los %, 725 B30
productos de mayor b kS]] :
162 s | BT 11 S0 39 47 193

fabricacion encontramos 124
articulos  como  medallas, 1526
prendedores,  pin, dije, W ” M52 o A
ganchos, llaveros y pulseras | 412 At 582
para atender la demanda e

interna y externa de paises EFMAMJJASONDEFMAMJJASONDEFMAMJJASONDJEJ

como E.E.UU., Espafia vy oot o7 oot N
Reino Unido.
Es de destacar que durante Fuente: Ministerio de la Produccion
los dltimos 12 meses (febrero
2018 - enero 2019) Ia
produccion de joyas aumento
en 61,52%.
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ACTIVIDAD COMERCIAL AUMENTO 2,46% EN ENERO DEL PRESENTE ANO
Y SUMO 21 MESES DE CRECIMIENTO ININTERRUMPIDO

El sector comercio se increment6 en 2,46%, en enero de 2019, al compararlo
con similar mes del afio anterior debido a la mayor produccion del comercio al
por mayor y al por menor; sin embargo, el comercio automotriz registro
comportamiento desfavorable; asi lo dio a conocer el Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica (INEI).

De acuerdo con la Encuesta Mensual de Comercio que incluy6 una muestra de
2 mil 706 empresas, la actividad comercial presentd un crecimiento anualizado
de 2,65%, entre febrero 2018-enero 2019.

e  Comercio al por mayor se incrementd en 3,51%
En el mes de andlisis, el comercio al por mayor crecié en 3,51% determinado por la mayor venta de otros tipos de maquinaria y
equipo como resultado de la mayor demanda de instrumental médico, equipos para automatizacion industrial, mineria y seguridad
electronica. También, aumentd la venta de alimentos, bebidas y tabaco por mayor distribucion de productos de primera
necesidad.

También, se incrementd la venta de enseres domésticos, (equipos de refrigeracion, ventilacion y cocinas y productos
farmacéuticos; la venta de materias primas agropecuarias por mayor comercializacion de productos agricolas (soya, mango,
quinua) y la produccion pecuaria. Igual tendencia present6 la venta de materiales de construccion y articulos de ferreteria para la
ejecucion de proyectos privados y publicos.

A su vez, crecid la venta de equipos electronicos de telecomunicaciones debido a la mayor demanda de servidores,
computadoras y equipos de telecomunicaciones y de circuitos electronicos destinados a la implementacion de proyectos (Juegos
panamericanos); asi como la venta de computadoras y programas informaticos por mayor distribucion de laptops, impresoras y
licencias de software.

Sin embargo, disminuy6 ligeramente la venta de combustibles liquidos y de productos conexos por menor demanda de sectores
productivos.

e Venta al por menor aument6 en 2,17%
En el comportamiento positivo del comercio al por menor que aumentd en 2,17% incidi6 la venta de alimentos y bebidas en
supermercados y markets, debido a la mayor demanda de productos basicos de primera necesidad y bebidas, ampliacion de
clientes corporativos y mejora en politicas de ventas (descuento con tarjetas de crédito).

A su vez, creci6 la venta de productos farmacéuticos y medicinales ante el incremento de los casos de Infecciones Respiratorias
Agudas (IRA); la venta de materiales de construccion y ferreteria por mayor demanda de la poblacién (reforzamiento de viviendas
ante la prevencion de lluvias); en la venta de computadoras, programas informaticos y equipos de telecomunicaciones en
almacenes especializados influy6 la apertura de franquicias a nivel nacional.

Similar tendencia positiva presenté la venta de productos nuevos en almacenes especializados, como la venta de insumos
agrarios (plaguicidas, insecticidas y fertilizantes) orientadas al sostenimiento de campafias de cultivo; la venta de productos de
seguridad personal se sustentd en la creciente inseguridad ciudadana vy, la venta de alimentos en comercios especializados,
(harinas, aceites, productos lacteos, confiterias). No obstante, disminuyd la venta de combustibles para vehiculos automotores en
las estaciones de servicio.
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e Comercio automotriz presenté comportamiento desfavorable
En enero de 2019, el comercio automotriz se contrajo en 3,94% explicado por menor volumen comercializado de automoviles
para uso particular y de tractocamiones para transporte de carga. De igual modo, disminuyd la venta de vehiculos para transporte
de pasajeros (minibls y 6mnibus); la venta y reparacion de motocicletas mostro descenso por la baja demanda de motocicletas y
trimotos. En cambio, se incrementé la venta de autopartes y piezas vehiculares; asi como el servicio de mantenimiento por
reparacion y revisiones técnicas de motos.

PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO, 2017 - 2019

SECTOR COMERCIO

2my

EncuestaMensual de Comercio.

Fuente: |nstituto Macional de Estadistica e nforrmaticer IMEL
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NEGOCIOS DE RESTAURANTES AUMENTO 4,49% EN ENERO DE 2019
Y ACUMULO 22 MESES DE CRECIMIENTO CONSECUTIVO

En enero del presente afio, la actividad de restaurantes (servicios de
comidas y bebidas) creci6 4,49% en comparacién con similar mes
del afio 2018 y sumd 22 meses de crecimiento continuo; informé el
Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

Cabe mencionar que en el periodo febrero 2018-enero 2019, esta
actividad econémica anualizd una variacion de 3,70%, segun los
resultados de la Encuesta Mensual de Restaurantes que
comprendié una muestra de 1 mil 68 empresas.

e  Grupo de restaurantes se incremento en 4,44%
En el mes de estudio, el grupo de restaurantes aumento en 4,44% impulsado por la creciente actividad de los establecimientos de
pollerias, comidas rapidas, restaurantes, chifas, comida criolla, heladerias, carnes y parrillas por mayores promociones y
descuentos de verano (combos), realizacion de eventos corporativos, extension de horarios, alianzas comerciales, servicio
delivery y mayor difusion de este rubro mediante redes sociales.

Del mismo modo, presentaron mayor demanda las cevicherias, sandwicherias, restaurantes turisticos, comida japonesa y
pizzerias se dehid a la calidad y variedad en la carta; promociones via online y programas de descuento en alianzas estratégicas
con entidades bancarias.

También, contribuy6 a este resultado la realizacion de ferias gastronomicas como “Per(, Mucho Gusto-llo” y el “VII Festival del
Queso Helado Arequipefio 2019". Paralelamente, continud la promocion de la gastronomia peruana en el exterior con la
realizacion de la XVII edicidon de la Cumbre Internacional de Gastronomia “Madrid Fusién 2019", en Espafia que permitio
posicionar la imagen del pais en el extranjero. Cabe indicar que la 41° edicion del Rally Dakar 2019, desarrollado en el pais,
congregd a una mayor afluencia de turistas nacionales y extranjeros.

e Otras actividades de servicio de comidas crecieron 4,05% por la mayor actividad de los concesionarios de alimentos
El grupo de otras actividades de servicio de comidas se increment6 en 4,05% por la evolucién positiva de los concesionarios de
alimentos asociado al inicio de nuevos contratos, continuidad de eventos y un servicio personalizado. También, influyé el mayor
suministro de comidas para contratistas (servicios de alimentacién a empresas de transporte) en concordancia con la mayor
frecuencia de viajes aéreos y terrestres por la temporada de verano y el inicio de vacaciones.
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Actividades de servicio de bebidas se incrementaron en 5,81%
En enero de 2019, las actividades de servicio de bebidas aumentaron en 5,81% explicado por un mayor dinamismo en las
actividades de bar restaurantes, cafeterias, juguerias y bares en respuesta a la remodelacién de ambientes, combinacién de

bebidas, variedad de macerados

a base de frutas andinas y granos selectos, participacion activa en ferias y refrescantes

promociones. Contribuy6 la celebracion de la décima edicion de la Semana del Chilcano y el ‘I Festival de Cerveza Artesanal-

Tacna 2019".

Mayor demanda del servicio y distribucion de alimentos para evento y reuniones contribuy6 al crecimiento el suministro

de comidas por encargo

El INEI dio a conocer que, en enero del presente afio, el suministro de comidas por encargo (catering) mostro un crecimiento de

3,82% sustentado en los mayores

contratos de servicio de preparacion y distribucion de alimentos para eventos en reuniones de

negocio, reuniones informativas para accionistas, eventos sociales, lanzamientos de productos, ferias y conferencias de prensa.

PRODUCCION DEL SUB SECTOR RESTAURANTES

(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

1,18%

Sector Restaurantes

' o,
3,50% Enero2019 : 4,49%

1,85
1,42

-0,79

Comidas répidas

Pollerias
5,33

514 4an 480
e Carnida criolla
3,77 .

3043,11

3,60
Heladerias
2,56

186 Chifas

Carnesy parrillas

Restaurant es

MoA M
2017
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En enero del presente afio, el sector de Servicios Prestados a Empresas se
increment6 en 3,44%, en comparacion con similar mes del afio anterior y
sumd 21 meses de crecimiento continuo; asi lo dio a conocer el Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

Segln los resultados de la Encuesta Mensual de Servicios Prestados a
Empresas que comprendié una muestra de 2 mil 19 empresas, en el periodo
febrero 2018 - enero 2019 este sector mostrd un crecimiento anualizado de
3,32%.

SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS AUME!\ITC) EN 3,44% EN ENERO 2019
Y MANTUVO UNA TENDENCIA CRECIMIENTO POR VIGESIMO PRIMER MES CONSECUTIVO

Actividades profesionales, cientificas y técnicas avanzé 4,23%,

En el mes de estudio, las actividades profesionales, cientificas y técnicas presentaron comportamiento positivo al crecer en 4,23%
impulsado por las actividades de arquitectura e ingenieria por nuevos proyectos, obras civiles, aceleracion de las obras de
infraestructura para los juegos panamericanos, avance de proyectos de ingenieria (estudios de factibilidad, ingenieria de detalle,
de acoplamiento y estudios de geologia, hidrologia y geotecnia), supervision de obras, evaluacion del impacto ambiental (EIA) y
consultoria de arquitectura.

Asimismo, crecieron las actividades de consultoria de gestion empresarial por asesoramiento estratégico organizacional,
comercial y financiero para el desarrollo de empresas.

Por el contrario, disminuyeron las actividades juridicas dehido a la finalizacidn de contratos, menores casos y procesos judiciales,
asi como de servicios contables por disminucién de operaciones y salida de clientes.

Actividades de servicios administrativos y de apoyo crecio 2,12%

El INEI informd que las actividades de servicios administrativos y de apoyo aumentaron en 2,12% determinado por la actividad de
seguridad privada con renovacion de contratos de seguridad (resguardo, escolta y vehiculos blindados), traslado y custodia de
valores para el sector financiero, comercial, minero y pymes.

Similar tendencia se report6 en las asesorias (andlisis de riesgos e incidentes). Igualmente, los sistemas de seguridad crecieron
por solicitud de alarmas, video vigilancia, proteccion satelital y control de acceso; alquiler y arrendamiento operativo de vehiculos
aumento por requerimiento de vehiculos pesados para obras civiles y mineras, asi como vehiculos livianos para ejecutivos y
turistas.

También, se dinamiz6 el alquiler y arrendamiento operativo de otros tipos de maquinarias, equipos y bienes tangibles; la
recuperacion del sector construccion y labores mineras que contribuyé la demanda de cisternas, entibados metélicos, hidrojets,
bombas hidraulicas (aniego en el distrito de San Juan de Lurigancho).

Paralelamente, se incrementaron las actividades de agencias de trabajo temporal y colocacion de empleo por tercerizacion de
personal por campafias y eventos; la limpieza general de edificios crecid por contratos de limpieza integral de instalaciones,
saneamiento ambiental y servicios complementarios (limpieza de cisternas, piscinas, tanques y jardineria).
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e Agencias de viajes y operadores turisticos crecio en 2,56%
En enero de 2019, las agencias de viajes y operadores turisticos registrd crecimiento de 2,56%, impulsado por operadores
turisticos debido a la participacion en ferias como la “XV Feria Internacional de Turismo-Perd y Latinoamérica 2019” desarrollado
en el Centro de Convenciones del hotel Maria Angola en Miraflores y la Feria Internacional de Turismo-FITUR 2019 realizado en
Espafia que tuvo como propdsito promocionar la variedad de paquetes turisticos, programas de aventura, lujo, experiencias
culinarias, viajes grupales y corporativos; asimismo; coadyuvo el evento Rally Dakar 2019 incentivando el turismo receptivo.

Igualmente, aumentaron las ofertas online de las agencias de viaje que incluy6 boletos aéreos y paquetes turisticos a diversos
destinos por festividades realizadas, asi como promociones en cruceros por temporada de vacaciones.

e Publicidad e investigacion de mercados aument6 en 6,03
El INEI inform6 que la publicidad e investigacion de mercados aumentd en 6,03% por el buen desempefio en la rama de
publicidad para el desarrollo de campafias por temporada de verano e inicio de época escolar y realizacion de proyectos
principalmente en los rubros de consumo masivo, telecomunicaciones, banca y retail, difundidas a través de publicidad digital y
tradicional, asi como también el marketing relacional.

No obstante, se redujo la investigacion de mercados y realizacidn de encuestas de opinidn publica debido a menores estudios de
marketing y sondeos sobre temas politicos, econémicos y sociales.

PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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