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Evolucion Mensual de la Produccion Nacional 2014

(Variacion porcentual)

ECONOMIA PERUANA CRECIO 2,37%
EN OCTUBRE 2014

La produccion nacional en el mes de octubre 2014
registrd un aumento de 2,37%, con el que suman \ariacion Anualizada */

63 meses de crecimiento continuo, sustentado por E_"E'-E.%
el desempeno favorable de la mayoria de los '
sectores, con excepcion de Manufactura,
Construccion y Pesca. Durante enero-octubre de
2014, acumulo un crecimiento de 2,75% y en el
periodo anualizado noviembre 2013-octubre 2014,
de 3,55%.

INFLACION EN LIMA METROPOLITANA
FUE DE-0,15%

En el mes de noviembre de 2014, el indice de Precios
al Consumidor de Lima Metropolitana disminuyo en
-0,15% con una variacion en el periodo
enero-noviembre de este ano, de 2,99% y una

variacion anualizada (diciembre 2013-noviembre 2014) = l
de 3,16%. N . 268 , o | 3
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En el tercer trimestre del 2014, aumentan las mujeres y : - mmﬁ*“ﬁwwﬁ*j'ﬁ'ﬂ:‘ﬁ*ﬁ o o
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Estadisticas Economicas

Produccion Nacional

La produccion nacional en el mes octubre de de seis meses de resultados negativos.

2014 registro un crecimiento de 2,37%, Durante enero-octubre de 2014 la

mostrando una trayectoria positiva por 63 produccion nacional acumulé un crecimiento
meses. En este mes, la mayoria de sectores de 2,75%, y en el periodo anualizado
registraron crecimiento con excepcion de noviembre 2013-octubre 2014 aumento en
Manufactura, Construccion y Pesca. 3,55%, observando comportamiento positivo
Destacando el sector Mineria e de todos los sectores de la economia.

Hidrocarburos que registré crecimiento, luego

Evolucion del indice Mensual de Ia Produccion Nacional
Octubre 2014 (Ario base 2007)

VARIACION PORCENTUAL
SECTOR PONDERACION" QOCTUBRE  ENE-OCT  NOV 13-0CT 14/
201402013 20142013 NOV12-DCT 13
Economia Total 100,00 2,37 2,75 3,55
Di-Otros Impuestos a los Productos 8,29  -0,73 0,76 1,12
Total Industrias (Produccion) 91,71 2,67 2,94 3.77
Agropecuario 597 1,65 0,99 115
Pesca 0,74 -4.70 -5.52 1711
Mineria e Hidrocarburos 14,36 3.75 -(1.40 0,95
Manufactura 16,52 -3,07 -0,88 147
Flectricidad, Gas y Agua 1,72 4 67 4,99 5,02
Construccin 5,10 -3.18 0,47 1,16
Comercio 10,18 4,15 4 47 4,87
Transporte, Almacenamiento, Correa 4497 2 56 2,54 2,78
y Mensajerfa
Alojamiento y Restaurantes Z 86 312 473 4 91
Telecomunicaciones y Otros Servicio 2 66 7.65 6,29 6,79
de Informacitn
Financiero y Sequros 3.2¢ 10,39 12,65 12,70
Servicios Prestados a Empresas 424 6,75 6,65 6,65
Administracion Pablica, Defensa y otros 4,29 3,67 3,97 413
Otros Servicins® 14,83 4,85 4,65 4 66
Hota : El@lcule corespondiente al mes de cchibra de 2014 ha sldo daborado con infomeciin dsponble al 10-12-2014
Fuembe: Inslilufo hacional de Estadistca & Infomatca, Mnisterio de Agricullura y Riego, Ministena de Enermla y Minas. Minstera

e i Produccidn, beniskera de Transpores ¥ Gomunicaciones, Mantsserio de Boonomi y Finanzas. Superintendencla de
Banca, Sequrdsy AFP, Superinkndencia Nacaonal de Aduanas ¥ de Adminisiacion Trbularia, v Brgesss Pdwadas

Contribucion de las actividades econdmicas a la Produccion Nacional

En octubre de 2014, el resultado de la e Hidrocarburos 0,43 puntos. Mientras que,
produccion nacional (2,37%) se sustentd le restaron al resultado global el sector Pesca
principalmente en la contribucion del sector 0,03 puntos, Construccion 0,24 puntos y
Financiero y Seguros con 0,50 puntos Manufactura 0,47 puntos.

porcentuales, Comercio 0,49 puntos y Mineria

Contribucion a la variacion de la Produccion Nacional, segiin actividad economica: Octubre 2014

Economia Total Aporte
Otros servicios I 0,53
Financiero y Seguros _ 0,50
Comercio I 0.49

Mineria e Hidrocarburos
Telecomunicaciones y otros servicios de informacion

I 043
I 0,30
I . 20
015
0,13

M 0,10

B 0,08

Servicios Prestados a Empresas

Administracion publica y defensa

Transporte, almacenamiento, correo y mensajeria
Alojamiento y restaurantes

Electricidad, Gas y Agua

Agropecuario Il 0,07
Pesca 0,031
Derechos de Importacion y Otros Impuestos a los productos -0,07 = Variacion Mensual
Construccion 024 TN Octubre 2014: 2,37%
Manufactura 0,47 I

k] 0 1
Fuende: Instiluto Macional de Esladistica e Informalica Puntos porcentuales
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Comportamiento de la produccion por sectores

El sector Financiero y Seguros se manufacturera, comercio y actividades
incremento en 10,39%, sustentado en el inmobiliarias empresariales, entre los
dinamismo de los créditos otorgados que principales. Asimismo, los créditos de
crecieron en 14,53% y depositos en 7,87%. consumo mostraron un crecimiento de
Segun tipo de crédito, destacaron los 12,59%, impulsado por los mayores créditos
créditos corporativos, que alcanzaron un para adquisicion de autos (7,68%), tarjetas
crecimiento de 14,95%. Los mayores montos de crédito (14,32%) y préstamos (11,43%).

se otorgaron a los sectores de la industria

Produccion del Sector Financiero y Seguros: Octubre 2014

)
FINANCIERO Y SEGUROS
Mensual: 10,39% - Acumulado: 12,65%
Total Créditos: 14,5% Manida fiena; et e
Moneda Extranjera 8,3%
Crédito corporativos: 15,0%
Actividades Inmobiliarias I 20,7%
Construccion I 20,3%
Industria Manufacturera I 16,5%
Comercio Il 13,0%
Hoteles y Restaurantes I 8,7%
Mineria W 8,6%
Créditos hipotecarios: 14,9%
Créditos de consumo: 12,6%
Depositos: 7,9%
De ahorro I 16,1%
A la vista Hl 14,2%
CTS M 9.7%
A plazo -1,4% |
Fuenle: Institulo Macional de Estadistica & Inlommalica
El sector Comercio crecié 4,15%, por el materiales autoadhesivos; venta de otros
desempernio positivo del comercio al por enseres domeésticos como productos
mayor y al por menor; sin embargo, el farmacéuticos, articulos de tocador, Utiles
comercio de vehiculos automotores continué de oficina y electrodomésticos. El avance
con tendencia decreciente. El incremento del del comercio al por menor se sustenté en
comercio al por mayor fue sustentado en la la venta de productos farmacéuticos y
mayor comercializacion de materiales y medicinales, cosméticos y articulos de
envases, bobinas de papel y carton y tocador.

Produccion del Sector Comercio: Octubre 2014

COMERCIO
Mensual: 4,15% - Acumulado: 4,47%

Venta. mantenimiento y
reparacion de vehiculos -2,64%, -
automotores

Venta al por mayor - 4,93%
Venta al por menor - R

Fuente: Instifute Nacional de Estadistica & Informatica




Indicadores de Precios ¢c /s EConomia

Variacion de precios a Nivel Nacional

En el mes de noviembre 2014, el Indice de noviembre disminuyé -0,07%.

Precios al Consumidor (IPC) a nivel Nacional Contrariamente, el indice de Precios de
decrecié en -0,08%, el indice de Precios al Maquinaria y Equipo, aumenté en 0,89% y
Consumidor de Lima Metropolitana, bajo finalmente, el Indice de Precios de Materiales
-0,15%, asimismo el Indice de Precios al Por de la Construccion, mostré en noviembre una
Mayor a nivel Nacional, en el mes de variacion de 0,30%.

Variacion de los indices de Precios: Noviembre 2014

INDICE DE PRECIOS NOVIEMBRE 2014 ENE-NOV 14 DIC 13- NOV 14
Al Consumidor a nivel Macional -0,08 3,06 3.30
Al Cansumidor de Lima Metropalitana -0,15 208 3,16
Al Por Mayor a nivel Nacional -0,07 1,79 1,68
Maquinaria y Equipa” 0,689 415 474
Materiales de Construccidn” 0.30 2,89 2 85

1/ Lirma Mefropolitang
Fuente: Institulo Macional de Estadistica e infomatica

indice de Precios al Consumidor a nivel Nacional

En noviembre de 2014,

se registraron resultados
negativos en doce ciudades: T”"‘
Mogquegua -0,09%, Arequipa

y Cerro de Pasco con -0,10%
en cada una, Lima -0,15%,
Huaraz -0,41%, Tacna -0,60%
y Tumbes -0,66%, asi como |
tres ciudades de la Selva:
Moyobamba con -0,10%,
Tarapoto -0,21% y Pucallpa
-0,28%. De otra parte, catorce
ciudades mostraron aumento
de precios, como son: Ica
0,49%, Huancavelica 0,46%,
Piura 0,43% y Chachapoyas
0,40%, entre las ciudades con

. B PLERTC MALDONADD
mas altas variaciones.

0,08

Rangos de variacion
% en civdades

I 040 - 049 ABANCAY

012

] 016 - 0,30
[ 002 - 0,12
[]-066 --0,02

IPC NACIONAL =- 0,08

Fuenie: Instiluto Nacional e Fstadistica e Informaliog
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Variacion de precios en Lima Metropolitana

El indice de Precios al Consumidor de Lima
Metropolitana, correspondiente al mes de
noviembre de 2014, disminuyo en -0,15%.
La variacion acumulada del periodo

0,26%.

enero-noviembre 2014 se ubicaen 2,99% y la

Variacion Porcentual de Precios con mayor influencia en el indice de Precios al Consumidor (IPC)

tle Lima Metropolitana: Noviembre 2014

PRODLICTOS QUE MAS BAJARON

Pollo
gviscerado

Cebolla de
cabeza roja

(Gasolina

Bonito

Zanahoria

\ar porcentual \ar purcen tual Inmdenma

13,0 0,040

Inmdenma

)

Limén

Mandarina

Ment en

bl resfaurantes

Mofa: La incidencia muestra el aporte de cada producto en puntos porcentuales, a la tasa de variacidn mensual
Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informatica.

Evolucion de los precios

En el mes de noviembre, de los 532 productos
que componen la canasta familiar, 282

productos observaron alza de precios,

Ellllllll:iﬁll de los Precios de Principales Productos: Noviembre 2014 (Nuevos soles por kilogramo)

PROCUCTOS QUE MAS BAJARON

Cebolla
de cabeza

Zanahoria

Bonito

Zapallo

Pollo
eviscerado

(Galleta

de soda
(envasada)

Espinaca

Oct. 2014 Nov. 2014 Oct. 2014 Nov.2014

@- ~a

§.531 | s.600 PRIY
H\_\_\_\______.-'"'

Ssiio (5.0 0N
-

Fuente: Instiluto Macional de Estadistica e Informética

Palta
fuerte

Pasaje aéreo
internacional

del IPC General.

Mandarina

Palta
fuere

Lechuga

Liman

Naranja
de jugo

Arveja seca

partida

(orane]

Fideos

pasta corta
(envasado)

PRODUCTOS QUE MAS SUBIERON

PRODLICTOS QUE MAS SUBERON

I..‘l-TII'JI 1 I.
FORMATIC

variacion anual de los dltimos doce meses
(diciembre 2013 - noviembre 2014), es de
3,16%, con una tasa promedio mensual de

99 productos bajaron de precio y los otros
151 productos no mostraron variacion.




Mercado Lahoral -» Lima Metropolitana

Condicion de actividad

En el trimestre de analisis:
setiembre-octubre-noviembre 2014, en

Lima Metropolitana, se registraron 7 millones
259 mil 700 personas con edad para
desempenar una actividad econdmica (PET).
De este total, el 68,4% (4 millones 965 mil 800)

integran la Poblacion Econémicamente
Activa (PEA) y el restante 31,6%

(2 millones 293 mil 900) la Poblacién
Economicamente Inactiva (PEl), que agrupa a
las personas que no participan en la actividad
econdmica ni como ocupados ni desocupados.

Lima Metropolitana: Poblacion en Edad de Trabajar segin condicion de actividad
Trimestre movil: Set-Oct-Nov 2013 y 2014 (Miles de personas)

SET-OCT-NOV 2013 SET-OCT-NOV 2014 ‘"’Aﬂ'ﬁﬂ'ﬂ“é
CONDICION DE ACTIVIDAD IRIMESTIcE MUNIL
VALOR ESTIMADO INTERVALO VALOR INTERVALO ABSOLUTA
INFERIOR  ESTIMADO  SUPERIOR (MILES) (%)
Total de Poblacion en Edad 7130,3 7109,8 7259,7 T 409,6 1294 1.8
de Trabajar (PET)
Poblacidn Econdmicamente 49231 4 841,2 4 965,8 50904 427 0,9
Activa (PEA)
Ocupada 4 539,2 45703 4696 5 48177 67,3 1,2
Desocupada 2839 240,3 269.3 298,3 -14.6 -51
Poblacion Economicamente 2 207,2 22161 22939 23117 86,7 3.9
Inactiva (PEI)

Fuente: Instiluto Macional de Estadistica e Informatica - Encuesta Permanente de Empleo

Niveles de empleo

En el trimestre maovil de referencia, de cada 100
personas de la poblacién econdmicamente
activa (PEA) 95 tienen empleo y 5 buscan
trabajo activamente. De la poblacion ocupada:

63 cuentan con empleo adecuado y 32 estan
subempleados: 9 subempleados por horas
y 23 subempleados por ingresos.

Lima Metropolitana: Tasas de niveles de empleo
Trimestre movil; Set-Oct-Nov 2013 y 2014 (Porcentaje)

TRIMESTRE MOVIL
NIVELES DE EMPLEQ SET-0CT SET-0CT VARIACION
NOV 13 NOW 14 (PUNTOS PORCENTUALES)
Total Poblacidn econdmicamente  100,0 100,0 -
activa
|. Tasa de Ocupacidn 04,2 94,6 0.4
» Emplen adecuado 59,5 63,0 3.5
» Subempleo 348 31,6 3.2
-Subempleo por haras (visible) 11,0 5.0 210
-Subempleo por ingresos (invisible) 23,8 720 -12
II. Tasa de Desempleo 9,8 5,4 -0.4

Fuente Instibulo Macional de Esladistica e IMormatica - Encuesta Permanante de Emgleo

:_?'
R ?:'
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Poblaciéon ocupada segun tamano de la empresa

El empleo aumentd en 62 mil 400 personas
(4,4%) en las grandes empresas y en 29 mil
personas (1,1%) en los establecimientos con
menos de 11 trabajadores.

En cambio, disminuyd en 34 mil 200
trabajadores (7,1%) en las medianas
empresas de 11 a 50 trabajadores.

Lima Metropolitana: Poblacion ocupada segiin tamano de empresa
Trimestre movil: Set-Oct-Nov 2013 y 2014 (Miles de personas)

VARIACION

_ SET-OCT-NOV 2013 SET-OCT-NOV 2014 TRIMESTRE MOVIL

TAMANO DE EMPRESA

VALOR ESTIMADO INTERVALD VALOR INTERVALO ABSOLUTA =
INFERIOR  ESTIMADO  SUPERIOR miLEs) )
Total 4 639,2 4 5753 4 696,5 4 817,7 57,3 1,2
De 1 10 rabajadores 27264 26530 27554 28578 29,0 1.1
De 11 a 50 trabajadores 484 8 411.1 450.6 490.1 -34.2 -1
De 51 y mds trabajadores 1428,1 1418,6 14905 1 5623 6.4 44
Fuende: Inshilibo Macional de Esladistics e Informalics - Encuests Permanente de Emplea

Ingreso promedio mensual

El ingreso promedio mensual proveniente del
trabajo de la actividad principal se ubico en
S5/.1544,2 nuevos soles, lo cual significd un
incremento de 7,2% (S/. 103,9 nuevos soles),
mostrando una tendencia positiva observada
hace 49 meses consecutivos.

El ingreso promedio mensual de los hombres
se ubico en S/. 1 780,5 nuevos soles y de las
mujeres en S/.1248,3 nuevos soles, es decir,
los hombres ganan en promedio S/. 532,2
nuevos soles mas que las mujeres.

Lima Metropolitana: Ingreso promedio mensual SEgin $eX0 Trimestre movil: Set-Oct-Nov 2014 (Nuevos soles)
e

1800,0
16000 1544,2
14000
1 200,04
1 000,04
800.,0 -
6000
400.,0 -

2000

0,01

Total

Foente: Instifuto Nacional de Estadisticg & Infornatica -Encuesta Permanenta de Emplen

1780,5

1248,3

Hombre Mujer



Estadisticas «on Enfogue ¢- Género

Empleo y género

Los resultados de la Encuesta Nacional de
Hogares del trimestre Jul-Ago-Set 2014,
revelaron que mas hombres que mujeres
participan en la actividad econémica. Asi, de
cada 100 hombres en edad de trabajar, 81 se
encuentran integrando la fuerza laboral,
mientras las mujeres que participan en la
actividad econdmica representan 63 de cada
100, existiendo una brecha de 18 hombres

Nacional
Mujer
Hombre

Urbana
Mujer
Hombre

Rural
Muger
Hombre

P/ Prefiminar
Fuende: Instiluto Macional de Estadistica e Indormética - Encuesta Nacional de Higares

0 SEXO/AREA
| DE RESIDENCIA

mas que mujeres. En el area urbana y rural,
mas hombres que mujeres integran la fuerza
laboral. En el area urbana, 79 de cada 100
hombres en edad de trabajar participan en la
actividad econémica, en las mujeres es 61 de
cada 100. En el area rural, 87 de cada 100
hombres y 70 de cada 100 mujeres participan
en la actividad econdmica.

Peri; Tasa de actividad de mujeres y hombres,
segun area de residencia Trimestre; Jul-Ago-Set 2013 y 2014 (Porcentaje)

JUL-AGO JUL-AGO VARIACION
SET 2013 SET 2014 P/ (PUNTOS PORCENTUALES)

4.8 628 20
818 80,8 1,0
630 60,7 23
804 788 16
13 703 1,0
86,4 874 10

Tasa de actividad por sexo seguin nivel educativo

Mayor participacion en la actividad
econdmica de los hombres en todos los
niveles educativos. El 84,6% de los hombres
que tienen educacion primaria o menor nivel
estan en la actividad econémica y el 64,5% de

Perit; Tasa de actividad de mujeres y hombres, segin nivel
educativo alcanzado Trimestre: Jul-Ago-Set: 2013 y 2014 (Porcentaje)

VARIACION
SET 2014 B/ (PUNTOS PORCENTUALES)

SEXO / NIVEL JUL-AGO JUL-AGO
EDUCATIVO SET 2013
Mujer
Primaria 1/ fi4 B B45
Secundaria 578 56,3
Superior 2/ 748 1.0
Hombre
Primaria 1/ B4 8 84,6
Secundaria 776 R
Superior 2 86,7 84,0

1/ Incluye indgial o sin nivel.

2/ Incluye superior wiiversilana y superior no wiversilania

P! Preliminar

Fuente: Inshituto Macional di Estadistica ¢ Informatica - Encuesta Nacional da Hogares

las mujeres del mismo nivel; entre los
hombres que tienen secundaria la tasa de
actividad es de 77,1% y de las mujeres 56,3%
y en educacion superior: hombres 84,0% y
mujeres 71,0%.

03



www.inei.gob.pe | INEIM“".:;“

Ingreso Promedio y Género

El ingreso promedio de las mujeres a favor de los hombres. El ingreso promedio
representa el 66,8% del ingreso de los de las mujeres se ubico en 1 069,5 nuevos
hombres, lo que evidencia que existe una soles y de los hombres en 1 600,5 nuevos
brecha en los ingresos de 531,0 nuevos soles soles.

Peru Urbano: Ingreso promedio mensual de mujeres y hombres,
segin grupo de edad Trimestre: Jul-Ago-Set: 2013 y 2014 (Nuevos soles corrientes)

SEX0 / GRUPO JUL-AGO JUL-AGO VARIACION
DE EDAD SET 2013 P/ SET 2014 P/ (PORCENTUALES)
Mujer 1027.8 1069,5 4,1
De 14 a 24 afios 136,1 7584 30
De 25 a 44 afios 11196 1176.8 53
De 45 y mds afios 10304 10487 18
Hombre 1526,7 1600,5 4,8
De 142 24 afios 954 1 9933 41
De 25 & 44 afos 1604 4 17544 15
De 45 y mds anos 1540.0 1650,2 12
Fi Prediminar.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Macional de Hogares

Acceso a Seguro de Salud

En el tercer trimestre del ano 2014, aumentan seguro de salud. Comparado con similar
las mujeres y hombres que acceden a un trimestre del ano 2013, se incremento en
seguro de salud, el 72,3% de las mujeres y 5,3 y 3,9 puntos porcentuales,

el 67,1% de los hombres, cuentan con algun respectivamente.

Perii: Poblacion femenina v masculina con seguro de salud,
Seqgun sexo y area de residencia Trimestre: Jul-Ago-Set: 2013 y 2014 (Porcentaje)

SEXO / AREA JUL-AGD JUL-AGO VARIACION
DE RESIDENCIA SET 2013 SET 2014 P/ (PUNTOS PORCENTUALES)

Total

Mujer 67.0 723 53

Hombre §3.2 671 34
Urbana

Muijer 635 69,0 55

Hombre h99 64 4 45
Rural

Mujer 783 822 39

Hombre 135 54 19

P! Freliminar
Fuente: Inskibuin Macional de Estadistica e Informalica - Encuesta Macional g2 Hogares 9
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Estado ¢/« Ninez y Adolescencia

Hogares con menores de 18 anos de edad

En el trimestre julio-agosto-setiembre 2014, urbana a 62,2% y disminuye en el drea rural
que el 59,1% de los hogares tiene entre sus a 58,9% de hogares con alguna nina, nino
miembros al menos una persona menor de y/0 adolescente residente habitual.

18 anos. Este porcentaje se eleva en el area

Peru: Hogares con presencia de algun menor de 18 anos de edad, segun area de residencia
Trimestre: Jul-Ago-Set 2013 y 2014 (Porcentaje respecto del total de hogares de cada area de residencia)

|
Nacional Area Urbana 1/ ™ Area Rural
70,0 - ]
60,5 50.1 628 61,8 62,2 70,0
: 58,9

60,0 | 60.0
50,91 | 50,0
40,0 - | 40,0
30,0 - - 30,0
20,0 - 20,0
10,0 10,0

‘“1.“ A= = I ! ! l “‘:l}

Jul-Ago-Set 2013 Jul-Ago-Set 2014 P/ Jul-Ago-Set 2013 Jul-Ago-Set 2014 P/

1/ Excluye Lima Metropolitana.
P/ Praliminar

Programas alimentarios

El 66,5% de los hogares del area rural con 23,3%. Al comparar estos resultados con los
ninas, ninos y/o adolescentes se beneficiaron del trimestre julio-setiembre de 2013,

de algun programa alimentario, en el area disminuyd la proporcién de beneficiarios en
urbana fue el 36,9% y en Lima Metropolitana 2,7 puntos porcentuales, en el area rural.

Peri: Hogares con niiias, ninos y adolescentes beneficiarios de programas alimentarios, segiin ambito
geografico Trimestre: Jul-Ago-Set 2013 y 2014 (Porcentaje respecto del total de hogares de cada ambito geografico)

)

80,0

o B 66,5

60,0

20,0

40.0 - 34.9 36,9

300 244 " 23,3

20,0 |

: il il .

0,0 — | | L i —

-10,0 i 2T
Jul-Agos-Set 2013 Jul-Agos-Set 2014 P/ Variacion absoluta

(Puntos porcentuales)

® | ima Metropolitana ® firea urbana 1/ W Area rural

1/ Excluye Lima Metropalitana
P Predimingr,
Fuenme: Inshilin Macional g2 Estadistica e Iormatica - Encuesta Nacional de Hogares,



Uso de internet

Segun los resultados preliminares obtenidos, lo utiliza para actividades de

en el trimestre julio-setiembre 2014, el 93,9% entretenimiento como juegos de videos y
de ninas, ninos y adolescentes hacen uso del obtener peliculas o misica y el 67,7% para
internet para obtener informacion, el 71,2% comunicarse (email, chat, etc.).

Peril: Poblacion de 6 a 17 anos de edad gue hace uso de internet,

segin tipo de actividad gue realiza Trimesire: Jul-Ago-Set 2013 y 2014
R (Porcentaje sobre el total de usuarios de internet de 6 & 17 afios de edad)

TIPO DE ACTIVIDAD TRIMESTRE VARIACION ABSOLUTA
QUE REALIZA JUL-AGO JUL-AGO (PUNTOS PORCENTUALES)
SET 2013 SET 2014 P/

Oblener infarmaciin 0318 934 01

Comunicarse (email, chat, etc.) 67 8 67.7 0.1

Fducacidn formal/Capacitacidn 21a/ 2 bal 0.5

Actividades de enfrefenimiento 5.7 72 -45

Qiras actividades 1/ 0.7/ 1.2/ 05

1/ Comprends comprar produckos o semicios, operaciones de banca electrbnica’servicios inanciems, iransacciones con
organizaciones estatales /aulondaces pablicas.

& Comprende a eslimadores con cosficients 62 vanacion mayor a 15% considerados como relernciales.

P/ Prefiminar

Fuente; Instiluto Naclonal de Estadistica e Informatica - Encuesta Naclonal de Hogares

Tipo de afiliaciéon de salud

Segun tipo de seguro de salud, el 51,2% de las proporcion de asegurados con solo Seguro
ninas, ninos y adolescentes acceden solo al Integral de Salud se incremento en 4,1
Seguro Integral de Salud (SIS), y el 21,7% solo a puntos porcentuales; y, en 0,5 punto
Seguro Social de Salud (EsSalud). Comparando porcentual los asegurados con solo EsSalud.

con similar trimestre del afio anterior, la

Peru: Poblacion menor de 18 anos de edad, por tipo de seguro de salud
Trimestre: Jul-Ago-Set 2013 y 2014 (Porcentaje respecto del total con algin Sistema de Seguro de Salud)

eSS
60,0
51,2
50,0 - 471
m
40,0 _.Imr:amente SIS
B |nicamente EsSalud
30,0 - C:on otros seguras 1/
71.2 21,7
20,0
10,0 - 4.4 (3,3) 4.1 i
15
i EE mm BN
1.1
-10,0
Jul-Agos-Set 2013 Jul-Agos-Set 2014 P/ Variacion absoluta
(Puntos porcentuales)

1/ Comprenda Sequra Privado de Salud, Seguro de las Fuerzas Amadas y Policiales, Seguro Universitarie, Sequro Escokar
Frivadn, Enfidad Prestadora de Salud v odro Sistema de Preskacion de Salud,

(} Comprande a estimadonas con coeficiente de variacidn mayor a 15% considerados comd reférenciales

P Prefiminar

Fuents: Institutn Nacional de Exfadistica & Informiica - Encuesta Macional de Hoganas
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Ultimas Publicaciones

Perii: Indicadores
de Educacion por
Departamentos 2002-2013

La publicacion contiene ocho capitulos,
cada uno con informacion desagregada
por sexo, serie histdrica, a nivel nacional,

area de residencia, region natural y
departamentos. Los primeros tres
capitules muestran la evolucion de
matricula escolar, tasa de aslstencia
escolar en Educacion Basica Regular
{inicial, primaria y secundaria) y
educacion superior, entre otros.

- Publicacion Impresa
- CD RO

IV GENSO NACIONAL AGROPECUARID

Informacion Complementaria
Resultados Definitives
Comunidades Campesinas y Nativas

Este documento presenta las caracteristicas
mas relevantes, como por ejemplo las formas
de organizacion, la situacion del deslinde y la
titulacidn de las tierras, entre otras. De la
misma manera, se expone informacion sobre
el tamarnio de estas unidades y el uso actual
de la tierra, lo que permite conocer de
manera diferenciada la superficie total o
agropecuaria y el tipo de la agricultura.

« Publicacion Impresa

- -
L]

El presente documento contiene
informacion sobre la prevalencia de
enfermedades cronicas coma la presion
arterial alta, colesterol alto, triglicérido alto,
diabetes, enfermedades del corazén, entre
otros.

+ Publicacion Impresa
-CD ROM

Caracteristicas Socioeconomicas
del Productor Agropecuario

en el Peril

IV Censo Nacional Agrepecuario 2012

El documento, caracteriza las unidades
agropecuarias a partir del nimero de
parcelas, superficie y condicion juridica de
sus conductores segun region natural, piso
altitudinal y departamentos. Asimismo, se
muestra el perfil del productor agropecuario
enfatizando su estructura por edad y sexo,
nivel de alfabetismo, idioma y lengua
aprendido en la nifiez, entre otros.

- Publicacion Impresa
- CD ROM

A nuestros usuarios

Que sea esta Navidad
motivo de muchas felicidades.
Y el Ano Nuevo una esperanza

de éxito v prosperidad.

Son los sinceros deseos del

Instituto Nacional de

Estadistica e Informatica - INEI

1 Jefe INEI 1 Directora Técnica de
Dr. Alejandro Vilchez De los Rios Demografia e Indicadores Sociales

g
+ Subjefe INEI CPC. Maria Esther Cutimbo Gil IN E I “_;:H n :E .
Sifall o Tl g UL  Director Técnico de Difusién

Econ. Francisco Casaretto Fonseca AN SEnEIR Siarean 658

v Director Técnico de Indicadores Econdmicos Jesiis Marfa, Lima 11-Pert
Econ. José Garcia Zanabria Central Telefénica: 203 2640 / 652 0000

. i You Visite la pagina web del INEI
S'EHE"ME""FB www.inei.gob.pe
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