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Encuesta Mensual ¢/ Sector Servicios

Febrero 2016
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El Instituto Nacional de Estadistica
e Informdtica (INEl) presenta los
resultados de las Encuestas Mensuales
del Sector Servicios que muestran el
comportamiento de las actividades de
los sectores comercio, restaurantes y
servicios prestados a empresas, durante
Febrero de 2016.

En este mes, el sector Comercio registrod
un crecimiento de 3,40%, Restaurantes
2,88% y Servicios Prestados a
Empresas en 3,39%, principalmente
por el comportamiento favorable del
consumo interno.

SECTOR COMERCIO

La actividad comercial en febrero de 2016 registré un aumento de 3,40%, impulsado por el avance del comercio mayorista y minorista,
por ampliacién de mercados, aplicacion de promociones, descuentos, ofertas y la disponibilidad de créditos para ejecucion de
proyectos. Sin embargo, el comercio automotor sigue mostrando comportamiento negativo. En el periodo enero - febrero 2016,
respecto a similar periodo del afio anterior, la actividad comercial presentd un incremento de 3,00%.

GRAFICO N°1

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL: 2012-2016
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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El comercio al por mayor se incrementoé en 3,67%, sustentado con el avance de la venta de otros
enseres domésticos como productos electrdnicos, farmacéuticos, utiles de oficinay productos de
uso personal (champu, jabdn, cremas). La venta de otro tipo de maquinaria y equipo mantuvo
una tendencia al alza debido a la comercializacidon de maquinaria pesaday ligera para los sectores
mineria, construccién, manufactura y salud, favorecida por los mayores pedidos de empresas
publicasy privadas; ademds aumentd la venta de equipo de aire acondicionado y refrigeracién por
latemporada de verano. La venta al por mayor de combustibles mostré dinamismo principalmente
por la venta de combustible liquidos y gaseosos, distribucién de gas natural y por la venta de
lubricantes. Otra rama de importante contribucién fue la venta de alimentos, bebidas y tabaco,
como bebidas gaseosas y agua mineral, néctares, frutas secas y snacks. La venta de computadoras,
equipo periférico y programas informaticos registré avance por la comercializacién de piezas,
partes, accesorios y suministros, hardware, software y soluciones integrales de sistemas. La venta
de metales y minerales metaliferos se incrementd por comercializacién de metales preciosos (oro
y plata) debido a mayor demanda del mercado.

El Comercio al por menor se incrementé

en 3,84%, explicado principalmente por GRAFICO N°2
la venta de combustible para vehiculos SECTOR COMERCIO
automotores debido a la apertura de nuevas Ventas Febrero 2016: : 3,40%

estaciones de servicio a nivel nacional.

La venta de productos farmacéuticos y
medicinales, cosméticos y articulos de tocador
fueron impulsados por apertura de locales,
publicidad, calidad y variedad de productos.
Otras ventas de productos nuevos crecieron
por la comercializacién de articulos épticos,
agroquimicos, veterinarios, artesanias y
joyas, impulsados por publicidad y marketing.
La venta en almacenes no especializados
con surtido compuesto principalmente de
alimentos, bebidas y tabaco (supermercados e
hipermercados)y las tiendas por departamento
evolucionaron favorablemente debido
a adecuadas estrategias empresariales, ) y

Comercio y reparacion de
intensiva publicidad y ampliacién de tiendas en vehiculos automotores y
principales ciudades de todo el pais. La venta al motocicletas. -0,59
por menor de alimentos mantiene tendencia
ascendente sobre todo en articulos de primera —_—

Comercio al por menor. 3,84

Comercio al por mayor. 3,67

necesidad (carne, pollo, arroz, leche, fideos,

harina) chocolates y gaseosas Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
) .

Encuesta Mensual de Comercio.
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e El comercio automotriz registré una disminucién de -0,59% por la menor venta de vehiculos
automotores y motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios. No obstante, el mantenimiento
y reparacién de vehiculos automotores mostrd crecimiento asi como la venta de partes, piezas
y accesorios de vehiculos automotores.

Para la medicion del sector, el INEl realiza la Encuesta Mensual de Comercio aplicada a una muestra
de 3 mil 500 empresas a nivel nacional.de 3 mil 500 empresas a nivel nacional.

GRAFICO \° 3

iNDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO: 2010-2016
(Afo base 2007=100)
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Serie desestacionalizada con el programa ARIMA X-12
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.

En febrero 2016, en términos desestacionalizados el sector Comercio registré un incremento de

0,86%, respecto al mes de enero 2016.
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SECTOR RESTAURANTES

En febrero de 2016 el sector Restaurantes registré un crecimiento de 2,88%, sustentado por el
avance de los negocios de restaurantes, otras actividades de servicio de comidas (concesionarios de
alimentos), actividades de servicio de bebidas y suministro de comidas por encargo. Este ascenso es
explicado por la ampliacion de locales, posicionamiento en el mercado y por la continua preferencia
del consumo de alimentos fuera del hogar. En el periodo enero - febrero 2016, respecto a similar
periodo del afio anterior, el sector restaurantes presentd un incremento de 2,76%.

GRAFICO N°4

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE RESTAURANTES: 2013-2016
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
Encuesta Mensual de Restaurantes.

o El grupo de Restaurantes crecié 2,83%, determinado por la evolucién favorable de los
establecimientos de comidas rapidas, pollerias, restaurantes, restaurantes turisticos, chifas
y comida japonesa. Los factores que incidieron en el ascenso fueron la publicidad en las
redes sociales, alianzas comerciales, esmerada atencién e infraestructura adecuada. Influyé
positivamente la celebracion del Dia de San Valentin. Los establecimientos de pizzerias, café
restaurantes, cevicherias, carnesy parrillas, sandwicherias, y heladerias, crecieron por nuevas
promociones con amplia variedad de combos, ensaladas y la participacién en ferias por el Dia
de la Pachamanca.

e  Otras actividades de servicio de comidas registraron aumento de 2,63%, impulsado por el rubro
de concesionarios de alimentos por una mayor gestion de comedores en hospitales, clinicas,
academias deportivas, centros de esparcimiento y retail, brindando servicio de alimentacion
integral y balanceada, ademas de la administracién de cafeterias y servicios especiales. El
suministro de comidas para contratistas (servicios de alimentacién para empresas de transporte)
crecié por mayor actividad del transporte turistico, motivado por las festividades propias del
mes.
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El suministro de comidas por encargo o catering se incrementd en 18,42%, por los servicios
de preparacién y distribucion de alimentos debido a mayores contratos para eventos,
convenciones, bodas, baby shower y despedidas, brindando el servicio de coffee breaks, buffet
criollo e internacional, open bar y mesas gourmet.

Las actividades de servicio de bebidas ascendieron en 3,44%, por mayor afluencia de publico en
cafeterias, discotecas, juguerias y bares; los factores que incidieron fueron la realizacién de
conciertos en vivo, renovacién de cartas, variedad de jugos, batidos y frozzen, remodelacion
de locales y campaiias publicitarias. Asimismo, se vieron favorecidos por las celebraciones
del Dia del Pisco Sour presentando una variedad de ofertas de tragos preparados a base de
maracuya, canela, hojas de coca, fresa y aguaymanto. Coadyuvado por la participacion de estas
empresas en diversos eventos realizados por municipalidades y centros de esparcimiento.

Por Tipo de negocio, los establecimientos GRAFICO N°5

de comidas rapidas lideraron el ranking SECTOR RESTAURANTES

de crecimiento, seguido por restaurantes Ventas Febrero 2016: 2.88%
- &y

turisticos, pollerias, chifas y café-
restaurantes; impulsados por el auge
de las franquicias, mayor publicidad, Comidas rapidas 9,5
afluencia de turistas, promociones, y
participacién en ferias.

Restaurantes turisticos 5,3
Continuaron los concesionarios de 1
alimentos, restaurantes, carnes y .
) ] Pollerias 2,3
parrillas; por acertadas estrategias
empresariales y servicios integrales. 7
Chifas 2,3

Entre otros negocios que aportaron al
crecimiento de la actividad figuran las
cevicherias, comida japonesa, pizzerias, Café restaurantes 2,1
comida arequipefa y heladerias;
apoyados por promociones especiales

y remodelacién de locales. Restaurantes L>

Estos resultados se obtienen de la Carnes y parrillas 14
Encuesta Mensual de Restaurantes que
realiza el INEI, aplicada a una muestra de

. X Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
1 400 empresas a nivel nacional. Encuesta Mensual de Restaurantes.
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GRAFICO \° 6

iNDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES: 2010-2016
(Afo base 2007=100)

WwWWW¥

F AJ A ODTFAJAODTFAJAODTFAJAODTFAIJIJ AODTFAIJ A OTDTF
2013 2014 2015 2016

[ Serie original - Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizada con el programa ARIMA X-12
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.

En términos desestacionalizados el sector Restaurantes en febrero 2016 registré una disminucion
de 1,83%, con respecto a enero 2016.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En febrero de 2016 el sector Servicios Prestados a Empresas registré un aumento de 3,39%,
impulsado por las actividades profesionales cientificas y técnicas; las actividades de servicios
administrativos y de apoyo; agencias de viajes y operadores turisticos y publicidad e investigacion
de mercados. En el periodo enero - febrero 2016, respecto a similar periodo del aifio anterior, este
sector presentd un incremento de 3,22%.

GRAFICO N°7
EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE SERVICIOS PRESTADOS A EMIPRESAS: 2013-2016
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas

o Actividades profesionales, cientificas y técnicas crecié en 3,16%, por dinamismo en la actividad
de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento técnico sustentado en
el desarrollo de proyectos de ingenieria industrial, minera, construccion, energia y eléctrica
(anteproyecto, viabilidad, estudios previos), disefios arquitecténicos, asesoria técnica,
instalacidon, mantenimiento y supervisién de obras. Actividades de consultoria de gestién
empresarial crecieron por contratos de asesoramiento financiero, administrativo, contable,
logistico, recursos humanos y marketing para empresas privadasy publicas. Actividades juridicas
ascendieron por contratos de servicios notariales, fusiones y adquisiciones de empresas y
aumento de procesos legales; asimismo actividades de contabilidad teneduria de libros y
auditoria mostré crecimiento por servicios de contables, tributarios y laborales.
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e  Actividades de servicios administrativos y de apoyo crecieron en 3,72%, por dinamismo de las actividades
administrativas en el rubro de centrales telefdnicas; en las actividades de alquiler y de arrendamiento
operativo, destacd el alquiler de maquinaria pesada (excavadora, retroexcavadora, cargador frontal
y tractor oruga); la misma tendencia presentd el alquiler y arrendamiento operativo de vehiculos
automotores por alquiler de camiones y volquetes para transporte de materiales y vehiculos livianos.
Servicios a edificios y actividades de jardineria crecid por limpieza general de edificios y de seguridad.
Las actividades relacionadas con el empleo ascendieron por la contratacién de personal para servicios
complementarios y especializados.

e  Publicidad e investigacion de mercados aumenté 0,95%, por mejoras en publicidad e incremento de
disefios publicitarios a reconocidas empresas (Backus, Telefénica, Colgate, etc.), asi como alquiler de
espacios y paneles por la campafia electoral y temporada escolar. Investigacién de mercados por estudios
de marketing, innovacién, estrategias de ventas, tendencias y prondsticos.

e  Agencias de viajes y operadores turisticos crecié 7,16%, en agencia de viajes por demanda de boletos
aéreos, cruceros y paquetes de viaje para diversos destinos nacionales e internacionales, debido a
la compra online, publicidad en el exterior y participacion en ferias. Operadores turisticos crecié por
incremento del turismo receptivo debido a la variedad de paquetes turisticos, programas especiales y
otras actividades.

Segun ranking de variacién de ventas, el sector
fue liderado por las actividades administrativas
de oficina y otras actividades de apoyo a las
empresas; seguidos por servicios a edificios y
actividades de jardineria, agencias de viajes y
operadores turisticos.

GRAFICO N°8
SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS
Ventas Febrero 2016: 3,39%

Actividades administrativas de
oficina y otras.

Servicios a edificios y

Continuaron las actividades relacionadas con -~ Y
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el empleo, juridicas y contables, consultoria
empresarial, arquitectura e ingenieria por
nuevos proyectos y renovacion de contratos.

La medicién del sector se obtiene de la
Encuesta Mensual de Servicios Prestados
a Empresas que realiza el INEI, aplicada a
una muestra de 2 mil 341 empresas a nivel
nacional.

Agencias de viajes, operadores
turisticos.

Actividades relacionadas con el
empleo.

Actividades juridicas y de
contabilidad.

Actividades de las sedes
centrales y consultoria.

Actividades de arquitectura e
ingenieria.

Actividades de alquiler y de
arrendamiento operativo.

Publicidad e investigacion de
mercados.

Actividades de seguridad e
investigacion.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.

Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas
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GRAFICON° 9

iNDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS: 2010-2016
(Ao base 2007=100)
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3 Serie original - Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizada con el programa ARIMA X-12
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.

En términos desestacionalizados el sector Servicios Prestados a Empresas en febrero 2016 registro
un incremento de 1,76%, con respecto a enero 2016.
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Encuesta Mensual de Servicios:
Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas
Ficha Técnica

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de las Encuestas Mensuales
de Servicios que abarca a las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
es una operacion estadistica ejecutada por el INEl y aplicada a 3,500 empresas comercializadoras,
1400 restaurantes y 2,500 empresas prestadoras de servicios, ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacion objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes considera como poblacién objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal las incluidas en la Division 56 de la Clasificacién Industrial
Internacional Uniforme, Revision 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.
5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacién objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69, 70,71, 72,73,74,77,78,79, 80, 81y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revision 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

69 Actividades juridicas y de contabilidad.

70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestion.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacion cientifica y desarrollo.

73 Publicidad y estudios de mercado.
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74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.
77 Actividades de alquiler y arrendamiento.
78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.

82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.

2.- Variable de estudio

La variable de estudio principal es la venta neta.

3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los afos 2014 y 2015.

4.- Instrumento de medicion

Formulario electrdnico disponible en la pagina web del INEI.

5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacidn a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas al comercio, restaurantes y prestacién de servicios a otras unidades econémicas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a un Disefio Muestral. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEL.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblaciéon de estudio aplicando factores de
expansion, y luego son deflactados por el indice de Precios al Consumidor de Lima Metropolitana:
en Comercio con el indice mas apropiado para cada Clase ClIU, en Restaurantes con el indice de
alimentos y bebidas consumidos fuera del hogar y en Servicios Prestados a Empresas con el indice
General. Los indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las
ventas del mes de analisis.

@)
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ANEXOS

ANEXO N\° 01
Evolucion de la Actividad Comercial
Variacion % respecto a similar periodo del aio anterior

Variable
Afio | Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2012
Enero 7,75 10,00 8,33 6,35
Febrero 9,80 7,77 10,56 9,19
Marzo 7,28 13,43 7,07 6,22
Abril 6,05 13,93 7,49 2,15
Mayo 6,30 13,90 6,31 4,62
Junio 6,96 14,40 8,18 3,36
Julio 6,69 15,76 6,39 513
Agosto 6,41 15,12 6,15 471
Setiembre 5,66 8,88 7,31 2,05
Octubre 5,75 6,36 6,70 411
Noviembre 6,10 8,65 6,92 415
Diciembre 727 8,86 8,60 4,78
2013
Enero 5,30 11,92 4,99 4,29
Febrero 5,70 10,67 7,04 2,45
Marzo 4,34 4,90 4,57 3,81
Abril 7,59 13,31 6,77 7,52
Mayo 6,59 7,60 7,32 4,91
Junio 4,95 3,91 4,50 6,03
Julio 4,50 1,62 4,21 5,70
Agosto 5,59 2,73 6,13 5,26
Setiembre 5,58 2,27 5,18 7,05
Octubre 6,33 2,32 6,37 7,20
Noviembre 6,71 2,30 7,22 6,77
Diciembre 713 2,33 8,19 6,28
2014
Enero 4,68 -1,93 5,22 5,48
Febrero 5,26 -2,89 6,14 5,89
Marzo 5,56 0,61 6,63 5,32
Abril 3,52 -14,69 5,67 5,31
Mayo 4,22 -10,22 5,81 5,97
Junio 5,52 417 6,48 6,47
Julio 4,21 6,94 5,32 5,26
Agosto 3,23 6,10 413 4,10
Setiembre 453 -5,65 5,34 5,60
Octubre 4,15 2,64 4,93 4,26
Noviembre 3,78 -1,40 4,29 4,01
Diciembre 4,52 2,38 5,83 3,59
2015
Enero 3,56 -4,69 4,24 4,33
Febrero 3,35 -3,26 3,48 477
Marzo 3,94 -1,25 4,59 3,89
Abril 3,53 0,38 4,28 2,94
Mayo 3,74 -7,85 5,82 2,41
Junio 4,08 -1,66 578 1,84
Julio 4,32 2,49 5,26 2,78
Agosto 4,02 1,03 5,05 2,42
Setiembre 41 -3,52 4,93 419
Octubre 4,03 -3,26 4,83 4,07
Noviembre 414 -4,69 4,85 4,82
Diciembre 3,60 -8,18 4,71 3,80
2016
Enero 2,58 -2,19 3,45 1,75
Febrero 3,40 0,59 3,67 3,84

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI
Encuesta Mensual de Comercio.

@
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ANEXO0 N° 02
Evolucion de la Actividad de Restaurantes
Variacion % respecto a similar periodo del aio anterior

Variable
Aiio / Mes Total Actividades de restaurantes y Suministro de Otras actividades Actividades
sector de servicio movil de comidas BEIEES (e be serv_lclo e £ ser\{lcw i
encargo comidas bebidas
2012
Enero 9,43 6,47 -27,59 217,68 7,00
Febrero 10,26 742 -9,30 25,42 3,36
Marzo 10,22 8,23 -25,31 22,33 10,13
Abril 10,17 742 13,91 22,66 12,63
Mayo 8,85 5,08 33,08 27,20 0,47
Junio 9,57 7,09 7,82 21,90 6,84
Julio 8,18 2,92 -14,60 36,40 5,22
Agosto 7,83 6,12 -39,79 17,73 7,67
Setiembre 8,10 7,02 -42,09 19,65 0,95
Octubre 7,46 3,96 11,63 24,22 3,77
Noviembre 8,02 6,22 35,09 14,42 4,38
Diciembre 8,26 5,55 -22,97 23,27 7,97
2013
Enero 6,58 2,84 15,64 23,57 4,21
Febrero 6,10 2,80 13,43 19,17 5,34
Marzo 6,31 6,16 -35,30 7,94 4,00
Abril 6,69 2,93 -8,16 20,43 13,36
Mayo 6,98 6,45 6,21 7,57 12,75
Junio 6,42 4,88 -24,69 12,52 10,63
Julio 4,82 3,29 27,97 10,54 6,35
Agosto 470 3,96 -18,60 7,50 453
Setiembre 6,77 3,81 -6,91 19,70 0,18
Octubre 5,67 4,03 -13,11 11,87 5,81
Noviembre 5,95 3,25 -13,05 15,73 470
Diciembre 5,09 1,38 1,38 20,61 1,32
2014
Enero 7,46 3,31 -0,15 20,78 6,57
Febrero 5,51 3,22 10,24 13,18 4,95
Marzo 6,04 1,93 64,50 20,66 4,41
Abril 5,32 413 -0,93 9,95 1,95
Mayo 591 1,60 -20,00 22,57 7,87
Junio 5,61 0,97 83,61 21,77 4,04
Julio 5,14 2,16 12,11 15,99 6,55
Agosto 422 2,78 18,88 8,98 4,52
Setiembre 4,31 2,54 3,06 10,64 0,65
Octubre 3,64 3,09 28,63 519 3,74
Noviembre 4,09 3,50 -26,75 4,90 11,33
Diciembre 4,11 2,24 129,17 8,24 1,51
2015
Enero 4,21 374 35,29 3,02 1,25
Febrero 2,28 1,86 6,03 2,85 579
Marzo 2,44 2,33 -17,66 3,52 2,81
Abril 2,62 2,73 -4,36 3,35 0,13
Mayo 3,46 4,31 -8,83 1,63 -1,55
Junio 3,34 3,05 -12,85 7,79 -1,49
Julio 3,91 4,08 -1,08 3,29 3,34
Agosto 2,54 2,24 10,79 4,45 1,30
Setiembre 2,87 2,37 26,66 518 1,16
Octubre 2,02 1,09 11,36 6,11 2,68
Noviembre 2,20 1,26 15,87 8,49 2,79
Diciembre 3,20 3,05 -11,28 3,85 4,88
2016
Enero 2,65 2,58 7,98 2,68 3,22
Febrero 2,88 2,83 18,42 2,63 344

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI
Encuesta Mensual de Restaurantes.

D)



(77
(—]
]
()
—
=
™
-1
()
T
[—]
[ 4
(-]
-]
(V]
—
QL
=
—
(1]
—]
()
| —
=
(1]
il
(73
("]
—
&
| —
el

"sesaldwg e SOpejsald SODIAISS 8p [eNSUs|\ Blsanoul
|3IN|-BOIBLLIOJU| B BOSIPEIST 8P [BUOIOBN OJNISU] :BJuan4

sesaldwa
se| e ofode
op SaPEPIAI
seljo A eujoljo ap
seAjjesisiulwpe
SOPEPIAOY

ov'L 50 9L, 88'y 6C.C €6/ 560 £5'¢
[444 9l'e- GC'L- 05°0- 9’6 89°0- 6'0- [443
4% L) €0'G L0 616 ) 5L} 897
Vel 680 79 1§ 91’9 11T 9.0 19'C
9¢'g 12 87'G gle- 268 eLl- €e's- 1)
|79 24 L w0 99 L€' 010 v0'C
GLG € ) 6)'L 99} eLe vl 9.1 Ly
€e'g €62 Sl 9Ll L0°9 g8 vel- 98y
L0 0 L5} 05C 8’8 86'}1- ov'S- €8'G
29'¢ I5) 96,6 € )- 29¢ gle ichd v0'9
08'9 80 €9 |G/ 289 962 vhe- 161
992 w0l 98'6 SL'y 18T 8L 68¢- 8L
e [4ya Ly 17} 6.7 GLL 144 8.6
y'e 6Ly 28'L 62y 10T 88'8 65°C 1€'6
LT 092 vs'eh [5x4 S804 €20 18 79
ee) 19') o7'e 12} €1°C 86'¢ 69'9 179
86'G 012 €0’y 990 62} 10T 086 9l'el
%€ %4 91’6 66} 8L 89y g9 056
69 0L} €18 662 685 96y 283 9L
LV are vee- ey 8L, 026 V'L L)'G
88'9 4 19'}- 161 259 6L 98'9 2.9
8L 19') %% 780 61} 0€'C 8¢l 11’6
09g L) €52l eve 'S €8¢ erel 6L
186 8¢ 06:2) 19’} 8)'L 0Ly 17'L 2L8
€88 8L¢ 297l 60 16'€ 8y'S clob €9
444 €97 86'G) 09'} 06y 8Y'S €6'8 69'9
20 144 65l 0l'}- 08y v6¢C 0L, €0°€l
69'8 9GS 95°¢l 95°C 444 €0'L SZ'L 9L
243 %4 9061 el 96.C 100 1201 0€'0}
A4 798 597l 0€'C 996 90 96l vLL
00'c 95°0 G561 €8'7)- €20} 89/ v29) 244
or'LL v6'0) 6.6} §5C 90'9 012 6502 8 )-
gl'el 01'¢ v 197 8L'G 10'C 187 eLL
'L 99'e Gl'e 87'C ind 011 ev'e 179
180 68'¥C €€ €20 €9y 98}~ €69 15z)
9y 18 89z Sce 820 741 186 g8
SL) A 4% €8'9 0L€ 986 8.8 6l°gl
y9't €0'tL G5yl 243 15y G0'8 9e'e GL'8
€5¢ 1) (k4 9'c 6C'}1 910}~ €58 08'¢
6.6 1611 16y vZ0l 8 788 6l.ch 91’8
€Ly vl6l 18€ 1€'6 8y'6 %'z 9%'el 79
9S 98l ocy 69'9 199 6Y'6 14%4 10'6
98'G LE€T 1A% Gr'g 16'9 69')- 16')- 10'8
er'el vSvl 1612 688 ce0) 800 (4 6.8
|78 9%€'ze 96'7C 344 90'8 99'L JA%4 81’6
gLe LGyl 9ayl 96 6.6 6v'C 8.7 00'6
€0’y 9e'6) 0671 08'zh 66 0'€- 19 508
gl'al 820¢ 09y 669 819 9Lyl G0 89'6
€6:9 09'6 9,2l S9') 259 06°¢}- §8'g e5eh
16'S 09'G} 95Ty 09y} €9°C 4As (443 [4%4
Sepeuoioeal S00M158)
B ] uoroeBisanul SBPERIAOE SEO 0s|dwsa |3 uod ongesedo SEOlUIT) SOpEAJSW
ap SepEPIAOER G : BAISSA) 9) OjusllepuaLe SEOlY1uaI0
P SBPEPIA! A p Iwep £ seaypusl
8 pepunbes ) SEpeUOIoe[a) . ap uoloebnsanul | |
A sonipa - SOIOIAJBS ‘S0DlS1IN} A ap A Ja|inbje sajeuoisajoud e s T
€ SOIOIAID o salopelado ‘safein o ap SSpEPIA}D! SBPEPIAIJO. SEl)
g p sapepiAoy pesado ‘safel pepiAloY P SapepINIoY pepI 0 pepiand 108}/

9P SSPEPIARDY

ap sepuaby

ECENEIN
JOLI3]UE OUE [3p opojJad Jejiuns e 01330S3d Y UojILIIe)

sesaJdiz e Sope}sadd So19IAJag ap PEPIANIY B 3p UOIIN|on]
€0 N OXaNY

|euesaidwa
uonsab ap
110)|NSU0D Bp
SapEpIAljoE
{S3|B1JUBD SBPAS
SB| 3P SAPEPIAOY

v8'y
6€'9

PepI|Iqeju0d
op A seaipun(
S8PEPIAOY

6E'S
y0's

T DTN NOST TN OO 00N 00M T ONLOM

MO NNMNOUANTIONN MNMOMIENOOT OO OMO— OO0 S0WONNANLD
OMOOMNMNMNOONMNMNN OMNMOTIONOOOOEO MMM OLWD OO OO ©

~CO S M IS DO

10}08S
[ej0L

[IETIVER]
o1eu3

9102
alquainiq
EILOTETON
21gnj00
aIquales
0)s06y

aiquialniq
2IqWIBIAON
a1gnjo0
aIquianes
0js0by
olne
ounp
okep
uqy
ozIep\
0J81994
oloug

¥L0Z
aiquiaioiq
QIqWIBIAON
a1gnjo0
aiquanes
0)s0by
olne
ounp
ofepy
e
ozle|\
0J81994
oloug

€Lz
aiquaiq
2IqUIBIAON
EI1kTe)
aiquanes
0)s0By
olnp
ounp
okep

SIN/OUY

14



