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Encuesta Mensual

Diciembre 2017

SECTOR COMERCIO

El Instituto Nacional de Estadistica
e Informatica (INEI) presenta los
resultados de la Encuesta Mensual
de Servicios, que muestra el
comportamiento de las actividades
del sector comercio, restaurantes y
servicios prestados a empresas, durante
diciembre de 2017.

En este mes, el sector Comercio registrd
un crecimiento de 1,93%, Restaurantes
1,94% y Servicios Prestados a Empresas
2,01%.

El sector comercio en diciembre de 2017, registré un crecimiento de 1,93%, con referencia a diciembre del afio anterior, debido a la
evolucion positiva en el comercio automotriz, comercio al por mayor y al por menor. Durante el afo 2017 acumuld un crecimiento

de 1,03%.
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI, Encuesta Mensual de Comercio.
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. El comercio automotriz crecié en 5,54%, sustentado en la mayor venta de camionetas, furgonetas, camionesy
buses en las diferentes marcas y modelos. Igualmente, hubo mayor venta de neumaticos, lubricantes y aceites
para mantenimiento de vehiculos. Asimismo, subié la venta de motocicletas, con nuevos modelos y fuerte
competencia de precios y promociones entre marcas.

e El comercio al por mayor tuvo un incremento de 1,62%, explicado por la venta de maquinaria y equipo,
destacando la venta de maquinas y repuestos para mineria y construccién; maquinas de loteria y equipos de
soporte tecnoldgico para apuestas en linea; venta de equipo médico; maquinas para industria textil y grafica;
tuberias y valvulas para canalizacién; estructuras de metal y fibra de vidrio. Asimismo, hubo mayor venta de
combustibles de tipo vehiculary gas doméstico, para abastecer a gobiernos locales y sectores minero e industrial.
También, registré crecimiento la venta de computadoras, equipo periférico y programas informaticos por venta
de equipos a empresas publicas y privadas. Igualmente, se expandié la venta de equipos de telecomunicaciones
sobre todo los de telefonia mavil, servidores, equipos de red y de infraestructura (despachos de cableado por
fibra dptica y antenas satelitales). También, crecid la venta de enseres domésticos, articulos de aseo personal,
cosméticos, juguetes, artefactos de entretenimiento y productos textiles, por temporada navidefia.

De otro lado, decrecid la venta de fertilizantes e insumos para la agricultura por menor demanda del sector,
asi como la venta de materia prima agropecuaria y animales vivos. La venta de minerales retrocedié ante la
menor cantidad de envios al extranjero y penetracion de mercados informales.

e El comercio al por menor registré incremento
de 1,69%, influenciado principalmente por la
ke on b 2 cfonas y promocion po GRAFICO N°2
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campafa navidefia y de fin de afio. Asimismo, se - .
registrd incremento en la venta de combustible para Ventas Diciembre 2017: 1,93%

vehiculos automotores en las estaciones de servicios;
en la venta de electrodomésticos, muebles, aparatos
de iluminacién y otros articulos para el hogar por
ofertas de pago con tarjetas de crédito y paquetes Comercio y reparacionde
vehiculos automotores
promocionales durante la campaiia de fin de afio; y motocicletas.
asimismo, se incrementd la venta de productos
para proteccion personal y de seguridad, asi como
productos para mascotas. Igualmente, las farmacias,
boticas y perfumerias reportaron mayores ventas Comercio
de productos medicinales, cosméticos y articulos al por menor
de tocador, con lanzamiento de nuevos productos,
ampliacidn de sucursales a nivel nacional y mayor
posicionamiento en mercados estratégicos. En el
mismo sentido, crecid la venta de prendas de vestir, Comercio 16
calzadoy articulos de cuero por adecuadas estrategias al por mayor
comerciales, inclusidon de novedades por campaiia de
fin de afio y por temporada de verano. ———t———

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
Encuesta Mensual de Comercio.
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En cambio, descendié la venta de articulos y prendas de vestir en las principales tiendas por departamento, por alta
competencia en precios; también disminuyd la venta de computadoras, unidades periféricas, programas informaticos

y equipos de telecomunicaciones.

GRAFICO \° 3

iNDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO: 2014-2017
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En términos desestacionalizados, en diciembre 2017, el subsector comercio registré un aumento
de 0,80%, con respecto a noviembre de 2017.
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SECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAY BEBIDA)

En diciembre 2017, el sector restaurantes crecid en 1,94%, por el resultado positivo de la actividad de
restaurantes que varié en 1,84%, otras actividades de servicio de comidas en 2,29%, la actividad de
servicio de bebidas en 1,32% y suministro de comida por encargo en 13,55%. En el afio 2017 acumulé
una variacion de 1,18%.

GRAFICO N°4

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE RESTAURANTES: 2015-2017
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - INEI.
Encuesta Mensual de Restaurantes.

e El grupo de restaurantes presenté un avance de 1,84%, sustentado en el incremento de la
actividad en los establecimientos de pollerias, comidas rapidas, restaurantes, comida criolla y
café restaurantes, por mayor concurrencia de consumidores y la organizacidn de eventos, cenas
navidefias, cenas buffet bailable por fin de afio y presentacion de shows los fines de semana.
Igualmente, reportaron incremento las sandwicherias, restaurantes turisticos, chifas, dulcerias y
pizzerias por influencia positiva de promociones y descuentos, nuevas propuestas gastrondmicas,
extensién de horarios, apertura y remodelacidn de locales, la realizacidn de eventos como la Feria
“Perd, Mucho Gusto Tumbes”, “Festival gastrondmico crema”, ‘Vive Ferrefiafe’, feria gastrondmica
“Fundacidon Pachacutec de Callao”, “Brasas Fest” y “La Fiesta del Cacao y Chocolate del VRAEM”.
Contribuyeron a la promocién de la actividad el evento realizado por la Embajada del Peru en
Egipto que participd por primera vez en el Festival Gastrondmico Internacional denominado “Le
Cuisine”. Es preciso mencionar que por sexto aflo consecutivo, el Peru recibié el reconocimiento
de ‘Mejor Destino Culinario’ del mundo. Asimismo, el complejo arqueoldgico de Machu Picchu,
en Cusco, fue premiado como ‘Mejor Atraccidn Turistica’ en la Ultima edicion de los World Travel
Awards (WTA), que se llevé a cabo en Phu Quoc, Vietnam.

o Otras actividades de servicio de comidas crecieron 2,29%, debido a la mayor actividad de
concesionarios de alimentos por renovacién y ampliacién de contratos, expansion de servicios
en comedores de centros de salud, clubs, embajadas, empresas industriales y constructoras,
cementeras, mineras y entidades financieras, ofreciendo menu ejecutivo, econdmico y dieta, en




L
S
www.inei.gob.pe | INEI foaae

base a estandares de calidad y seguridad alimentaria. Asimismo, atendieron servicios especiales
en banquetes y buffet e incorporaron carnes a la parrilla, al cilindro y a la caja china como parte de
las celebraciones corporativas de navidad y afio nuevo. El suministro de comidas para contratistas
(servicios de alimentacion a empresas de transporte) aumentd por mayores requerimientos de
empresas de transporte aéreo y terrestre, asociados al feriado de fin de afio y a la diversidad de
menu ofrecido.

Las actividades de servicio de bebidas reportaron aumento en 1,32%, debido a mayores
ventas en bar restaurantes, cafeterias y discotecas por la mayor afluencia de publico, reuniones
de integraciéon y confraternidad en fiestas navidefias, inicio de vacaciones en colegios y
universidades, fiestas de fin de afio, nuevas ofertas gastrondmicas y variedad de tragos. El Peru
se hizo presente con la Medalla de Oro en la Copa Internacional de Cervezas Pura Vida Indie,
en el evento “Cerveza Indie Fest”, auspiciado por la Asociacidon de Cerveceros Artesanales de
Costa Rica, que tiene un efecto promotor de la actividad.

El suministro de comidas por encargo (catering) se expandié en 13,55%, por mayores érdenes
de pedido de preparacién y distribucion de alimentos para eventos; organizacién, asesoria y
produccion de recepciones con el respaldo de un staff de profesionales especializados.

Por tipo de negocio, destacaron las
actividades de restaurantes sustentado

GRAFICO N°5
SECTOR RESTAURANTES
Ventas Diciembre 2017: 1,94%

en el incremento de los establecimientos
de comida criolla, sandwicherias, comida
italiana, café restaurantes y comidas
rapidas debido a la mayor concurrencia
de consumidores, la influencia positiva
de promociones y descuentos. También
crecieron las atenciones en restaurantes,
restaurantes turisticos, pollerias y
chifas, por la organizaciéon de eventos,
presentacion de shows los fines de

Comida criolla
Sandwicherias
Comida italiana
Café restaurantes

Comidas rapidas

semana, cenas navidefias, cenas buffet Restaurantes
bailable por fin de afio. Contribuyeronala R?ﬁtr?;ifg;es
actividad, la realizacion de eventos como Pollerias
la Feria “Perd, Mucho Gusto Tumbes”, Chifas
“Festival gastrondmico crema”, “Vive

Ferrefiafe”, feria gastrondmica “Fundacion Cevicherias
Pachacutec de Callao”, “Brasas Fest” y “La Heladerias

Fiesta del Cacao y Chocolate del VRAEM”.
Presentaron descenso las cevicherias y
heladerias.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
Encuesta Mensual de Restaurantes.
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GRAFICO \° 6

iNDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES: 2014-2017
(Afo base 2007=100)
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En términos desestacionalizados, en diciembre 2017, el subsector restaurantes registré un aumento
de 0,68%, con respecto a noviembre 2017.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En diciembre 2017, el sector Servicios Prestados a Empresas registré ascenso de 2,01%, respecto
al mismo mes del afio anterior, determinado por el avance de los grandes componentes del sector
en su totalidad. El sector durante el afio 2017 crecidé en 1,01%.

GRAFICO N°7
EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE SERVICIOS PRESTADOS A EMIPRESAS: 2015-2017
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas

o Actividades profesionales, cientificas y técnicas crecieron en 1,48%, debido al dinamismo de
las actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento técnico
por estudios y proyectos de ingenieria en el sector minero tales como consultoria ambiental,
estudios de suelos y agua subterranea, solucion en excavacion de tuneles, asistencia técnicay
supervisién; en el rubro de la construccion se brindaron estudios y consultorias para las obras
de mejoramiento y ampliacién de hospitales, clinicas, remodelacion de tiendas comerciales,
colegios, plantas industriales y la reconstruccion de carreteras, asi como las obras sanitarias de
agua potable y alcantarillado en Lima y provincias. Asimismo, las actividades de consultoria de
gestion empresarial crecieron por firma de contratos en asesoria empresarial como evaluacidn
de proyectos de inversién, elaboracidn de plan de negocios, diagndstico financiero, asesoria
comercial y ventas, planeamiento estratégico y marketing. Igualmente, las actividades juridicas
y de contabilidad aumentaron por asesoria legal, notarial, servicios contables y financieros,
asesoria tributaria, laboral y outsourcing.
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e  Actividades de servicios administrativos y de apoyo presentaron incremento de 1,61%, con sustento
principalmente en el avance de las actividades de centrales telefonicas, como atencién al cliente, telemarketing,
cobranzas y soporte técnico. La misma tendencia siguio el alquiler y arrendamiento operativo de maquinarias
y equipos pesados entre ellos gruas, palas mecanicas, excavadoras, retroexcavadoras y perforadoras, debido al
incremento de operaciones en la actividad minera, construccidn e infraestructura vial; asimismo, el alquiler y
arrendamiento operativo de vehiculos automotores registréd aumento por demanda de vehiculos para transporte
de personal, turistas, mercaderia y carga pesada. Asi como las actividades de limpieza general de edificios
crecieron por renovacion de contratos en limpieza integral (centros de estudios, clinicas, hospitales, oficinas,
centros comerciales), servicios de control de plagas y fumigacion. También aumentaron los servicios de seguridad
privada por contratos de agentes, vigilantes, escolta y custodia de transporte de valores.

o Publicidad e investigacion de mercados crecieron 5,24%, principalmente por el rubro publicidad debido al
lanzamiento de campafiias novedosas por fiestas navidefias, de fin de afio e inicio de la temporada de verano,
a través de la publicidad ATL (Above The Line) para medios masivos como periddicos, television, revistas, radio,
carteles publicitarios y redes sociales y publicidad BTL (Below The Line) a través de correos electrdnicos, llamadas
telefdnicas, eventos en puntos de venta. La misma tendencia mostré investigacion de mercados por sondeos y
encuestas del ambito politico como sondeo del desempefio de la gestidon Presidencial y del Congreso; asi como
estudios del sector privado sobre marketing e investigacion econémica.

e  Agencias de viajes y operadores turisticos reportaron ascenso en 7,87%, impulsado por las agencias de viajes en
laventa de boletos aéreos, pasajes de cruceros y paquetes de viajes nacionales e internacionales ante la variedad
de ofertas, promociones y descuentos por campafias de Navidad, fiestas de fin de afio y el inicio de la temporada
de verano. De igual forma, operadores turisticos crecieron por la organizacién de paquetes turisticos, full day y
excursiones con nuevos destinos, programas, salidas diarias, servicios de traslado, alojamiento, alimentacién y
atencidn personalizada a cada cliente y grupos de turistas.

Segun ranking de variacidn de ventas, crecieron, Agencias de

viajes y operadores turisticos, impulsado por las agencias GRAFICO N°8
de viajes en la venta de boletos aéreos, pasajes de cruceros SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A ENMPRESAS
Yy paquetes de viajes nacionales e internacionales. De igual Ventas Diciembre 2017: 2.01%
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forma, operadores turisticos evolucionaron por la organizacién
de paquetes turisticos, full day, excursiones a nuevos destinos
turisticos con atencién personalizada y de grupos de turistas.
Publicidad e investigacién de mercados crecieron por Agencias de viajes y

.. . . ~ operadores turisticos
el rubro publicidad, debido al lanzamiento de campafias
novedosas por fiestas navidenas, de fin de afio. Igualmente
aumentad investigacion de mercados y sondeos y encuestas del Publicidad e
ambiente politico y estudios sobre marketing e investigacion investigacion de mercados
econdmica. Actividades de servicios administrativos y
de apoyo se incrementd, por las actividades de centrales
telefénicas. Seguido por alquiler y arrendamiento operativo de Actividades de servicios
maquinarias y equipos pesados y el alquiler y arrendamiento administrativos y de apoyo
operativo de vehiculos livianos y pesados. También, las
actividades de limpieza general de edificios aumentaron por » _

. . . . .., Actividades profesionales,
contratos en limpieza integral, control de plagas y fumigacion. dientificas y técnicas
Asi como ascendieron los servicios de seguridad privada.
Actividades profesionales, cientificas y técnicas y actividades
de arquitectura e ingenieria por estudios y proyectos mineros,
construccién de pistas y edificios, obras de agua potable y
alcantarillado. Asimismo, se intensificaron las consultoria de Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEI.
gestién empresarial, jurl’dicas y de contabilidad. Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas
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GRAFICO \° 9

iNDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS: 2014-2017
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En términos desestacionalizados, el sector Servicios Prestados a Empresas en diciembre 2017
registré un aumento de 0,17, con respecto a noviembre 2017.
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Encuesta Mensual de Servicios:
Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas
Ficha Técnica

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de las Encuesta Mensual de
Servicios que abarca las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
es una operacioén estadistica ejecutada por el INEl y aplicada a 3,500 empresas de comercio, 1400
restaurantes y 2,500 prestadoras de servicios a empresas, ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacién objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacidn Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes (servicios de preparacion de comida y bebida) considera
como poblacion objeto de estudio a las empresas que tienen como actividad principal las incluidas
en la Division 56 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme, Revisidon 4 (ClIU-Rev.4),
comprende:

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.
5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacién objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69,70,71,72,73,74,77,78, 79, 80, 81y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revisién 4 (ClIU-Rev.4), comprende:

69 Actividades juridicas y de contabilidad.
70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestién.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacion cientifica y desarrollo.
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73 Publicidad y estudios de mercado.

74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.
77 Actividades de alquiler y arrendamiento.

78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.

82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.
2.- Variable de estudio

La variable de estudio principal es la venta neta.
3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los anos 2016 y 2017.

4.- Instrumento de medicion
Formulario electrénico disponible en la pagina web del INEI.
5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacién a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas al comercio, restaurantes y prestacion de servicios a otras unidades econdmicas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a un Disefio Muestral. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEL.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblaciéon de estudio aplicando factores de
expansion, y luego son deflactados por el indice de Precios al Consumidor de Lima Metropolitana:
en Comercio con el indice mas apropiado para cada Clase CIIU, en Restaurantes con el indice de
alimentos y bebidas consumidos fuera del hogar y en Servicios Prestados a Empresas con el indice
General. Los indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las
ventas del mes de analisis.

@)
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ANEXOS

ANEXO0 N° 01
Evolucion de la Actividad Comercial
Variacion % respecto a similar periodo del aiio anterior

Variable
Aiio | Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2014
Enero 4,68 -1,93 5,22 5,48
Febrero 5,26 2,89 6,14 5,89
Marzo 5,56 0,61 6,63 5,32
Abril 3,52 -14,69 5,67 5,31
Mayo 422 -10,22 5,81 5,97
Junio 5,52 417 6,48 6,47
Julio 4,21 6,94 5,32 5,26
Agosto 3,23 -6,10 413 410
Setiembre 4,53 -5,65 5,34 5,60
Octubre 4,15 2,64 4,93 4,26
Noviembre 3,78 -1,40 4,29 4,01
Diciembre 452 -2,38 5,83 3,59
2015
Enero 3,56 -4,69 424 4,33
Febrero 3,35 -3,26 3,48 477
Marzo 3,94 -1,25 4,59 3,89
Abril 3,53 -0,38 4,28 2,94
Mayo 3,74 -7,85 5,82 2,41
Junio 4,08 -1,66 5,78 1,84
Julio 4,32 2,49 5,26 2,78
Agosto 4,02 1,03 5,05 2,42
Setiembre 411 -3,52 4,93 419
Octubre 4,03 -3,26 483 4,07
Noviembre 414 -4,69 4,85 4,82
Diciembre 3,60 -8,18 4,71 3,80
2016
Enero 2,58 2,19 345 1,75
Febrero 3,40 -0,59 3,67 3,84
Marzo 2,36 9,32 3,71 2,44
Abril 3,1 -4,96 3,76 3,90
Mayo 2,29 -4,98 2,92 2,74
Junio 1,54 7,23 1,91 3,30
Julio 1,22 4,87 1,24 2,74
Agosto 1,82 -2,65 1,96 2,71
Setiembre 1,30 0,21 1,81 0,42
Octubre 0,73 0,23 0,89 0,47
Noviembre 0,47 -2,71 0,88 0,34
Diciembre 1,34 419 1,24 0,93
2017
Enero 0,95 -1,02 1,13 1,02
Febrero 0,17 2,35 0,18 0,51
Marzo 0,77 6,25 -1,26 -1,95
Abril 0,56 0,87 -0,94 0,16
Mayo 1,51 7,99 1,06 0,73
Junio 1,73 8,09 1,23 0,92
Julio 1,21 4,88 0,74 117
Agosto 1,24 4,65 0,99 0,77
Setiembre 1,62 4,40 1,09 1,95
Octubre 1,37 4,86 1,12 0,92
Noviembre 1,74 6,10 1,81 0,47
Diciembre 1,93 5,54 1,62 1,69

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI

Q Encuesta Mensual de Comercio.
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ANEXO0 N° 02
Evolucion de la Actividad de Restaurantes
Variacion % respecto a similar periodo del aiio anterior

Variable
Aiio / Mes Total Actividades de restaurantes y Suministro de Otras actividades Actividades
sector de servicio movil de comidas BEIEES e be serv_lclo e £ ser\{lcw e
encargo comidas bebidas
2014
Enero 7,46 3,31 -0,15 20,78 6,57
Febrero 5,51 3,22 10,24 13,18 4,95
Marzo 6,04 1,93 64,50 20,66 4,41
Abril 5,32 413 -0,93 9,95 1,95
Mayo 5,91 1,60 -20,00 22,57 7,87
Junio 5,61 0,97 83,61 21,77 4,04
Julio 5,14 2,16 12,11 15,99 6,55
Agosto 4,22 2,78 18,88 8,98 4,52
Setiembre 4,31 2,54 3,06 10,64 0,65
Octubre 3,64 3,09 28,63 5,19 3,74
Noviembre 4,09 3,50 -26,75 4,90 11,33
Diciembre 411 2,24 129,17 8,24 1,51
2015
Enero 421 3,74 35,29 3,02 11,25
Febrero 2,28 1,86 6,03 2,85 5,79
Marzo 2,44 2,33 -17,66 3,52 2,81
Abril 2,62 2,73 -4,36 3,35 0,13
Mayo 3,46 4,31 -8,83 1,63 -1,55
Junio 3,34 3,05 -12,85 7,79 -1,49
Julio 3,91 4,08 -1,08 3,29 3,34
Agosto 2,54 2,24 10,79 4,45 1,30
Setiembre 2,87 2,37 26,66 5,18 1,16
Octubre 2,02 1,09 11,36 6,11 2,68
Noviembre 2,20 1,26 15,87 8,49 2,79
Diciembre 320 3,05 -11,28 385 4,88
2016
Enero 2,65 2,58 7,98 2,68 3,22
Febrero 2,88 2,83 18,42 2,63 3,44
Marzo 2,39 2,37 5,60 2,37 2,45
Abril 2,23 2,00 10,20 3,91 0,60
Mayo 2,36 2,16 34,10 2,37 1,54
Junio 2,77 2,66 38,70 3,76 -0,91
Julio 2,94 2,99 2,42 413 -0,11
Agosto 2,01 2,00 -14,32 4,10 -2,04
Setiembre 2,40 2,41 6,17 2,21 2,46
Octubre 2,27 2,39 -1,75 2,11 1,40
Noviembre 1,65 1,65 6,67 342 -1,85
Diciembre 2,29 2,08 -5,71 3,75 1,87
2017
Enero 1,85 1,75 -16,55 3,88 0,30
Febrero 1,42 1,55 -14,59 2,22 -1,12
Marzo -0,79 -1,92 -12,91 6,21 0,49
Abril 1,34 1,16 -16,67 3,26 0,82
Mayo 0,87 0,67 -12,86 2,75 1,06
Junio 1,15 0,72 -18,30 2,94 3,52
Julio 1,02 0,81 -13,14 2,64 0,41
Agosto 1,29 1,12 8,16 1,33 3,15
Setiembre 1,53 1,57 5,74 1,53 0,78
Octubre 1,04 0,77 -15,45 2,94 0,02
Noviembre 1,33 1,12 17,63 1,31 1,58
Diciembre 1,94 1,91 13,55 2,29 1,32

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI
Encuesta Mensual de Restaurantes.
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