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El INEl informa que los principales indicadores de precios de la economia mostraron el siguiente
comportamiento en marzo de 2009:

VARIACION DE LOS iNDICES DE PRECIOS
MARZO 2009
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Magquinaria y Equipo v 0,01 3,15 13,10
Materiales de Construccion -161 -4,92 346
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¥ En Lima Metropolitana
2 Nacional

. Elindice de Precios al Consumidor de

Lima Metropolitana, en el mes de
marzo, subid en 0,36%, respecto al nivel
del indice del mes anterior. La variacion
acumulada en el primer trimestre del afio
fue de 0,39% y la variacion anual (abril
2008 - marzo 2009), es de 4,78%.

. Elindice de Precios al por Mayor a Nivel

Nacional, que muestra las variaciones de
los precios de las transacciones entre las
empresas mayoristas y los comerciantes
minoristas, en el mes de marzo decrecié
en 0,50%, acumulando en el primer
trimestre del afio, una disminucion de
3,51%Yy en el periodo comprendido entre
abril 2008 y marzo 2009, un aumento de
2,67%.

3. El indice de Precios de Maquinaria y

Equipo de Lima Metropolitana, que
registra las variaciones de los precios de
los bienes de capital, tanto de origen nacional
como de origen importado, en el mes de
marzo del presente afio, registré una tasa
de 0,01%. La variacion acumulada de los
tres primeros meses del afio es de 3,15%,
y en el periodo anual (Ultimos doce meses),
sube en 13,10%.

. Elindice de Precios de Materiales de la

Construccién de Lima Metropolitana,
que estima las variaciones de precios de
los principales insumos utilizados en el
sector construccion, registré en el mes de
marzo una caida de 1,61%. La variacion
acumulada del periodo enero-marzo de
2009 disminuy6 en 4,92%, y en los Ultimos
doce meses llegé a 3,46%.




Indice de Precios al Consumidor de Lima Metropolitana: Marzo 2009

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica, informa
que el indice de Precios al Consumidor de Lima
Metropolitana, correspondiente al mes de marzo 2009,
registré un crecimiento 0,36%, tasa significativamente
menor a la registrada en marzo de 2008 (1,04%) y
similar a la de marzo 2007 (0,35%). La variacion
acumulada del periodo enero - marzo es de 0,39%,
mientras que la variacion anualizada (abril 2008 - marzo
2009), es de 4,78%, con una tasa promedio mensual de
0,39%.

En el resultado de marzo 2009, destaca el incremento de
precios en el gran grupo Ensefianza y Cultura, que
registro la mayor variacion con 2,23%, explicado
principalmente por el efecto estacional asociado a los
gastos por escolaridad, influyendo los mayores precios
de los servicios educativos por pension y matricula
escolar en colegios particulares que, en promedio,
subieron 5,4% Yy 2,1%, respectivamente, en tanto que,
la matricula en colegios estatales sélo varié 0,2%; y en
igual sentido, los textos escolares subieron 2,7%. También
tuvieron un comportamiento alcista los precios de los
servicios ofrecidos por otros centros de estudios, como
la pension en academia de preparacion a universidades
con 1,5% y las pensiones de ensefianza universitaria
1,0%y de instituto superior con 0,9%. Del mismo modo,
incidieron en la cifra del mes, las alzas observadas en
otros dos grandes grupos: Muebles y Enseres que
suhid en 0,75%, explicado basicamente por el aumento
de precios en los articulos para el cuidado del hogar con
1,9% (detergentes 3,8%, por alza de los insumos, cera
en pasta para pisos 0,9% y jabon para lavar ropa 0,5%);
y Alimentos y Bebidas con 0,26%, principalmente por
los aumentos de precios que mostraron los pescados y
mariscos con 5,4% (perico 29,9%, bonito 25,5%, jurel
15,6%, cachema 12,2%, tollo 6,1% vy liza 3,4%, que
presentaron menor oferta), hortalizas y legumbres frescas
5,0% (col 22,3%, cebolla de cabeza roja 19,6%, apioy
vainita verde con 9,1% cada uno, espinaca 8,4%,

lechuga 6,2%, zanahoria 4,9% y arveja verde americana
4,3%, debido a los problemas de abastecimiento, derivado
de los factores climatologicos (lluvias y huaycos que
bloguearon la carretera central en la segunda semana del
mes), que impidieron el normal ingreso de productos; y leche,
quesos y huevos 3,0% (huevos 13,1%, por menor oferta).
Sin embargo, observaron menores precios las frutas con
-5,0% (chirimoya -28,3%, mandarina -18,9%, papaya
-18,5%, granadilla -9,7%, uva -5,1%, manzana
-4,0% y palta -3,1%, por un mayor abastecimiento), pany
cereales -1,1% (arroz -2,2%) y azlcar -1,0%. Por otra
parte, el gran grupo Transportes y Comunicaciones
mostro la mayor caida con -0,22%, debido a la disminucién
de precios que presento el transporte en émnibus
interprovincial con -3,8% (por normalizacion de precios) y
los combustibles para el transporte con -0,8% (gasolina y
petréleo con -0,8%, cada uno).

Cabe indicar que, en el presente mes se reajustaron las
tarifas eléctricas en 1,8% (pliego tarifario aprobado por
Osinergmin a partir del 1y 4 de marzo); en tanto que, bajaron
los precios de los combustibles para el hogar en -1,1%
(kerosene -1,9% y gas propano -0,1%).

Abastecimiento mensual en el mercado mayorista

En el tercer mes del afio se ha registrado menores volimenes
de ingreso en algunos productos agropecuarios al mercado
mayorista de Lima como: pifia (-32,4%), sandia (-22,2%),
naranja (-21,9%), cebolla de cabezaroja (-21,3%), yuca
(-12,4%), limon (-6,8%), vainita (-6,7%), papa blanca
(-2,5%) y tomate (-3,0%), lo que incidi6 en el alza de precios
de estos alimentos.

En tanto que, otros productos agropecuarios como:
mandarina (205,2%), uva negra (97,3%), platano de isla
(27,9%), olluco (27,0%), papaya 24,6%, uva ltalia (10,6%),
granadilla (6,4%) y papa blanca (2,5%), registraron mayores
volimenes de abastecimiento respecto al mes anterior,
originando menores precios en el presente mes.

Las variaciones de los 8 Grandes Grupos de Consumo de la Canasta Familiar fueron las siguientes:

VARIACION POR GRUPOS DE CONSUMO

MARZO 2009
_-_——
iNDICE GENERAL 100,000 0,36 0,39 4,78
1. Alimentos y Bebidas 47,545 0,26 1,43 6,77
2. Vestido y Calzado 7,488 0,18 0,90 3,57
3. Alquiler de Viv.,Comb. y Electricidad 8,845 -0,07 -341 1,83
4. Muebles y Enseres 4,949 0,75 1,60 547
5. Cuidados y Conservacion de Salud 2,904 0,25 0,35 334
6. Transportes y Comunicaciones 12,409 -0,22 -3,38 0,81
7. Ensefianza y Cultura 8,820 2,23 2,63 3,65
8. Otros Bienes y Servicios 7,040 0,36 1,10 4,55




VARIACION % MENSUAL DEL INDICE DE
PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA
METROPOLITANA: 2007 - 2009
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Variacion en los Grandes Grupos de Consumo: Marzo 2009

Durante el mes de marzo del presente afio, seis Grandes Grupos de
Consumo presentaron aumento de precios: Ensefianzay Cultura
con 2,23%, Muebles y Enseres 0,75%, Otros Bienes y Servicios
0,36%, Alimentos y Behidas 0,26%, Cuidados y Conservacion de
la Salud 0,25% y Vestido y Calzado 0,18%.

En tanto que, registraron disminucién de precios Transportes y
Comunicaciones (-0,22%) y Alquiler de Vivienda, Combustibles y
Electricidad (-0,07%)

El Grupo Alimentos y Bebidas registré un crecimiento de 0,26%,
explicado principalmente por las alzas de precios que presentaron
pescados y mariscos con 5,4% (perico 29,9%, bonito 25,5%, jurel
15,6%, cachema 12,2%, tollo 6,1% y liza 3,4%, por una menor
oferta de productos hidrobiolégicos), hortalizas y legumbres frescas
5,0% (col 22,3%, cebolla de cabeza roja 19,6%, poro 12,3%, apio
y vainita verde 9,1%, cada uno, betarraga 9,0%, espinaca 8,4%,
lechuga 6,2%, zanahoria 4,9% y arveja verde americana 4,3%,
por los problemas en el abastecimiento de productos agricolas a
consecuencia de los huaycos que bloquearon el transito vehicular en

la carretera central), y leche, quesos y huevos 3,0% (huevos 13,1%).
También subieron los precios de las leguminosas y derivados con
2,0% (fréjol 2,6%, lenteja 2,1%, y arveja seca partida 0,9%), bebidas
no alcohdlicas 1,5% (bebidas gaseosas 1,5%) y alimentos y bebidas
consumidas fuera del hogar 0,4% (pollo a la brasa 0,6%, men( y
comidas en restaurantes con 0,3% Yy 0,2%, respectivamente). Otros
productos que aumentaron precios fueron: fresa 26,6%, pera de agua
12,6%, limén 10,8%, naranja de jugo 8,4%, sandia 5,1%, platano de
seda 5,0%, papa amarilla 2,1% y papa huayro 1,3%.

Contrarrestaron estas alzas, los menores precios en frutas con -5,0%
(chirimoya -28,3%, mandarina -18,9%, papaya -18,5%, granadilla
-9,7%, uva -5,1%, naranja de mesa -4,7%, manzana -4,0% y palta
-3,1%), pan y cereales -1,1% (arroz -2,2% y pan -0,8%), azucar
-1,0%, carnesy preparados de carnes -0,7% (carne de res -1,6%y
carnero -0,6%) y grasasy aceites comestibles -0,4% (aceite vegetal
envasado -1,1%). Asimismo, presentaron disminucion de precios los
siguientes productos alimenticios: choclo -10,0%, cojinova -7,2%
pejerrey -3,6% y leche evaporada -0,3%.

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA
DE ALIMENTOS Y BEBIDAS: MARZO 2009
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION

DE CONSUMO

(%)

VARIACION PORCENTUAL

MENSUAL ACUMULADA ANUAL

1. ALIMENTOS Y BEBIDAS 47,545
1.1 ALIMENTOS Y BEBIDAS DENTRO DEL HOGAR
1.1.1. PANY CEREALES

1.1.2. CARNES Y PREPARADOS DE CARNES
1.1.3. PESCADOS Y MARISCOS

1.1.4. LECHE, QUESOS Y HUEVOS

1.1.5. GRASAS Y ACEITES COMESTIBLES

1.1.6. HORTALIZAS Y LEGUMBRES FRESCAS
1.1.7. FRUTAS

1.1.8. LEGUMINOSAS Y DERIVADOS

1.1.9. TUBERCULOS Y RAICES

1.1.10. AZUCAR

1.1.11. CAFE, TE Y CACAO

1.1.12. OTROS PRODUCTOS ALIMENTICIOS
1.1.13. BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

1.1.14. BEBIDAS ALCOHOLICAS

1.2 ALIMENTOS Y BEBIDAS FUERA DEL HOGAR

35,498
7,966
8,324
1,417
3,727
1,158
2,773
2,345
0,565
1,876
1,379
0,484
1,184
1,050
1,250

12,047

0,26 1,43 6,77
0,23
-1,08
-0,67
5,37
3,00
-0,38
4,97
-4,97
1,95
-0,26
-0,99
0,17
0,12
1,46
-0,10
0,36

1,46
-1,31
0,69
-0,63
-0,92
-6,28
23,60
2,58
1,74
-4,01
-2,99
0,15
2,55
6,21
0,36
1,34

6,55
3,13
8,30
4,65
6,09
-4,33
16,78
1,63
17,89
23,34
-7,86
4,56
3,81
7,34
0,83
7,49




El Grupo Vestido y Calzado aumento en 0,18%, por los
mayores precios en telas, articulos de confeccion y vestidos
con 0,2%, principalmente asociados al inicio del afio escolar
(uniforme escolar para hombre 1,0% y mujer 0,8%), asi como
otras prendas de vestir (ropa para hombre: pantalén de vestir
1,1% y camisas 0,9% y ropa para mujer: faldas 0,6% y

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA

pantaldn de vestir 0,2% vy telas: polystel 0,5% y lanilla 0,2%,).
Asimismo, subi6 el calzado con 0,2% (calzado escolar para hombre
0,6% y mujer 0,3%, por temporada escolar y zapatos de cuero para
hombre 0,4%). También subi6 ligeramente el servicio de reparacion
de calzado en 0,1%.

DE VESTIDO Y CALZADO: MARZO 2009
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

RANDES GRUP! RUPOS Y SUB-GRUP VARIACION PORCENTUAL
G S GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION CION PORC U,
DE CONSUMO (%) MENSUAL ACUMULADA ANUAL

2. VESTIDO Y CALZADO 7,488 0,18 0,90 3,57
2.1. TELAS Y PRENDAS DE VESTIR 5,287 0,19 0,69 3,59
2.1.1. TELAS,ART.DE CONFECC.,TEJ. Y VESTIDOS 5,154 0,19 0,70 3,56
2.1.2. CONFECCION Y REPARACION DE ROPA 0,133 0,04 0,11 5,02
2.2. CALZADO Y REPARACION DE CALZADO 2,201 0,16 1,44 3,53
2.2.1. CALZADO 2,044 0,17 1,50 3,49
2.2.2. REPARACION DE CALZADO 0,157 0,07 0,60 3,99

El Grupo Alquiler de Vivienda, Combustibles y Electricidad
con una tasa negativa de -0,07%, es explicado por la
disminucion de precios en los combustibles para el hogar con
-1,1% (kerosene -1,9% y gas propano -0,1%) y el alquiler y
conservacion de la vivienda -0,3% (ladrillos -2,1%, clavos

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA

-1,6%, y el alquiler de departamento en edificio -1,1%, y casa
independiente -0,6%, por el menor tipo de cambio).
No obstante, las tarifas de energia eléctrica subieron en 1,8%, por
aplicacion de los pliegos tarifarios aprobados por Osinergmin, que
rigen desde los dias 1y 4 de marzo del presente afio.

DE ALQUILER DE VIVIENDA, COMBUSTIBLE Y ELECTRICIDAD: MARZO 2009
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

RANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUP:X A VARIACION PORCENTUAL
Gl S GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION CION PORCI U,
DE CONSUMO (%) MENSUAL ACUMULADA ANUAL
3. ALQ. DE VIVIENDA,COMBUST. Y ELECT. 8,845 -0,07 -341 1,83
3.1. ALQUILER,CONSERV. VIV.Y CONS.DE AGUA 4,134 -0,21 0,72 7,25
3.1.1. ALQUILER Y CONSERVACION DE LA VIV. 3,125 -0,30 1,05 3,27
3.1.2. CONSUMO DE AGUA 1,009 0,00 0,00 17,33
3.2. ENERGIA ELECTRICA Y COMBUSTIBLE 4,711 0,03 -6,36 -1,98
3.2.1. ENERGIA ELECTRICA 2,234 1,77 3,11 10,18
3.2.2. COMBUSTIBLE 2,477 -1,15 -12,02 -9,01

El Grupo Muebles, Enseres y Mantenimiento de la Vivienda
mostré un crecimiento de 0,75%, principalmente por incidencia
del aumento de precios en los articulos para cuidado del hogar
con 1,9% (detergente 3,8%, cera en pasta para pisos 0,9%y
jabon para lavar ropa 0,5%). En menor medida, subieron el
servicio de reparacion de aparatos domésticos 0,4% vy los
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aparatos domeésticos 0,2% (licuadora 1,1%, refrigeradora, cocina a

gasy eléctrica con 0,1%, cada uno).

Mientras que, menores precios observo la cristaleria, vajilla y
utensilios domésticos con -0,1% (olla de aluminio -0,6%).

DE MUEBLES, ENSERES Y MANTENIMIENTO DE LA VIVIENDA: MARZO 2009
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION VARIACION PORCENTUAL

DE CONSUMO (%) MENSUAL ACUMULADA ANUAL
4. MUEBLES,ENSERES. Y MANT. DE LA VIV. 4,949 0,75 1,60 5,47
4.1. MUEBLES,ACCESORIOS FIJOS Y REPARACION 0,434 0,03 0,08 4,31
4.1.1. MUEBLES Y EQUIPOS DEL HOGAR 0,414 0,03 0,04 4,46
4.1.2. REPARAC.MUEB. Y CUBIERTA PARA PISOS 0,020 0,00 1,02 1,02
4.2. TEJIDOS PARA EL HOGAR Y OTROS ACCES. 0,425 0,02 0,38 3,71
4.3. APARATOS DOMESTICOS Y REPARACION 0,540 0,21 0,35 3,55
4.3.1. APARATOS DOMESTICOS 0,424 0,16 0,13 2,80
4.3.2. REPARACION DE APARATOS DOMESTICOS 0,116 0,41 1,15 6,40
4.4. VAJILLA,UTENSILIOS DOMESTICOS Y REPARA. 0,207 -0,08 0,63 6,29
4.5. MANTENIMIENTO DEL HOGAR 1,966 1,72 3,60 10,10
4.5.1. CUIDADO DEL HOGAR 1,777 1,88 3,92 10,94
4.5.2. LAVADO Y MANTENIMIENTO 0,189 -0,01 0,18 1,70
4.6. SERVICIO DOMESTICO 1,377 0,00 0,00 0,00




El Grupo Cuidados y Conservacion de la Salud subié 0,25%,
mostrando mayores precios el seguro contra accidentes y
enfermedades con 1,0% (seguros de vida 3,0%, en tanto que,
cayo ligeramente el seguro contra enfermedades -0,1%).
Asimismo, aumentaron los gastos por hospitalizacion en 0,5%
(hospitalizacion medicina general en hospital estatal 1,2%),
aparatos y equipos terapéuticos 0,5% (lentes de contacto 1,3%,

calzado ortopédico 0,8% y anteojos con medida 0,3%), servicios
médicos 0,2% (consultas al pediatra 0,9% y medicina general 0,3%
y andlisis clinicos 0,2%), y en menor medida, los productos medicinales
y farmacéuticos con 0,1% (sales rehidratantes 0,8%, vitaminas y
tonicos 0,7%, vasodilatadores 0,7%, sulfas-antibacterianos y
antimicaticos 0,6%, antidiarreicos-antiespasmadicos 0,5%, analgésicos
0,4% y antigripales 0,2%).

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA
DE CUIDADOS, CONSERVACION DE LA SALUD: MARZO 2009
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

RANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUP VARIACION PORCENTUAL
Gl S GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION CION PORC U,
DE CONSUMO (%) MENSUAL ACUMULADA ANUAL

5. CUIDADOS, CONSERV. DE LA SALUD 2,904 0,25 0,35 3,34
5.1. PRODUCTOS MEDICINALES Y FARMACEUT. 1,368 0,12 0,11 0,54
5.2. APARATOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOS 0,092 0,45 1,22 3,79
5.3. SERVICIOS MEDICOS Y SIMILARES 0,963 0,19 0,29 5,63
5.4. GASTOS POR HOSPITALIZACION Y SIMILARES 0,321 0,51 0,50 8,53
5.5. SEG.CONTRA ACCIDENTES Y ENFERMEDADES 0,160 1,03 1,84 3,40

El Grupo Transportes y Comunicaciones presento la mayor
contraccion con -0,22%, basicamente por la baja de precios
observada en el servicio de transporte con -0,2% (pasaje en
omnibus interprovincial -3,8%, por normalizacion de las tarifas
luego del repunte por la mayor demanda del mes anterior);
disminuyendo también el pasaje aéreo nacional -3,3%, por el
menor tipo de cambio y por efecto de la eliminacion del cobro del

IGV con destino a la ciudad de Iquitos, y el pasaje aéreo internacional
-1,4%. Enigual sentido, cayeron los precios de los combustibles
para el transporte en -0,8% (gasolina y petrleo con -0,8%, cada
uno), y equipo para el transporte personal -0,1% (automovil -0,1%).

De otro lado, el transporte local subid en 0,1% (movilidad a centro de
estudio 2,1% y taxi 0,7%).

VARIACION PORCENTUAL DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA
DE TRANSPORTES Y COMUNICACIONES: MARZO 2009
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION VARIACION PORCENTUAL
DE CONSUMO (%) MENSUAL ACUMULADA ANUAL
o

6. TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 12,409 -0,22 -3,38 0,81
6.1. EQUIPO PARA EL TRANSPORTE DE PERSONAL 0,413 -0,08 2,39 12,73
6.2. GASTOS POR UTILIZACION DE VEHICULOS 1,867 -0,54 -15,53 -19,38
6.2.1 COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 1,456 -0,71 -18,74 -23,78

6.3. SERVICIO DE TRANSPORTE 8,759 -0,18 -0,86 6,11
6.4. COMUNICACIONES 1,370 0,04 -0,22 -0,37
6.4.1. SERVICIO TELEFONICO 1,324 0,00 -0,21 -0,44

El Grupo Esparcimiento, Diversion, Servicios Culturales
y de Ensefianza registré la mayor alza con 2,23%, explicado
principalmente por el aumento de precios en el servicio de
ensefianza con 3,0%, destacando la influencia del inicio del afio
escolar en el incremento de las pensiones de ensefianza 5,4%
y matricula 1,4% en los colegios particulares, en tanto que, la
matricula en colegio estatal sélo varié en 0,2%; asi como en los
textos escolares que, en promedio, subieron 2,7% (textos de
inicial 3,7%, primaria 1,4% y secundaria 3,9%). Igualmente,
aumentaron los precios de la pension en academia de preparacion
a universidades 1,5% y la pension de ensefianza superior

universitaria y no universitaria con 1,0%y 0,9%, respectivamente.
También subieron otros rubros como el servicio de reparacion de
radio y tv con 0,8%, gastos en asociaciones y entradas a
espectéculos 0,2% (cuota a club recreativo y deportivo 1,3% y
entrada a discoteca 0,5%) y, en menor magnitud, los gastos en libros
y textos con 0,1% (textos universitarios 0,5%).

Contrariamente, redujeron sus precios los equipos y accesorios con
-0,2% (reproductor DVD -1,0%, televisor a color -0,6%, equipo de
sonido -0,4%, por un menor tipo de cambio).

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA
DE ESPARCIMIENTO, SERVICIOS DE ENSENANZA Y CULTURA: MARZO 2008
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

= ’ VARIACION PORCENTUAL
GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION
DE CONSUMO (%) MENSUAL ACUMULADA ANUAL
o
7. ESPARC.,DIVERS.,SERV.CULT.Y DE ENS. 8,820 2,23 2,63 3,65
7.1. EQUIPOS,ACCESORIOS Y REPARACION 1,287 -0,05 0,10 -0,21
7.1.1. EQUIPOS Y ACCESORIOS 1,167 -0,15 -0,13 -0,75
7.1.2. SERVICIO DE REPARACION A RADIO Y TV 0,120 0,82 2,05 4,45
7.2. SERVICIOS DE ESPARCIMIENTO Y CULTURA 0,525 0,24 1,52 5,42
7.3. LIBROS, PERIODICOS Y REVISTAS 0,928 0,08 0,19 0,36
7.4. SERVICIO DE ENSENANZA 6,080 2,97 3,38 4,50




El Grupo Otros Bienes y Servicios aumentd en 0,36%, hombre 2,1%, jabon de tocador 1,8%, papel higiénico 1,1% y

incidiendo principalmente los aumentos de precios en los articulos pasta dental 0,5%).

de joyeria con 0,8% (joyas de oro 1,7%, por una mayor

cotizacion del oro), gastos en hoteles y cigarrillos con 0,8%, En tanto que, disminucion de precios presentaron las giras turisticas
cada uno, y articulos de cuidado personal 0,4% (colonia para (-0,3%).

VARIACION PORCENTUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LIMA METROPOLITANA
DE OTROS BIENES Y SERVICIOS: MARZO 2009
(BASE: DIC. 2001 = 100.0)

GRANDES GRUPOS, GRUPOS Y SUB-GRUPOS PONDERACION VARIACION PORCENTUAL
DE CONSUMO (%) MENSUAL ACUMULADA ANUAL
8. OTROS BIENES Y SERVICIOS 7,040 0,36 1,10 4,55
8.1. BIENES Y SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL 5,555 0,36 0,97 4,61
8.1.1. CUIDADOS Y EFECTOS PERSONALES 4,469 0,43 0,96 4,42
8.1.2. SERVICIOS DE CUIDADO PERSONAL 1,086 0,07 1,02 5,30
8.2. OTROS BIENES NO ESPECIFICADOS 0,262 0,81 2,06 521
8.3. SERVICIOS DE ALOJAMIENTOS 0,123 0,77 231 8,91
8.4. GIRAS TURISTICAS 0,062 -0,29 2,44 14,75
8.6. OTROS SERVICIOS NO ESPECIFICADOS 0,829 0,08 0,90 2,03
8.7. TABACO 0,209 0,75 2,21 571

Productos de mayor variacion de precios: Marzo 2009

Los productos de la canasta familiar que registraron las mayores alzas y bajas de precios fueron:

PRODUCTOS QUE SUBIERON MAS PRODUCTOS QUE BAJARON MAS
MARZO 2009 MARZO 2009
- PRODUCTOS  \Variacion®%  PRODUCTOS ~ Variacion%
Perico fresco 29,9 Chirimoya -28,3
Fresa 26,6 Mandarina -18,9
Bonito fresco 255 Papaya -18,5
Cebolla de cabeza roja 19,6 Choclo criollo -10,0
Jurel fresco 15,6 Olluco 1,7
Huevos a granel 13,1 Cojinova 7,2
Limén 10,8 Uva 5,1
Vainita verde americana 9,1 Pato eviscerado 5,0

Incidencia en la variacion del indice de precios: Marzo 2009

Los productos que mostraron mayor incidencia en la variacion del indice de precios fueron:

INCIDENCIA INFLACIONARIA

MARZO 2009
Mayor incidencia positiva Mayor incidencia negativa
Pensin Ensefianza Colegio Particular 54 0,14 Papaya. 185 010
Cebolla de cabeza roja 19,6 0,13 Manda”n? 189 005
Huevos a granel 131 012 Arroz corriente -19 0,03
Jurel fresco 156 0,06 Kerosene 19 0,3
Consumo de electricidad residencial 18 0,04 Pan francés -10 0,03
Detergente 38 003 Choclo criollo -100 0,02

La incidencia muestra el aporte de cada producto, en puntos porcentuales, a la variacién mensual y anual del IPC

General.



Indice de Precios al Por Mayor a Nivel Nacional: Marzo 2009

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica informa que
el indice de Precios al por Mayor a Nivel Nacional, en el
mes de marzo de 2009, presentd una contraccion de 0,50%,
continuando con la tendencia a la baja por quinto mes
consecutivo. La variacion acumulada en el primer trimestre

del afio fue de -3,51%y, en los Ultimos doce meses (abril 2008
-marzo 2009), un incremento de 2,67%.

Las variaciones porcentuales del mes de marzo por Origen'y
Sector fueron las siguientes:

iNDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR : NIVEL NACIONAL
MARZO 2009

iINDICE GENERAL 100,00 -0,50 -3,51 2,67
1000  Productos Nacionales 78,33 0,42 -3,73 2,48
1100 Sector Agropecuario 14,07 -0,19 -2,33 10,48
1200 Sector Pesca 0,73 1,99 -7,10 12,67
1300 Sector Manufactura 63,53 -0,50 -3,96 0,75
2000  Productos Importados 21,67 -0,80 2,73 341
2100 Sector Agropecuario 1,45 0,54 -0,12 -13,51
2300 Sector Manufactura 20,22 -0,90 -2,93 5,02

Durante el mes de marzo, los precios mayoristas de los
productos de Origen Nacional registraron una disminucion
de 0,42%. El sector Agropecuario mostré una reduccion
de 0,19%, por los menores precios observados en el
subsector Agricola (-0,4%), por incidencia de los grupos
siguientes: Tubérculos y Raices -3,8% (olluco -8,5%,
papa blanca -5,0%, camote -3,2% y papa amarilla -2,4%,
por mayores superficies cosechadas), Cereales -1,1%
(arroz en cascara -2,9% y maiz amarillo duro -2,2%, por
mayor oferta), Frutas -0,7% (palta -6,2%, papaya -5,2%,
uva -2,9% y platano -2,7%); no obstante, estas
disminuciones fueron atenuadas por los mayores precios
en Hortalizas con 7,0% (cebolla criolla 16,2%, explicado
por el termino de la camparia de produccion, tomate 10,6%
y zapallo 7,0%) y Legumbres 3,8% (fréjol grano verde
12,4% y arveja grano verde 2,7%); y por otro lado, el
subsector Pecuario, en promedio, aumentd ligeramente
en 0,1%, debido al alza de precios en huevos con 6,3%,
gallinaviva 3,1%Y pollo en pie 0,4%, por mayor demanda;
tasas que fueron atenuadas principalmente por los
menores precios presentados en ganado vacuno -2,8%.

Los precios del sector Pesca se incrementaron en 1,99%. La
Pesca Maritima aumenté sus precios en 2,2%, incidiendo
Pescados en 3,0% (caballa 13,5%, ayanque 7,5%, jurel y
merluza 4,9%, cada uno); mientras que, Mariscos redujo
sus precios en 1,2% (cangrejos -5,5% y calamar chico
-3,3%). De otro lado, la Pesca Continental decrecié en 0,4%,
donde Pescados baj6 0,3% (carachi -8,3% y pejerrey
-2,9%); y mariscos en -1,9%.

Los precios del sector Manufactura se redujeron en 0,50%,
siendo determinante los menores precios mostrados en
Maquinaria y Aparatos Eléctricos con -2,4% (cables de uso
telefonico -8,1%, cables de uso general -3,1% y cables de
energia -2,3%), Productos Textiles con -1,2% (hilados de
algodon -5,6%, lanilla -3,1%, hilados mixtos -1,9% y casimir
-1,6%), Sustancias y Productos Quimicos con -1,1% (abonos
compuestos -6,3%, como el saldo del mes anterior, sulfato de
cobre -2,7%, por cotizacion internacional, e insecticidas
-2,2%), Productos Elaborados de Metal con -1,2% (clavos
-6,5% y productos de tornilleria -3,2%), Metales Comunes
con -0,7% (alambron de trefileria y varillas de construccion




-0,7%, cada uno) y Productos de Refinacion de Petréleo
con -0,1% (petréleo diesel B2 en -0,4%, por la reduccion
del ISC el 5 de marzo). Del mismo modo, el grupo
Alimentos y Bebidas presentd una baja de 0,4%,
influyendo los menores precios en Productos de Molineria
con -3,0% (arroz corriente -5,1%, harina de trigo
especial -3,8%, harina de trigo extra -2,8% y avena a
granel -1,6%), Aceites y Grasas Vegetales con -2,0%
(aceite vegetal envasado -3,2% y manteca vegetal a
granel -2,3%) y Productos Lacteos -0,5% (yogurt en
botella -1,6%, leche pasteurizada -1,3% vy leche
evaporada -0,6%).

Los precios de los productos de origen importado
registraron un decrecimiento de 0,80%. El sector
Manufactura, en promedio, disminuy6 en 0,90%,
basicamente por los menores precios observados en
Metales Comunes con -3,6% (planchas de acero -6,8%

y varillas de construccion -0,7%, por disminucion de la
demanda a nivel internacional), Sustancias y Productos
Quimicos con -1,9% (abonos fosfatados -12,1%y resinas
de cloruro de polivinilo -5,7%), Papel y Productos de Papel
con -1,8% (papel bond -4,1% y papel periédico -1,6%, por
menores costos de la materia prima principalmente la
celulosa) y Productos de Caucho y de Plastico con -1,4%
(llantas para camion -2,7% y llantas para autos -1,1%).
También descendieron los precios en Alimentos y Bebidas
con -2,6%, incidiendo la caida de precios en los Productos
Lacteos -4,3% (leche en polvo -4,7%); Carnes, Frutas,
Vegetales y Grasas -3,9% (aceite de soya -5,6% y harina
de soya -3,2%), Productos de Molineria -1,6%
(principalmente arroz superior -1,6%). No obstante, el sector
Agropecuario registré un incremento de 0,54%,
principalmente por el alza de precios del maiz amarillo duro
en 4,2%, por mayor cotizacion internacional de este cereal,
y lenteja en 2,4%.

VARIACION % MENSUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL
POR MAYOR A NIVEL NACIONAL: 2007 — 2009
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Indice de Precios de Maquinaria y Equipo: Marzo 2009

Elindice de Precios de Maquinaria y Equipo de Lima
Metropolitana, correspondiente al mes de marzo,
presento una ligera variacion de 0,01%, respecto al
nivel del indice del mes anterior. La variacion
acumulada al primer trimestre del afio es 3,15% Yy en

los Ultimos doce meses (abril 2008 - marzo 2009), crecid
en 13,10%.

Las variaciones porcentuales segun el origen de los
bienes fueron las siguientes:

MAQUINARIA'Y EQUIPO
110 Mag. y Equipo Nacional
11 Magq. y Equipo para la Agricultura
112 Mag. y Equipo para la Industria
113 Mag. y Equipo para el Transporte
114 Otra Maguinaria y Equipo
120 Mag. y Equipo Importado
121 Magq. y Equipo para la Agricultura
122 Mag. y Equipo para la Industria
123 Mag. y Equipo para el Transporte
124 Otra Maquinaria y Equipo

iNDICE DE PRECIOS DE MAQUINARIA Y EQUIPO : LIMA METROPOLITANA
MARZO 2009

100,00
43,05

1,76
22,00
14,07

5,22

56,95

1,18
29,12
22,28

4,37

0,01 3,15 13,10
0,21 3,50 16,60
0,30 2,18 21,81
0,42 3,28 20,34
-0,20 3,68 11,93
031 4,24 12,44
-0,16 2,85 10,18
-0,19 7,66 20,66
-0,23 3,20 8,83
-0,12 2,47 13,28
0,08 1,14 0,36

En el mes de marzo, los precios de los bienes de capital
de origen nacional subieron 0,21%, por el comportamiento
observado en tres grandes componentes: Maquinaria y
Equipo para la Industria present6 la mayor tasa con 0,42%
(influyendo estabilizadores de voltaje 5,3%,
transformadores eléctricos 3,2%, estantes de madera
2,8% vy sillas metdlicas 2,7%, por mayor costo de los
insumos ), Otra Maquinaria y Equipo con 0,31% (mobiliario
clinico 1,6% y redes para pesca 1,5%; en tanto que,
disminuyeron los precios de los carros mineros en -10,5%,
por el menor precio de la plancha de acero), y la
Maquinaria y Equipo para la Agricultura con 0,30%
(destacando, bebederos, comederos de aves con 0,9%).
Contrariamente, disminuyeron los precios de los bienes
de la Maquinaria y Equipo para el Transporte -0,20%
(basicamente por los menores precios de radiadores con
-1,0%, por el menor tipo de cambio).

Los precios de los bienes de capital de origen importado se
contrajeron en 0,16%, influyendo entre otros factores el
comportamiento decreciente del tipo de cambio. La
Maquinaria y Equipo para la Industria observd una caida
de 0,23% (montacargas -2,3%, fotocopiadoras -1,9% y
maquinas para la preparacion de carne -0,7%), y en forma
similar, la Maquinaria y Equipo para la Agricultura en
-0,19% (principalmente tractores agricolas -1,3%; atenuado
por los mayores precios de palas 3,4% y picos 2,2%) y la
Maquinaria y Equipo para el Transporte con -0,12%
(camionetas pick up -1,5%, anillos y camisetas de cilindro
con -1,0%, cada uno). En tanto que, Otra Maquinaria y
Equipo subi6 ligeramente 0,08%, (principalmente
motocicletas con 1,7%).
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VARIACION % MENSUAL DEL iNDICE DE PRECIOS
DE MAQUINARIA Y EQUIPO: 2007 - 2009
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indice de Precios de Materiales de Construccidn:
Marzo 2009

Elindice de Precios de Materiales de Construccion de
Lima Metropolitana, correspondiente al mes de marzo,
presentd una reduccion de 1,61%, respecto al nivel
del indice del mes anterior. La variacion acumulada al
primer trimestre del afio fue de -4,92%, y la anualizada

de los ltimos doce meses (abril 2008- marzo 2009) llegd

a 3,46%.

Las variaciones porcentuales segin Grupos fueron las

siguientes:

231
232
233
234
235
236
237
238
239

iNDICE DE PRECIOS DE MATERIALES DE CONSTRUCCION :

MARZO 2009

MATERIALES DE CONSTRUCCION 100,00
Maderas 12,20
Accesorios de Pléstico y Sum. Eléctricos 9,64
Vidrios 3,55
Ladrillos 8,37
Maydlicas y Mosaicos 0,53
Aglomerantes 26,28
Agregados 9,97
Estructura de Concreto 11,22
Metélicos 18,24

~ MAR0OY  ENE-MARO9  ABRO8-MARO9
0,91 1,09 0,28
0,99 6,06 3,77
000 0,77 243
031 225 1321
0,07 037 6,16
0,20 0,10 059
1,20 191 15,11
0,16 2,06 3,60
5,28 14,36 281




En el resultado de marzo, con excepcion del grupo Vidrios
que no presento variacion de precios, los otros ocho grupos
componentes de este indicador registraron un
comportamiento de precios a la baja: Metalicos destaca
con -5,28%, grupo que viene disminuyendo por sexto
mes consecutivo, explicado principalmente por los
menores precios en laminas y planchas de fierro y acero
con -13,7% (planchas laminada en frio LAF -15,6%,
plancha laminada caliente LAC -11,7%), clavos -8,6%,
tubos, valvulas y otros productos de fierro y acero -3,3%,
varillas de construccion -2,4%, y alambre de hierro y
acero -1,5%, por efecto de las mayores existencias y la
baja de precios de los metales. De similar forma, cayeron

los precios en Agregados con -1,20% (piedra chancada de %2
con -1,5% y arena gruesa -1,2% por menor demanda),
Accesorios de Plasticos y Suministros Eléctricos con -0,99%,
por la reduccion de precios en cables de energia -2,6% y
accesorios de pvc en -1,4% (por el menor costo de las materias
primas como el cobre y la resina), Maderas con -0,91% (cedro
-1,3%, caoba -1,2% y tornillo -0,8%, por una menor
demanda). También mostraron caida de precios, Ladrillos
con -0,31% (para techo -0,8% y caravista -0,3%);
Aglomerantes con -0,20% (cemento portland tipo | -0,2%);
Estructuras de Concreto -0,16% (tuberia de concreto -0,9%);
y en menor magnitud, Mayolicas y Mosaicos en -0,07%
(maydlicas y piso pared en -0,1%, cada uno).

VARIACION % MENSUAL DEL INDICE DE PRECIOS
DE MATERIALES DE CONSTRUCCION: 2007 - 2009
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Ficha Técnica

Indice de Precios al Consumidor

Es un Indicador que muestra las variaciones de precios
que en promedio tiene un grupo seleccionado de bienesy
servicios habitualmente consumidos por las familias.
EIINEI ha sometido a revision los aspectos conceptuales
y la metodologia de este indicador, con el concurso de
consultores externos, internacionales y nacionales, y esta
poniendo en practica las recomendaciones con el fin de
mejorar la calidad de las estadisticas nacionales.

Uno de los aspectos centrales ha sido la evaluacion de las
ponderaciones, las mismas que tienen su base en una
canasta de consumo estimada con una encuesta de
ingresos y gastos familiares efectuada entre 1993y 1994
(ENAPROM 1993-94).

Por otro lado, la representatividad de las marcas de los
productos ha cambiado en el tiempo, habiendo
desaparecido algunas, y aparecido otras que han ganado
preferencia. Asimismo, ha habido modificaciones en el
sistema de comercializacion, con una mayor participacion
de los grandes supermercados.

Otro aspecto importante es que los nuevos estandares
internacionales aconsejan emplear la media geométrica
en lugar de la media aritmética para el célculo de las
variaciones de precios a nivel de las variedades.

Las principales modificaciones introducidas en la
metodologia son las siguientes:

- Revision de la estructura de consumo de hogares 1993-
94 mediante el reprocesamiento de la base de datos de
laencuesta ENAPROM 93-94.

- Incorporacién y desagregacion de variedades segin
su peso relativo en la canasta de consumo, como
resultado del reprocesamiento de la ENAPROM 93-94.

- Actualizacion de la representatividad de las marcas en
las variedades.

- Mejoramiento de la distribucion de los puntos de venta
de captacion de la informacion de precios.

- Revision de los tamafios de la muestra de informantes; y

- Utilizacion de la media geométrica en lugar de la media
aritmética en el calculo de las variaciones de precios de
las variedades.

Todas las modificaciones introducidas tendran vigencia
desde el mes de Enero del afio 2002, tomando como base
de comparacion los precios del mes de diciembre del afio
2001; es decir, la nueva serie de indices correspondera a
Diciembre 2001 = 100.

El INEI dispone de un sistema de captacion de precios con
una amplia cobertura que asegura la representatividad de los
establecimientos comerciales y de servicios, donde realizan
sus compras los consumidores. Se captan alrededor de 40,000
datos a lo largo de todo el mes de medicion en
aproximadamente 5,000 establecimientos comerciales, 41
mercados, 6 automercados, 500 viviendas alquiladas, 505
Centros Educativos, 210 lineas de transporte urbano e
interprovincial y 143 establecimientos de venta de combustible,
entre otros.

Indice de Precios al por Mayor

Este indicador muestra las variaciones de precios de las
transacciones realizadas entre las empresas mayoristas y los
comerciantes minoristas.

En su composicion se incluyen bienes de capital, bienes de
demanda intermedia y bienes de consumo final, agregados
por su origen en Nacional e Importado en tres sectores
productivos: Agropecuario, Pesca e Industria Manufacturera.

La cobertura delindicador es a nivel nacional e incluye las 25
principales ciudades del pais. Las fuentes de informacion la
constituyen los establecimientos dedicados al comercio al por
mayor.

Indice de Precios de Maquinaria y Equipo

Es un indicador que muestra la variacion de los precios de un
grupo representativo de la maquinaria y equipo, nacional e
importado, comercializado en el pais, excluyéndose los de
importacion directa para uso propio.

La cobertura es a Nivel de Lima Metropolitana y en su
composicion se incluyen: la maquinaria y equipo para la
agricultura, laindustria, el transporte y otros sectores que son
transados en el mercado interno.

Indice de Precios de Materiales de Construccién

Es unindicador que muestra la variacion de los precios de los
principales materiales de la construccion utilizados en la
actividad constructora. Su cobertura es a nivel de Lima
Metropolitana.

eriales de la construccién se han clasificado en 9 grupos:
Metélicos, Aglomerantes, Maderas, Agregados, Maydlicas,
Ladrillos, Estructuras de Concreto, Vidrios y Accesorios
Plasticos.




