INSTITUTO
NACIONAL DE
ESTADISTICA E
INFORMATICA

TR

Directora Técnica
Rofilia Ramirez

Directora Adjunta
Nancy Hidalgo

Director Ejecutivo
Héctor Benavides

Investigadora
Zoraida Castro

Apoyo Informético
Edgardo Lopez

PARA MAYOR
INFORMACIAN VER
PAGINA WEB:

www.inei.gob.pe

| NFORME TECNICO

N° 02 Junio 2007

Las Tecnologias de Informacion y
Comunicacion en los Hogares

Enero - Marzo 2007

La necesidad de cuantificar y medir la
incorporacion de las TIC en particular
Internet, cuyo uso se ha incrementado
durante los dltimos afios, el interés
sociologico y econdmico por la utilizacion
que conlleva estos medios, requiere de la
disponibilidad de estadisticas e indicadores
de TIC fiables.

Asimismo, en el Plan de Accion que se
aprob6 en la Cumbre Mundial sobre la
Sociedad de la Informacion (CMSI) en
Ginebra, uno de los temas acordados
indicaba: "Todos los paises y regiones
deben desarrollar herramientas que provean
informacién estadistica sobre la Sociedad
de la Informacion, con indicadores basicos
y anélisis de sus dimensiones mas
importantes, debiendo dar prioridad a
establecer sistemas de indicadores
coherentes vy comparables
internacionalmente, teniendo en cuenta los
diferentes niveles de desarrollo".

Es preciso recordar, que la Cumbre Mundial
para la Sociedad de la Informacion, que
reune a todos los representantes del mundo,
hicieron una Declaracién de Principios, la
cual establece que la Construccion de la
Sociedad de la Informacién es un desafio
global para el nuevo Milenio.

Ellos reconocen que la educacion, el
conocimiento, la informacion y la
comunicacién son esenciales para el
progreso y bienestar de los seres humanos.
Es mas, las TIC tienen repercusiones en
todos los aspectos de nuestras vidas.

El rapido progreso de las TIC, fomentados por la
ciencia, brinda oportunidades sin precedentes para
alcanzar niveles de vida elevados para el desarrollo.
La capacidad de las TIC para reducir las brechas
tradicionales, especialmente el tiempo y la distancia,
posibilitan por primera vez en la historia de la
humanidad, el uso potencial de estas TIC en
beneficio de millones de personas en el mundo.

Asimismo, las TIC deben considerarse un medio,
ynounfinen simismas, en condiciones favorables,
estas tecnologias pueden ser uninstrumento eficaz
para acrecentar la productividad, generar
crecimiento econémico y mejorar la calidad de
vida de todos.

El cuestionario de la ENAHO, dirigido a una
muestra importante de hogares a nivel nacional ,
recoge muchas mas informacion a partir de enero
del 2007, para este periodo, a las preguntas ya
establecidas en los capitulos 100y 600 de la
encuesta que recogen informacion de los
sistemas disponibles de acceso a la Sociedad de
la Informacion - equipamiento tecnoldgico y
servicios- en los hogares se ha incrementado en
el cap 300 preguntas que recogen informacion
sobre uso de Internet, circunscrito no solamente
al uso en cabinas publicas, sino que se ha
extendido al uso en otros lugares como: el hogar,
el trabajo, el establecimiento educativo, ademas
se considera la frecuencia de usoy se pregunta
también sobre que actividades realiza en Internet

Esta es una Encuesta periodica, cuyos resultados
son procesados cada trimestre, y publicados sus
resultados en los Boletines. Estos resultados nos
permiten acercarnos a las diferencias sociales en
relacién con el acceso a la Sociedad de la
Informacion.




Resul

Infraestructura de TIC en los hogares

La ENAHO permite conocer el grado de acceso de los
hogares peruanos a las TIC. El requisito previo para el
acceso a la Sociedad de la Informacion es el acceso
fisicoy la conexion a las redes de difusion.

El cuadro muestra que la densidad comunicacional es
heterogénea segun los medios, para el trimestre

tados

Ene-Mar 2007 un 27,83% del total de hogares tiene un
teléfono fijo, 35,93% de los hogares dispone de un celular,
13,15% de hogares tienen acceso a la television por cable y
s6lo un 4,64% de los hogares tienen instalado un acceso a
Internet en el hogar. Esta situacion refleja que hay un
crecimiento muy lento de la forma de comunicacion de
los hogares, a excepcion de la telefonia celular.

Cuadro N° 01

Hogares con Servicios TIC

Trimestre Movil Teléfono Fijo Celular TV Cable Internet No tiene ninguno

2005

Nov-Dic04-Ene05 24,80 17,67 8,73 2,90 66,99
Dic04-Ene-Feb 24,36 17,05 811 2,27 67,26
Ene-Feb-Mar05 25,31 17,28 8,42 1,73 65,88
Feb-Mar-Abr 24,99 17,03 8,56 2,57 67,01
Mar-Abr-May 26,04 18,16 8,59 2,67 65,80
Abr-May-Jun 2547 17,38 8,61 3,03 66,88
May-Jun-Jul 26,86 18,08 8,99 3,66 65,12
Jun-Jul-Ago 27,42 18,69 10,58 4,85 64,45
Jul-Ago-Set 27,95 20,97 11,41 5,06 62,77
Ago-Set-Oct 27,66 21,45 11,99 537 62,72
Set-Oct-Nov 26,69 22,22 11,29 4,25 63,18
Oct-Nov-Dic05 26,98 21,34 10,53 4,35 63,50
2006

Nov-Dic05-Ene06 26,71 22,66 10,48 4,01 62,41
Dic05-Ene-Feb 26,84 21,86 10,81 3,90 61,75
Ene-Feb-Mar06 26,79 23,55 11,39 3,93 60,10
Feb-Mar-Abr06 26,83 2341 11,13 3,92 60,83
Mar-Abr-May06 21,22 25,64 11,45 3,65 59,75
Abr-May-Jun06 27,31 24,94 12,00 347 60,56
May-Jun-Jul06 28,69 26,55 12,80 4,42 59,19
Jun-Jul-Ago06 29,27 28,48 13,97 5,50 57,81
Jul-Ago-Set0s 30,12 31,33 14,92 6,25 55,26
Ago-Set-Oct06 28,65 32,49 15,45 6,05 54,47
Set-Oct-Nov06 28,23 32,02 14,82 5,79 54,50
Oct-Nov-Dic06 26,51 3111 13,73 5,66 56,43
2007

Ene-Feb-Mar07 27,83 35,93 13,15 4,64 51,69

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 1,04 12,38 176 0,71 -8,41

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el marco muestral
del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007(ENAHO Continua)

Grafico N° 01
Penetracién de Servicios TIC en Hogares, por trimestres 2005-2007
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LaTIC conuna penetracion mas importante es la telefonia
movil. Si comparamos los periodos por trimestres
mdviles existe un crecimiento en la telefonia mévil, vemos
para el trimestre Ene-Mar 2006 hay un 23,55% de los
hogares que disponen de un celular, mientras para el

trimestre similar del afio 2007, éste se incrementa a 35,93%;
este crecimiento es menor cuando hacemos la misma
comparacién de penetracion de internet en los hogares
para similares periodos.

Grafico N° 02

Servicios TIC en los hogares por trimestre, 2006-2007
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Unade las acciones masimportantes del Plande Accién
de la Sociedad de la Informacion para América Latinay
el Caribe, es promover la creacién de esquemas
sostenibles y modelos de penetracion de TIC en laregion,
y mejorar las condiciones de conectividad,
particularmente en las areas en desventaja. La encuesta

Cuadro N° 02

Hogares con Servicios TIC: Radio y Television

ENAHO, nos confirma que la penetracion de la Televisiony
ylaRadio es alta en los hogares peruanos. Practicamente
se ha masificado el objetivo de conectar los ciudadanos a
los servicios de Television y la Radio; sin embargo, ain hay
mucho por desarrollar en otras TIC como el Teléfono e

Internet.

Trimestre Movil Radio 1/ v
2005
Nov04-Dic04-Ene05 83,21 65,81
Dic04-Ene05-Feb05 82,94 66,62
Ene-Feb-Mar05 82,44 67,19
Feb-Mar-Abr 83,20 67,28
Mar-Abr-May 83,53 67,43
Abr-May-Jun 83,20 66,64
May-Jun-Jul 83,52 67,59
Jun-Jul-Ago 82,99 67,07
Jul-Ago-Set 83,61 67,91
Ago-Set-Oct 83,05 66,62
Set-Oct-Nov 82,52 65,51
Oct-Nov-Dic05 81,50 64,48
2006
Nov-Dic05-Ene06 82,30 64,95
Dic05-Ene-Feb06 83,76 66,26
Ene-Feb-Mar06 84,43 67,51
Feb-Mar-Abr06 83,81 66,83
Mar-Abr-May06 82,75 66,56
Abr-May-Jun06 82,35 66,14
May-Jun-Jul06 82,44 67,10
Jun-Jul-Ago06 82,77 68,12
Jul-Ago-Set06 83,44 69,29
Ago-Set-Oct06 83,77 69,57
Set-Oct-Nov06 83,75 70,71
Oct-Nov-Dic06 83,79 70,47
2007
Ene-Feb-Mar07 83,94 71,00

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006

Variacion Absoluta

20,49

3,49

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640
viviendas, tomando como base el marco muestral del afio 2005.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




El grafico muestra que para el trimestre Television; observandose una ligera disminucion para el afio
Ene-Mar 2006 hay un 84,43% de penetracion de Radio 2007, con 83,94% de penetracion de Radio enlos hogares, y
en los hogares, y un 67,51% de penetracion de la unaumento de penetracion de la Television a 71,0%.

Grafico N° 03

Hogares con servicios TIC: Radio y TV por trimestres, 2006-2007
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Infraestructura de TIC en los hogares por drea de residencia

Aligual que ocurre en otros aspectos del proceso hacia dreaurbanay rural se presentan diferencias muy marcadas,
lamodernidad, laincorporacion de TIC no se d& en forma las mismas que se dan probablemente por los costos de
equitativa, es decir en el transito a la Sociedad de la instalacion de estos servicios en los hogares rurales y también
Informacion se presentan inequidades dentro del pais.Y por la falta de acceso de estas TIC en las areas menos
si este aspecto se vé por el grado de urbanizacion, en el pobladas donde es escasa la infraestructura.

Cuadro N° 03

Hogares con Servicios TIC, por Area de Residencia®

Teléfono fijo Celular TV Cable Internet
Trimestre Movil Lima Resto Lima Resto Lima Lima Resto
Metrop. Urbano Rul Metrop. Urbano Rus Metrop. IRESTo WD) | (et Metrop. | Urbano RUE

2005

Nov04-Dic04-Ene05 54,80 26,27 0,27 39,96 17,06 1,22 21,94 7,27 0,10 9,36 0,93 0,00
Dic04-Ene05-Feb05 54,47 24,87 0,87 35,98 17,85 181 19,47 6,73 0,89 7,03 0,98 0,00
Ene-Feb-Mar05 54,80 25,67 0,73 34,74 18,40 1,74 18,03 7,69 1,34 4,69 1,07 0,00
Feb-Mar-Abr 56,24 24,23 0,59 34,78 17,90 1,79 19,62 7,16 1,16 7,63 1,16 0,00
Mar-Abr-May 58,48 2523 0,05 37,40 18,56 181 19,03 821 0,35 7,86 113 0,00
Abr-May-Jun 56,71 26,05 0,05 36,04 18,31 1,58 18,75 8,95 0,21 8,85 1,46 0,00
May-Jun-Jul 59,35 27,05 0,37 37,46 19,03 1,43 20,36 8,59 0,20 10,80 1,61 0,00
Jun-Jul-Ago 59,69 27,89 0,52 39,19 19,20 1,39 2541 8,49 0,64 14,28 2,09 0,05
Jul-Ago-Set 61,14 21,23 0,59 42,12 22,22 171 28,06 8,38 0,52 14,78 2,04 0,05
Ago-Set-Oct 61,61 27,15 0,30 43,95 22,44 1,92 30,14 8,65 0,57 16,00 2,10 0,05
Set-Oct-Nov05 58,98 27,24 0,21 44,98 24,56 1,58 29,02 8,29 0,07 12,09 2,22 0,00
Oct-Nov-Dic05 61,58 26,48 0,28 44,65 23,05 1,32 28,62 6,79 0,00 12,78 2,05 0,00
2006

Nov05-Dic05-Ene06 60,09 26,73 0,48 46,65 24,97 1,54 27,59 7,36 0,15 11,83 1,89 0,00
Dic05-Ene-Feb06 61,06 25,48 1,08 42,29 25,39 2,10 27,49 8,14 0,28 11,00 2,19 0,00
Ene-Feb-Mar06 56,64 27,39 1,08 44,03 26,91 2,76 27,28 8,96 063 10,57 2,38 0,00
Feb-Mar-Abr06 55,75 28,38 0,86 43,62 26,65 3,00 26,90 8,75 0,37 10,30 2,54 0,00
Mar-Abr-May06 55,62 29,65 0,26 47,12 28,15 4,53 26,86 9,52 0,27 9,97 1,99 0,00
Abr-May-Jun06 57,06 29,82 0,14 46,19 28,32 3,91 28,66 9,92 0,34 9,27 2,15 0,00
May-Jun-Jul06 60,20 30,24 0,44 49,18 29,63 4,23 30,65 10,25 0,32 11,71 2,73 0,00
Jun-Jul-Agol06 60,90 30,56 0,46 55,19 29,74 3,97 33,30 10,57 0,78 14,62 3,08 0,13
Jul-Ago-Set06 62,58 30,83 0,54 58,59 33,29 5,04 35,07 11,66 0,50 16,12 3,76 0,13
Ago-Set-Oct06 59,77 29,97 0,20 59,14 35,94 5,66 34,17 13,90 0,80 15,87 3,56 0,14
Set-oct-Nov06 58,07 30,48 0,28 56,70 37,86 479 33,44 13,29 0,41 15,35 3,46 0,00
Oct-Nov-Dic06 56,30 28,15 0,16 55,88 37,18 4,32 32,01 12,06 0,35 16,05 2,84 0,00
2007

Ene-Feb-Mar07 54,16 33,33 0,26 61,11 4438 6,16 28,06 13,80 015 10,82 417 0,05

Variacién Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 -2,48 5,95 -0,81 17,08 17,47 3,40 0,79 4,85 -0,49 0,25 1,80 0,05

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

1/ Lima Metropolitana: Comprende la Provincia de Limayy la Prov. Constitucional del Callao
Resto Urbano: Centros Poblados con 2000 y més habitantes
Rural: Centros Poblados con menos de 2000 habitantes




Comparando los graficos de la penetracion de superior al de la telefonia fija, 44,38% para el trimestre

TIC:Telefoniafija, Telefonia Movil, Cable e Internet en los evaluado. Internet tiene en estos hogares un crecimiento
hogares peruanos clasificados por &reas: Lima relevante que indica su penetracion en &reas diferentes a
Metropolitana, Resto Urbano y Rural, se observa que Lima Metropolitana.

todas las TICs tienen un crecimiento importante en Lima

Metropolitana en comparacion a similar periodo del 2006 Para los Centros Poblados con menos de 2000 habitantes,
aexcepcion del teléfono fijo. Para los Centros Poblados es decir, el area Rural, la presencia de las TICs es pequefia,
de mas de 2000 habitantes, es decir, el Resto Urbano, el notandose que para el trimestre Ene-Mar 2007 solo aparece
crecimiento de éstas TICs se da en una forma similar, el teléfono fijo y la telefonia movil con datos significativos,
siendo importante el crecimiento de la Telefonia Mévil en incluso la tenencia de teléfono mévil supera ampliamente la
los trimestres que se comparan, este crecimiento es tenencia de teléfono fijo.

Grafico N° 04

TIC en los hogares de Lima Metropolitana, por trimestres 2006-2007
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Grafico N° 06

TIC en los hogares del Area Rural, por trimestres 2006-2007
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Para las Tecnologias de Comunicacion, como la Radio
y la Television, el cuadro muestra que estas TICs son
las més afianzadas en el area urbana, teniendo un
porcentaje importante también en los Centros Poblados
Rurales, a diferencia de las otras TICs que no tienen
esta misma penetracion. El cuadro muestra para el

Cuadro N° 04

Hogares con Servicios TIC: Radio y Television por Area de Residencia

Oct-Nov-Dic06

en el Resto Urbano y sd

Ene-Feb-Mar07

Radio ¥ v
Trimestre Movil
Lima Metrop. | Resto Urbano Rural Lima Metrop. | Resto Urbano Rural

2005

Nov04-Dic04-Ene05 88,48 85,61 77,48 92,59 83,72 30,86
Dic04-Ene-Feb 87,02 84,46 78,92 92,63 83,11 34,07
Ene-Feb-Mar05 86,70 84,06 77,94 92,55 82,15 34,89
Feb-Mar-Abr 88,40 83,40 79,50 94,75 80,27 35,21
Mar-Abr-May 88,77 83,42 80,07 95,16 80,56 35,08
Abr-May-Jun 86,11 84,49 80,00 93,41 81,30 34,43
May-Jun-Jul 85,96 84,91 80,55 93,28 83,75 34,66
Jun-Jul-Ago 86,21 85,20 78,69 93,29 84,62 32,59
Jul-Ago-Set 89,77 84,36 78,73 93,92 84,38 33,57
Ago-Set-Oct 90,63 83,10 78,12 93,13 64,88 31,7
Set-Oct-Nov05 90,08 83,44 77,14 93,86 84,75 30,23
Oct-Nov-Dic05 86,42 84,28 76,21 95,75 83,30 29,86
2006

Nov05-Dic05-Ene06 86,30 85,58 77,04 95,53 83,42 30,96
Dic05-Ene-Feb06 87,44 86,64 78,83 94,12 83,35 33,54
Ene-Feb-Mar06 90,49 86,01 79,03 93,27 84,11 34,40
Feb-Mar-Abr06 89,20 85,33 78,91 92,69 82,21 35,15
Mar-Abr-May06 88,23 83,86 78,22 93,00 81,75 34,70
Abr-May-Jun06 85,43 84,41 78,42 93,49 82,71 33,41
May-Jun-Jul06 84,28 84,43 79,27 94,38 84,02 32,93
Jun-Jul-Agol06 83,35 85,76 79,36 95,02 85,24 32,58
Jul-Ago-Set06 84,77 86,33 79,52 94,90 85,10 34,53
Ago-Set-Oct06 87,62 86,27 78,37 94,89 85,92 34,09
Set-Oct-Nov06 83,46 86,02 77,86 96,29 86,24 35,49
Oct-Nov-Dic06 88,62 86,41 77,55 96,54 86,41 34,87
2007

Ene-Feb-Mar07 86,92 86,64 78,98 94,85 89,16 34,82

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 -3,57 0,63 -0,05 1,58 5,05 042

trimestre Ene-Mar 2007, 86,92% de penetracion de Radio
para Lima Metropolitana, 86,64% para el Resto Urbano, y
78,98% para el Area Rural; mientras que la penetracion de
la Television es de 94,85% en Lima Metropolitana, 89,16%
034,82% en el Area Rural.

1/ Incluye equipo de sonido

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el marco muestral del afio 2005.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Gréafico N° 07

TIC en los Hogares de Lima Metropolitana: Radio y Television por

trimestres, 2006-2007
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Grafico N° 08
TIC en los hogares del Resto Urbano:Radio y Television por
trimestres, 2006-2007
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Gréfico N° 09
TIC en los Hogares del Area Rural: Radio y Television por
trimestres, 2006-2007
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Hogares con Computadora

Por Area de Residencia

La tenencia de computadoras en el hogar se mantiene
baja en los hogares del Per(. Asi tenemos que en el afio
2000, el 4,40% de los hogares tenian computadoras, en
el periodo 2003/2004 la ENAHO mostré que este
porcentaje se increment6 a 6,8%. Para el trimestre
evaluado Ene-Mar 2007 el porcentaje se increment6 a

12,38%.

Al considerar el area de residencia, encontramos
importantes diferencias en hogares con tenencia de

Cuadro N° 05

computadoras; diferencias que se han mostrado también

en la disponibilidad de servicios TIC.

Para el trimestre evaluado hay 21,55% de los hogares de
Lima Metropolitana que disponen de una computadora,
17,25% de los hogares del Resto Urbano y 0,63% de los
hogares rurales. Estos porcentajes si muestran diferencias
significativas en s resultados obtenidos en similar trimestre
del afio anterior, sobre todo en Lima Metropolitana.

Hogares con computadora por Area de Residencia

Trimestre Mévil

Area de Residencia

Computadora en el hogar

Lima Metrop. Resto Urbano Rural
2005
Nov04-Dic04-Ene05 7,44 15,84 9,38 0,19
Dic04-Ene05-Feb05 6,53 11,78 9,29 0,53
Ene-Feb-Mar05 6,61 9,84 10,20 0,72
Feb-Mar-Abr 7,52 14,33 9,54 0,82
Mar-Abr-May 7,51 15,10 9,12 0,67
Abr-May-Jun 7,85 16,93 9,37 0,36
May-Jun-Jul 8,14 17,78 18,74 0,26
Jun-Jul-Ago 9,52 21,59 11,08 0,26
Jul-Ago-Set 9,73 21,42 11,23 0,38
Ago-Set-Oct 10,08 22,719 11,47 0,53
Set-Oct-Nov 8,27 17,29 10,90 0,37
Oct-Nov-Dic05 7,02 14,42 9,99 0,21
2006
Nov05-Dic05-Ene06 648 12,69 9,57 021
Dic05-Ene-Feb06 711 12,25 10,69 0,65
Ene-Feb-Mar06 8,10 13,04 11,99 1,02
Feb-Mar-Abr06 8,19 12,77 12,36 112
Mar-Abr-May06 8,39 14,83 11,83 0,90
Abr-May-Jun06 8,25 15,46 11,42 0,79
May-Jun-Jul06 9,12 18,74 11,44 0,67
Jun-Jul-Agol0o6 10,65 23,79 11,65 0,74
Jul-Ago-Set06 11,99 26,20 12,94 0,71
Ago-Set-Oct06 13,00 29,06 13,39 0,72
Set-Oct-Nov06 11,51 23,93 13,05 0,50
Oct-Nov-Dic06 11,34 25,56 11,55 0,58
2007
Ene-Feb-Mar07 12,38 21,55 17,25 0,63

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 4,28 8,51 5,26 -0,38

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el

marco muestral d

el afio 2005.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)
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Hogares con computadora segin uso

En el trimestre evaluado, la informacién de ENAHO
muestra que en el 95,15% de los hogares que disponen
de computadora, ésta es usada para el hogar, es decir
para actividades académicas, profesionales, estudio;
0,65% de hogares usan la computadora para propositos

Cuadro N° 06

Hogares con computadora por el uso que le dan en el hogar

Trimestre Movil

Uso de la computadora en el hogar

Para el hogar | Para el trabajo

Para el hogar y el

trabajo

2005

Nov04-Dic04-Ene05 90,08 0,27 9,65
Dic04-Ene05-Feb05 88,89 1,02 10,10
Ene-Feb-Mar05 89,33 1,55 9,12
Feb-Mar-Abr 88,23 1,78 9,99
Mar-Abr-May 92,44 1,44 6,12
Abr-May-Jun 92,54 2,06 5,40
May-Jun-Jul 92,54 2,94 4,52
Jun-Jul-Ago 90,10 2,81 7,09
Jul-Ago-Set 88,03 3,37 8,60
Ago-Set-Oct 87,92 2,55 2,55
Set-Oct-Nov 87,73 2,51 9,76
Oct-Nov-Dic05 90,65 1,39 7,96
2006

Nov05-Dic05-Ene06 91,59 191 6,50
Dic05-Ene-Feb06 92,20 1,73 6,07
Ene-Feb-Mar06 90,39 1,46 8,15
Feb-Mar-Abr06 91,88 1,40 6,72
Mar-Abr-May06 92,40 1,71 5,89
Abr-May-Jun06 94,12 1,30 4,58
May-Jun-Jul06 91,83 1,82 6,72
Jun-Ju-Agolo6 89,25 2,52 8,22
Jul-Ago-Set06 89,88 2,52 7,60
Ago-Set-Oct06 88,39 347 8,14
Set-Oct-Nov06 92,97 2,01 5,02
Oct-Nov-Dic06 92,14 1,08 6,78
2007

Ene-Feb-Mar07 95,15 0,65 4,20

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 4,76 -0,81 -3,95

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando

como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)
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de trabajo y, 4,20% combina su uso en el hogar y trabajo.
Los porcentajes obtenidos en similar trimestre del afio anterior,
90,39% lo usa para el hogar, 1,46% para el trabajo y 8,15%
para el hogary el trabajo, distan mucho de los registros del
trimestre Ene-Mar 2007.




Hogares sequn aio de adquisicion de las computadoras

Los datos muestran que en el trimestre evaluado, 79,21%
de los hogares que disponen de computadora la

adquirieron entre los afios 2002 al presente; 12,02% de

Cuadro N° 07

Hogares con computadora por afio de adquisicion

Trimestre Movil

Computadora : Afio de adquisicién

Antes del 2000 2000 - 2001 Desde 2002

2005

Nov04-Dic04-Ene05 18,62 29,22 52,16
Dic04-Ene05-Feb05 19,45 23,95 56,61
Ene-Feb-Mar05 27,49 19,42 53,09
Feb-Mar-Abr 26,24 17,83 55,93
Mar-Abr-May 23,66 18,81 57,53
Abr-May-Jun 22,06 20,47 57,47
May-Jun-Jul 21,55 20,67 57,78
Jun-Jul-Ago 24,72 19,27 56,02
Jul-Ago-Set 19,45 17,16 63,39
Ago-Set-Oct 19,74 12,46 67,80
Set-Oct-Nov 15,22 14,67 70,11
Oct-Nov-Dic 15,44 21,42 63,14
2006

Nov05-Dic05-Ene06 14,51 17,98 67,52
Dic05-Ene-Feb06 14,83 16,07 69,10
Ene-Feb-Mar06 13,81 11,36 74,83
Feb-Mar-Abr06 14,13 15,15 70,72
Mar-Abr-May06 15,28 15,31 69,40
Abr-May-Jun06 17,02 19,49 63,50
May-Jun-Jul06 17,93 18,84 63,23
Jun-Jul-Ago06 17,27 19,03 63,70
Jul-Ago-Set06 18,66 15,02 66,33
Ago-Set-Oct06 14,22 13,05 72,73
Set-Oct-Nov06 12,54 17,78 69,68
Oct-Nov-Dic06 13,65 20,53 65,82
2007

Ene-Feb-Mar07 8,77 12,02 79,21

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 5,04 0,66 4,38

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640

viviendas, tomando como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

Hogares por nimero de computadoras gue poseen

En el trimestre evaluado Ene-Mar 2007, del total de
hogares que tienen computadora, 92,56% de los hogares

Cuadro N°08

Hogares con computadora, por nimero de computadoras

Trimestre Movil

NUmero de computadora en el hogar

1 2y mas

2005

Nov04-Dic04-Ene05 95,56 4,44
Dic04-Ene05-Feh05 90,10 9,90
Ene-Feb-Mar05 92,34 7,66
Feb-Mar-Abr 86,93 13,07
Mar-Abr-May 92,23 7,77
Abr-May-Jun 91,95 8,05
May-Jun-Jul 94,21 5,79
Jun-Jul-Ago 93,13 6,87
Jul-Ago-Set 94,10 5,90
Ago-Set-Oct 96,13 3,87
Set-Oct-Nov 92,69 731
Oct-Nov-Dic05 90,34 9,66
2006

Nov05-Dic05-Ene06 82,54 17,46
Dic05-Ene-Feb06 88,92 11,08
Ene-Feb-Mar06 90,64 9,36
Feb-Mar-Abr06 93,17 6,83
Mar-Abr-May06 93,00 7,00
Abr-May-Jun06 95,38 4,62
May-Jun-Jul06 93,30 6,70
Jun-Jul- Ago06 89,27 10,73
Jul-Ago-Set06 83,67 16,33
Ago-Set-Oct06 78,46 21,54
Set-Oct-Nov06 84,02 15,98
Oct-Nov-Dic06 91,23 8,77
2007

Ene-Feb-Mar07 92,56 7,44

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 1,92 -1,92

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640
viviendas, tomando como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

los hogares la adquiri6 entre el afio 2000y 2001y el 8,77%
lo hizo antes del afio 2000.

disponen de una sola computadora, mientras que el 7,44%
de hogares cuentan con mas de un equipo.
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Hogares gue disponen de TIC por caracteristicas principales del Jefe de hogar

Por nivel educativo del Jefe de Hogar

Elaccesoalas TIC enlos hogares se viene generalizando,
pero la brecha digital, que es principalmente un asunto de
edad, educacion e ingresos, indica las inequidades que
se estan formando, asimismo la asimilacion de las TIC
depende de la existencia 0 no de nifios en la familiay del
numero de miembros en el hogar.

Algin grado de inequidad es observado cuando
comparamos los jefes de hogar con educacion superior
con los menos educados. Asi, observamos que en los
resultados del trimestre Ene-Mar 2007, hay un 74,94%
del total de jefes de hogar con educacion superior no
universitariay 86,67% del total de jefes de hogar con

educacion superior universitaria, que disponen de TIC dentro
del hogar, frente a 25,21% del total de jefes de hogar con
educacion primariay 52,77% de jefes de hogar con educacion
secundaria en similar situacién. Comparando estos resultados
con similar periodo del afio anterior, existe un incremento
importante en todos los segmentos.

Cuando analizamos los hogares que disponen de una
computadora en el hogar, y su relacion con el nivel educativo
del jefe de hogar; vemos que la mayor proporcion de hogares
con tenencia de computadoras se da en los hogares cuyo
jefe de hogar tiene educacion superior universitaria.

Cuadro N° 09

Nivel de educacion del jefe de hogar y Hogares con TIC

Trimestre Movil Primaria 1/ Secundaria Superior no Superior.
Universitaria Universitaria

2005

Nov04-Dic04-Ene 13,24 36,51 54,04 80,04
Dic04-Ene-Feb 13,93 36,02 56,82 75,75
Ene-Feb-Mar05 14,96 39,17 57,14 73,93
Feb-Mar-Abr05 14,89 37,96 52,19 73,75
Mar-Abr-May 14,38 40,39 53,63 73,51
Abr-May-Jun 14,76 37,72 54,56 73,29
May-Jun-Jul 13,84 40,39 59,65 73,50
Jun-Jul-Ago 13,72 38,93 60,56 79,76
Jul-Ago-Set 13,17 43,48 60,37 81,84
Ago-Set-Oct 15,43 39,16 64,19 78,13
Set-Oct-Nov 15,89 39,27 63,26 75,52
Oct-Nov-Dic 15,47 38,16 63,20 74,16
2006

Nov05-Dic05-Ene 15,52 41,63 58,66 78,55
Dic05-Ene-Feb06 16,81 42,91 57,71 79,32
Ene-Feb-Mar06 17,94 45,80 58,02 81,15
Feb-Mar-Abr 16,78 43,67 58,58 83,27
Mar-Abr-May06 16,20 44,75 62,31 85,03
Abr-May-Jun06 16,68 42,74 61,93 81,58
May-Jun-Jul06 17,12 45,26 67,07 81,87
Jun-Jul-Agol06 18,63 46,70 69,56 81,09
Jul-Ago-Set06 20,93 49,34 71,52 85,08
Ago-Set-Oct06 23,26 50,79 71,89 86,32
Set-Oct-Nov06 24,50 51,17 70,47 87,40
Oct-Nov-Dic06 22,97 47,88 72,73 88,39
2007

Ene-Feb-Mar07 2521 52,77 74,94 86,67

Variacion Absoluta
Trim.Ene-Feb-Mar. 2007/2006 721 6,97 16,92 5,52

1/ Incluye sin nivel e inicial

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como

base el marco muestral del afio 2005.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Gréafico N° 13

Nivel de educacién del jefe de hogar y Hogares con TIC.
segln trimestre Ene-Feb-Mar 2007

100%+
90% -
80% -
70% 1
60% -
50%
40%
30%-
20% 1
10% 1
0%-

Primarial/

Secundaria

dsinTIC

OConTIC

Superior no
Universitaria

Cuadro N° 10

Superior Universitaria

Hogares con computadora por nivel de educacion del jefe de hogar

Trimestre movil Primaria 1/ Secundaria Su.perlo.r n.o S.uperllor.
Universitaria Universitaria

2005

Nov04-Dic04-Ene 12,86 16,74 17,40 53,00
Dic04-Ene-Feb 10,48 23,35 17,89 48,27
Ene-Feb-Mar05 11,31 30,67 18,80 39,23
Feb-Mar-Abr05 9,10 31,30 15,97 43,63
Mar-Abr-May 8,12 32,90 19,40 39,59
Abr-May-Jun 7,42 28,94 21,86 41,78
May-Jun-Jul 6,50 26,21 23,03 44,26
Jun-Jul-Ago 7,81 20,38 24,52 47,29
Jul-Ago-Set 6,69 22,69 16,92 53,70
Ago-Set-Oct 6,32 21,56 17,18 54,94
Set-Oct-Nov 8,54 21,82 15,05 54,60
Oct-Nov-Dic 10,14 22,33 18,94 48,59
2006

Nov05-Dic05-Ene06 11,59 24,24 15,26 48,91
Dic05-Ene-Feh06 10,39 25,03 17,16 47,42
Ene-Feb-Mar06 8,00 28,44 21,82 41,74
Feb-Mar-Abr06 6,54 31,52 21,59 40,35
Mar-Abr-May06 7,49 31,65 23,98 36,88
Abr-May-Jun06 10,91 27,91 21,43 39,75
May-Jun-Jul06 10,09 26,78 18,12 45,01
Jun-Jul-Agol06 8,98 25,45 19,98 45,59
Jul-Ago-Set06 7,53 24,15 17,10 51,22
Ago-Set-Oct06 8,31 21,92 17,92 51,85
Set-Oct-Nov06 10,56 22,41 13,58 53,45
Oct-Nov-Dic06 12,62 21,62 13,48 52,28
2007

Ene-Feb-Mar07 9,33 25,14 20,34 45,19

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar. 2007/2006 1,34 -3,31 -1,48 3,45

1/ Incluye sin nivel e inicial

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el

marco muestral del afio 2005.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)
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Tenencia de TIC y presencia de nifios menores de 16 afios en el hogar

Asimismo, la presencia de nifios en un hogar aparece La proporcion de hogares que tienen una computadoray
como un factor importante en el acceso a las TIC y surelacion con la presencia de nifios menores de 16 afios
particularmente Internet; para el trimestre Ene-Mar 2007, en el hogar, mantiene similares proporciones que los
49,88% esla proporcion de hogares en los cuales hay hogares que tienen conexion a Internet. Para el trimestre
presencia de nifios menores de 16 afios y que disponen evaluado hay 61,83% de hogares que disponen de una
de una conexion a Internet dentro del hogar. computadoray que a su vez hay presencia de nifios menores

de 16 afios en el hogar.
Cuadro N° 11

Hogares con internet, segln presencia de nifios menores de 16 afios

. . Nifios menores de 16 afios
Trimestre Movil Total —
Si No

2005

Nov04-Dic04-Ene05 2,90 77,80 22,20
Dic04-Ene05-Feb05 2,30 69,54 30,46
Ene-Feb-Mar05 1,73 67,43 32,57
Feb-Mar-Abr 2,57 57,24 42,76
Mar-Abr-May 2,67 59,14 40,86
Abr-May-Jun 3,03 52,29 47,71
May-Jun-Jul 3,66 40,69 59,31
Jun-Jul-Ago 4,85 46,39 53,61
Jul-Ago-Set 5,06 44,66 55,34
Ago-Set-Oct 537 57,51 42,49
Set-Oct-Nov 4,25 58,40 41,60
Oct-Nov-Dic 4,35 55,93 44,07
2006

Nov05-Dic05-Ene06 4,01 59,53 40,47
Dic05-Ene-Feb 3,90 45,51 54,49
Ene-Feb-Mar06 3,93 49,65 50,35
Feb-Mar-Abr 3,92 44,08 55,92
Mar-Abr-May 3,65 48,49 51,51
Abr-May-Jun 3,47 43,22 56,78
May-Jun-Jul 4,42 43,52 56,48
Jun-Jul-Agol06 5,50 47,34 52,66
Jul-Ago-Set06 6,25 43,72 56,28
Ago-Set-Oct06 6,05 45,50 54,50
Set-Oct-Nov06 5,79 39,17 60,83
Oct-Nov-Dic06 5,66 43,63 56,37
2007

Ene-Feb-Mar07 4,64 49,88 50,12

Variacién Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar. 2007/2006 0,71 0,23 0,23

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como
base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




80,0

Cuadro N° 12

Hogares con computadora, segun presencia de nifios menores de 16 afios

: L. Nifios menores de 16 afios
Trimestre Movil Total -

Si No
2005
Nov04-Dic04-Ene05 7,44 74,06 25,94
Dic04-Ene05-Feb05 6,53 66,82 33,18
Ene-Feb-Mar05 6,61 61,24 38,76
Feb-Mar-Abr 7,52 56,78 43,22
Mar-Abr-May 7,51 58,77 41,23
Abr-May-Jun 7,85 55,44 44,56
May-Jun-Jul 8,14 56,36 43,64
Jun-Jul-Ago 9,52 58,20 41,80
Jul-Ago-Set 9,73 61,05 38,95
Ago-Set-Oct 10,08 58,91 41,09
Set-Oct-Nov 8,27 58,97 41,03
Oct-Nov-Dic 7,02 63,63 36,37
2006
Nov05-Dic05-Ene06 6,48 64,05 35,95
Dic05-Ene-Feb 7,11 65,44 34,56
Ene-Feb-Mar06 8,10 67,19 32,81
Feb-Mar-Abr06 8,19 63,37 36,63
Mar-Abr-May 8,39 58,37 41,63
Abr-May-Jun 8,25 56,53 43,47
May-Jun-Jul 9,12 57,52 42,48
Jun-Jul-Agol06 10,65 60,11 39,89
Jul-Ago-Set06 11,99 58,01 41,99
Ago-Set-Oct06 13,00 60,18 39,82
Set-Oct-Nov06 11,51 53,90 46,10
Oct-Nov-Dic06 11,34 53,29 46,71
2007
Ene-Feb-Mar07 12,38 61,83 38,17

Variacion Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar. 2007/2006 4,28 -5,36 5,36

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el
marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)
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Tenencia de TIC y nimero de miembros en el hogar

La proporcion de hogares que tienen Internet y para el trimestre Ene-Mar 2007 un 65,43% de hogares con

computadora en el hogar y su relacion con el nimero de conexion a Internet en el hogar cuya composicion familiar

miembros del hogar, mantiene similares proporciones es de 4 miembros y mas; y 70,55% de hogares con

que las comparaciones anteriores. Asi, observamos computadora con cuatro y mas miembros en el hogar.
Cuadro N° 13

Hogares con internet por nimero de miembros en el hogar

Numero de miembros

Trimestre Movil

1 2 3 4y mas

2005

Nov04-Dic04-Ene05 2,95 1,86 5,49 89,71
Dic04-Ene05-Feb05 0,18 2,65 12,20 84,97
Ene-Feb-Mar 3,57 0,98 16,89 78,56
Feb-Mar-Abr 2,07 121 16,65 80,07
Mar-Abr-May 3,30 7,71 10,05 78,94
Abr-May-Jun 2,76 8,43 17,83 70,99
May-Jun-Jul 2,56 8,13 20,28 69,04
Jun-Jul-Ago 5,33 4,87 17,75 72,05
Jul-Ago-Set 2,04 9,43 12,33 76,20
Ago-Set-Oct 2,42 15,94 2,84 78,81
Set-Oct-Nov 4,05 9,62 578 80,55
Oct-Nov-Dic 5,33 517 10,82 78,68
2006

Nov05-Dic05-Ene06 2,47 5,10 11,56 80,86
Dic05-Ene-Feb 3,06 10,37 20,39 66,18
Ene-Feb-Mar06 7,26 10,15 14,90 67,69
Feb-Mar-Abr06 5,61 7,68 16,81 69,90
Mar-Abr-May06 5,50 2,38 14,35 77,78
Abr-May-Jun06 3,79 2,99 17,58 75,64
May-Jun-Jul0g 3,62 514 20,17 71,07
Jun-Jul-Agol06 3,56 6,24 19,39 70,80
Jul-Ago-Set06 2,24 20,90 15,88 60,99
Ago-Set-Oct06 2,89 18,41 16,76 61,93
Set-Oct-Nov06 5,95 14,16 14,77 65,13
Oct-Nov-Dic06 5,30 9,40 13,61 71,68
2007

Ene-Feb-Mar07 1,12 8,09 25,36 65,43

Variacién Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar. 2007/2006 -6,14 -2,06 10,46 2,26

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas,
tomando como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

Cuadro N° 14

Hogares con computadora por niimero de miembros en el hogar

Namero de miembros

Trimestre Movil | |

1 2 3 4y mas

2005

Nov04-Dic04-Ene05 4,14 2,31 6,23 87,33
Dic04-Ene05-Feb05 4,75 431 10,69 80,24
Ene-Feb-Mar05 7,67 5,69 17,18 69,46
Feb-Mar-Abr 4,05 4,45 18,57 72,93
Mar-Abr-May 2,80 5,69 16,75 74,76
Abr-May-Jun 391 6,22 17,27 72,60
May-Jun-Jul 3,77 6,72 17,34 72,17
Jun-Jul-Ago 514 6,57 16,89 71,41
Jul-Ago-Set 3,10 8,86 12,43 75,61
Ago-Set-Oct 331 14,67 6,88 75,14
Set-Oct-Nov 4,56 11,21 8,82 75,41
Qct-Nov-Dic 3,60 8,55 12,38 75,47
2006

Nov05-Dic05-Ene05 4,15 7,24 724 73,40
Dic05-Ene-Feb 4,47 10,03 15,05 70,45
Ene-Feb-Mar06 6,16 9,95 13,93 70,06
Feb-Mar-Abr06 6,00 8,97 15,29 69,74
Mar-Abr-May 6,04 6,20 16,19 71,57
Abr-May-Jun 3,77 6,35 15,96 73,91
May-Jun-Jul 2,56 6,64 14,07 76,74
Jun-Jul-Agol06 3,90 7,38 12,07 76,65
Jul-Ago-Set06 354 15,06 10,27 71,12
Ago-Set-Oct06 4,30 12,11 16,85 66,74
Set-Oct-Nov06 4,05 10,35 18,58 67,02
Oct-Nov-Dic06 2,99 8,81 17,94 70,26
2007

Ene-Feb-Mar07 3,66 5,55 20,24 70,55

Variacién Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar. 2007/2006 -2,50 -4,40 6,31 0,49

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas,
tomando como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)
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Acceso a Internet _de la Poblacion

En el proceso de diseminacion y convergencia de las
TIC, hasido fundamental el surgimiento de Internet, cuyos
origenes se remontan a los afios 60, siendo
impresionante la velocidad de propagacion de Internet
comparado con otras innovaciones.

En el Pery, fue lainiciativa privada, de la RED Cientifica
Peruana (RCP), clasico ejemplo de una organizacion
nacida con la intencion de acercar a la poblacion el
conocimiento, y de un esfuerzo asociativo de Instituciones
sinfines de lucro que generaron una Red cooperativa,
logrando el acceso de Perl a Internet, utilizando la
informacion como objetivo principal.

Sibien Internet, tiene la capacidad de tender aigualar
oportunidades entre personas, empresas y paises, existe
un periodoinicial de alto riesgo en que los primeros que
acceden alainnovacion -y se benefician de ella - son
quienes tienen mayor poder econdémico y se encuentran
cercanos a la generacion y difusion del cambio
tecnoldgico. Por ello, para el analisis de la "brecha digital”
que se refiere ala division entre aquellos que pueden
tener acceso y uso de las TIC y entre aquellos que no;

Poblacion _que accede a Internet

De acuerdo a los resultados obtenidos en la ENAHO
del trimestre Ene-Mar 2007, el 26,02 % de la poblacion
de 6 afios y mas de edad hace uso de Internet. Se
muestran desigualdades por género, mientras que el

CEPAL haidentificado seis dimensiones de estudio de la
"brecha digital" como las mas relevantes para el analisis;
son el nivel de ingresos de los hogares y de los individuos,
nivel de educacion, género, edad, localizacion geografica
de residenciay origen étnico. En alguna forma u otra todas
estas dimensiones afectan el uso de las TIC.

Los resultados obtenidos a través de la Encuesta Nacional
de Hogares (ENAHO) que se realiza en forma mensual
son presentados en este informe para los trimestres moviles
del afio 2005 al 2007. Para el trimestre Enero- febrero-
marzo 2007 que se analiza en este informe, la ENAHO
incluyé preguntas que estan referidas a uso de Internet no
solo a través de cahinas publicas sino que extiende esta
pregunta a otros lugares donde la poblacion puede hacer
uso, como el hogar, el trabajo, establecimiento educativo, u
otro lugar, ademas se incluyeron preguntas referidas al
lugar de mayor uso, asi como la frecuencia de acceso de la
poblacion a Internet, también se considerd preguntas
referidas a las "actividades" que realiza la poblacién en
Internet; los resultados de la incorporacion de estas preguntas
que estan dirigidas a la poblacion de 6 afios y mas de edad
se han considerado en este informe.

29,46% de la poblacién masculina hace uso de Internet,
entre la poblacion femenina el 22,58% son usuarias de este
servicio.




La ENAHO deltrimestre Ene-Mar 2007 nos revela que
el 50% de los jovenes entre 19 a 24 afios son los mayores
usuarios de Internet, muy de cerca el 44,92% de la
poblacion de 12 a 18 afios hacen uso de este servicio.
Entre los nifios de 6 a 11 afios este porcentaje es del
15,05%, mientras que entre los adultos mayores solo el
2,56% usa Internet.

El nivel educativo es uno de los aspectos que marcan
diferencias entre los usuarios a Internet, es asi que el
71,39% de la poblacion con nivel de educacion superior
universitaria son usuarios a Internet, a diferencia solo el
7,28% de la poblacion con primaria 0 menos nivel usa
Internet.

Aspectos étnicos también revelan diferencias entre los grupos
poblacionales, sélo el 6,05% de la poblacion cuya lengua
nativa es el Quechua, Aymara u otra lengua nativa son
usuarios de Internet, a diferencia del 30,99 % de los que
tienen por lengua el Castellano.

Las areas urbanas estan mucho méas conectadas alas TIC,
en este caso a Internet, el 39,54 % de la poblacion que
reside en Lima metropolitana usa Internet, en el resto urbano
este porcentaje es del 34,48%, mientras que en el arearural
solo el 5,58% de la poblacion accede a Internet.

Cuadro N° 15

Poblacion de 6 afios y més que hace uso de Internet, segun principales
caracteristicas, Enero- Marzo 2007

Trimestre Movil Total
Ene-Feb-Mar07 26,02
Sexo
Hombre 29,46
Mujer 22,58
Grupos de edad
6 a 11 afios 15,05
12 a 18 afios 44,92
19 a 24 afios 49,95
25 a 40 afios 26,57
41 a 59 afios 12,50
60y mas 2,65
Nivel educativo
Primaria 1/ 7,28
Secundaria 30,39
Superior no universitaria 49,40
Superior universitaria 71,39
Lengua materna
Lengua nativa 2/ 6,05
Castellano 30,99
Otra 3/ 21,36
Area de residencia
Lima Metropolitana 39,54
Resto Urbano 34,48
Rural 5,58

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas,

tomando como base el marco muestral del afio 2005.

1/ Incluye sin nivel e inicial.
2/ Incluye quechua, aymara y otra lengua nativa.
3/Incluye otra lengua extranjera,sordomudo.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Gréafico N° 17

Pablacion de 6 afios y més que usa Internet, segln nivel educativo,
Enero-Marzo, 2007
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Pirdmide de Internautas

Labrecha digital estambién principalmente un problema
de edad y educacion, donde el problema de la diferencia
de género es muy pequefio. Asi lo muestra la piramide
de Internautas que corresponde al trimestre Ene-Mar
2007, donde la proporcion de usuarios de Internet con
edades entre los 6 a 18 afios tiene una gran diferencia
con las personas de 41y mas afios de edad que
accedan a Internet en cualquiera de los lugares como:

el hogar, trabajo, establecimiento educativo, cabina publica
u otro lugar. Asimismo se observa que el grupo de edad con
mayor acceso a Internet es el 12 a 18 afios, tanto en
hombres como en muijeres, el porcentaje de hombres
Internautas alcanza el 29,8%, mientras que el de mujeres
33,2 %. Igualmente a medida que avanzalaedad hay un
decrecimiento en el acceso a Internet.

Gréafico N° 18

Piramide de Internautas, Enero-Marzo 2007
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Lugar de uso de Internet

Los resultados de la encuesta muestran que la
poblacion que accede a Internet lo realiza en mayor
proporcion, 82,11% através de las cabinas publicas,
12,50% en el hogar, 10,26% en el trabajo, y solo un
3,06 en un establecimiento educativo. Entre los usuarios
de Internet en el hogar, el 61,2% residen en Lima
Metropolitana y el 38,8% en el resto urbano, para el

area rural no se registran datos. Entre Los usuarios de
Internet a través de cabinas publicas, el 40,9% reside en
Lima metropolitana, 50,0% en el resto urbano 'y 8,6% en el
area rural. Por otro lado, el 53,9% de los usuarios de
Interneten los establecimientos educativos residen en el
resto urbano, 32,3% en Lima Metropolitanay 13,7% en el
arearural.

Cuadro N° 16

Lugar de acceso a Internet de la poblacion de 6 afios y mas de edad
Enero-Marzo 2007

Trimestre Movil Total 1/
El hogar 12,50
En el trabajo 10,26
En un establecimiento educativo 3,06
Una cabina publica 82,11
Otro lugar 2,25

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas,

tomando como base el marco muestral del afio 2005.

1/ Los resultados corresponden a respuestas multiples, por lo que una persona puede haber hecho uso de

Internet en més de un lugar.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

Gréfico N° 19
Lugar de uso de internet por area de residencia, Enero-Marzo 2007

120,0
100,0 4 18 - - 41
80,0 38,8 40,2
50,5 59,1
60,0 53,9
40,0
61,2 58,0
20,0 33 40,9 36,8
0,0 T
Hogar Trabajo Establec. Cabina publica Otro lugar
educativo

‘ OLima Metropolitana CJResto urbano ERural

Lugar de mayor uso por sexo Yy grupos de edad

Alapregunta "el mes pasado donde uso Internet con
mayor frecuencia” el 78,20% respondi6 que en las
cabinas publicas, 10,41% en el hogar, 8,02% en el
trabajo, 1,56% en un establecimiento educativoy 1,81%
enotro lugar. Por género se aprecian ligeras diferencias,
entre los hombres; el 79,65% usa cabinas publicas,
9,14 % en el trabajo y 8,42% en el hogar. Entre las

mujeres, el 76.29% usa Interet a través de cabinas publicas,
13,02% en el hogary 6,56% en el trabajo.

Por grupos de edad si se aprecian considerables diferencias,
mientras que en el grupo de 6 a 24 afios el 87,65% uso
Internet en cabinas publicas y 7,25% en el hogar, el grupo
de 25y mas afios de edad usa Internet en un 62,65% a
través de cabinas publicas y 15,61% en el trabajo.




Cuadro N° 17

Lugar de mayor uso de Internet de la poblacion de 6 afios y mas, segun sexo y edad, Enero-Marzo2007

Sexo Grupos de edad
Trimestre Movil Total Hombre Mujer 6 a 24 afios 25 y mas
Total 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
En el hogar 10,41 8,42 13,02 7,25 15,61
En el trabajo 8,02 9,14 6,56 1,37 18,96
En un establecimiento educativo 1,56 1,41 1,77 1,97 0,89
Una cabina publica 78,20 79,65 76,29 87,65 62,65
Otro lugar 1,81 1,38 2,37 1,76 1,89
Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el marco muestral
del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)
Gréafico N° 20
Poblacion de 6 afios y més de edad que usa Internet por lugar de mayor uso,
segln grupos de edad, Enero-Marzo 2007
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Frecuencia de uso a Internet

El 59,23% de la poblacién de 6 afios y mas de edad
hace uso de Internet una vez ala semana, un 24,88%
hace uso unavez al diay un 15,88% una vez al mes 0
cada dos meses. Entre la poblacién masculina un
27,11 % accede a Internet una vez al dia, y 58,26% una
vez a la semana, mientras que entre la poblacion
femenina el 21,97% hace uso de Internet unavez ala
semanay el 60,50% unavez ala semana.

educativo

‘E]Total W 6a24afios 0025 y més

dos meses.

Por grupos de edad, el 71,01% de la poblacion de 6 a 11
afios de edad hace uso de Internet una vez ala semanay
11,77% una vez al dia. Entre los jovenes de de 19 a 24
afios, el 24,61% hace uso una vez al dia y un 60,66% una
vez a la semana. Entre los adultos mayores (60 y mas
afios), el 47,47% accede a Internet una vez al dia, 34,80%
unavez alasemanay un 17,72% una vez al mes o cada




Cuadro N° 18

Poblacién de 6 afios y mas que accede a Internet por frecuencia de uso,segln principales
caracteristicas Enero-Marzo 2007

Frecuencia de uso de Internet

Trimestre Mévil Una vez al mes o
" Unavezala
Una vez al dia cada dos meses 0
semana .
mas

Total 24,88 59,23 15,88
Sexo
Hombre 27,11 58,26 14,63
Mujer 21,97 60,50 17,52
Grupos de edad
6 a 11 afios 11,77 71,01 17,23
12 a 18 afios 20,27 64,77 14,96
19 a 24 afios 24,61 60,66 14,72
25 a 40 afios 31,29 51,85 16,86
41 a 59 afios 31,89 50,64 17,48
60 y mas 47,47 34,80 17,72
Nivel de educacion
Primaria 1/ 12,03 69,05 18,91
Secundaria 18,65 63,56 17,79
Superior no universitaria 25,04 56,67 18,29
Superior universitaria 41,46 48,93 9,61
Area de residencia
Lima Metropolitana 28,26 60,84 10,90
Resto Urbano 24,30 57,38 18,32
Rural 8,29 61,60 30,10

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas,
tomando como base el marco muestral del afio 2005.

1/ Incluye sin nivel e inicial.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

Gréafico N° 21

Frecuencia de uso a Internet de la Poblacién de 6 afios y més , segin
nivel educativo, Enero- Marzo 2007
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Actividad que realiza la poblacién en Internet

La ENAHO del trimestre Ene-Mar 2007 muestra los para actividades de entretenimiento como juegos de videos,
resultados de las actividades que realiza la poblacion para obtener peliculas 0 musica, 6,0% para actividades
de 6 afios y mas de edad en Internet, asi podemos relacionadas a capacitacion, educacion formal, y solo el
apreciar que el 75,74% de la poblacion utiliza Internet 3,02% utiliza Internet para operaciones en Banca electronica
para comunicarse (correo o chat), 63,38% navegaen y operaciones financieras.

Internet para obtener informacion, 31,38% utiliza Internet




Cuadro N° 19

Poblacion de 6 afios y mas que usa Internet por tipo de actividad que realiza, Enero- Marzo 2007

Trimestre Movil Total
Comunicarse (e-mail, chat, etc) 75,74
Obtener informacién 63,38
Actividades de Entretenimiento (juego de video, obtener peliculas, misica, etc). 31,38
Educacion formal y actividades de capacitacion 6,00
Operaciones en banca electrénica y otros servicios financieros 3,02
Transacciones (Interactuar) con organizaciones estatales, autoridades pblicas. 1,60
Comprar productos y/o servicios 1,08

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como
base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

Poblacién que usa Internet para obtener informacién

Los resultados de la encuesta para el trimestre Enero- Por otro lado, el 38,97% y 35,43% cuenta con nivel
marzo 2007 revelan que el 55,07% de la poblacion que secundario y superior universitario respectivamente y el
usa Internet para obtener informacion son varones y el 21,37% cuenta con nivel de educacién superior no
43,93% son mujeres. Por grupos de edad, 33,31% de universitario.

la poblacién que accede a Internet para obtener

informacion se encuentran entre las edades de 25 a 40 Por area de residencia, 51,12% son residentes del resto
afios, 27,59% entre los 12 a 18 afios, y 24,52% entre urbano, 41,95% residen en Lima Metropolitana y 6,93% en
los 19 a 24 afios. elarearural.

Cuadro N° 20

Poblacién de 6 afios y mas que usa Internet para obtener informacién, segun principales
caracteristicas, Enero- Marzo 2007

Trimestre Movil Total
Sexo
Hombre 55,07
Mujer 44,93
Grupos de edad
6 a 11 afios 2,77
12 a 18 afios 27,59
19 a 24 afios 24,52
25 a 40 afios 33,31
41 a 59 afios 10,87
60 y més 0,93
Nivel de educacion
Primaria 1/ 4,23
Secundaria 38,97
Superior no universitaria 21,37
Superior universitaria 35,43

Area de residencia

Lima Metropolitana 41,95
Resto Urbano 51,12
Rural 6,93

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas,
tomando como base el marco muestral del afio 2005.

1/ Incluye sin nivel e inicial.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Gréafico N° 22

Poblacién de 6 afios y mas que utiliza Internet para obtener informacion,segin
sexo, Enero-Marzo 2007
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Poblacién que usa Internet para comunicarse
La poblacion de 6 afios y mas de edad que utiliza mayoria son varones, 54,67%, tienen edades
Internet para comunicarse, es decir utiliza el correo comprendidas entre los 12 a 18 afios, 33,78%, cuentan
electronico y/o Chat, cuenta con caracteristicas con nivel de educacion secundario, 49,62%y residen en el

sociodemograficas que la ENAHO del trimestre Ene- resto urbano, 48,48%.
Marzo 2007 permite recoger, asi se tiene que en su

Cuadro N° 21

Poblacion de 6 afios y mas que usa Internet para comunicarse, segun principales
caracteristicas, Enero- Marzo 2007

Trimestre Movil Total

Sexo

Hombre 54,67
Mujer 45,33
Grupos de edad

6 a 11 afios 3,70
12 a 18 afios 33,78
19 a 24 afios 25,12
25 a 40 afios 28,73
41 a 59 afios 7,95
60y mas 0,73

Nivel de educacion

Primaria 1/ 6,77
Secundaria 49,62
Sup. no universitaria 17,33
Superior universitaria 26,28

Area de residencia

Lima Metropolitana 43,91
Resto Urbano 48,48
Rural 7,60

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando
como base el marco muestral del afio 2005.

1/ Incluye sin nivel e inicial.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Gréafico N° 23

Poblacion de 6 afios y mas que utiliza Internet para Comunicarse por grupos de edad,
Enero- Marzo 2007
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Poblacion gue usa Internet para entretenimiento

Para el periodo Ene-Mar,2007 la encuesta permite esta poblacién tiene edades entre 12 a 18 afios y el 21,70%
obtener también informacién sobre poblacién que usa tiene edades entre los 6 a 11 afios. Por nivel educativo, el
Internet para entretenimiento, los resultados obtenidos mayor porcentaje de los usuarios se ubica en la poblacion
en el trimestre permiten apreciar que el 68,78% de la con nivel secundario, 49,09% y en segundo lugar la
poblacion que usa este servicio para entretenimiento es poblacion con nivel primario, 27,08%.

del sexo masculino. Por grupos de edad, el 43,36% de

Cuadro N° 22

Poblacién de 6 afios y mas que usa Internet para actividades de entretenimiento, segln principales
caracteristicas, Enero- Marzo 2007

Trimestre Movil Total
Sexo
Hombre 68,78
Mujer 31,22
Grupos de edad
6 a 11 afios 21,70
12 a 18 afios 43,36
19 a 24 afios 19,16
25 a 40 afios 13,57
41 a 59 afios 2,03
60 y mas 0,18
Nivel de educacion
Primaria 1/ 27,08
Secundaria 49,09
Sup. no universitaria 9,39
Superior universitaria 14,44
Area de residencia
Lima Metropolitana 44,54
Resto Urbano 50,55
Rural 4,90

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando
como base el marco muestral del afio 2005.

1/ Incluye sin nivel e inicial.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Grafico N° 24

Pablacion de 6 afios y més que utiliza Internet para entretenimiento, segun nivel de
educacion, Enero-Marzo 2007
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Uso de Internet a través de cabinas publicas

Es importante sefialar que la era digital en nuestro
pais no se define tanto por la propiedad sobre las
computadoras, sino por el acceso a la Red informética,
por lo que en este caso el capital mas importante seria
el aprendizaje y no la posesion de un equipo. Enel
pais el uso de Internet se ha difundido no através de

30,0 40,0 50,0 60,0

la tenencia de computadoras en el hogar sino por el uso
de las cahinas pUblicas. Tal como se mostrd anteriormente
el 82,11% de la poblacién que accede a Internet lo realizan
en cabinas publicas. En esta seccion se presenta
informacion del acceso de Internet en cabinas publicas por
los hogares.

Hogares gue tienen miembros que acceden a Internet en las cabinas publicas

Del total de hogares, el cuadro muestra que en el
trimestre Ene- Mar 2007 hay un total de 42,11% de
hogares que tienen al menos un miembro del hogar
que accesa a Internet en las cabinas pUblicas. Para
similar periodo del afio anterior hay un 34,60% de
hogares que tiene al menos un miembro que accesa
a Internet en las cabinas publicas, denotando un
importante crecimiento.

Para cada trimestre mdvil se aprecia que hay unincremento
sostenido de acceso a Internet bajo esta modalidad, pues
existe un crecimiento de la proporcion de hogares de los
trimestres moviles del 2005y 2007, que tienen al menos un
miembro que accesa a Internet en las cabinas publicas, los
decrecimientos coinciden con los periodos vacacionales
haciendo consistente el hecho de que los Internautas estan
mayoritariamente en la poblacion joven.




Cuadro N° 23

Porcentaje de hogares, por nimero de miembros que hacen uso de cabinas publicas de
internet, 2005- 2007

NGmero de miembros

Trimestre Movil

Ninguno Al menos uno

2005

Nov04-Dic04-Ene05 73,69 26,31
Dic04-Ene05-Feb05 74,29 25,71
Ene-Feb-Mar 74,57 25,43
Feb-Mar-Abr 73,75 26,25
Mar-Abr-May 72,84 27,16
Abr-May-Jun 72,13 27,87
May-Jun-Jul 72,89 27,11
Jun-Jul-Ago 71,99 28,01
Jul-Ago-Set 71,77 28,23
Ago-Set-Oct 72,76 27,24
Set-Oct-Nov 66,58 33,31
Oct-Nov-Dic 67,05 32,77
2006

Nov05-Dic05-Ene06 65,90 34,04
Dic05-Ene-Feb06 65,02 34,98
Ene-Feb-Mar06 65,39 34,60
Feb-Mar-Abr 65,51 34,48
Mar-Abr-May 64,37 35,62
Abr-May-Jun 62,88 37,12
May-Jun-Jul 62,18 37,82
Jun-Jul-Ago06 60,71 39,29
Jul-Ago-Set06 59,19 40,81
Ago-Set-Oct06 57,94 42,06
Set-Oct-Nov06 56,72 43,28
Oct-Nov-Dic06 56,07 43,93
2007

Ene-Feb-Mar07 57,89 42,11

Variacién Absoluta

Trim.Ene-Feb-Mar 2007/2006 -7,50 7,51

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como
base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

Grafico N° 25

Porcentaje de hogares que tienen al menos un miembro que accesa a internet en cabinas
publicas, segun trimestre movil, 2005-2007
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Hogares que tienen miembros gue acceden a Internet en las cabinas publicas por area de

residencia

Por area de residencia, segin la clasificacion: Lima
Metropolitana, Resto Urbano y Area Rural, para el
trimestre Ene-ar 2006 el 39,52% del total de los hogares
de Lima Metropolitana tenian al menos un miembro
que accedia a Internet, en el trimestre Oct- Dic 2006
este porcentaje se incrementa a 61,24%, mientras que
para el periodo Ene-Mar 2007, se registrd 59,7%.

Cuadro N° 24

Porcentaje de hogares con al menos un miembro que hace uso de cabina publica de internet, por &rea de

Para el total de hogares que pertenecen al Resto Urbano,
52,91% tienen al menos un miembro que accesa a Internet
en el periodo Ene-Mar 2006; 59,06% para el trimestre Oct-
Dic 2006 y 55,97% entre Ene-Mar 2007. Mientras que solo
12,86% del total de hogares que pertenecen al Area Rural
tiene al menos un miembro que accesaalnternet en el trimestre
Ene-Mar 2007, estos resultados muestran un crecimiento en
los hogares rurales respecto a similar periodo del afio anterior.

residencia, 2005- 2007

% Hogares que tienen miembros que usan internet en cabina

Trimestre Movil

Lima Metropolitana Resto Urbano Rural

2005

Nov04-Dic04-Ene05 33,31 40,91 7,22
Dic04-Ene05-Feb05 32,78 39,20 7,51
Ene-Feb-Mar05 31,00 39,53 6,85
Feb-Mar-Abr 33,66 38,93 717
Mar-Abr-May 34,90 39,97 731
Abr-May-Jun 37,46 41,49 6,32
May-Jun-Jul 34,76 40,58 6,50
Jun-Jul-Ago 34,63 43,88 6,13
Jul-Ago-Set 32,99 43,73 7,89
Ago-Set-Oct 29,85 45,00 6,83
Set-Oct-Nov 39,37 53,12 8,48
Oct-Nov-Dic 40,73 50,50 9,02
2006

Nov05-Dic05-Ene06 40,66 51,86 11,06
Dic05-Ene-Feb06 42,65 51,76 11,88
Ene-Feb-Mar06 39,52 52,91 11,01
Feb-Mar-Abr06 39,58 52,04 11,69
Mar-Abr-May 40,66 53,16 12,65
Abr-May-Jun 45,62 54,37 12,55
May-Jun-Jul 48,96 53,79 11,92
Jun-Jul-Ago06 52,83 54,66 11,36
Jul-Ago-Set06 56,40 54,24 12,72
Ago-Set-Oct06 58,79 56,10 12,73
Set-Oct-Nov06 59,46 58,01 14,14
Oct-Nov-Dic06 61,24 59,06 13,89
2007

Ene-Feb-Mar07 59,70 55,97 12,86

Variacion Porcentual

Trim. Ene-Feb-Mar 2006/2007 20,18 3,06 1,85

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el

marco muestral del afio 2005.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)

El gréfico confirma que la localizacion geogréfica de
residencia es una dimension que acrecienta la brecha
digital, sea porque en las Area Rurales no existe la
infraestructura adecuada, la falta de capacitacion y
habilidad necesarias para su uso, asi como la falta de

inversion en esos lugares, a pesar de los esfuerzos que ha
significado el Proyecto FITEL y de algunas iniciativas
privadas para llevar la Sociedad de la Informacién a los

centros poblados menores.




Grafico N° 26

Porcentaje de hogares con al menos un miembro que accesa a Internet en cabinas
publicas por area de residencia, segun trimestre movil, 2006-2007
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Caracteristicas Sociodemogréficas de la poblacién gue usa Internet a través de cabinas publicas

La causa frecuente de la brecha digital es el umbral en total de la poblacion de 6 afios y mas de edad el 21,37%
términos de acceso a TIC, y el camino para superar accede a Internet a través de cabinas pablicas.

esta barrera es por ejemplo el uso de Internet en lugares

fuera del hogar, en este caso en las cabinas publicas. Por grupos de edad se mantienen la concentracion del mayor
La ENAHO muestra que hay un crecimiento sostenido porcentaje de usuarios de Internet en cabinas plblicas en el
en los trimestres moviles de la encuesta donde cada grupo de edad de 12 a 24 afios, grupo poblacional que
vez es mayor la poblacion que utiliza este lugar para concentra al 60% de usuarios.

acceder a Internet. Para el trimestre Ene-Mar 2007, del

Cuadro N° 25

Porcentaje de poblacion de 6 afios a mas que hace uso de Internet en las cabinas
publicas, 2005-2007

Trimestre Movil Total

2005

Nov04-Dic04-Ene05 16,31
Dic04-Ene05-Feh05 16,35
Ene-Feb-Mar 15,79
Feb-Mar-Abr 16,03
Mar-Abr-May 16,96
Abr-May-Jun 17,47
May-Jun-Jul 17,43
Jun-Jul-Ago 18,00
Jul-Ago-Set 18,62
Ago-Set-Oct 18,21
Set-Oct-Nov 17,45
Oct-Nov-Dic 16,70
2006

Nov05-Dic05-Ene06 16,70
Dic05-Ene-Feh06 17,41
Ene-Feb-Mar 17,42
Feb-Mar-Abr 17,67
Mar-Abr-May 18,30
Abr-May-Jun 18,94
May-Jun-Jul 19,00
Jun-Jul-Ago06 19,90
Jul-Ago-Set06 20,96
Ago-Set-Oct06 21,78
Set-Oct-Nov06 21,71
Oct-Nov-Dic06 21,89
2007

Ene-Feb-Mar07 21,37

Variacion Absoluta

Trim. Ene-Feb-Mar 2007/2006 3,95

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640
viviendas, tomando como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




23

Grafico N° 27

Porcentaje de poblacion de 6 afios a mas que accesa a internet en cabinas publicas,
por trimestres 2005-2007
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Cuadro N° 26
Porcentaje de poblacion de 6 afios a mas que hace uso de internet en cabinas publicas por sexo, segun edad, 2006 - 2007
Poblacién que hace uso de internet en cabinas publicas
Trimestre Movil
6-11 12-18 19-24 25-40 41-60 61 a mas
2006
Nov05-Dic05-Ene06 8,89 37,41 23,56 24,42 5,42 0,29
Hombre 10,96 34,53 21,81 26,64 5,68 0,38
Mujer 6,30 41,03 25,76 21,64 5,09 0,18
Dic05-Ene-Feb 8,77 36,04 24,90 25,01 527 0,30
Hombre 10,05 34,77 23,75 25,89 5,30 0,24
Mujer 6,98 37,50 26,29 23,65 5,20 0,39
Ene-Feb-Mar 8,36 34,87 24,52 25,55 6,18 0,52
Hombre 9,60 33,42 22,81 26,67 7,10 0,39
Muijer 6,68 36,83 26,83 24,02 4,93 0,70
Feb-Mar-Abr 7,84 34,83 24,39 25,63 6,59 0,73
Hombre 8,22 33,83 23,52 26,29 7,18 0,97
Mujer 7,33 36,16 25,55 24,75 5,80 0,40
Mar-Abr-May 7,58 36,45 23,39 24,48 7,33 0,77
Hombre 8,36 34,85 23,44 24,54 7,69 1,11
Mujer 6,61 38,45 23,32 24,40 6,88 0,34
Abr-May-Jun 7,88 37,85 23,11 23,97 6,78 0,41
Hombre 9,21 36,48 23,08 24,12 6,41 0,69
Mujer 6,23 39,55 23,13 23,79 7,24 0,06
May-Jun-Jul 9,12 39,07 23,01 22,33 6,11 0,35
Hombre 10,04 37,10 22,87 23,34 6,27 0,38
Mujer 8,04 41,41 23,18 21,14 5,92 0,32
Jun-Jul-Ago 9,89 37,94 22,66 23,66 542 0,43
Hombre 10,72 36,45 21,64 24,63 6,11 0,45
Mujer 8,86 39,76 23,91 22,48 4,58 0,40
Jul-Ago-Set 10,25 3741 21,97 24,44 5,40 0,53
Hombre 11,00 35,12 21,39 26,00 5,99 0,51
Mujer 9,32 40,25 22,69 22,51 4,67 0,56
Ago-Set-Oct06 9,41 371,17 22,78 23,69 6,62 0,33
Hombre 10,92 33,66 21,75 25,91 7,24 0,52
Mujer 7,48 41,66 23,51 21,30 5,94 0,11
Set-Oct-Nov06 9,60 37,98 22,51 24,37 518 0,36
Hombre 11,60 34,31 21,29 27,01 5,49 0,29
Muijer 6,96 42,82 24,13 20,87 4,76 0,46
Oc-Nov-Dict06 9,97 37,99 22,55 24,44 4,55 0,51
Hombre 11,22 35,48 21,40 26,54 512 0,24
Mujer 8,29 41,33 24,08 21,64 3,79 0,86
2007
Ene-Feb-Mar07 8,83 34,57 24,89 24,89 6,53 0,28
Hombre 10,33 32,80 23,64 25,84 7,10 0,29
Muijer 6,78 36,98 26,60 23,61 5,76 0,27
Trim. Ene-Feb-Mar 2007/2006 0,47 0,30 0,37 -0,65 0,35 0,24

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el marco muestral del afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Acceso a Internet por cabinas publicas por grandes grupos de edades

La ENAHO muestra porcentajes muy importantes del Del total de la poblacion para el trimestre Ene-Mar 2007
uso de Internet en las cabinas publicas entre la poblacion hay un 32,73% de nifios y jovenes entre 6 y 24 afios que
de nifios, adolescentes y j6venes de 6 a 24 afios y entre acceden a Internet en cabinas publicas, frente a solo
la poblacién joven de 15 a 29 afios. 12,22% de mayores de 24 afios que usan Internet en

cabinas publicas en el mismo periodo.
Cuadro N° 27

Porcentaje de poblacion que hace uso de internet en cabinas publicas por grupos de edad, 2005-2007

. - Grupo de Edad Grupo de Edad
Trimestre Movil
6 - 24 afios | Mas de 24 afios 15-29 afios | Mas de 29 afios
2005
Nov04-Dic04-Ene05 26,03 7,88 34,15 5,56
Dic04-Ene05-Feh05 25,43 8,03 33,22 534
Ene-Feb-Mar05 24,91 8,00 32,04 5,30
Feb-Mar-Abr05 24,62 8,80 32,61 6,20
Mar-Abr-May 25,83 9,50 33,19 7,00
Abr-May-Jun 26,36 10,00 33,99 7,50
May-Jun-Jul 26,70 9,70 34,04 7,00
Jun-Jul-Ago 27,75 9,90 35,94 7,00
Jul-Ago-Set 28,33 10,47 36,91 7,36
Ago-Set-Oct 27,51 10,54 35,20 7,62
Set-Oct-Nov 26,39 10,01 34,48 7,20
Oct-Nov-Dic05 25,76 9,12 34,11 6,45
2006
Nov05-Dic05-Ene06 25,83 9,18 34,54 6,59
Dic05-Ene-Feb 26,59 9,74 35,30 6,90
Ene-Feb-Mar06 26,00 10,29 35,05 7,44
Lima Metropolitana 39,13 14,36 46,04 10,70
Resto Urbano 40,85 15,11 49,18 10,88
Rural 6,67 1,81 11,65 1,25
Feb-Mar-Abr06 25,99 10,70 35,26 7,87
Lima Metropolitana 40,35 15,36 46,26 11,05
Resto Urbano 39,47 15,55 48,95 11,82
Rural 7,23 2,06 12,41 1,35
Mar-Abr-May06 27,75 10,94 36,53 8,18
Lima Metropolitana 43,19 16,49 49,00 12,50
Resto Urbano 40,84 15,51 50,24 11,66
Rural 7,72 2,01 12,92 1,41
Abr-May-Jun06 28,41 10,91 37,37 8,14
Lima Metropolitana 49,64 17,26 52,84 12,93
Resto Urbano 40,55 15,13 49,90 11,48
Rural 7,58 1,99 12,44 1,40
May-Jun-Jul06 29,46 10,12 38,44 7,46
Lima Metropolitana 52,01 15,75 58,33 12,57
Resto Urbano 40,86 13,93 49,73 9,92
Rural 7,48 1,91 12,50 1,11
Jun-Jul-Ago06 30,45 10,88 38,43 8,17
Lima Metropolitana 52,42 16,37 55,45 13,36
Resto Urbano 42,32 14,91 50,27 10,79
Rural 6,72 2,01 11,58 1,13
Jul-Ago-Set06 31,83 11,75 39,39 8,68
Lima Metropolitana 53,09 17,28 54,19 14,32
Resto Urbano 42,81 15,96 51,31 11,12
Rural 8,19 2,04 13,75 0,95
Ago-Set-0ct06 33,10 12,34 40,87 8,86
Lima Metropolitana 53,65 17,59 54,05 13,55
Resto Urbano 44,81 16,58 52,86 11,63
Rural 8,05 2,03 13,09 1,23
Set-Oct-Nov06 33,39 11,94 41,59 8,40
Lima Metropolitana 51,65 16,36 52,91 12,29
Resto Urbano 45,83 16,51 53,93 11,31
Rural 9,22 2,06 14,99 1,33
Oct-Nov-Dic06 34,05 11,80 41,07 8,39
Lima Metropolitana 51,57 16,65 51,76 12,33
Resto Urbano 47,87 15,90 55,19 11,08
Rural 8,95 2,01 13,25 1,48
2007
Ene-Feb-Mar07 32,73 12,22 41,12 8,99
Lima Metropolitana 51,70 15,60 53,14 11,43
Resto Urbano 45,20 17,56 54,41 12,88
Rural 8,26 2,52 12,83 2,06
Variacion Absoluta
Trim.Ene-Feb-Mar. 2007/2006 6,73 1,93 6,08 1,56

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el marco muestral del afio
2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




Grafico N° 28

Poblacion de 6 a 24 afios y mayor de 24 afios que usa Internet en cabinas publicas, segln
trimestre movil, 2006-2007

35,00 - 341
6 - 24 afios 327
30,00 4 B Més de 24 afios
26,0
25,00 -
20,00 1
15,00
103
10,00
5,00
0,00
Ene-Feb-Mar06 Oct-Nov-Dic06 Ene-Feb-Mar07
Una segmentacion etdrea importante para el andlisis es 41,12% de jovenes entre 15y 29 afios que accedan a
también la comprendida por los jovenes entre 15y 29 Internet en las cabinas publicas, por el contrario este
afios. LaENAHO muestra que del total de poblacion hay un porcentaje disminuye a 8,99% para personas adultas de
30y mas afios de edad.
Gréfico N° 29
Poblacién de 15 a 29 afios y mayor de 30 afios que usa internet en cabinas publicas,
segun trimestre movil, 2006-2007
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Acceso a Internet _por cabinas publicas por nivel de educacion

Alcanzar un sociedad de la informacién equitativa, requiere resultados de la ENAHO, muestran que el uso de Internet en
no solo garantizar el acceso a la infraestructura de TIC las cabinas publicas entre la poblacion con nivel de
sino también se requiere de personas capacitadas con educacion superior y la poblacién con menores niveles
las habilidades necesarias para aprovechar las tecnologias educativos, hace notoria la brecha digital.

y transformar la informacién en conocimiento. Los
Cuadro N° 28

Porcentaje de poblacion de 6 afios a mas que hace uso de internet en
cabinas publicas por nivel de educacion, 2006 - 2007

Educacion
Trimestre Movil Total Nivel secundario o . "
Nivel superior
menor
2006
Nov05-Dic05-Ene06 16,70 12,55 40,73
Dic05-Ene-Feb06 17,41 13,09 42,18
Ene-Feb-Mar06 17,42 12,71 42,82
Lima Metropolitana 23,47 20,78 32,93
Resto Urbano 26,80 20,28 49,24
Rural 4,26 2,53 38,43
Feb-Mar-Abr06 17,67 13,03 42,27
Lima Metropolitana 24,87 22,04 34,34
Resto Urbano 26,44 20,20 48,34
Rural 4,64 2,86 35,90
Mar-Abr-May06 18,30 13,57 43,00
Lima Metropolitana 26,51 23,43 35,21
Resto Urbano 27,00 20,81 49,67
Rural 4,87 3,24 36,01
Abr-May-Jun06 18,94 14,36 43,44
Lima Metropolitana 30,05 27,50 37,34
Resto Urbano 26,74 20,53 49,85
Rural 4,76 347 32,00
May-Jun-Jul06 19,00 14,58 42,79
Lima Metropolitana 30,67 28,59 36,77
Resto Urbano 26,10 20,09 48,42
Rural 4,67 3,38 35,23
Jun-Jul-Ago06 19,90 15,43 42,17
Lima Metropolitana 31,75 29,84 36,83
Resto Urbano 271,12 21,15 48,40
Rural 4,36 315 32,87
Jul-Ago-Set06 20,95 16,73 41,05
Lima Metropolitana 32,35 31,15 35,43
Resto Urbano 27,90 22,20 47,96
Rural 5,12 391 32,26
Ago-Set-Oct06 21,78 17,40 41,48
Lima Metropolitana 32,51 30,90 36,21
Resto Urbano 29,39 2381 48,81
Rural 5,04 3,92 31,23
Set-Oct-Nov06 21,71 17,61 41,16
Lima Metropolitana 30,54 29,59 33,00
Resto Urbano 29,80 24,08 50,02
Rural 5,67 4,45 36,20
Oct-Nov-Dic06 21,89 17,88 41,56
Lima Metropolitana 30,69 30,22 31,93
Resto Urbano 30,23 24,46 51,78
Rural 5,49 4,29 39,69
2007
Ene-Feb-Mar07 21,37 16,41 43,09
Lima Metropolitana 29,76 28,14 34,33
Resto Urbano 29,76 22,30 50,89
Rural 5,37 3,92 38,57
Variacién Absoluta
Trim. Ene-Feb-Mar 2006/2005 3,95 3,70 0,26

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base el marco muestral del
afio 2005.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




La informacion del trimestre Ene-Mar 2007 indica un frente aun 16,41% de personas con nivel de educacion
porcentaje de 43,09% de la poblacion con educacion secundaria 0 menos que usa este servicio.
superior que accesa a Internet en cabinas publicas,

Gréfico N° 30

Poblacion de 6 a mas afios que hacen uso de Internet en cabinas publicas por
nivel de educacién , segln trimestres moviles, 2006-2007
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Gasto Promedio Mensual de uso de Internet por cabinas publicas

La ENAHO del trimestre Ene-Mar 2007, permite obtener promedio una cifra mayor, 11,9 nuevos soles. Por nivel
la estimacion del gasto promedio mensual de la educativo, la poblacién con nivel superior universitario gasta
poblacion de 6 afios y mas de edad en el uso de Internet en promedio 14,1 nuevos soles, por Area de residencia, en
através de cahinas publicas. En promedio, la poblacion Lima Metropolitana y Resto Urbano el promedio es de 10,0
gasta 10,2 nuevos soles mensuales en cabinas nuevos soles.

publicas, el grupo poblacional de 19 a 24 afios gasta en

Cuadro N° 29

Gasto Promedio mensual en Nuevos Soles de la poblacion de 6 afios y més que hace uso de
internet en cabinas publica, segln principales caracteristicas, Enero- Marzo 2007

Trimestre Movil Total
Total 10,22
Sexo
Hombre 11,19
Mujer 8,99
Grupos de edad
6 a 11 afios 5,87
12 a 18 afios 9,70
19 a 24 afios 11,86
25 a 40 afios 10,81
41 a 59 afios 10,30
60 a mas 7,13
Nivel de educacion
Primaria 1/ 6,46
Secundaria 9,17
Sup. no universitaria 10,85
Superior universitaria 14,13
Area de residencia
Lima Metropolitana 10,08
Resto Urbano 10,61
Rural 7,93

Nota: A partir de enero del afio 2007, la ENAHO utiliza un nuevo tamafio de muestra de 22, 640 viviendas, tomando como base
el marco muestral del afio 2005.

1/ Incluye sin nivel e inicial.

Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2005-2007 (ENAHO Continua)




El acceso a las TIC esta en crecimiento _en todos estos grupos de estudios pero aun no hay
convergencia

Por ahora, hemos mirado la brecha digital entre los subgrupos considerados: personas jovenes versus
grupos privilegiados y no privilegiados y los graficos personas mayores, personas con mas educacion frente a
nos muestran el grado de convergencia entre los las que tienen menos educacion, poblaciones en areas
diferentes subgrupos que hemos elegido en el anlisis. urbanas y poblaciones rurales, la diferencia tiende a
permanecer estable eneltiempo en términos porcentuales
Para los hogares y los individuos, los resultados consolidandose la posicion de mayor acceso a la Sociedad
muestran que aunque el uso de Internet en las cabinas de la Informacion por estos subgrupos favorecidos.

publicas esta en crecimiento dentro de todos estos

Gréafico N° 31

Porcentaje de hogares con al menos un miembro que hace uso de cabinas publicas de internet y area de
residencia segun trimestre del afio 2005-2007
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Grafico N° 32
Poblacién de 6 afios a més que usan internet en cabinas publicas y nivel de educacion,
segun trimestre del afio 2005-2007
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Grafico N° 33

Pablacion de 6 afios a més que usan internet en cabinas publicas por grupos de edad, segin
trimestres del afio 2005-2007
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