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La necesidad de cuantificar y medir la
incorporacion de las TIC en particular Internet,
cuyo uso se ha incrementado durante los Gltimos
afios, el interés socioldgico y econémico por la
utilizacién que conlleva estos medios, requiere
de la disponibilidad de estadisticas e indicadores
de TIC fiables.

Asimismo, en el Plan de Acci6n que se aprobd
en la Cumbre Mundial sobre la Sociedad de la
Informacién (CMSI) en Ginebra, uno de los temas
acordados indicaba: "Todos los paises y regiones
deben desarrollar herramientas que provean
informacién estadistica sobre la Sociedad de la
Informacion, con indicadores basicos y analisis
de sus dimensiones mas importantes, debiendo
dar prioridad a establecer sistemas de
indicadores coherentes y comparables
internacionalmente, teniendo en cuenta los
diferentes niveles de desarrollo”.

Es preciso recordar, que la Cumbre Mundial
para la Sociedad de la Informacion, que reune a
todos los representantes del mundo, hicieron una
Declaracion de Principios, que establece que la
Construccion de la Sociedad de la Informacion,
es un desaffo global para el nuevo Milenio.

Ellos reconocen que la educacion, el
conocimiento, la informacion y la comunicacion
son esenciales para el progreso y bienestar de
los seres humanos. Es més las TIC tienen
repercusiones en todos los aspectos de nuestras
vidas.

El rapido progreso de las TIC, fomentados
por la ciencia, brinda oportunidades sin
precedentes para alcanzar niveles de vida
elevados para el desarrollo. La capacidad
de las TIC para reducir las brechas
tradicionales, especialmente el tiempoy la
distancia, posibilitan por primera vez en la
historia de la humanidad, el uso potencial de
estas TIC en beneficio de millones de
personas en el mundo.

Asimismo, las TIC deben considerarse un
medio, y no un fin en si mismas, en
condiciones favorables, estas tecnologias
pueden ser un instrumento eficaz para
acrecentar la productividad, generar
crecimiento economico y la calidad de vida
de todos.

El cuestionario de ENAHO, dirigido a una
muestra importante de hogares a nivel
nacional, recoge informacion a través de 3
preguntas de los sistemas disponibles de
acceso a la Sociedad de la Informacion -
equipamiento tecnoldgicos y servicios - en
los hogares y el acceso a internet de la
poblacion mayor de 6 afios en las cabinas
publicas.

Esta es una Encuesta periddica, cuyos
resultados son procesados cada trimestre
movil, y publicados sus resultados en los
Boletines. Estos resultados nos permiten
acercarnos a las diferencias sociales en
relacion con el acceso a la Sociedad de la
Informacion.




Resultados

Infraestructura de TIC en los hogares

La ENAHO permite conocer el grado de acceso de los
hogares peruanos a las TIC. El requisito previo para el
acceso ala Sociedad de la Informacidn es el acceso fisico
y la conexion a las redes de difusion.

El cuadro muestra que la densidad comunicacional es
heterogénea segln los medios, mientras que para el

trimestre movil Oct-Nov-Dic 2005 un 26,98% del total de
hogares tiene un teléfono fijo, 21,34% de los hogares dispone
de un celular, 10,53% de hogares tienen acceso a la television
por cable y solo un 4,35% de los hogares tienen instalado un
acceso a Internet en el hogar. Esta situacion refleja que hay
un crecimiento muy lento de la forma de comunicacion de los
hogares.

Cuadro N° 01

Hogares con Servicios TIC

Trimestre Movil TeIe_f_ono Celular TV Cable Internet N_o tiene
Fijo ninguno

2004

Nov03-Dic03-Ene04 20,75 12,11 1,17 73,30
Dic03-Ene04-Feb04 22,43 11,79 1,44 71,89
Ene-Feb-Mar 23,27 12,45 1,10 70,35
Feb-Mar-Abr 23,90 13,04 1,59 70,81
Mar-Abr-May 24,57 14,25 1,31 69,64
Abr-May-Jun 23,99 14,52 1,74 70,06
May-Jun-Jul 25,19 14,93 1,49 68,16
Jun-Jul-Ago 25,97 15,29 2,15 67,45
Jul-Ago-Set 26,39 16,82 9,03 2,38 66,09
Ago-Set-Oct 24,86 18,26 9,33 3,33 66,46
Set-Oct-Nov 24,44 18,31 8,78 2,88 66,45
Oct-Nov-Dic 23,93 17,81 7,91 2,76 67,33
2005

Nov04-Dic04-Ene05 24,80 17,67 8,73 2,90 66,99
Dic04-Ene05-Feb05 24,36 17,05 8,11 2,27 67,26
Ene-Feb-Mar 25,31 17,28 8,42 1,73 65,88
Feb-Mar-Abr 24,99 17,03 8,56 2,57 67,01
Mar-Abr-May 26,04 18,16 8,59 2,67 65,80
Abr-May-Jun 25,47 17,38 8,61 3,03 66,88
May-Jun-Jul 26,86 18,08 8,99 3,66 65,12
Jun-Jul-Ago 27,42 18,69 10,58 485 64,45
Jul-Ago-Set 27,95 20,97 11,41 5,06 62,77
Ago-Set-Oct 27,66 21,45 11,99 5,37 62,72
Set-Oct-Nov 26,69 22,22 11,29 4,25 63,18
Oct-Nov-Dic 26,98 21,34 10,53 4,35 63,50

Variacion Absoluta
Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 3,05 +++ 3,53 444 2,62 +++ 1,59 444 -3,83 444

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)
- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).
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Penetracion de Servicios TIC en Hogares, por trimestres del 2005
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La TIC con una penetracidn mas importante es la telefonia
mavil, si comparamos los periodos por trimestres moviles
existe un crecimiento en la telefonia mévil, vemos para el
trimestre Oct-Nov-Dic 2004 que hay un 17,81% de los
hogares que disponen de un celular, mientras para el

trimestre similar del afio 2005, éste se incrementa a 21,34%;
este crecimiento es menor cuando hacemos la misma
comparacion de penetracion de internet en los hogares para
similares periodos.

Grafico N° 02

Servicios TIC en los Hogares por trimestres, 2004 - 2005
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Una de las acciones mas importantes del Plan de Sociedad
de la Informacion para América Latina y el Caribe, es
promover la creacion de esquemas sostenibles y modelos
de penetracion de TIC en la regidn, y mejorar las
condiciones de conectividad, particularmente en las areas
en desventaja. La encuesta ENAHO nos confirma que la

penetracion de la Televisiony y la Radio es alta en los hogares
peruanos. Préacticamente se ha masificado el objetivo de
conectar los ciudadanos a los servicios de Television y la
Radio; sin embargo alin hay mucho por desarrollar en otras
TIC como el Teléfono e Internet.

Cuadro N° 02

Hogares con Servicios TIC: Radio y Television

Trimestre Movil Radio v

2004

Nov03-Dic03-Ene04 71,54 68,58
Dic03-Ene04-Feb04 72,66 70,86
Ene-Feb-Mar 72,84 70,08
Feb-Mar-Abr 74,49 68,80
Mar-Abr-May 74,05 66,74
Abr-May-Jun 72,82 67,59
May-Jun-Jul 72,27 67,11
Jun-Jul-Ago 71,75 67,55
Jul-Ago-Set 71,75 66,91
Ago-Set-Oct 71,64 66,49
Set-Oct-Nov 71,73 65,87
Oct-Nov-Dic 72,12 65,95
2005

Nov04-Dic04-Ene05 71,79 65,81
Dic04-Ene05-Feh05 70,98 66,62
Ene-Feb-Mar 69,41 67,19
Feb-Mar-Abr 68,73 67,28
Mar-Abr-May 68,26 67,43
Abr-May-Jun 67,93 66,64
May-Jun-Jul 68,32 67,59
Jun-Jul-Ago 68,45 67,07
Jul-Ago-Set 67,46 67,91
Ago-Set-Oct 67,60 66,62
Set-Oct-Nov 67,20 65,51
Oct-Nov-Dic 67,81 64,48

Variacién Absoluta

Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 4,31 +4+ -1,47

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)
- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).




El grafico nos muestra que para los trimestres méviles Oct-
Nov-Dic 2004 y Oct-Nov-Dic 2005, hay un 72,12% de
penetracion de Radio en los hogares, y un 65,95% de

penetracion de la Television; manteniéndose una

Grafico N° 03

tendencia muy similar para el afio 2005, con 67,81% de
penetracion de Radio en los hogares, y 64,48% de
penetracion de la Television.

Hogares con Servicios TIC: Radio y TV por trimestres, 2004-2005
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Infraestructura de TIC en los hogares por area de residencia

Aligual que ocurre en otros aspectos del proceso hacia
la modernidad, la incorporacion de TIC no se da en
forma equitativa, es decir en el transito a la Sociedad de
la Informacién se presentan inequidades dentro del pais.
Y si este aspecto se vé por el grado de urbanizacion, en
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|1V

64,48
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elarea urbanay rural se presentan diferencias muy marcadas,
las mismas que se dan probablemente por los costos de
instalacion de estos servicios en los hogares rurales y tambien
por la falta de acceso de estas TIC en las areas menos pobladas
donde es escasa la infraestructura.




Cuadro N° 03

Hogares con Servicios TIC, por Area de Residencia”

Teléfono fijo Celular TV Cable? Internet

Trimestre Movil Lima | Resto [ o | Lima | Resto | | Lima | Resto | | Lima | Resto |
Metrop.| Urbano ura Metrop. | Urbano ura Metrop. | Urbano ura Metrop. | Urbano ura

2004
Nov03-Dic03-Ene04 4382 2228 0,19 26,75 11,76 0,46 3,67 0,32 0,00
Dic03-Ene04-Feb04 48,86 22,64 1,01 26,46 11,31 0,53 4,52 0,44 0,00
Ene-Feb-Mar 50,24 24,04 0,78 28,02 11,48 0,98 3,14 0,60 0,00
Feb-Mar-Abr 52,17 2450 0,64 3059 10,94 1,20 4,76 0,70 0,00
Mar-Abr-May 5397 25,18 0,09 32,18 1246 1,59 3,79 0,65 0,00
Abr-May-Jun 51,78 2485 0,08 31,79 1340 1,37 5,09 0,74 0,00
May-Jun-Jul 55,87 2432 0,38 31,34 1466 144 4,47 0,54 0,00
Jun-Jul-Ago 56,45 25555 0,47 33,15 1433 1,13 6,45 0,73 0,00
Jul-Ago-Set 57,75 25,60 0,75 36,00 1580 1,68 | 2397 5,45 0,14 6,99 0,86 0,08
Ago-Set-Oct 5435 25,71 046 4043 17,05 1,80 | 24,86 6,18 0,14 10,09 1,22 0,07
Set-Oct-Nov 5356 25,83 0,43 4053 1762 1,78 | 22,20 7,15 0,04 8,52 1,35 0,07
Oct-Nov-Dic04 53,74 2499 0,16 40,08 17,12 156 19,94 6,72 0,00 8,77 1,01 0,00

2005
Nov04-Dic04-Ene05 54,80 26,27 0,27 39,96 17,06 1,22 21,94 727 0,10 9,36 0,93 0,00
Dic04-Ene05-Feb05 54,47 2487 087 3598 1785 1,81 19,47 6,73 0,89 7,03 0,98 0,00
Ene-Feb-Mar 54,80 25,67 0,73 34,74 18,40 1,74 18,03 7,69 1,34 4,69 1,07 0,00
Feb-Mar-Abr 56,24 2423 059 34,78 1790 1,79 19,62 7,16 1,16 7,63 1,16 0,00
Mar-Abr-May 58,48 2523 0,05 37,40 1856 1,81 19,03 8,21 0,35 7,86 1,13 0,00
Abr-May-Jun 56,71 26,05 0,05 36,04 1831 1,58 18,75 8,95 0,21 8,85 1,46 0,00
May-Jun-Jul 59,35 27,056 0,37 37,46 19,03 143 20,36 8,59 0,20 10,80 1,61 0,00
Jun-Jul-Ago 59,69 27,89 052 39,19 1920 1,39 2541 8,49 0,64 14,28 2,09 0,05
Jul-Ago-Set 61,14 2723 059 4212 22,22 1,71 28,06 8,38 0,52 14,78 2,04 0,05
Ago-Set-Oct 6161 27,15 030 4395 2244 192 30,14 8,65 0,57 16,00 2,10 0,05
Set-Oct-Nov05 58,98 27,24 021 4498 2456 158 29,02 8,29 0,07 12,09 2,22 0,00
Oct-Nov-Dic05 6158 2648 028 4465 2305 132 28,62 6,79 0,00 12,78 2,05 0,00

Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004  7,85++ 1,49 0,12 4,57+

Variacion Absoluta
593++ -0,25 8,68+ 0,08 0,00 40  1,05++ 0,00

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)

- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)

2/ No hay informacion de TV Cable para los trimestres del 2004.
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).

Comparando los gréficos de la penetracién de TIC;
Telefonia fija, Telefonia Movil, Cable e Internet en los
hogares peruanos clasificados por areas: Lima
Metropolitana, Resto Urbano y Rural, se observa que
todas las TICs tienen un crecimiento importante en Lima
Metropolitana, Internet crece en casi 4% en el trimestre
Oct-Nov-Dic 2005 en comparacion a similar periodo del
2004.

Para los Centros Poblados de mas de 2000 habitantes, es
decir, el Resto Urbano, el crecimiento de éstas TICs se daen
una forma similar, siendo importante el crecimiento de la
Telefonia Movil en los trimestres que se comparan. Internet
tiene en estos hogares un crecimiento relevante que indica su
penetracion en areas diferentes a Lima Metropolitana, asi hay
1,01% de hogares del Resto Urbano en Oct-Nov-Dic 2004
incrementandose este porcentaje a 2,05% en el periodo Oct-
Nov-Dic 2005.

1/ Lima Metropolitana: Comprende la Provincia de Lima y la Prov. Constitucional del Callao.

Resto Urbano: Centros Poblados con mas de 2000 habitantes.
Rural: Centros Poblados con menos de 2000 habitantes.




Para los Centros Poblados con menos de 2000 habitantes, notdndose que para el trimestre Oct-Nov-Dic 2005 solo
esdecir, el area Rural, la presencia de las TICs es pequefia, aparece el teléfono fijo y la telefonia mdvil con datos significativos.

Grafico N° 04

TIC en los hogares de Lima Metropolitana, por trimestres 2004 - 2005
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Para las Tecnologias de Comunicacién, como la Radio y
la Television, el cuadro muestra que estas TICs son las
mas afianzadas en el &rea urbana, teniendo un porcentaje
importante también en los Centros Poblados Rurales, a
diferencia de las otras Tics que no tiene esta misma
penetracion. El cuadro muestra para el trimestre Oct-Nov-

C

Dic 2005, 62,96% de penetracion de Radio para Lima
Metropolitana, 67,20% para el Resto Urbano, y 71,05%
para el Area Rural; mientras que la penetracion de la Television
es de 95,75% en Lima Metropolitana, 83,30% en el Resto
Urbano y s6lo 29,86% en el Area Rural.

uadro N° 04

Hogares con Servicios TIC: Radio y Television por Area de Residencia

Radio TV
Trimestre Movil Lima Resto Lima Resto
Rural Rural
Metrop. | Urbano Metrop. | Urbano
2004
Nov03-Dic03-Ene04 67,39 72,23 73,90 95,35 84,96 31,93
Dic03-Ene04-Feb04 68,80 72,23 75,83 95,54 86,39 37,42
Ene-Feb-Mar 70,93 72,87 74,18 94,02 84,92 37,37
Feb-Mar-Abr 74,43 73,39 75,68 94,11 82,85 36,16
Mar-Abr-May 75,28 72,73 74,52 93,31 80,83 33,52
Abr-May-Jun 73,38 71,29 73,96 93,41 82,04 34,24
May-Jun-Jul 71,36 70,91 74,29 92,76 81,99 33,77
Jun-Jul-Ago 68,99 71,76 73,72 94,51 83,82 31,49
Jul-Ago-Set 67,43 71,62 74,94 95,07 83,38 30,56
Ago-Set-Oct 69,19 70,74 74,14 95,35 84,69 29,48
Set-Oct-Nov 71,02 70,40 73,52 93,44 84,14 29,39
Oct-Nov-Dic 72,96 69,92 73,80 94,19 84,00 29,48
2005
Nov04-Dic04-Ene05 73,59 70,25 72,20 92,59 83,72 30,86
Dic04-Ene05-Feb05 70,90 68,96 73,09 92,63 83,11 34,07
Ene-Feb-Mar 68,97 67,37 71,83 92,55 82,15 34,89
Feb-Mar-Abr 67,25 64,79 73,84 94,75 80,27 35,21
Mar-Abr-May 65,47 63,71 74,84 95,16 80,56 35,08
Abr-May-Jun 61,14 64,92 75,41 93,41 81,30 34,43
May-Jun-Jul 59,08 66,72 75,93 93,28 83,75 34,66
Jun-Jul-Ago 60,86 67,74 73,99 93,29 84,62 32,59
Jul-Ago-Set 60,45 66,38 73,25 93,92 84,38 33,57
Ago-Set-Oct 64,62 64,88 72,23 93,13 84,59 31,71
Set-Oct-Nov 63,70 64,93 71,47 93,86 84,75 30,23
Oct-Nov-Dic 62,96 67,20** 71,05 95,75* 83,30 29,86
Variacién Absoluta

Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 9,99 +++ 2,72 2,75 1,56 -0,69 0,38

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)

- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).
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TIC en los Hogares de Lima Metropolitana: Radio y Televisién por trimestres,
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Gréafico N° 08

TIC en los Hogares del Resto Urbano: Radio y Television por trimestres,
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TIC en los Hogares del Area Rural: Radio y Televisién por trimestres,
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Acceso a Internet de la Poblacion utilizando las Cabinas Publicas

En el proceso de diseminacién y convergencia de las
TIC, ha sido fundamental el surgimiento de internet,
cuyos origenes se remontan a los afios 60, siendo
impresionante la velocidad de propagacion de Internet
comparado con otras innovaciones.

En el Perd, fue la iniciativa privada, de la RED Cientifica
Peruana (RCP), clasico ejemplo de cémo una
organizacion nacida con la intencidn de acercar a la
poblacion el conocimiento, de un esfuerzo asociativo
de instituciones sin fines de lucro generaron una red
cooperativa, logrando el acceso del Per( a internet,
utilizando la informacién como objetivo principal.

Esta iniciativa ha generado una masa critica de cabinas
plblicas que permite el acceso compartido como la clave
para reducir la brecha digital.

Tal hecho coloca al Peru en el lider mundial de las mejores
practicas de acceso publico a Internet, pues son las Cabinas
Publicas, el medio que ha encontrado la poblacién que no
dispone de computadoras conectadas a la red o que
disponiendo de ellas prefiere usarlas en las cabinas publicas
por el bajo costo de conexion por hora, hoy en dia de mas o
menos S/. 1,00 (un nuevo sol) la hora 'y en algunas zonas
de S/.0,50 la hora.




Sibien Internet, tiene la capacidad de tender a igualar
oportunidades entre personas, empresas y paises,
existe un periodo inicial de alto riesgo en que los
primeros que acceden a la innovacion tecnoldgica - y
se benefician de elld - son quienes tienen mayor poder
economico y se encuentran cercanos a la generacion
y difusion del cambio tecnoldgico. Por ello, para el
andlisis de la "brecha digital"  que se refiere a la
division entre aquellos que pueden tener accesoy uso
alas TICy entre aquellos que nd; CEPAL haidentificado
seis dimensiones de estudio de la "brecha digital" como
las mas relevantes para el andlisis; son el nivel de

ingresos de los hogares y de los individuos, nivel de
educacidn, género, edad, localizacién geografica de
residencia y origen étnico. En alguna forma u otra todas
estas dimensiones afectan el uso de las TIC.

Los resultados obtenidos a través de la Encuesta Nacional
de Hogares (ENAHO), que se realiza en forma mensual son
presentados en este informe analizando los trimestres moviles
del afio 2005, y basados en la pregunta que se le hizoala
poblacién mayor de 6 afios de edad, sobre el uso de cabinas
publicas para acceder a internet.

Hogares que tienen miembros que accesan a Internet en las cabinas publicas

Deltotal de hogares, el cuadro muestra que en el trimestre
Oct-Nov-Dic 2005 hay un total de 32,77 % de hogares
que tienen al menos un miembro del hogar que accesa a
internet en las cabinas publicas. Para el periodo Oct-Nov-

Dic 2004 un 33,53% de hogares tiene al menos un miembro
que accesaalas cabinas pablicas, y en el periodo anterior Set-
Oct-Nov 2005 hay un 33,31% de hogares con al menos un
miembro que utiliza cabinas plblicas para acceder a Internet.

Cuadro N° 05

Porcentaje de hogares, por nimero de miembros que hacen uso de cabinas
publicas de internet

Trimestre movil

Namero de miembros

Ninguno Al menos uno

2004

Nov03-Dic03-Ene04 71,04 28,89
Dic03-Ene04-Feb04 72,19 27,81
Ene-Feb-Mar 72,41 27,39
Feb-Mar-Abr 71,63 28,18
Mar-Abr-May 70,42 29,44
Abr-May-Jun 69,70 30,30
May-Jun-Jul 69,12 30,88
Jun-Jul-Ago 75,16 24,84
Jul-Ago-Set 67,73 32,27
Ago-Set-Oct 66,74 33,26
Set-Oct-Nov 66,01 33,99
Oct-Nov-Dic 66,47 33,53
2005

Nov04-Dic04-Ene05 73,69 26,31
Dic04-Ene05-Feb05 74,29 25,71
Ene-Feb-Mar 74,57 25,43
Feb-Mar-Abr 73,75 26,25
Mar-Abr-May 72,84 27,16
Abr-May-Jun 72,13 27,87
May-Jun-Jul 72,89 27,11
Jun-Jul-Ago 71,99 28,01
Jul-Ago-Set 71,77 28,23
Ago-Set-Oct 72,76 27,24
Set-Oct-Nov 66,58 33,31
Oct-Nov-Dic 67,05 32,77

Variacion Absoluta

Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 0,58 -0,76

- Diferencias significativas respecto a la encuesta

anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)

- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).




Grafico N° 10

Porcentaje de hogares que tienen al menos un miembro que accesa a
internet en cabinas publicas, segun trimestre mavil, 2004-2005
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Para cada trimestre movil se aprecia que hay un incremento
sostenido de acceso a Internet bajo esta modalidad, pues
existe un crecimiento de la proporcion de hogares en los
trimestre moviles del 2005, que tienen al menos un miembro

Jul Ago Set Oct Nov Dic

que accesaainternet en las cabinas piblicas, los decrecimientos
coinciden con los periodos vacacionales haciendo consistente
el hecho que los internautas estan mayoritariamente en la
poblacion joven.

Hogares que tienen miembros que accesan a Internet en las cabinas publicas por area de residencia

Por éarea de residencia, segin la clasificacion: Lima
Metropolitana, Resto Urbano y Area Rural, para el trimestre
mavil Oct-Nov-Dic 2004 el 46,54% del total de hogares de
Lima Metropolitana tiene al menos un miembro que accesa
alnternet, 39,37% de hogares en el trimestre Set-Oct-Nov
2005 también tiene un miembro que accesa a Internet a
traves de cabinas publicas y para el trimestre Oct-Nov-Dic
2005 hay 40,73% de los hogares de Lima Metropolitana
que al menos tiene un miembro que accesa a internet por
cabinas publicas. Para el caso de los hogares que

pertenecen al Resto Urbano 48,19% de estos hogares tienen
al menos un miembro que accesan a internet en el periodo
Oct-Nov-Dic 2004; 53,12% de estos hogares para el periodo
Set-Oct-Nov 2005 y 50,50% de hogares del Resto Urbano
tienen al menos un miembro que accesa a internet a traves de
cabinas puUblicas en el trimestre Oct-Nov-Dic 2005.

Mientras que so6lo un 9,02% del total de hogares que
pertenecen al Area Rural tiene al menos un miembro que
accesa a internet en el trimestre Oct-Nov-Dic 2005.




Cuadro N° 06

Porcentaje de hogares con al menos un miembro que hace uso de cabina publica de
internet, por &rea de residencia

% Hogares que tienen miembros que usan internet en
cabina
Trimestre Mévil :
L|m§ Resto Urbano Rural
Metropolitana

2004
Nov03-Dic03-Ene04 46,10 38,63 4,55
Dic03-Ene04-Feb04 42,86 37,64 5,44
Ene-Feb-Mar 42,58 36,87 513
Feb-Mar-Abr 44,61 37,40 531
Mar-Abr-May 46,10 39,88 5,03
Abr-May-Jun 45,44 42,75 4,79
May-Jun-Jul 46,10 38,63 4,55
Jun-Jul-Ago 31,50 39,47 3,80
Jul-Ago-Set 44,94 46,85 6,46
Ago-Set-Oct 46,81 48,97 6,46
Set-Oct-Nov 49,80 48,44 6,94
Oct-Nov-Dic 46,54 48,19 8,45
2005
Nov04-Dic04-Ene05 3331 40,91 7,22
Dic04-Ene05-Feb05 32,78 39,20 7,51
Ene-Feb-Mar 31,00 39,53 6,85
Feb-Mar-Abr 33,66 38,93 717
Mar-Abr-May 34,90 39,97 7,31
Abr-May-Jun 37,46 41,49 6,32
May-Jun-Jul 34,76 40,58 6,50
Jun-Jul-Ago 34,63 43,88 6,13
Jul-Ago-Set 32,99 43,73 7,89
Ago-Set-Oct 29,85 45,00 6,83
Set-Oct-Nov 39,37 53,12 8,48
Oct-Nov-Dic 40,73 50,50 ¥ 9,02

Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004

Variacion Porcentual
5,81 + 2,32 0,56

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, ** al 1%)
- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).

Graéfico N° 11

Porcentaje de hogares con al menos un miembro que accesa a internet en cabinas
publicas por area de residencia, segun trimestre movil
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El gréfico confirma que la localizacion geogréfica de
residencia es una dimension que acrecienta la brecha
digital, sea porque en las areas rurales no existe la
infraestructura adecuada, la falta de capacitacién y habilidad

necesarias para su uso, asi como la falta de inversion en estos
lugares, a pesar de los esfuerzos que ha significado el Proyecto
FITEL y de algunas iniciativas privadas para llevar la Sociedad
de la Informacidn a los centros poblados menores.




Caracteristicas sociodemograficas de "Internautas"

Lugar de acceso a Internet

Una causa frecuente de la brecha digital es el umbral en
términos de acceso a las TIC, y el camino para superar
esta barrera es por ejemplo el uso de Internet en lugares
fuera del hogar, en este caso en las cabinas piblicas . La

Cuadro N° 07

ENAHO muestra que hay un crecimiento sostenido en los
trimestre méviles de la encuesta donde cada vez es mayor la
poblacién que utiliza este lugar para accesar a Internet.

Porcentaje de poblacion de 6 afios y mas que hace uso de internet en las cabinas

publicas, 2004-2005

Trimestre movil Total
2004
Nov03-Dic03-Ene04 12,21
Dic03-Ene04-Feb04 11,52
Ene-Feb-Mar 11,44
Feb-Mar-Abr 11,80
Mar-Abr-May 13,04
Abr-May-Jun 13,83
May-Jun-Jul 15,24
Jun-Jul-Ago 15,20
Jul-Ago-Set 15,99
Ago-Set-Oct 16,11
Set-Oct-Nov 16,37
Oct-Nov-Dic 16,19
2005
Nov04-Dic04-Ene05 16,31
Dic04-Ene05-Feb05 16,35
Ene-Feb-Mar 15,79
Feb-Mar-Abr 16,03
Mar-Abr-May 16,96
Abr-May-Jun 17,47
May-Jun-Jul 17,43
Jun-Jul-Ago 18,00
Jul-Ago-Set 18,62
Ago-Set-Oct 18,21
Set-Oct-Nov 17,45
Oct-Nov-Dic 16,70

Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004

Variacién Absoluta

0,51

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)

- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).

Grafico N° 12

Porcentaje de poblacion de 6 afios y mas que hace uso de internet en las cabinas publicas,

trimestre movil, 2004 - 2005
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Piramide poblacional de internautas

Labrecha digital es tambien principalmente un problema de cabinas publicas. Asimismo, se observa que el grupo de edad
edad y educacién, donde el problema de la diferencia de con mayor acceso a Internet en cabinas publicas es el de 12
género es muy pequefio. Asi lo muestra la pirdmide de a18afios tanto en hombres como en mujeres, el porcentaje de
internautas que corresponde al trimestre movil de Oct-Nov- hombres internautas alcanza el 36,46% mientras que el de
Dic 2005, donde la proporcion de usuarios de Internet con muijeres 40,29%. Igualmente a medida que avanza la edad hay
edades entre 6 y 18 afios tiene una gran diferencia entre las un decrecimiento en el acceso a internet en cabinas publicas.

personas de 41 y mas afios que accesan a Internet en

Gréfico N° 13

Piramide Sociodemogréafica de Internautas por sexo, segun grupos de edades, Trimestre movil
Oct-Nov-Dic 2005
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Cuadro N° 08

Porcentaje de poblacién de 6 afios y mas que hace uso de internet en cabinas pUblicaspor sexo, segin edad

. ) Poblacion que hace uso de internet en cabinas publicas
Trimestre movil

6-11 12-18 19-24 25-40 41-60 61y mas
2004
Nov03-Dic03-Ene04
Hombre 6,08 32,89 28,18 25,59 6,79 0,47
Mujer 6,53 37,67 30,44 19,50 5,79 0,06
Dic03-Ene04-Feb04
Hombre 5,65 31,84 27,85 26,51 7,65 0,50
Mujer 6,91 39,42 28,67 18,81 5,69 0,50
Ene-Feb-Mar
Hombre 6,43 31,20 26,82 27,33 7,45 0,77
Muijer 6,77 40,13 28,18 19,11 5,36 0,44
Feb-Mar-Abr
Hombre 7,04 31,70 25,25 28,71 6,57 0,72
Mujer 5,40 38,84 27,30 22,80 5,26 0,41
Mar-Abr-May
Hombre 7,92 31,74 24,59 28,52 6,42 0,82
Mujer 5,26 38,55 27,48 22,88 5,64 0,19
Abr-May-Jun
Hombre 8,21 32,15 24,61 27,92 6,49 0,62
Mujer 5,14 38,48 28,55 21,91 5,74 0,18
May-Jun-Jul
Hombre 791 33,88 26,23 24,99 6,39 0,60
Mujer 6,35 37,75 29,06 21,05 5,56 0,22
Jun-Jul-Ago
Hombre 7,55 35,82 24,98 2511 6,27 0,27
Mujer 6,45 38,70 29,14 20,66 4,82 0,24
Jul-Ago-Set 7,94 37,88 25,29 22,69 5,87 0,33
Hombre 9,45 34,57 24,06 24,71 6,85 0,37
Muijer 6,04 42,04 26,84 20,15 4,65 0,28
Ago-Set-Oct 8,00 37,15 25,24 23,66 5,54 0,41
Hombre 9,67 33,55 24,24 26,17 6,15 0,22
Muier 5,86 41,76 26,50 20,46 4,76 0,65
Set-Oct-Nov 791 37,88 24,82 23,26 5,64 0,49
Hombre 9,38 34,69 24,17 24,93 6,39 0,44
Mujer 6,04 41,95 25,64 21,13 4,69 0,55
Oct-Nov-Dic 7,33 38,03 27,09 22,04 5,03 0,48
Hombre 7,73 36,54 27,61 22,47 5,32 0,32
Mujer 6,82 39,93 26,42 21,48 4,67 0,68
2005
Nov04-Dic04-Ene05 8,58 38,92 26,65 21,07 4,62 0,16
Hombre 9,95 36,10 27,00 21,94 4,78 0,22
Muijer 6,79 42,59 26,19 19,94 4,42 0,08
Dic04-Ene05-Feb05 8,55 37,31 27,17 21,69 5,18 0,11
Hombre 9,89 34,92 27,20 22,83 5,07 0,09
Mujer 6,80 40,45 27,12 20,20 5,31 0,12
Ene-Feb-Mar 9,15 36,94 26,37 22,61 4,73 0,19
Hombre 10,72 33,40 26,14 24,72 4,77 0,25
Muijer 7,14 41,49 26,67 19,90 4,68 0,12
Feb-Mar-Abr 7,75 35,92 26,61 23,53 5,87 0,31
Hombre 757 33,42 26,79 25,90 5,80 0,52
Mujer 8,00 39,21 26,38 20,39 597 0,04
Mar-Abr-May 8,41 35,60 25,83 24,26 547 0,42
Hombre 8,09 33,50 26,69 25,57 5,49 0,67
Mujer 8,82 38,35 24,71 22,55 5,45 0,11
Abr-May-Jun 8,23 35,82 25,05 24,44 5,98 0,48
Hombre 8,75 33,96 25,14 25,60 6,01 0,54
Mujer 7,55 38,20 24,94 22,97 5,93 0,41
May-Jun-Jul 9,43 36,08 24,33 24,17 5,63 0,36
Hombre 10,52 34,36 24,54 23,87 6,44 0,28
Mujer 8,09 38,20 24,08 24,54 4,64 0,45
Jun-Jul-Ago 9,23 38,00 22,93 23,82 5,64 0,38
Hombre 11,26 35,87 21,85 24,17 6,50 0,35
Mujer 6,73 40,62 24,25 23,39 4,59 0,42
Jul-Ago-Set 8,87 38,93 21,63 24,92 5,30 0,35
Hombre 10,52 37,06 20,28 25,45 6,28 0,41
Muijer 6,88 41,19 23,26 24,29 4,11 0,27
Ago-Set-Oct 7,99 39,02 21,28 25,77 5,62 0,32
Hombre 9,39 37,41 20,64 26,94 5,27 0,36
Mujer 6,38 40,90 22,02 24,41 6,02 0,27
Set-Oct-Nov 7,77 38,80 22,10 25,05 5,87 0,41
Hombre 8,74 36,33 21,76 26,67 5,94 0,56
Mujer 6,65 41,63 22,50 23,19 5,79 0,23
Oct-Nov-Dic 8,15 38,20 23,93 #x 24,20 5,27 0,26
Hombre 8,88 36,46 24,06 ** 25,16 5,08 0,35
Muijer 7,27 40,29 23,78 23,04 5,49 0,14
Variacion Porcentual
Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 Edad 0,82 0,17 3,16 ++ 2,16 0,23 0,22
Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 Edad y Hombre 1,14 -0,08 -3,55 + 2,69 -0,23 0,03
Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 Edad y Mujer 0,45 0,36 2,64 1,55 0,82 -0,54

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)
- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).




Acceso ainternet por grupos de edades

La ENAHO nos muestra porcentajes muy importantes del
uso de Internet en las cabinas pblicas entre la poblacion
de nifios, adolescentes y jovenes de 6 a 24 afios y entre

la poblacion joven de 15 a 29 afios.

Del total de poblacion parael trimestre Oct-Nov-Dic 2005 hay
un 25,76% de nifios y jovenes entre 6 y 24 afios que accesan
alnternet en cabinas publicas frente a s6l0 9,12 % de mayores

de 24 afios que usan Internet en cabinas pUblicas en el mismo

Porcentaje de poblacién que hace uso de internet en cabinas publicas por grupos de edad

periodo.

Cuadro N° 09

Grupo de Edad

15-29 afos | Mas de 29 afios

) L Grupo de Edad
Trimestre movil
6 - 24 afos | Mas de 24 afios

2004

Nov03-Dic03-Ene04 18,57 6,68
Dic03-Ene04-Feh04 17,26 6,51
Ene-Feb-Mar 17,03 6,59
Feb-Mar-Abr 17,15 717
Mar-Abr-May 18,92 7,94
Abr-May-Jun 20,37 8,20
May-Jun-Jul 23,01 8,47
Jun-Jul-Ago 23,27 8,22
Jul-Ago-Set 24,42 8,65
Ago-Set-Oct 24,72 8,82
Set-Oct-Nov 25,07 8,92
Oct-Nov-Dic04 25,59 8,24
2005

Nov04-Dic04-Ene05 26,03 7,88
Dic04-Ene05-Feb05 25,43 8,03
Ene-Feb-Mar 24,91 8,00
Feb-Mar-Abr 24,62 8,80
Mar-Abr-May 25,83 9,50
Abr-May-Jun 26,36 10,00
May-Jun-Jul 26,70 9,70
Jun-Jul-Ago 21,75 9,90
Jul-Ago-Set 28,33 10,47
Ago-Set-Oct 27,51 10,54
Set-Oct-Nov05 26,39 10,01
Oct-Nov-Dic05 25,76 9,12*
Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 0,17 0,88

25,72
24,30
23,84
25,18
21,32
28,61
30,79
31,10
32,29
33,37
33,98
34,68

34,15
33,22
32,04
32,61
33,19
33,99
34,04
35,94
36,91
35,20
34,48
34,11

Variacion Absoluta

-0,57

4,47
4,13
4,35
4,68
521
5,64
5,85
574
5,87
5,72
6,11
5,64

5,56
5,34
5,30
6,20
7,00
7,50
7,00
7,00
7,36
7,62
7,20
6,45

0,81

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)
- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEI-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).

Grafico N° 14

Poblacion de 6 a 24 afios y mayor de 24 afios que usa internet en cabinas publicas, segin
trimestre mévil, 2004-2005
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Una segmentacion etarea importante para el analisis es
tambien la comprendida por los jovenes entre 15y 29
afios. La ENAHO muestra que del total de poblacion hay
un 34,11 % de jovenes entre 15y 29 afios que accesan

Poblacion de 15 a 29 afios y mayor de 30 afios que usa internet en cabinas publicas,

alnternet en las cabinas publicas, por el contrario este porcentaje
disminuye a 6,45 % para personas adultas mayores de 30 y
mas afios de edad.

Grafico N° 15

segun trimestre movil, 2004-2005
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Acceso a Internet por nivel de educacion

Alcanzar una Sociedad de la Informacion equitativa,
requiere no solo garantizar el acceso a las infraestructuras
de TIC, sino tambien se requieren personas capacitadas
con las habilidades necesarias para aprovechar las
tecnologiasy transformar la informacion en conocimiento.
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Los resultados de ENAHO, muestran que el uso de Internet en
las cabinas publicas entre la poblacion con nivel de educacion
superior y la poblacién con menores niveles educativos, hace
notoria la brecha digital.

Cuadro N° 10

Porcentaje de poblacion de 6 afios y mas que hace uso de internet en
cabinas publicas por nivel de educacién

Educacién
Trimestre movil Total Nivel secundario o . .
Nivel superior
menor

2004

Nov03-Dic03-Ene04 12,21 8,01 34,64
Dic03-Ene04-Feb04 11,52 7,52 32,82
Ene-Feb-Mar 11,44 7,58 32,72
Feb-Mar-Abr 11,80 7,74 32,71
Mar-Abr-May 13,04 8,85 33,82
Abr-May-Jun 13,83 9,56 35,76
May-Jun-Jul 15,24 10,94 38,64
Jun-Jul-Ago 15,20 10,89 39,32
Jul-Ago-Set 16,00 11,89 38,16
Ago-Set-Oct 16,12 12,12 37,09
Set-Oct-Nov 16,37 12,52 37,04
Oct-Nov-Dic04 16,19 12,18 37,82
2005

Nov04-Dic04-Ene05 16,31 12,34 38,60
Dic04-Ene05-Feb05 16,35 12,24 37,84
Ene-Feb-Mar 15,79 12,01 37,47
Feb-Mar-Abr 16,03 11,87 38,47
Mar-Abr-May 16,96 12,28 41,39
Abr-May-Jun 17,47 12,71 42,94
May-Jun-Jul 17,43 12,99 41,33
Jun-Jul-Ago 18,00 13,83 39,89
Jul-Ago-Set 18,62 14,56 39,55
Ago-Set-Oct 18,21 14,17 39,14
Set-Oct-Nov05 17,45 13,17 40,71
Oct-Nov-Dic05 16,70 12,50 41,35

Variacién Absoluta

Trim. Oct-Nov-Dic 2005/2004 0,51 0,31 3,53+

- Diferencias significativas respecto a la encuesta anterior (* al 10%, ** al 5%, *** al 1%)
- Diferencias significativas respecto al periodo similar del afio anterior (+ al 10%, ++ al 5%, +++ al 1%)
Fuente: INEl-Encuesta Nacional de Hogares, 2004-2005 (ENAHO continua).




La informacién del trimestre mdvil Oct-Nov-Dic 2005 indica
un porcentaje de 41,35 % de poblacion con educacion
superior que accesa a internet en cabinas pablicas, frente

a un 12,50 % de personas con nivel de educacion secundario
0Menos que usa este servicio.

Gréfico N° 16
Poblacién de 6 y mas afios, que hacen uso de Internet en cabinas publicas por
nivel de educacion y trimestres méviles, 2004-2005
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El acceso a las TIC esta en crecimiento en todos estos grupos de estudios pero aun no hay
convergencia.

Por ahora, hemos mirado la brecha digital entre los grupos
privilegiados y los no privilegiados y los graficos nos
muestran el grado de convergencia entre los diferentes
subgrupos que hemos elegido en el andlisis.

Para los hogares y los individuos, los resultados muestran
que aunque el uso de Internet en las cabinas pablicas
esta en crecimiento dentro de todos estos subgrupos

considerados : personas jovenes versus personas mayores,
personas con mas educacion frente a las que tienen menos
educacion, poblaciones en areas urbanas y poblaciones
rurales, la diferencia tiende a permanecer estable en el tiempo
entérminos porcentuales, consolidandose la posicidn de mayor
acceso ala Sociedad de la Informacién por estos subgrupos
favorecidos.

Gréfico N° 17

Poblacion de 6 afios y mas que usan internet en cabinas puablicas y area de residencia
segun trimestre del afio 2005
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Grafico N° 18

Poblacion de 6 afios y mas que usan internet en cabinas publicas y nivel de
educacion, segun trimestre del afio 2005
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Grafico N° 19

Poblacion de 6 afios y mas que usan internet en cabinas publicas y grupos de edad, segln
trimestres del afio 2005
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