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CONTINUA ALZA DEL CRUDO Y BAJA DEL’DOLAR INFLUYENDO EN LOS PRECIOS
DE LOS ELEMENTOS DE LA CONSTRUCCION, EN MARZO 2022

Derivados del petréleo
contindian subiendo sus
precios, en marzo 2022

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE DE ASFALTO,
CEMENTO ASFALTICO Y COTIZACION DEL PETROLEO
(Marzo 2021 - Marzo 2022)

Boletin Estadistico
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En marzo 2022, los elementos
derivados del petréleo contintan

15,0 -

subiendo sus precios, debido al 14,0 1
alza del crudo en el mercado 120
internacional, entre ellos se >
encuentran, asfalto con 17,8%, 50
cemento asfaltico 17,5%, gasolina 40 |
12,2% y petréleo diésel con 4,4%. =07
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS DERIVADOS DEL PETROLEO
EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2022 */

PRODUCTOS VARIACION PORCENTUAL
MARZO EME. - MAR.
Asfalto 178 30,5
Cemento asfaltico 175 295
Gasolina 122 155

* Area Geografica 2. Lima, Provinda ConsSudonal del Callao, Ancash e Ica
Fuenie: Insiiuio Nacional de Estadisiica e Informasca
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Bajan precios en algunos elementos de la VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL iNDICE ACERO DE CONSTRUCCION
construccion por una menor demanda y la CORRUGADO, PLANCHA DE ACERO LAF Y TIPO DE CAMBIO
caida del dolar (Marzo 2021 - Marzo 2022)

En el mes de andlisis, se observd baja de %
precios en algunos de los elementos de la 00
construccion, por una menor demanda y la caida 70 1.3
del ddlar, influyendo en la variacién de los 140

precios de plancha de acero LAF y plancha
de acero LAC con -6,9%, cada uno, aceite
lubricante -4,7%, tuberia de PVC -2,4%, acero
de construccion corrugado -1,4%, blogues y
ladrillos y cables telefonicos con -0,4%, cada
uno, y alambre y cable tipo WP con -0,3%.

Asi también, por tercer mes consecutivo el dolar " Wam MMl Mew o o Ausb Selerire Ocbére Noiembre Didembre Enen P Mem
continia a la baja, registrando una caida de ‘ ¥ a Y ’
-1,4%, incidiendo en la variacion de los precios 2021 2022
de acero de construccion liso, alcantarilla M cern de construcién corugada Plancha de aceroLAF s Tipo de cambio

metélica, detonante y dinamita.

Fuente: Instituto Nacionsl de Estadistica e Informatica

VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS, EN LOS iNDICES UNIFICADOS DE PRECIOS
DE LA CONSTRUCCION: 2022 */

PRODUCTOS VARIACION PORCENTUAL
MARZO ENE. - MAR.
Plancha de acero LAF -6.9 -16.7
Tuberia de PVC 24 0.9
Cables tipo My - N2y -1.5 5.8

* firea Geografca 2: Lima, Provinda ConsSucional del Callao, Ancash e lca
Fusniz: InsSuio Macional de Estadisica e Informasca
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MAYOR COSTO DEL TRANSPORTE, INFLUYE EN LOS PRECIOS DEL AGREGADO FINO
Y BLOQUES Y LADRILLOS

En el mes de marzo, a nivel nacional se observé que el agregado fino (arena gruesa y arena fina), presenta alza de precios en la
mayoria de las areas geograficas; la mayor variacion se registro en el area geografica 5 con 0,7%, seguido del area geografica 1 con
0,5%, area geografica 4 con 0,2%, y el area geografica 6 sube ligeramente en 0,01%, explicado por el mayor costo del transporte y
los factores climatologicos (lluvias) en algunas regiones del pais. Mientras que, bajaron sus precios el area geografica 3 en -1,0% y
el area geografica 2 en -0,1%, por una menor demanda.

Por otro lado, se observo variaciones diferenciadas de precios en bloques y ladrillos; la tasa mas alta se registré en el area geogréfica
6 con 1,4%, seguido del area geografica 4 con 1,3% y el area geografica 3 con 0,1%, debido al mayor costo del transporte y los
factores climatologicos (lluvias) en algunas regiones del pais. Contrariamente, registran bajas en sus precios, el area geografica 5 en
-0,7%, seguido del area geogréfica 1 en -0,6% y el area geografica 2 en -0,4%, por menores ventas.

VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE AGREGADO FINO
Y BLOQUES Y LADRILLOS: MARZO 2022

%
2,0
14
0,7
1 | 0,0
0,7
-1,0 1,0
-1,5
Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 Area 5 Area 6
Lambayeque Lima Junin Arequipa Loreto Cusco
Piura Ancash Huancavelica Tacna Puno
La Libertad lea Pasco Moguegua Apurimac
Cajamarca Ucayali Madre de Dios
San Martin Huantco
AmMazonas Ayacucho
Tumbes
W Agregado fino = Blogues v ladrillos
Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informatica
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PRECIOS DE LOS PRODUCTOS DE COMERCIO EXTERIOR SUBIERON EN FEBRERO 2022

En el mes de febrero de 2022, aument el indice de precios de los bienes de exportacion registrando una tasa de 7,23 %; asi como
el indice de precios de los bienes importados en 25,25%, ambos en contraste con similar mes del afio 2021. El alza en precios de
exportacion es explicada basicamente por productos como; minerales y concentrados de cobre, cinc de baja ley, molibdeno, plomo;
y en refinados catodos de cobre; asimismo derivados del petrdleo estan gasholes y carburreactores; en similar sentido insumos
alimenticios y alimentos donde sobresalen harina de pescado; uvas y mangos frescos. Por otro lado, en el aumento del indice de
precios de importacion incidié principalmente el incremento de precios en diésel 2 y aceites para lubricantes; en insumos para la
elaboracion de plasticos destacan pvc y polietileno de baja densidad, también neumaticos para buses o camiones; de igual forma
alimentos, entre ellos trigo, maiz y aceite de soya; asimismo bobinas de acero laminada y camionetas todoterreno, entre los mas

importantes.
iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION E IMPORTACION
PERIODO: ENERO 2020 - FEBRERO 2022
(BASE: ANO 2002=100)

IPEX IPIM
380 - - 210
403 326,32 | 2"
320 4 1 190
300 2 12,11] 1%
280 T+ 170
260 -E + 160
240 4 T+ 150
220 4 + 140
200 4 + 130
180 4 T 120
160 110

E|F|M|A|M|J|J|A|S|0|N|D E|F|M|A|M|J|J|A|S|D|N|D E|F
2020a/ 2021al 2022a
i | PE X == FIM
al Informacion preliminar.
g Fuente: Instituto Macional de Estadistica e Informatica.
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PRODUCTOS DE EXPORTACION:

Catodos de cobre: El precio de exportacion de este
refinado mostré en febrero de 2022, una variacion
positiva de 23,6% con respecto a similar mes del afio
anterior. Observandose variaciones interanuales de
precios que decrecen escalonadamente desde mayo del
afo pasado; mes donde obtiene un maximo de 87,0%.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE CATODOS DE COBRE Y VARIACION PORCENTUALY

% L B indice
Variacion % — indice (Base 2002-100}

E‘FlMlAlM‘JlJ‘a‘SlDlN‘D [lF‘MlllMll‘Jln‘SlO‘"ln LlF
2020 201 w2

1/ Respecto 3 sirilar mes del afa anterior
Fuanta: Inséitute Nadonal de Estadtica @ Inforrmitica,

Mangos frescos: En el mes de febrero de 2022, el
precio de este producto de agroexportacion mostro
una tasa de 11,2%, en comparacion a similar mes del
afio 2021. Siendo los destinos principales Estados
Unidos (34,11%) y Paises Bajos (30,53%).

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION
DE MANGOS FRESCOS Y VARIACION PORCENTUALY

PRODUCTOS DE IMPORTACION:

Aceite de soya: Este insumo alimenticio registra para
febrero 2022 una variacion de 43,8%; en comparacion
a similar mes del afio pasado; mostrando sus precios
una sostenida tendencia creciente desde mediados
de 2020.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION
DE ACEITE DE SOYA Y VARIACION PORCENTUALY

* p—— 2 indice
W Variacion % indice (Base 2002-100)

el efmlalulafafalslolnfolelelufalulsfs]alsloln]o|e]s

2020 2021 222

3 Respects siilar mes ek ahic anterie
Fuente: Instiiuic Nadenal de Estadistica e informdiica.

. W \ariacién % indice (8ase 2002-100) 460

i

[lF‘Mli\‘Mll‘JlAls‘olu‘n E‘FlM‘AlMlJ‘IlA‘SlElNlD :lr
2m0 201 2m2

3/ Respucte 3 seniar mes del 3 anterior
Fuante: Institute Nacicral de Estacistica & nfarmdtica

Camionetas: El presente mes de analisis, el precio de
este vehiculo obtuvo un crecimiento interanual de
11,5% respecto a similar mes del afio anterior,
asimismo se verifica variaciones interanuales positivas
en los cuatro meses anteriores.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION
CAMIONETAS Y VARIACION PORCENTUALY

% Variacion %  — fndice (Base 2002=100) indice

“"\x/\/\/—/\/\/-\‘/m

5

elelalalwls Talalslolulolelelulalul s T TalsTolulalelr

200 21 22

1/ Respecta a similar mes del ftoarteriar
Fuente: instituto Nackanal de Estadistica e Infarmtica.
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EN FEBRERO 2022, CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA FUE IMPULSADO
POR LA INDUSTRIA NO PRIMARIA

En febrero 2022, el indice de la Produccion
Manufacturera registrd un aumento de 2,95%,
respecto a febrero 2021, tras la baja registrada
en el mes previo, debido a la mayor actividad del
subsector no primario en 6,33%; mientras que el
subsector primario se contrajo en 7,61%.

El buen desempefio del subsector fabril no
primario se debid a la mayor produccién de sus
tres componentes: industria de bienes
intermedios en 6,66%, de bienes de consumo
en 5,35% y de bienes de capital en 4,22%.

No obstante, el decrecimiento del subsector
fabril no primario se determind por los menores
niveles de producciéon de las actividades de
elaboracion y conservacion de pescado, crustaceos
y moluscos y de elaboracion de azcar.

La fabricacion de estructuras metalicas
lider6 el crecimiento de la industria de
bienes intermedios

En el mes de andlisis, la fabricacion de
productos metalicos para uso estructural crecid
en 36,58%, manteniendo una tendencia positiva
desde enero 2021, ante la mayor fabricacion de
materiales de andamiaje y partes de estructuras
de metal para la construccién como chapas,
barras y perfiles destinados al mercado interno
y externo de paises como Colombia, Uruguay y
México.

Asi también, durante el periodo de enero a
febrero 2022, registré un crecimiento acumulado
de 24,49%.

Incremento de la produccion de prendas de
vestir tuvo mayor incidencia en la industria
de bienes de consumo

En febrero 2022, la fabricacion de prendas de
vestir, excepto prendas de piel, aumenté en
16,34%, tras la baja registrada en enero
pasado, determinado por la mayor fabricacion
de polos, pantalones, camisas, ropa interior,
blusas, ropa para bebe, bermudas, shorts, ternos,
vestidos, sacos (ropa), conjunto de ropa de dos
piezas, ropa de bario, chalecos, poleras, enterizos,
abrigos y bividis para el mercado interno.

Asimismo, durante el periodo de enero a febrero
2022, esta actividad registrd una variacion
acumulada de 7,41%.

VARIACION MENSUAL DEL IVF DE LA PRODUCCION MANUFACTURERA 2020-2022
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

156
B0
512

185
56 89 74 72 112 g7 40

14 30

Fuente: Ministerio de a Produccion.

ClIU 2511: FABRICACION DE PRODUCTOS METALICOS PARA USO ESTRUCTURAL
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

695

1 311 308

E 7 5
334 81 gy TE 4 Tt TR

Fuente: Ministerio de 13 Produccion.

ClIU 1410: FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR, EXCEPTO PRENDAS DE PIEL
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

1800

M5

g5 B3 3 u3 A g5 63

Fuente: Ministzrio dz la Produccién.
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Mayor fabricacion de maquinaria para la ClIU 2824: FABRICACION DE MAQUINARIA PARA LA EXPLOTACION DE MINAS
explotacion de minas destacé en la industria Y CANTERAS Y PARA OBRAS DE CONSTRUCCION

de bienes de capital (Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

En el segundo mes del afio, la fabricacion de a7

maquinaria para la explotacion de minas y
canteras y para obras de construccion crecio en
80,03%, manteniendo una evolucion positiva
por cuarto mes consecutivo, acumulando en el
periodo de enero a febrero 2022 una variacion
de 58,42%.

El resultado mensual se explicé por la mayor
fabricacion de palas mecanicas, excavadoras, _ _
cargadoras y topadoras para el mercado interno EF M A M J 0 A S O NDIEF M AMJ LA S OND
y externo, destacando los envios a paises como
Ecuador, Estados Unidos y Chile.

Fuente: Mristerio de | Produccidn.

Industria fabril primaria se redujo por sexto mes consecutivo

En febrero 2022, la industria fabril primaria mostro decrecimiento de 7,61%, en comparacion con similar mes del afio anterior,
manteniendo tendencia a la baja desde setiembre 2021.

La disminucién de esta industria se determiné por la menor actividad de elaboracion y conservacion de pescado, crustaceos y
moluscos en -55,41%, por la baja captura de especies de origen maritimo para el procesamiento de pescados y mariscos destinados
a la industria de congelado, enlatado y curado para atender el mercado interno y externo de paises como China y Vietnam, asi como,
la influencia de la rama de elaboracion de azticar en -22,42%, por menor produccién de las empresas azucareras de Ancash,
La Libertad, Lambayeque, Lima y Arequipa para abastecer el mercado interno, y la menor exportacion a paises como Colombia y
Paises Bajos.

Sin embargo, las actividades que crecieron fueron la fabricacion de productos primarios de metales preciosos y otros metales no
ferrosos con 9,27%, por mayor refinacion de estafio y cadmio para atender el mercado interno y externo (China, Estados Unidos e
India); elaboracién y conservacion de carne con 4,07%, por mayor produccion de carnes ahumadas, chorizos, hot dog, salchichas,
jamén, jamonada y carne beneficiada (ave, porcino, vacuno y ovino) para el mercado interno; y la fabricacién de productos de la
refinacién del petréleo con 3,84%, por mayor produccion de petrdleo (diésel), combustible turbo y petréleo industrial destinados al
mercado interno y externo (Chile, Ecuador y Espafia).

En términos acumulados, durante el periodo de enero a febrero 2022, la industria primaria registré una variacion de -7,09%.

VARIACION MENSUAL DEL IVF SUBSECTOR PRIMARIO
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

Subsector Primario
Febrero 2022 -7 61%

1020 Elab. y conserv. de

pescado 5541

1072 Elaboracion de azucar 22,42

1920 Fab. de productos de la
refinacion del petrolec

3,84

1010 Elab. y conservacién de 407
carne

2020 2021

2420 Fab. de prod. primarios 9,27
de metales preciosos

Fuente: Ministerio de la Produccion.
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EN FEBRERO DE 2022 EL SECTOR COMERCIO CRECIO 7,48%

El sector comercio en febrero 2022 crecio en 7,48%, respecto al mismo mes del afio anterior, determinado por el incremento del
comercio al por mayor, del comercio al por menor y del comercio automotriz, en un contexto de recuperacion de las actividades
economicas. Rigié el marco normativo sobre la prérroga del Estado de Emergencia Nacional, de acuerdo con el D.S. N° 010-2022-
PCM y D.S. N° 015-2022-PCM, que modifica la restriccion en el aforo segun nivel de alerta por provincia y departamento.

e  El comercio al por mayor crecié en 7,54%, por el avance de la venta de metales y minerales metaliferos, de otros enseres
domeésticos como electrodomeésticos, Utiles de aseo personal y productos farmacéuticos. La venta de otro tipo de maquinaria y
equipo mantuvo una tendencia al alza debido a la comercializacion de maquinaria para los sectores mineria, construccion,
manufactura y salud. Igualmente ascendio la venta de alimentos, bebidas y tabaco, por mayor distribucion de bebidas y alimentos
de primera necesidad. Asi también creci6 la venta de productos textiles, prendas de vestir y calzado, la venta de abonos y
productos quimicos de uso agricola, sustancias quimicas de uso industrial y material plastico en su forma primaria.

Sin embargo, disminuy6 la venta a cambio de una retribucién o por contrata y la venta de equipos electronicos de
telecomunicaciones y sus partes.

e El comercio al por menor registré incremento de 3,69%, determinado por la venta de combustibles y lubricantes para
vehiculos, la venta de computadoras, equipo periférico y programas informaticos por el inicio del afio académico y la venta de
prendas de vestir, calzado y articulos de cuero por cambios de estacion y campafia escolar. Las tiendas por departamento
evolucionaron positivamente debido a adecuadas estrategias empresariales. Otras ventas de productos nuevos crecieron por la
comercializacion de articulos oOpticos, agroquimicos, veterinarios, artesanias y joyas. También ascendio la venta de libros,
periddicos y articulos de papeleria ante mayor demanda de libros y Utiles escolares; y la venta de aparatos electrodomésticos,
muebles, aparatos de iluminacion y otros articulos para el hogar, debido a la intensiva publicidad.

De otro lado, decrecio la venta de productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos y articulos de tocador; y la venta de
alimentos, bebidas y tabaco en supermercados y minimarkets.

e El comercio automotriz se incrementé en 21,62%, debido a mayor comercializacion de vehiculos livianos y pesados, al
incremento de la venta, mantenimiento y reparacion de motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios, la venta de autopartes
por demanda de lavado, planchado y pintura. De igual manera, el mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores por
aumento del servicio de reencauche.

PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO, 2019 - 2022
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

Sector Comercio

2,45% -13,31% 94%
3 17,79% & Febrero 2022: 7,48%

Comerdioy
reparacion de
vehiculos 21,6
BUIOMOTOrES ¥
motocicletas.

143 0,66 4 gy 1,74 116 166 230 250318 365 406 479,443 487 p,73 135

715 424 700,03 0,20 5 65
-231% 25,28

-a7,89
62,45

Comercio al por

: 7.5
| mayor

E FM A M J J A 5 O ND|E FM A M J J A 5§ OMNID|E FMAMIJ J A 5 OND

2019 2020 2021

Comercio al por
P 3,7

menor

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEL

Encuesta Mensual de Comercio.
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ACTIVIDAD DE RESTAURANTES PRESENTO UNA EVOLUCION POSITIVA DE 92,06%
EN FEBRERO 2022

La actividad de restaurantes creci6 92,06%, sustentado en el resultado positivo de sus cuatro componentes. El sector se desenvolvio
en el marco normativo sobre la prorroga del Estado de Emergencia Nacional, hasta el 28 de febrero, de acuerdo a los Decretos
Supremos N°010-2022-PCM y N°016-2022-PCM, que modifican el nivel de alerta y restricciones focalizadas segun provincia y
departamento.

e El grupo de restaurantes y servicio mévil de comidas registré ascenso de 136,28%, basado en el dinamismo de las
actividades de pollerias, comidas répidas, restaurantes, chifas, cevicherias, carnes y parrillas, café restaurantes, sandwicherias,
restaurantes turisticos y heladerias, negocios con mayor demanda de comensales, ampliacion de horas en atencion al pablico
ante la eliminacion del toque de queda a nivel nacional, mayor aforo permitido dentro y fuera de los establecimientos e
incremento de ventas por servicio delivery. Coadyuvaron a la actividad las alianzas comerciales con entidades financieras y el
aumento de publicidad en redes sociales. Del mismo modo, se favorecieron los negocios de comida japonesa, comida criolla,
comida nortefia, pizzerias y comida italiana, en respuesta a la reapertura de sucursales.

e La actividad de servicio de bebidas tuvo una variacion de 228,82%, impulsado por los negocios de bar restaurantes,
cafeterias y juguerias, por la mayor actividad nocturna debido a la suspension del toque de queda o inmovilizacién social a nivel
nacional, apertura de sucursales, shows musicales en vivo y la gran variedad de ofertas en bebidas frias, calientes y todo tipo
de piqueos. Por otro lado, los establecimientos de discotecas, bares y pubs atn se encuentran suspendidos por la prohibicion
de reuniones que pongan en riesgo la salud publica.

e Otras actividades de servicio de comidas registraron ascenso de 8,51%, sustentado en la actividad de suministro de
comidas para contratistas (servicios de alimentacion a empresas de transporte aéreo y terrestre), por mayor frecuencia de viajes
debido al desenvolvimiento del turismo nacional e internacional y el avance en el proceso de vacunacion en las tres dosis contra
el Covid-19. De igual manera, la actividad de concesionarios de alimentos creci6 debido a la renovacion y captacion de contratos
en servicios de alimentacion con empresas del sector eléctrico, mineras, manufactureras, de telecomunicaciones, centros
comerciales, clinicas, hospitales y ministerios.

e  Suministro de comidas por encargo (catering) aumenté en 45,35%, por el mayor requerimiento de servicios de preparacion
y distribucion de alimentos para eventos publicos y privados, en la atencion de bufets, banquetes, desayunos ejecutivos,
conferencias, convenciones y refrigerios corporativos.

PRODUCCION DEL SUBSECTOR RESTAURANTES: 2019 - 2022
(Variacién porcentual respecto a similar mes del afio anterior)

4,87% -47,21% 47,15% 51,02% Subsector Restaurantes
| Febrero 2022: 52,06%
| | - [
I
i Actividades de servido
! debebidas 2288
i
1
|
! 4m9.28 Actividades de
1 restaurantesy de
| AurantEsy 136,3
| servicia mévil de
1 728,59 comidas
i
1 122,50 92,06
95,314 71
488 344 353 367 560 475 538 BE2 429 587 Son aEn,eds a7m 364 74,27 52,11 48,85 39 78y, 3
L —-— o Suministro de comidas 153
36,43 25,8 i
i T TR e por encarga
.
E F M A M 1 A5 0O N D|E F M A& M 1 1 A 5 o N o E F M A M 1 1 A5 o N o|E F
2m3 2020 201 2mE Otras actividadesde as
servicio de comidas "
Fuente: Instituto Nacienal de Estadistica e Informidtica-INEIL
Encuesta Mensual de Restaurantes.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS REGISTRO AUMENTO DE 3,60%,
EN FEBRERO 2022

En febrero 2022, el sector servicios prestados a empresas registrd crecimiento de 3,60%, respecto al mismo mes del afio anterior,
determinado por la evolucién de sus cuatros componentes: publicidad e investigacion de mercados, actividades profesionales
cientificas y técnicas, agencias de viajes y operadores turisticos y actividades de servicios administrativos y de apoyo.

Los factores que impulsaron al sector fueron la reactivacion gradual del turismo interno y receptivo por temporada vacacional y verano,
desarrollo de campafias publicitarias, ejecucion de proyectos y ampliacién de obras, asesorias y consultorias empresariales, entre
otros.

e Publicidad e investigacion de mercados presenté aumento de 12,01%, destacando la rama de publicidad con nuevos
proyectos de marketing y realizacion de campafias de verano, a través del marketing digital y marketing tradicional,
asesorias en medios de publicidad, activaciones BTL y trade marketing para lanzamientos y posicionamiento de marcas.
Sin embargo, la actividad de investigacion de mercados decrecié por la culminacién de contratos, sondeos y encuestas a
nivel nacional.

o Actividades profesionales, cientificas y técnicas report6 incremento de 2,01%, en base al desempefio favorable de
ensayos y andlisis técnicos debido a la demanda de analisis quimico de minerales, metales, rocas, analisis ambientales y
certificacion de productos a nivel nacional. Similar tendencia mostré las actividades de arquitectura e ingenieria por la
apertura de nuevos proyectos, avance de obras publicas y valorizaciones aprobadas de obras mineras. Las actividades de
consultoria de gestion empresarial se expandieron por asesorias, consultoria de negocios y nuevos proyectos
empresariales. Las actividades juridicas destacaron por casos legales en materia civil, laboral y penal; sin embargo, las
actividades de contabilidad disminuyeron por menores contratos y disolucion de sociedades.

e Agencias de viajes y operadores turisticos mostré incremento de 164,90%, por el dinamismo de las agencias de viajes
con mayor demanda de vuelos aéreos, paquetes de viajes, servicios de reserva y seguros de viaje a nivel nacional e
internacional, producto de la reactivacion gradual del turismo nacional y receptivo, avance de la vacunacion preventiva
contra el COVID19 y lanzamiento de campafias. De la misma forma, los operadores turisticos crecieron por el ingreso de
turistas extranjeros al pais, variedad de promociones y ofertas de viajes.

e Actividades de servicios administrativos y de apoyo se incrementaron en 1,86%, principalmente por las actividades
de seguridad privada debido a la contratacién de personal de seguridad fisica, traslado y logistica de valores, resguardo
personal y consultoria integral de seguridad. Del mismo modo, crecieron las actividades de servicios de sistemas de
seguridad. Alquiler y arrendamiento operativo de maquinarias, aumenté por requerimiento de maquinaria pesada para el
sector minero y construccion; la misma tendencia presenté el alquiler y arrendamiento operativo de vehiculos automotores.
Los servicios administrativos de oficina combinados mostraron crecimiento al igual que fotocopiado y preparaciéon de
documentos y las actividades relacionadas con el empleo aumentaron por la busqueda y contratacion de personal. De otro
lado, limpieza general de edificios se vio afectada por la menor contratacién de personal de limpieza para fumigacién y

desinfeccion.
PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS, 2019 - 2022
(Variacion porcentual respecto a similar mes del afio anterior)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEL apoyo
Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.
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