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EN MARZO 2015, MAYOR COSTO DE TRANSPORTE, LIGERA ALZA DEL COBRE Y TIPO DE CAMBIO,
INFLUYERON EN LOS PRECIOS DE LOS ELEMENTOS DE LA CONSTRUCCION

Mayor costo en transporte influyo en el VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL HORMIGON,

- AGREGADO FINO Y TIPO DE CAMBIO
alza de precios de agregados, en marzo (Marz0 2014 - Marso 2015)

2015 N

En el primer trimestre del afio 2015, los
precios del agregado tuvieron un
comportamiento al alza, por los mayores
costos en el transporte, debido a la lejania
de las canteras. La tasa mas alta se registré
en el hormigén con 3,2%, seguida del
agregado fino (arena gruesa y arena fina)
con 2,8% y el agregado grueso con 0,7%.

También, mostraron incrementos la : Rl N o o mee e Eamblo
gasolina con 8,9%, tuberia de PVC para la e e

red de agua potable y alcantarillado con
1,7% y bloques y ladrillos con 1,1%. De
igual forma, observaron aumentos por
efecto de la variacion del délar (0,4%), los

VARIACION PORCENTUAL DE AGREGADOS EN LOS iNDICES
UNIFICADOS DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2015 */

detonantes, alcantarilla metdlica y las E— VARIACION PORCENTUAL
planchas de acero LAC y LAF. MARZO  ENE-MAR
Hormigén 32 18
Agregado fino 28 27
Agregado grueso 07 04
* Area Geografica 2: Lima, Provincia Conssucional del Callac e ca
Fuente: Insiiuto Nacional de Estadisica e Informasca

En marzo 2015, los productos derivados VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE ASFALTO, ALAMBRE

del cobre, aceroy crudo bajan sus precios Y CABLE TW Y THW Y LA COTIZACION DEL COBRE
4 (Marzo 2014 -Marzo 2015)

En marzo 2015, los productos que tienen
como insumos el acero, cobre y crudo
bajaron de precio, por efecto de una
contraccion en la demanda y por menor
cotizacién del petroleo crudo en el
mercado internacional. El mayor impacto
negativo fue en los precios de asfalto con
-15,5%, cemento asfaltico -14,9%, plancha
galvanizada -3,2%, alambre y cable TW y
THW -3,0%, alambre y cable tipo WP
-1,9%, y por tercer mes consecutivo el
petroleo diésel mostré una caida de
-1,1%.
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VARIACION PORCENTUAL DE ELEMENTOS EN LOS iNDICES UNIFICADOS
DE PRECIOS DE LA CONSTRUCCION: 2015 */

Asfalto -155 -239
Plancha galvanizada -32 06
Alambre y cable TWy THW -30 24

‘n‘heaeeogrficaz Lima, Provincia Consucional del Callao e Ica
Fuente: Insiuto Nacional de Estadisica e Informasca

MENOR DEMANDA Y FACTORES CLIMATOLOGICOS INFLUYERON EN LOS PRECIOS DE BLOQUES Y

LADRILLOS Y MADERA NACIONAL PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA, DURANTE EL MES DE MARZO 2015

En el primer trimestre del afio 2015, a  VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DE BLOQUES Y LADRILLOS Y MADERA NACIONAL
nivel nacional se ha observado que los PARA ENCOFRADO Y CARPINTERIA POR AREAS GEOGRAFICAS: MARZO 2015
precios de los bloques y ladrillos
subieron en la mayoria de areas
geograficas por factores climatolégicos
(lluvias). La tasa mas alta fue registrada
en el area geografica 2, con 1,1%,
seguida del area geografica 1 con 1,0%,
el area geografica 6 con 0,6%, el area
geografica 4 con 0,4% y el darea
geografica 3 que corresponde a las
ciudades del centro del pais con 0,2%.
Solo el &rea geografica 5 registrd
precios a la baja de -0,6%, por menor
demanda.

. . m Bloquesy ladrillos & Madera nacional para encofrado y carpinteria
Asimismo, en el mes de marzo los

precios de la madera nacional para
encofrado carpinteria tuvieron un =
comportamiento diferenciado, como — —

Fuente: Instituto Nacioral de

consecuencia de un mayor costo en el
transporte. Destacando a nivel nacional -

el area geografica 5 con 4,2%, seguida
_ del area geografica 1 con 1,2%, area
. geografica 3 con 0,3% y area geografica
e 2 _con_0,1%, en tanto que, el area
s geografica 4 cay6 en -0,9%, al igual que
~ el 4rea geografica 6 con -0,2%. -
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EN FEBRERO 2015, CONTINUA LA BAJA EN LOS PRECIOS
DE LOS PRODUCTOS DE COMERCIO EXTERIOR

En el mes de febrero de 2015, se observ6 una caida, tanto en el indice de precios de los bienes de
exportacion en -13,71%; como, en el indice de precios de los bienes importados con -4,84%, ambos en
relacion a similar mes del afio pasado. La tendencia a la baja que muestran los precios de exportacion,
se vio influenciado por la caida de precios en algunos productos como: residual 6, gasolina, minerales
concentrados, metales preciosos y frutas; mientras que, el indice de precios de bienes importados, es
explicado por la disminucién en los precios del petréleo, torta de soya, aceite de soya en bruto, trigo y
maiz, entre los mas destacados.

iNDICES DE PRECIOS DE EXPORTACION Y DE IMPORTACION
ENERO 2012 - FEBRERO 2015
(BASE: ANO 2002=100)
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION Gasolina sin plomo: El precio de

DE GASOLINA SIN PLOMO Y VARIACION PORCENTUAL 1/ ., ,
exportacion de este producto presento en
* '“j‘::e febrero de 2015 una contraccion de
oo n] [ inser tome zeoneim) | -28,5%, respecto al mes de febrero del afio

,,,A_/\_/‘_\/\/—v\/\ pasado; mostrando tasas negativas desde
" setiembre de 2014. En el primer bimestre

del presente afio, el volumen exportado de
gasolina sin plomo, tuvo una variacién

. positiva de 22,84%.
Telwla M|J\.m,m.\,}lxrmﬂm,|4|.|5|n|a\n e
Fuente: insttuto Naconal de Estadistca e informitica. 1/ Respecio 8 simisr mes del 350 antedor
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION Hierro: En febrero de 2015, el precio de
DE HIERRO Y VARIACION PORCENTUAL 1/ ., -
exportacion de este mineral, en
- ndiee comparacion a similar mes de 2014,

[(vemins | naceiemezonz-ion | registr6 una reduccion de -38,4%,

» \//\/_\ﬁ o mostrando variacién negativa de precios
= 0 desde mayo del afo pasado. El principal

o 0 comprador de hierro es China con 98%.
el Tualu[ s TalsTa]wlo] e m[alulsT:Ta]slo]nlo]e ¢ "
Fuente: 1/ Respectoa simiar mesde afio anterion
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Petréleo diésel 2: En febrero de 2015
DE PETROLEO DIESEL 2 Y VARIACION PORCENTUAL 1/ ] ] o, ’
! el precio de importacion de este
% Indice . . 7
» I T e hidrocarburo, registr6 un descenso de
mVariacién® | | == Indice {Base 20022100 0o .
2 : | -38,0% en comparacion al mismo mes de
- - 2014, situdndose como la tasa mas baja
. - desde julio del afio pasado; esta misma
. - tendencia viene observandose en sus
. . precios.
= !lflMlllMlJ‘!lA‘S‘D‘NlB !lrlMlAlMl:‘JIAl!le‘k‘D !lr
;3 2014 205
Fuente: Institute Nacional de Estadistica s Informitiea. 1/ Respacto s simiar mes delafio seesior
EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE IMPORTACION Torta de soya: Este insumo importado
DE TORTA DE SOYA Y VARIACION PORCENTUAL 1/ , .
) present6 en febrero de 2015, un
J indice decrecimiento interanual de -11,8%,
. v ]| = oceteemmor || similar al comportamiento del mes
. - anterior, luego del repunte que se observo
; . en el mes de diciembre de 2014. El
I "“_ 1. volumen importado creci6 en 50%, en
° - - - = 130 e - - ~
1 'I " L L comparacion a similar mes del afio
20 65 . q g .
anterior, siendo su principal uso en la
® ElF MlnlM‘J J|A|s|u N‘D ElF MlAlM‘J l‘.\‘slu N|D ElF ¢ ahmentac]éndeanlmales
2013 2014 2015
Fuente: Instituto Naconal de Estadistica e Informatica. 1/ Respectoa similar mesdedafio anterior
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EN FEBRERO 2015, ACTIVIDAD COMERCIAL REGISTRO AUMENTO

La actividad comercial en el pais alcanz6 un
crecimiento de 3,35%, como resultado del avance
del comercio minorista en 4,77% y del comercio
mayorista en 3,48%. Sin embargo, el comercio y
reparacion de vehiculos automotores registré una
disminucién de 3,26%.

SECTOR COMERCIO FEBRERO 2015
Ventas: 3,35%

El comercio al por menor estuvo impulsado por
la venta de combustible para vehiculos
automotores que registr6 aumento por
ampliacién de estaciones de servicio y precios
competitivos; la venta al por menor en
almacenes no especializados con surtido
compuesto  principalmente de alimentos,
bebidas 'y  tabaco  (supermercados e
hipermercados) que se incrementd por apertura
de tiendas y campafias publicitarias. Otra rama
en ascenso fue la venta de productos
farmacéuticos y medicinales, cosméticos y
articulos de tocador, impulsada por apertura de
locales, publicidad, calidad y variedad de
productos. La venta de articulos de ferreteria,
pinturas y productos de vidrio crecié por
facturaciones de materiales para la construccion,
tuberias y productos para el mejoramiento del
hogar. La venta de electrodomésticos, muebles,
aparatos de iluminacién, y otros articulos para el
hogar registré crecimiento debido al dinamismo
del mercado y estrategias de marketing.
También crecieron las tiendas de articulos

Venta al por menor \

)’-.

4

Ventay reparacion de ve
automotores y moto

ad - : )
Fuente: INEI-Encuesta Mensual de Comeréia ) ferl:eteros, alimentos, prendas de vestir y
ey ; articulos de deporte.
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El comercio al por mayor registré6 avance por la venta de otros enseres domésticos como
electrodomésticos, equipos de audio, productos farmacéuticos, papel, utiles de oficina, articulos de
limpieza (jabén, champu, cepillos), articulos de bisuteria, relojes y perfumeria, apoyada por
promociones, publicidad, campafa escolar y Dia de San Valentin. También contribuyd la venta al por
mayor de combustibles sélidos, liquidos y gaseosos y de productos conexos por la venta de gas natural,
gas licuado de petroleo y lubricantes, en respuesta a mejores precios y estrategias de venta. La venta al
por mayor no especializada se increment6 con soporte en la venta de envases para productos de
consumo masivo, concentrados vitaminicos y materiales autoadhesivos.

De otro lado, la venta y reparacion de vehiculos automotores mostré disminucion en 3,26% por
contraccion del mercado.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior

Fuente: INEI- Encuesta Mensual de Comercio
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Para la medicion de la actividad comercial, el INEI realiza la Encuesta Mensual de Comercio aplicada
a una muestra de 3 mil 500 empresas a nivel nacional.
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El sector Servicios Prestados a Empresas en febrero 2015 registr6 un
crecimiento de 4,70%. Registraron buen desempeiio las Actividades
profesionales, cientificas y técnicas que crecieron 7,31% y fue la
agrupaciéon de mayor incidencia en el resultado sectorial. Le
siguieron el grupo de Actividades de servicios administrativos y de
apoyo que crecié 3,04% y agencias de viaje y operadores turisticos
cuyo aumento fue 2,47%. Sin embargo, publicidad e investigacién de
mercados registré disminucion de 2,41%.

=

Actividades profesionales, cientificasy técnicas
(Arquitectura e ingenieria; consultoria de gestién
empresarial; juridicas y de contabilidad; disefio)

Actividades de servicios administrativos y de apoyo

(alquiler y arrendamiento operativo; administrativas y de
apoyo; seguridad e investigacion; servicios a edificios)

? L S

Agencias de viajes y operadores turisticos

MAYOR CRECIMIENTO

g
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e Actividades profesionales, cientificas y técnicas (7,31%) registr6 dinamismo en las
actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento técnico debido a
nuevos proyectos civiles, eléctricos y viales por incremento de licitaciones y contratos con el
sector publico y privado. Ensayos y analisis técnicos creci6 por analisis de minerales y alimentos.
Las actividades de contabilidad, teneduria de libros y auditoria; asesoramiento en materia de
impuestos ascendieron por nuevos contratos en el campo contable, tributario, laboral,
administrativo y financiero; la misma tendencia mostré las actividades juridicas por contratos de
asesoramiento legal, civil y penal. Las actividades de consultoria de gestiéon empresarial también
crecieron por servicios de asesoramiento financiero, administrativo, tecnologia y marketing para
mejorar la productividad y competitividad de las empresas.
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e Actividades de servicios administrativos y de apoyo (3,04%) crecié en el rubro de las
actividades de alquiler y de arrendamiento operativo destacando el alquiler de otros tipos de
magquinarias, equipos y bienes tangibles por contratos de arriendo integral de equipos moviles,
maquinaria pesada y herramientas a diversas industrias; asimismo alquiler y arrendamiento
operativo de vehiculos automotores ascendié en alquiler de autos, camionetas y minivans para
servicios corporativos y turisticos. Servicios a edificios y actividades de jardineria crecieron por
limpieza general de edificios ante contratos de mantenimiento de oficinas a entidades publicas y
privadas; asimismo otras actividades de limpieza en edificios e industrias crecieron por
saneamiento ambiental y control de plagas. Las actividades administrativas de oficina y otras
actividades de apoyo a las empresas crecieron por actividades de centrales telefénicas en atencion
de llamadas a reclamos, soporte técnico, créditos, riesgos y ventas; y los servicios administrativos
de oficina combinados por soluciones empresariales en recepcion, planificacién, venta directa y
registro de documentos.

e Agencias de viajes y operadores turisticos (2,47%) presentd incremento en agencias de viajes
debido a la oferta de pasajes aéreos, boletos de cruceros y paquetes turisticos por temporada
vacacional.

e Servicios publicitarios e investigacion de mercados (-2,41%) reportd reduccion de contratos
debido a la menor inversién publicitaria de los clientes, menores campafas y disminucién de
pedidos por temporada.

EVOLUCION MENSUAL DE LA ACTIVIDAD DE SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS: 2013-2015
Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior
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Fuente: INEI- Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas

Estos resultados se obtienen de la Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas que realiza
el INEI, aplicada a una muestra de 2 mil 500 empresas a nivel nacional.



